Nowe Media - tryb stacjonarny

zal. nr 1 do uchwaly Senatu 71/XVI/15 z dn. 17 kwietnia 2015 r.

W ¢ [ ecis 1] I} [\ Vv )
MK_01 Modut ogdlny 120 30 90 6 0 30 1 0 60 3 15 0 1 0 0 0 0 0 0 15 0 1
1 Ochrona wiasno$ci intelektualnej 15 15 1 15 1 Z0
2 Etyka 15 15 1 15 1 Z0
3 Rekreacja 60 60 2 30 1 30 1 Z0
4 Technologie informacyjne 30 30 2 30 2 20
MK_02 Modut j ezykowy 120 0 120 || 8 0 30 2 0 30 2 0 30 2 0 30 2 0 0 0 0 0 0
1 Jezyk obcy 120 120 | 8 30 | 2 3 | 2 30 | 2 30 | 2 ZO/E
MK_03 Modut podstawowy 240 p25 [l15 [26 P10 |0 22 |15 15 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1 Logika z semiotyka kultury 30 30 4 30 4 ZOIE
2 Wiedza o jezyku 30 30 3 30 3 ZOIE
3 Wiedza o komunikaciji 30 30 3 30 3 ZOIE
4 Wiedza o kulturze 30 30 3 30 3 ZOIE
5 Wiedza o literaturze 30 30 3 30 3 ZOIE
6 Wiedza o mediach 30 30 3 30 3 ZOIE
7 Wiedza o sztuce 30 30 3 30 3 ZOIE
8 Wprowadzenie do socjologii 30 15 15 4 15 15 4 20
MK_04 Modut kierunkowy 690 P70 20 |76 |[15 |[30 5 60 20 [21 |75 05 19 [i45 [l45 |1 2 |[ 60 | 120 | 18 [ 15 0 1
1 [Dyskurs medialny / 30 30 | 4 30 | 4 z0
Jezyk mediow
2 Arcydz!eba I!teratury po!skle] IA 15 15 2 15 2 20
Arcydziela literatury $wiatowej
3 Gatunki internetowe 30 15 | 15 4 15 | 15 4 ZOIE
4 Gatunki prasowe 30 15 | 15 4 15 | 15 4 ZOIE
5 Gatunki radiowe 30 15 | 15 4 15 | 15 4 ZOIE
6 Gatunki telewizyjne 30 15 | 15 4 15 | 15 4 ZOIE
7 Internet i media cyfroyve / 15 15 1 15 1 20
Gry komputerowe i wideo
8 Kultura jezyka 30 30 4 30 4 ZOIE
9 Mass media / . 30 30 | 4 30 | 4 Z0
Media spotecznosciowe
10 Media a literatura wspéiczesna 60 30 | 30 4 15 | 15 2 15 | 15 2 Z0
11 Metodologia badan humanistycznych 30 15 | 15 4 15 | 15 4 Z0
12 Metody badan medioznawczych 15 15 1 15 1 Z0
Pragmatyka jezykowa w mediach /
8 Praktyki komunikacyjne w mediach S S & S & =
14 Podstawy warsztatu haukowego 30 30 2 30 2 Z0
15 Prawo prasowe i autorskie 15 15 1 15 1 ZOIE
Researching i copywrititing /
16 Reklama i marketing & & 8 30 4 29
17 |Retonkaierystyka/ ) 30 15 | 15 | 4 15 | 15 | 4 z0
Perswazja w dyskursie medialnym
18 System medialny w Polsce, Europie i na $wiecie 30 30 4 30 4 Z0
19 |S7iukanowych mediow / 30 15 | 15 | 4 15|15 | 4 z0
Obraz w mediach
20  |Teoriamediow/ 30 30 | 4 30 | 4 z0
Historia mediow
21 Wprowadzenie do problematyki nowych mediéw 30 30 B 30 = ZOIE
22 Wyktad monograficzny 30 30 1 30 1 Z0
23 Wyktad monograficzny 30 30 1 30 1 20
24  |2ar7adzanie informacja / 30 30 | 4 30 | 4 z0
Zrodta informacji
MK_05 Modut przygotowania pracy dyplomowej 90 0 0 30 2 0 30 3 0 30 5
1 Seminarium 90 90 [ 10 30 | 2 30 | 3 30 | 5 ZO/E
MK_06 Modut praktyk zawodowych 0 o o 6 Jo Jo o o Jo o Jo o T o o |2 o o o o
1 Praktyki zawodowe* 0 6 2 2 2 Z0
MK_07 Modut warsztatowy 120 0 20 |12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 20 |12
1 Warsztaty edytorskie tekstu medialnego 30 30 B 30 = Z0
2 Warsztaty publikacji elektronicznej i projektowania stron www 30 30 3 30 3 Z0
3 Warsztaty radiowe 30 30 3 30 3 Z0
4 Warsztaty telewizyjne 30 30 3 30 3 Z0
MK_08 Modut specjalno $ciowy: europejska edukacja kulturowa 405 5 0 0 0 0 45 (| 15 6 [[105( 60 || 12 || 15 | 60 7 60 || 45 | 11
Analiza dzieta kultury /
1 Dzieto kultury w kontekstach o e 2 o 2 2
2 Digitalizacja débr kultury / 15 15 1 15 1 20
Cyberkultura
Dziedzictwo kulturowe Europy 15 15 1 15 1 20
2 Europejskie po.granlczal 30 30 2 30 2 20
Kresy w Europie
5 Historia kultury egrope]skle] ! o 30 30 2 30 2 Z0/E
Wybrane zagadnienia kultury europejskiej
6 Instytucje kultury w Polsce i Europie 15 15 1 15 1 Z0
7 |Kulturaeuroregionu / N ) 30 15 | 15 | 4 15|15 | 4 Z0/E
Walory historyczno-kulturowe euroregionu i jego promocja
8 Literatura europejska w zarysie 30 30 2 30 2 Z0
g |Mediawedukacji/ 15 15 1 15 1 z0
Edukacja w sieci
Miasta w Europie /
10 L L 30 30 2 30 2 Z0
Prowincje europejskie




Miedzykulturowos$¢ europejska /

1 Wielokulturowo$¢ w Europie &Y S & S & =
12 Muzea i Fjomy pamieci w Polsce i UE / 30 15 | 15 2 15 | 15 2 20
Muzealnictwo europejskie
Pamig¢ kulturowa /
8 Dorobek kulturowy w mediach &Y S & S & =
14 |Poczatki cywilizacji europejskiej / 15 15 1 15 1 z0
Rozwoj techniki europejskiej
15 Stereotypy w procesie komunlkaql / 30 30 1 30 1 20
Symbole w komunikowaniu
16 Tozsamos¢ kulturowa 30 30 2 30 2 Z0
OGOLEM 1785 750 (11035( 180 || 225 | 90 || 30 (| 75 [ 225 | 30 | 135 | 150 | 30 | 150 || 165 | 30 |[ 75 [ 210 | 30 || 90 | 195 | 30
MK_08 MEAVIERERED SRR (i o (e 330 (150180 36 | o | o || o | o f ol o 45| 15 6 |45 60| 12 15 60| 7 | 45| 45 | 11
spotecznej
1 Psycholog!a wply_vvow gpobecznych ! 20 30 2 30 2 20
Psychologia manipulacji
2 Przemog w f:’yberprzestrzenl / - 15 15 1 15 1 20
Dewiacyjno$¢ w cyberprzestrzeni
3 Dorastajap){ w _smecne wirtualnym / 15 15 1 15 1 20
Dorosty w sieci
2 Psycholog!a sieci spf)becznych ! 20 30 2 30 2 20
Psychologia systeméw spotecznych
5 Wprowadzenie do psychologii 30 30 2 30 2 ZOIE
6 Psychologia proceséw poznawczych 15 15 2 15 2 Z0
7 Psyf:holqgla pongll spobeczn’os_cmwych / 20 15 15 2 15 15 2 Z0/E
Socjologia portali spoteczno$ciowych
8 Spoteczne odd;latywaryla med_lpwl 30 30 3 30 3 20
Kulturowe oddzialywania mediéw
Jezyk emocji /
9 Jezyk reklamy 15 15 1 15 1 o]
10 Nowe meqla W tzw. kc_)_ntaktach pomocnych / 30 30 2 30 2 20
Psychologia motywacji
11 Zaburzen!a 050bqw05u/ o 20 30 2 30 2 20
Zaburzenia psychiczne w $wiecie ponowoczesnym
12 Komunlkaqa mterpersonglnaj 30 15 15 4 15 15 2 20
Psychologia spostrzegania spotecznego
13 Psychologla Internetu / . 30 30 4 30 2 20
Opinia spoteczna i Publicity
OGOLEM 1710 675 |[1035] 180 || 225 || 90 30 75 1225 |[ 30 [ 135 || 150 || 30 90 || 165 || 30 75 | 210 30 75 || 195 30
Vg || WEEMEHEEED CHeE r'::‘(::‘:n:e'at"’"s’ Socahedal 330 [150f 180 36 || o | o || o || o | o | o 45| 15| 6 | 45| 60| 12 a5 60| 7 | 45 | 45 | 11
Public Relations w Internecie - warsztaty /
1 Media Relations w Internecie - warsztaty e e g e g 29
2 Warsztaty-z reklamy w Internecie / 15 15 2 15 2 20
Reklama internetowa - warsztaty
3 Wirtualne gry s'pgbecznoscmwe - prolekF/ 15 15 1 15 1 20
Gry spoteczno$ciowe w Internecie - projekt
Socjologia mediéw /
4 Filozofia mediéw & S & 30 4 %
5 Marketing / e-Marketing 30 30 2 30 2 ZOIE
6 Zarzad;anle w m_edlach spbeczngsplowych / 15 15 1 15 1 20
Marketing w mediach spotecznosciowych
7 Warsztaty z reklamy radiowej i telewizyjnej 30 15 | 15 4 15 | 15 4 ZOIE
8 ertualne's’vylaty spobef:;noscmwe - prolekt /- 30 30 4 30 2 20
Tozsamos$¢ i osobowosé w Second Life - projekt
9 Social Media. Wirtualne spotecznosci 15 15 1 15 1 Z0
10 Planowan!e kamp_anu rekla}mowej -ﬂprolekt/ - ) 30 30 2 30 2 20
Planowanie funkcjonowania agencji reklamowej - projekt
11 Wspélpraca z agencja reklamowa, mediowa i badawczag 30 30 4 30 4 Z0
12 [Jerykmediow/ 30 15| 15 | 4 15| 15 | 4 z0
Jezyk reklamy
13 Spob_ecznosu mte’m_etowe - p(olekt/ 30 30 4 30 2 20
Media spotecznosciowe - projekt
OGOLEM 1710 675 |[1035] 180 || 225 || 90 30 75 1225 || 30 [ 135 | 150 || 30 90 || 165 || 30 75 | 210 30 75 || 195 | 30

*Praktyki b eda realizowane przez trzy miesi ace - miesi ac po semestrze Ill, miesi ac po semestrze IVoraz miesi ac po semestrze V




