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Europejska edukacja kulturowa

AbsolwentNowych Mediowze specjalniia europejska edukacja kulturowazumie
i potrafi interpretowa znaczenie proceséw komunikacyjnych w mediach,iaunjeli objania
funkcje irole petnione przez uczestnikbw proceskemunikacyjnych w sferze mediow,
charakteryzuje podstawowe instytucje kulturowe wdpie i analizuje ich funkcje, wykazuje
si¢ podstawowymi umiefnosciami z wybranych obszaréw praktyk medialnych. Jest
przygotowany do pracy w zespole zajaayim st komunikowaniem z otoczeniem wzrych
firmach, zarowno krajowych, jak i europejskich.

Specjalné¢ europejska edukacja kulturowest skierowana do osob aghcych swog
kariere zawodovg z nowymi mediami w odniesieniu do kultury eurog@&$ planupcych swa
przyszteé¢ zawodow jako dziennikarzy lub redaktorow w serwisach inetowych
regionalnych i europejskich; plamagych prag w dziatach komunikacji zewirznej,

zwlaszcza nastawionych na kontakty z krajami Uniidpejskiej.

Psychologia komunikacji spotecznej

Absolwent Nowych Medidéwze specjalnicia Psychologia komunikacji spotecznej
uzyska kompetencje w obszarze psychospotecznejerpersonalnej edukacji medialnej.
Spektrum tych kompetencji pozwoli ujmotvanowe media jako sktadowérodowiska
nie tylko materialnego, lecz rowriespotecznego. Unitiwi tez korzystanie z mediéw jako
narzdzi komunikowania interpersonalnego i prefiguratgyoracy intelektualnej.

Studenci tej specjaldoi nabywaj umiegtnosci w zakresie paiczenia stosowania
nowoczesnych technologii informacyjnych w pamaniu z wykorzystaniem prawidtowa
psychologicznych, dotyazych nawazywania, podtrzymywania i finalizowania efektywnych
relacji migdzyludzkich w wymiarze profesjonalnym i codziennynedukacyjnym
i korektywnym. Przygotowaniasdo realizacji misji edukacyjnej na mych poziomach
oddziatywa spotecznych — w stosunku do dzieci i mtodyjedorostych i oséb starszych —
tak na etapie wdrania i realizacji multimedialnych projektéw kultwwo — edukacyjnych ,
jak i ich konstruowania, monitorowania i ewaluacji.

W trakcie realizowania specjaléw studenci zapoznani zostan psychospotecznym
podiczem nowoczesnej komunikacji, obok aspektu informatggo i technicznego,
ze szczegllnym akcentem na prawidiéeio psychologiczne: psychologii procesow
psychicznych, psychologii spotecznej, rozwojowdjinicznej, rownie z ukierunkowaniem
na kompetencje w zakresie analizy przemian obyeaab, ekonomicznych i stricte

nowomedialnych (m.in. analiza portali spotecsmiowych, przemian wptywu spotecznego).
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Absolwent nabdzie zdolnéci praktycznego wykorzystywania tych obszaréw wigdz
w konsekwencji bdzie przygotowany do pracy w instytucjach kultuoakr gwiatowych,
dziatach promocji i Public Relation, agencjach asky, wydawnictwach medialnych,
organizacjach pozagdowych , e- learningu.

Sylwetka absolwenta umlbwi tez kontynuaat edukacji na kierunkach dgjych uprawnienia

pedagogiczne.

Public Relations,Social Media i reklama

Specjalné¢ ta pozwoli uczestnikom zdobywiedz oraz umiegtnosci praktyczne z zakresu
public relations, social mediai reklamy. Ma na celu przekazanie najnowszej wyedz
oraz umiegtnosci praktycznych niezfinych do projektowania i realizacji dziataa rzecz
kreowania wizerunku firmy lub organizacji. Uktzenie specjalriaci pomaga w rozumieniu
potrzeby tworzenia programow komunikowania srganizacji z otoczeniem oraz pelgia
znajoma¢ technik, nargdzi i warunkow wspétczesnej komunikacji spoteczi@gecjalnéé

ta pozwoli uczestnikom sprawnie poruszsic w obszarze mediéw spoteczamwych,
tworzy¢ wartaciowe tréci na potrzeby wspotczesnej] komunikacji.ozRala takze
na zdobycie wiedzy teoretycznej i umeigjosci praktycznych zwjzanych z szeroko pgp
branza reklamows. Pogkbiona wiedza teoretyczna z zakresu reklampzy st z wiedz
specjalistyczg, jako elementem rynkowej komunikacji firm i przegsorstw. Zdobyta
wiedza daje absolwentom znajoftioprocesow, mechanizmow i metod kongruentnego,
celowego, efektywnego i adekwatnego komunikowania W wysoce rozwinitych
wspotczesnych spotearstwach, take w kontekcie coraz dynamiczniej rozwiggego st
systemu medialnego i ekonomicznego. Przedmiotyokibspecjalnéciowe pozwalagg na

zdobycie kompetencji praktycznych dopasowanychatadkstu rynkowego.



