PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nasz;Egz;clllr)motu Szkolenie biblioteczne Kod przedmiotu FP_0_01
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wykladowy| Polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 1 Cwiczenia 1
Laboratorium/Projekt Laboratorium/Projekt
Razem 1 Razem 1
Praca wlasna studenta Praca wlasna studenta
Razem 1 Razem 1
ECTS 0 ECTS 0
CEL PRZEDMIOTU

Organizacjg i funkcjonowanie systemu informacyjno-bibliotecznego, zdobycie umiejetnosci wyszukiwania i selekcji informacji, krytyczne;j
oceny zrodel, opanowanie umiejetnosci postugiwania si¢ nowoczesnymi narzedziami informacyjno-komunikacyjnymi.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Kompetencje spoteczne umozliwiajgce korzystanie z katalogéw i baz bibliotecznych

EFEKTY KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Posiada wiedzg z zakresu metod przeszukiwania katalogéw komputerowych, stosowania

Wi kryteriow wyszukiwawczych, szczegodlnie w zakresie nauk spotecznych i

Zna serwisy ksigzek i czasopism elektronicznych , platformy ich udost¢pniania oraz metody i

w2 narzg¢dzia, w tym techniki pozyskiwania danych,

K_W06 K_W10

w3 Orientuje si¢ w zasobach bibliotecznych uczelni oraz zna zasady korzystania

UmiejetnoSci

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje informacje zwigzane z kultura i mediami, z

ut wykorzystaniem r6znych technik pozyskiwania danych

K_U02

Kompetencje spoleczne

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, w tym doskonalenia i uzupetniania nabytej
K1 wiedzy 1 umiejetnosci przy wykorzystaniu zasoboéw bibliotecznych w obszarze wiedzy K K01
wyznaczonej przez przedmiot

TRESCI PROGRAMOWE

ST NST

Temat W CIL/PIWTICIL/P




Organizacja systemu informacyjno-biblioteczego. Charakterysytyka zbioréw. Zasady korzystania z
katalogdéw bibliotecznych oraz zbiorow i zrodet informacji. Elektroniczne zrodta informacji. Czasopisma [ 0 1 0 1
elektroniczne. Bazy danych. Biblioteki cyfrowe.
RAZEM 0 1 0 0 1 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
. Egzamin Projekty o
Kod OplS Kolokwium Prace zal. Aktywnos¢
wi Posiada wiedzg z zakresu metod przeszukiwania katalogéw komputerowych, stosowania
kryteriow wyszukiwawczych
Zna serwisy ksigzek i czasopism elektronicznych , platformy ich udostepniania oraz metody i O
narzedzia, w tym techniki pozyskiwania danych,
w3 Orientuje si¢ w zasobach bibliotecznych uczelni oraz zna zasady korzystania 4]
U1 Posiada umieje¢tno$¢ wyszukania informacji oraz krytycznej analizy Zzrodet O
Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, w tym doskonalenia i uzupelniania nabytej
K1 NPT . O
wiedzy i umiejetnosci przy wykorzystaniu zasobow bibliotecznych
OBCIAiENIE PRACA STUDENTA
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 1 godz
LITERATURA
Podstawowa
1 Zawarto$¢ strony www Biblioteki PWSZ w Glogowie, narzgdzia edukacyjne serwiséw katalogowych, bibliograficznych,
petnotekstowych baz danych, bibliotek cyfrowych
2 Wewnetrzne dokumenty Biblioteki




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&izzlfg)mom Szkolenie BHP przzi;?iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Ogolny Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I Forma zaliczenia|Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 4 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 4 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 4 Razem 0
ECTS ECTS 0

CEL PRZEDMIOTU

Zaznajomienie studentéw rozpoczynajacych nauke w PWSZ w Glogowie z zasadami i przepisami zwigzanymi z bezpieczenstwem podczas
przebywania w obiektach (na terenie uczelni), podstawowymi zasadami w zakresie bezpieczenstwa podczas odbywania nauki (wyktady,
¢wiczenia). Postgpowanie w przypadku ewakuacji z obiektéw nalezacych do Uczelni. Podstawowe zasady udzielania pierwszej pomocy

przedmedycznej.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1

Student posiada uporzadkowang wiedzg¢ w zakresie zasad bezpieczenstwa podczas
przebywania w obiektach (na terenie) Uczelni oraz podczas odbywania zajec (¢wiczenia,
wyktady - wiedza podstawowa, uszczegdtowiana podczas poszczegdlnych zaje¢ przez osoby
je prowadzace)

K_W19 K_W20

Umiejetnosci

Ul

Student posiada umiejetnosci (zna zasady) w zakresie bezpieczenstwa zwiazanego z
poruszaniem si¢ po obiektach (terenie) Uczelni. Zna zasady postepowania w przypadku
ogloszenia ewakuacji z obiektéw nalezacych do Uczelni.

K_U07

Kompetencje spoleczne

K1

Student posiada $wiadomo$¢ zwigzanag z wlasciwym postepwoaniem w zakresie
bezpieczenstwa (w tym potencjalnego wplywu jego postgpwoania na inne osoby).

K_Ko1

W GLOGOWIE




TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Podstawowe zasady przebywania i poruszania si¢ w obiektach i po terenie Uczelni 1
Podstawowe zasady w zakresie bezpieczenstwa podczas odbywania zajec. 1
Zasady postgpowania w przypadku zagrozenia powodujacego potrzebg ewakuacji z obiektow nalezacych !
do Uczelni
Podstawowe zzasady udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej 1
RAZEM 4 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW KSZTALCENIA
Egzamin/ Y
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student posiada uporzadkowana wiedz¢ w zakresie zasad bezpieczenstwa podczas przebywania w
Wi obiektach (na terenie) Uczelni oraz podczas odbywania zaje¢ (¢wiczenia, wyklady - wiedza
podstawowa, uszczegoétowiana podczas poszczegdlnych zajec przez osoby je prowadzace)
Student posiada umiejgtnosci (zna zasady) w zakresie bezpieczenstwa zwiazanego z poruszaniem si¢ po
U1 obiektach (terenie) Uczelni. Zna zasady postepowania w przypadku ogloszenia ewakuacji z obiektow
nalezacych do Uczelni.
K1 Student posiada §wiadomo$¢ zwigzana z wlasciwym postgpwoaniem w zakresie bezpieczenstwa (w tym
potencjalnego wplywu jego postgpwoania na inne osoby).
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 4 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 4 0
ECTS 0 0
LITERATURA
Podstawowa

1 Brak - uregulowania wewngtrzne Uczelni.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Wychowanie fizyczne 1

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Modut ksztatcenia|Ogolny Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|I Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem

Praca wiasna studenta Praca wiasna studenta

Razem 30 Razem

ECTS

ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Wyposazenie studenta w wiedze dotyczaca ksztattowania prawidlowej postawy ciala, nabycie wiedzy z zakresu §wiadomej aktywnosci w celu
zadbania o og6lny rozwdj fizyczny, wypracowanie umiej¢tnosci organizacji swiadomego wypoczynku

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Posiadanie predyspozycji w komunikacji interpersonalnej, kreatywna i otwarta postawa uczestnika zajec. Ogolna sprawno$¢ fizyczna.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1

Ma elementarng teoretyczng i praktyczna wiedze na temat realizacji réznorodnych form
zaje¢ rekreacyjnych w systemie kultury fizycznej. Ma podstawowg uporzadkowana wiedzg z
zakresu prowadzenia zaje¢ o charakterze rekreacyjnym w celu zadbania o ogolny rozwdj
fizyczny.

K_W10

Umiejetnosci

U1

Posiada podstawowe umiej¢tno$ci organizacyjne pozwalajace na planowanie i realizacje
zadan zwigzanych z wszelkimi formami aktywnosci ruchowej. Wytycza cele i odpowiednio
dokonuje doboru zadan stosownie do mozliwosci i potrzeb uczestnikow, skutecznie stosuje
rézne $rodki, strategie, metody i formy.

K_U04

Kompetencje spoleczne

K1

Swiadomie odpowiada za prace wtasng oraz przestrzega zasad okre$lajacych prace w
zespole. Rozumie potrzebe utrzymania sprawnosci fizycznej przez cate zycie, samodzielnie
wytycza $ciezki wlasnego rozwoju. Potrafi wskazaé wartosci zdrowia i waznosci stylu zycia
(szczegolnie roli aktywnosci fizycznej) w jego pomnazaniu.

K_Ko01




TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Style kierowania grupa. Metody pracy z grupa. 6
Zajecia ruchowe na sali, silownia, salka treningowa. 8
Ruch jako czynnik stymulujacy, adaptacyjny, kompensacyjny i korektywny. 2
Gry zespotowe. 8
zajg¢cia na basenie 6
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma elementarng teoretyczna i praktyczng wiedze na temat realizacji roznorodnych form zajec
W1 rekreacyjnych w systemie kultury fizycznej. Ma podstawowa uporzadkowana wiedz¢ z zakresu
prowadzenia zaj¢¢ o charakterze rekreacyjnym w celu zadbania o ogolny rozwoj fizyczny.
Posiada podstawowe umieje¢tnosci organizacyjne pozwalajace na planowanie i realizacj¢ zadan
Ul zwigzanych z wszelkimi formami aktywnoS$ci ruchowej. Wytycza cele i odpowiednio dokonuje doboru
zadan stosownie do mozliwosci i potrzeb uczestnikow, skutecznie stosuje rozne $rodki, strategie,
metody i formy.
Swiadomie odpowiada za prace wlasng oraz przestrzega zasad okre$lajacych prace w zespole. Rozumie
potrzebe utrzymania sprawnosci fizycznej przez cate zycie, samodzielnie wytycza Sciezki wlasnego
rozwoju. Potrafi wskaza¢ wartosci zdrowia 1 waznosci stylu Zycia (szczegolnie roli aktywnosci
fizycznej) w jego pomnazaniu.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 0 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Bielski J., Metodyka wychowania fizycznego i zdrowotnego. Podrecznik dla nauczycieli wychowania fizycznego i studentow
studiow pedagogicznych. Wydawnictwo Akademii Swigtokrzyskiej, Piotrkow Trybunalski, 2005r.
2 Trening sportowy I, planowanie-kontrola-sterowanie. O§wiecim 2015
Uzupeiajaca
1 Wychowanie fizyczne, sport dzieci i mtodziezy, Bydgoszcz 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Wychowanie fizyczne 11

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

Modut ksztatcenia

Ogolny

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr

11

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS ECTS 0

CEL PRZEDMIOTU

Przygotowanie studenta do korzystania z wybranych form sportowych, tanecznych, ruchowych i gimnastycznych jako $rodka wspierajacego
rozwoj fizyczny. Promowanie zdrowego stylu zycia

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Pozsiadanie umiejetnoscei pracy w grupie. Kreatywna postawa , ogdlna sprawnos¢ fizyczna

EFEKTY

UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Zna elementarng terminologi¢ ktora nalezy postugiwac si¢ w wybranym obszarze dyscyplin
sportowo-rekreacyjnych. Zna zasady bezpieczenstwa.

K_WO03

Umiejetnosci

Ul

Posiada podstawowe umiej¢tno$ci organizacyjne pozwalajace na planowanie i realizacje
zadan zwigzanych z sferg dziatalno$ci w dziedzinie sportu.

K_U04

Kompetencje spoleczne

K1

oraz za swoje dziatania.

Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wiasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania, jest odpowiedzialny za siebie i innych

K_Ko1

TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE

Mamat

Liczba godzin




acuiav

W C L /P

Gry sportowe na §wiezym powietrzu. 6
Tance integracyjne, ¢wiczenia fitness, zabawy ruchowe. Aerobik 10
Zajecia na silowni, na salce sportowej PWSZ oraz na basenie 8
Kregle , Nordic walking 4
Zajecia na Hali Sportowej Chrobry Glogow 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Zna elerr.lentarna( terminologi¢ k.t()ra, r}alezy postugiwacé si¢ w wybranym obszarze dyscyplin sportowo-
rekreacyjnych. Zna zasady bezpieczenstwa.
U1 Posiada podstawowe umiejg¢tnosci organizacyjne pozwalajace na planowanie i realizacj¢ zadan
zwigzanych z sferg dziatalno$ci w dziedzinie sportu.
Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
K1 krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania, jest odpowiedzialny za siebie i innych oraz za swoje
dziatania.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 0 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Bielski J., Metodyka wychowania fizycznego i zdrowotnego, Poradnik dla nauczycieli wychowania fizycznego i studentow

studiéw pedagogicznych, Wydawnictwo Akademia Swietokrzyska, Piotrkow Trybunalski 2005r.
Uzupehiajaca

1 Trening sportowy II, planowanie-kontrola-sterowanie. O$wigcim 2016




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

iy Etyka przedmions| MK 01
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Ogolny Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem

Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta
Razem 45 Razem

ECTS 2 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowym celem zaje¢ jest przedstawienie ewolucji medidéw masowych oraz ich analizy z perspektywy filozofii moralnej (etyki), z
uwgzlednieniem etyki tworcow oraz odbiorcow mediow. Krotka historia etyki i jej ewolucji od czasow Sokratesa do postmodernizmu, ze
wskazaniem jej gldownych problemow, ktore etyki probuje analizowac.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe ujmiej¢tnosci za zakresu filozofii: znajomo$¢ najwaznijeszych kierunkdw i szkot oraz terminologii filozoficznej w nich

uzywanych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma uporzadkowang wiedze szczegdtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) | K_W01 K_W02 K W05 K_W13
zorientowang na zastosowania praktyczne K_WI15 K_W17 K_W20
W5 Ma podstawowa wiedzg na temat systemoé6w komunikacyjnych; zna i rozumie role
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzana ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U08
Us Stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;j.
Kompetencje spoleczne
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
K4 Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb tworczy i przedsigbiorczy. K K03 K K04 K K11 K K12
K11 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go
uczciwosC 1 rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cia profesjonalng.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Wprowadzenie: etyka, moralnos¢, etologia, aksjologia 1
Najwazniejsze szkoly etyczne od Sokratesa do postmodernizmu 5
Zagadnienie osobowych relacji, godnosci, tolerancji, wolnosci 5
Ocena dobra moralnego 2
Elementy etyki zawodowej 2
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
q AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty YWROSe
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, ]
Wi historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalnos$ci kulturalnej i medialne;.
Ma uporzadkowana wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja
W2 uporza 3 g szezegolowa ( p ja) ] ] 7]
zorientowang na zastosowania praktyczne
Ma podstawowa wiedz¢ na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji
W5 podst q ' ¢ na Yy yjny e ) ] []
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U8 Stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;j.
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. E
K4 Potrafi myslec i dziata¢ w sposdb tworczy i przedsigbiorczy.
Ki1 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go uczciwos$c¢ i

rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 30 0
Suma 45 0
ECTS 2 0
LITERATURA
Podstawowa

Maclntyre A., Krotka historia etyki, Warszawa 2000.

Slipko T., Historia etyki , Krakow 2009.

Uzupemhiajaca

Gogacz M., Wokot etyki ochrony osob , Warszawa 1995.

Podrez E., W kregu dobra i zta. Wybor tekstow klasycznych z etyki od Sokratesa do Kanta , Warszawa 1993.

Podrez E., W kregu dobra i zta. Wybrane teksty z etyki wspolczesnej od Hegla do Levinasa , Warszawa 1994,

Krasnodebski M., Spotkanie a obecnos¢ w nauczaniu akademickim , "Spotkania" nr 2/2018, s. 79-96.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&zzzlfﬁr)mom Ochrona wlasnosci intelektualnej przzifiom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Ogolny Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 2 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z ochrong prawna mysli tworczej.
Zapoznanie studentdéw zasadami korzystania z dostepnej wiedzy zgodnie z zasadami etyki.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Student zna zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa autorskiego oraz
wilasnosci intelektualne;.

w2

Zna zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa autorskiego oraz
wlasno$ci intelektualnej. Rozumie rolg etyki i deontologii w praktyce zawodowe;.

K_W17 K_W20

Umiejetnosci

U1l Student stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;.

K_U08

Kompetencje spoleczne

K1

kulture medialna.

Student jest §wiadomy proceséw przemian zachodzacych we wspoétczesnej kulturze,
szanuje wartosci intelektualne, szanuje prawa autorskie, ma §$wiadomos$¢ oddziatywania
(pozytywnego i1 negatywnego) multimediéw na rézne grupy wiekowe, potrafi propagowaé

K K11

W GLOGOWIE




Student rozumie koniecznos$¢ przestrzegania norm etycznych w pracy badawczej,
K2 prawidtowo rozpoznaje deontologiczne dylematy zwigzane z zawodem i mozliwos$ci ich
rozwiazania .
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Pojecie wlasnosci intelektualne;. 2
Definicje gléwnych rodzajow praw wlasnosci intelektualne;. 2
Akty prawne regulujace prawo wlasnosci intelektualne;. 2
Prawo autorskie. 2
Ochrona wizerunku. 2
Dozwolony uzytek wlasny. 2
Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony patentowe;j. 3
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Student zna zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa autorskiego oraz wlasnosci
intelektualne;j.
Zna zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa autorskiego oraz
wlasnodci intelektualnej. Rozumie rolg etyki i deontologii w praktyce zawodowe;.
U1 Student stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;.
Student jest §wiadomy proces6w przemian zachodzacych we wspotczesnej kulturze,
szanuje warto$ci intelektualne, szanuje prawa autorskie, ma §wiadomos$¢ oddziatywania
K1 . Lo . . .
(pozytywnego i negatywnego) multimediow na rézne grupy wiekowe, potrafi propagowac kulture
medialna.
Student rozumie konieczno$¢ przestrzegania norm etycznych w pracy badawczej,
K2 prawidlowo rozpoznaje deontologiczne dylematy zwigzane z zawodem i mozliwosci ich
rozwigzania .
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 2 0

LITERATURA

Podstawowa




1. Golat R., Prawo autorskie i prawa pokrewne, Warszawa 2008.
2.Wtasnos¢ intelektualna zrodtem kapitalu przedsigbiorcy : kompendium wiedzy, red. Z. Kuleszynski, Kielce 2010.

Uzupekiajaca

Tomezyk S., Arty$ci wykonawcy- prawa i ich ochrona, Warszawa 2008.

Trala , Ochrona wlasnosci przemystowej i intelektualnej, Rzeszow 1999.

Ziotkowska, Podstawowe zagadnienia ochrony wlasnosci intelektualnej, Gliwice 1999.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Technologie informacyjne

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

Modut ksztatcenia

Ogolny

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr

11

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 2 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Gléwnym celem zajec jest zapoznanie studentéw ze sprzetem i oprogramowaniem dotyczacym tworzenia, przesylania, prezentowania i
zabezpieczania informacji. Dodatkowym celem zajeé jest wypracowanie umiejgtnosci doboru odpowiednich narzedzi informatycznych do

realizacji wlasnych zadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza i umiejetno$ci zwigzane z obstuga komputera.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 multimedialnych.

Student ma uporzadkowang podstawowg wiedz¢ z zakresu technologii

K_Wo0l1

Umiejetnosci

Student rozpoznaje spoteczne uwarunkowania funkcjonowania technologii

Ul multimedialnych, wzbogaca wiedzy na temat réznorodnych materiatléw i informacji

dostepnych w sieci.

K_U04 K K07 K_K08

Kompetencje spoleczne

K1

Student doskonali umiejgtnosci obstugi réznego rodzaju programéw wspomagajacych prace
i dziatalno$¢ informacyjng z zakresu humanistyki.

K2 .
uczelnig.

Umie odnalez¢ odpowiednie materialy, potrafi obstugiwaé urzadzenia udostgpniane przez

K_K07 K_KO08




TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Podstawy obstugi systemu operacyjnego postugujacego si¢ graficznym interfejsem uzytkownika oraz 5
wprowadzenie do uzytkowania uczelnianej platformy e-learningowe;j.
Podstawy obstugi systemu operacyjnego postugujacego si¢ tekstowym interfejsem 6
uzytkownika.
Tworzenie dokumentoéw elektronicznych za pomocg edytora tekstow. 8
Postugiwanie si¢ arkuszem kalkulacyjnym 8
Zasady tworzenia prezentacji z wykorzystaniem narzedzi technologii informacyjne;. 6
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10s¢
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student ma uporzadkowana podstawowa wiedzg z zakresu technologii
w1 S ]
multimedialnych.
U1 Student rozpoznaje spoteczne uwarunkowania funkcjonowania technologii
multimedialnych, wzbogaca wiedzy na temat r6znorodnych materiatlow i informacji dostgpnych w sieci.
Student doskonali umiejetnosci obstugi réznego rodzaju programow wspomagajacych prace i
K1 dzi a . L
zialalno$¢ informacyjng z zakresu humanistyki.
K2 Umie odnalez¢ odpowiednie materiaty, potrafi obstugiwaé urzadzenia udostgpniane przez uczelnig.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 2 0
LITERATURA
Podstawowa

1. Wroblewski P., ABC komputera, Warszawa 2007.
1 2. Wroblewski P., MS Office 2007 PL w biurze i nie tylko, Warszawa 2007.
3. Hawley D., 100 sposobéw na Excel 2007 PL, Gliwice 2008.

Uzupeiajaca

2 Smogur Z., Excel w zastosowaniach inzynieryjnych, Warszawa 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOBOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu q . Kod
(modutu) Jezyk angielski 1 przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Jezykowy Jezyk wyktadowy|Angielski

Semestr|V

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

VTS 4

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 60 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 60 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta
Razem 120 Razem 0
ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zaséb stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umieje¢tno$ciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskie;j.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury anglosaskie;j.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Poziom Bl
B. Wstepna wiedza z j. angielskiego na poziomie szkoty ponadgimnazjalne;j

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
W1 Ma podstawowa wiedz¢ umozliwiajacg zrozumienie tekstow zawodowych
K W01 K W14
w2 Ma podstwowa wiedze umozliwiajaca korzystanie ze zrodet zewnetrznych i zwigzanymi z

nimi prawami autorskimi

Umiejetnosci

U1 Potrafi budowac proste zdania w sposdb poprawny gramatycznie




U2 Potrafi stucha¢ i czytaé ze zrozumieniem K U07 K Ul4 K U18
U3 Potrafi uzyskiwac informacje i ich udziela¢
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi komunikowa¢ si¢ 1 wspotpracowac w zespole K K05
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
C1-Mood food — present simple and continuous, action and non action verbs, jedzenie i gotowanie 6
C2-Family life — future forms: present continuous, going to, will/won’t, zaimki wzajemne, rodzina, 6
przymiotniki opisujace osobowosé
C3-Writing-opisywanie 0sob 2
C4-Practical English — Meeting the parents 2
C5-Spend or save? — present perfect and past simple, pienigdze 6
C6-Changing lives — present perfect + for/since, present perfect continuous, silne formy przymiotnika 6
C7-Writing-nieformalny email 2
C8-Race across London — comparatives and superlatives, transport 3
C9-Writing — artykul do magazynu 3
C10- Stereotypes or are they? — articles: a/an, the, no article, kolokacje 3
C11-Practical English — A difficult celebrity 3
C12-Failure and success — can, could, be able to, zaimki zwrotne i emfatyczne, przymiotniki w formie 4
czynnej i biernej
C13-Modern manners? — modals of obligation: must, have to, should, wyrazenie should have, rozmowy 4
telefoniczne
C14-Sporting superstitions - past tenses: simple, continuous, perfect, sport 4
C15-Writing — opis podrozy 3
C16- Love at Exit 19 — usually and used to, zwiazki, relacje 3
RAZEM 0 60 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne




70% 20% 10%
Wi Ma podstawowa wiedz¢ umozliwiajaca zrozumienie tekstow zawodowych D
w2 Ma podstwowag wiedzg umozliwiajacg korzystanie ze zrodet zewnetrznych i zwigzanymi z nimi D
prawami autorskimi
U1 Potrafi budowac¢ proste zdania w sposob poprawny gramatycznie
U2 Potrafi stucha¢ i czyta¢ ze zrozumieniem
U3 Potrafi uzyskiwac informacje i ich udzielac¢
K1 Potrafi komunikowac si¢ i wspotpracowaé w zespole
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 60
2 Praca wtasna studenta 60
Suma
120
ECTS
4
LITERATURA
Podstawowa
1 Oxenden C., Latham-Koenig C. : English File intermediate, third edition, student’s book, , Oxford University Press 2013
Oxenden C., Latham-Koenig C. : English File intermediate, third edition, workbook, Oxford University Press 2013
Uzupehiajaca
1 Murphy R.: English Grammar in Use, Cambridge University Press 2012




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . q Kod
(modutu) Jezyk angielski IT przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studidéw|Ogolnoakademicki
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Jezykowy Jezyk wyktadowy|Angielski

Semestr|VI

Forma zaliczenia

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 60 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 60 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta
Razem 120 Razem 0
ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.
2) Student posiada duzy zaséb stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejetno$ciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskie;j.
5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury anglosaskie;j.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Jezyk angielski I
B. Wiedza na poziomie B1 / B2

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Wi Ma wiedze¢ umozliwiajaca zrozumienie tekstow zawodowych.
K W01 K W14

w2 Ma wiedz¢ umozliwiajaca korzystanie ze zrodet zewngtrznych i zwigzanymi z nimi prawami

autorskimi

Umiejetnosci

U1 Rozumie glowne tresci tekstéw, wyktadow, wystapien oraz innych form prezentacji

akademickich.

W GLOBOWIE
= L]




U2 Czytg’ Ze zrozumieniem te’ksty 0 te.:matyce Pqpulamo-naukowej Zwigzane z kierunkiem K U07 K Uld K UIS
studiow. Potrafi korzysta¢ z obcojgzycznej literatury zawodowe;. - - -
Us Posiada odpowiednie umiejetnosci lingwistyczne, umozliwiajgce postugiwanie si¢ jezykiem
na poziomie B2
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi komunikowa¢ si¢ 1 wspotpracowac w zespole K K05
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
C1-Shot on location — passives (all tenses), kinematografia 6
C2-Writing — recenzja filmu 2
C3-Judging by appearances — modals of deduction: might, can’t, must, czgéci ciata 6
C4-Extraordinary school for boys — first conditional and future time clauses + when, until, etc., 6
czasowniki make, let, edukacja
C5-Ideal home — second conditional, domy i mieszkania 6
C6-Writing — opis domu lub mieszkania 2
C7-Practical English — Boys’ night out 2
C8-Sell and tell — reported speech: sentences and questions, tworzenie rzeczownikow od czasownikow, 3
zakupy
C9-Writing — pisanie reklamacji 3
C10- What’s the right job for you? — gerunds and infinitives, praca 3
C11-Writing — list motywacyjny 3
C12-Lucky encounters — third conditional, tworzenie przymiotnikéw i przystowkow 3
C13-Too much information — quantifiers, separable phrasal verbs, urzadzenia elektroniczne 3
C14-Writing — za i przeciw — artykut do magazynu 3
C15-Modern icons — relative clauses: defining and non-defining, rzeczowniki ztozone 3
C16-Writing - biografia 3
C17-Two murder mysteries — question tags, przestepczosé 3
RAZEM 0 60 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
TOgZ ATy Lz
Kod Opis Prace Projekty Akty.Wn.osc
L . na zajeciach




70% 20% 10%

[]

W1 Ma wiedz¢ umozliwiajaca zrozumienie tekstow zawodowych.
W2 Ma wiedz¢ umozliwiajaca korzystanie ze zrodet zewnetrznych i zwiazanymi z nimi prawami autorskimi O
U1l Rozumie glowne tresci tekstow, wyktadow, wystgpien oraz innych form prezentacji akademickich.
U2 Czyta ze zrozumieniem teksty o tematyce popularno-naukowej zwigzanej z kierunkiem studiow. Potrafi E|
korzystaé z obcojezycznej literatury zawodowe;j.
U3 Posiada odpowiednie umiejgtnosci lingwistyczne, umozliwiajace postugiwanie si¢ jezykiem na
poziomie B2
K1 Potrafi komunikowac si¢ i wspotpracowac w zespole
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 60 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 120 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa
1 1. Oxenden C., Latham-Koenig C. : English File intermediate, third edition, student’s book, , Oxford University Press 2013
2 2. Oxenden C., Latham-Koenig C. : English File intermediate, third edition, workbook, Oxford University Press 2013
Uzupehiajaca
1 Murphy R.: English Grammar in Use, Cambridge University Press 2012




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GROGOWIE
= L]

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzgggzsﬁr)mom Jezyk niemiecki I prz;ilcr)ndiotu MK_02
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studidéw|Ogolnoakademicki
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Jezykowy Jezyk wyktadowy|Niemiecki
Semestr|V Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 60 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 60 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta
Razem 120 Razem 0
ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku

2) Student posiada duzy zaséb stownictwa oraz zwrotow.

niemieckim

3) Student wlada czterema umieje¢tno$ciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckie;.
5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckojezyczne;j

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza na poziomie B1 /B2

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi Ma $redniozaawansowang wiedz¢ umozliwiajaca zrozumienie tekstow zawodowych.

w2

Ma $redniozaawansowng wiedz¢ umozliwiajaca korzystanie ze Zrodet zewnetrznych i
zwigzanymi z nimi prawami autorskimi.

K_W01 K W14

Umiejetnosci

U1

Posiada umiejetnosci w zakresie rozumienia gtdéwnych mysli jezyka zawodowego i
standardowego, np. dokumentacja

K_U07 K_U14

U2 Posiada elementarne umiej¢tnosci w zakresie czytania i pisania tekstow zawodowych




Kompetencje spoleczne

K1 Potrafi komunikowac si¢ i wspotpracowaé w zespole K K05
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Marketing i reklama w sztuce i rozrywce 4
Promocja firmy — imiestowy 6
Rekcja rzeczownika i przymiotnika 4
Kultura krajéw niemieckojezycznych 6
Czas zaprzeszly 8
Przygotowanie i symulacja egzaminu B2 z naciskiem na pisanie listow 8
Przygotowanie i symulacja egzaminu B2 z naciskiem na rozumienie ze stuchu 8
Przygotowanie i symulacja B2 z naciskiem na czytanie ze zrozumieniem 8
Przygotowanie i symulacja egzaminu B2 z naciskiem na mowienie 8
RAZEM 0 60 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 Ma $redniozaawansowang wiedz¢ umozliwiajgcg zrozumienie tekstow zawodowych. D
W2 Ma $redniozaawansowna wiedz¢ umozliwiajaca korzystanie ze zrodet zewnetrznych i zwiazanymi z ]
nimi prawami autorskimi.
Ul Posiada umiejetnosci w zakresie rozumienia glownych mysli jezyka zawodowego i standardowego, np.
dokumentacja
U2 Posiada elementarne umiejgtnosci w zakresie czytania i pisania tekstow zawodowych |7|
K1 Potrafi komunikowac si¢ i wspotpracowaé w zespole
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 60 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 120 0
ECTS 4 0

LITERATURA

Podstawowa




Funk, Kuhn,Demme : Studio d A1, Jgzyk niemiecki,podrgcznik z éwiczeniami +CdCornelsen Verlag, Berlin 2005

Funk, Kuhn,Demme : Studio d A2, J¢zyk niemiecki,podrgcznik z ¢wiczeniami +CdCornelsen Verlag, Berlin 2005

Uzupehiajaca

Uta Matecki: Dreimal Deutsch in Osterreich, in Deutschland, in der Schweiz. Ernst Klett Sprachen Stuttgart2000




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VTS 4

W GLOBOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzgggzsﬁr)mom Jezyk niemiecki IT prz;ilcr)ndiotu MK_02
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studidéw|Ogolnoakademicki
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Jezykowy Jezyk wyktadowy|Niemiecki
Semestr|VI Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 60 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 60 Razem 0

Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta
Razem 90 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wtada czterema umiejetnosciami jezykowymi; méwienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguty gramatyki niemieckie;j.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckojezyczne;

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza na poziomie B1 /B2

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma wiedze umozliwiajgcg zrozumienie tekstow zawodowych.
K W01 K W14

Ma wiedz¢ umozliwiajgcg korzystanie ze zroédet zewngtrznych i zwigzanymi z nimi prawami

w2 autorskimi

Umiejetnosci

U1l Posiada umiejetnosci w zakresie rozumieniu tekstow humanistycznych

U2 Posiada umiejetnosci w zakresie prowadzenia korespondencji K U07 K Ul4




U3 Posiada umiejetnosci w zakresie poprawnego rozwigzywania zadan na poziomie B2

Kompetencje spoleczne

K1 Potrafi komunikowa¢ si¢ i wspotpracowaé w zespole K_KO05
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Strona bierna 4
Spojniki w zdaniu pobocznym 6
Czas przyszty 4
Homonimy, zapozyczenia oraz wyrazenia rzeczownikowo-czasownikowe 6
Czasowniki modalne we wszystkich czasach oraz w stronie biernej 8
Przygotowanie i symulacja egzaminu B2 z naciskiem na pisanie listow 8
Przygotowanie i symulacja egzaminu B2 z naciskiem na rozumienie ze stuchu 8
Przygotowanie i symulacja B2 z naciskiem na czytanie ze zrozumieniem 8
Przygotowanie i symulacja egzaminu B2 z naciskiem na méwienie 8
RAZEM 0 60 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Ma wiedz¢ umozliwiajacg zrozumienie tekstow zawodowych.
W2 Ma wiedz¢ umozliwiajaca korzystanie ze zrodet zewnetrznych i zwiazanymi z nimi prawami autorskimi D
U1l Posiada umiej¢tnosci w zakresie rozumieniu tekstow humanistycznych
U2 Posiada umiejgtnosci w zakresie prowadzenia korespondencji
U3 Posiada umiejetnosci w zakresie poprawnego rozwigzywania zadan na poziomie B2
K1 Potrafi komunikowa¢ si¢ i wspotpracowac w zespole
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 60 0
2 Praca wtasna studenta 30 0
Suma 90 0




ECTS 4 0

LITERATURA

Podstawowa

Funk, Kuhn, Demme, Winzer : Studio d. B1, Podrecznik z ¢wiczeniami i materiatami treningowymi do Zertifikat Deutsch, Cornelsen Verlag,
Berlin 2007

Uta Matecki: ,,Dreimal Deutsch”, Ernst Klett Sprachen, Stuttgart2000

Uzupehiajaca

Heiko Bock und Jutta Miiller : Themen neu. Zertifikatsband. Arbeitsbuch”, Hueber Verlag , 2002 Max Hueber Verlag , Ismaning




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Wybrane zagadnienia z filozofii

Kod
przedmiotu

MK 03

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

Nie dotyczy

Modut ksztatcenia

Podstawowy

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr

I

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta

Razem 45 Razem 0

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowym celem zaje¢ jest przedstawienie ewolucji medidéw masowych oraz ich analizy z perspektywy filozofii moralnej (etyki), z
uwgzlednieniem etyki tworcow oraz odbiorcow medidw. Krotka historia etyki i jej ewolucji od czasow Sokratesa do postmodernizmu, ze
wskazaniem jej gtéwnych probleméw, ktore etyki probuje analizowac.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe ujmiejetnosci za zakresu filozofii: znajomo$¢ najwaznijeszych kierunkdw i szkot oraz terminologii filozoficznej w nich

uzywanych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.

w2

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne

W3

Ma podstawowa wiedzg na temat systemoé6w komunikacyjnych; zna i rozumie role
komunikacji medialnej we wspoltczesnej kulturze.

K_W01 K W02 K W05 K W13
K_WI15 K_W20

Umiejetnosci

U1

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.

U3 Stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;j.

K_U01 K_U02 K_U0S8

Kompetencje spoleczne

Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez

K1 przedmiot.

K2 Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposdb tworczy i przedsiebiorczy.

Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go

K_K03 K_K04

K3 o . ; . ] L .
uczciwosC 1 rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cia profesjonalng.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Wprowadzenie: Filozofia jako nauka, jej dziaty i najwazniejsze dyscypliny. Filozofia a §wiatopoglad. 1
Filozofia a ideologia. Filozofia a utopia.
Rozumienie dziejoéw filozofii w ,.kluczu” idealizmu i realizmu oraz ich konsekwencja na grucie eukacji 1
Zarys dziejow filozofii (od Platonskiej racjonalizacji mitu do postmodernizmu) 8
Gltowne koncepcje cztowieka i ich konsekwencje na gruncie mediow 2
Wybrane aporie filozofii mediéw 3
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, ]

W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.

Ma uporzadkowang wiedzg szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

[

[<]

w2 . .
zorientowang na zastosowania praktyczne

W3 Ma podstawowa wiedze na temat systemoéw komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji D
medialnej we wspotczesnej kulturze.

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.

U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.

U3 Stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;j.

K1 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.

K2 Potrafi myslec i dziata¢ w sposdb tworczy i przedsigbiorczy.

[<]

Jest odpowiedzialny za traftnos¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go uczciwosc i
rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

K3

[<]




OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 30 0
Suma 45 0
ECTS 2 2
LITERATURA
Podstawowa

Tatarkiewicz W., Historia filozofii , t. 1-3, Warszawa 2005.

Hudzik J. P., Wyktady z filozofii mediow , Warszawa 2017.

Uzupehiajaca

Ajdukiewicz K., Wybrane nurty i kierunki filozofii , Warszawa 2004.

Krasnodgbski M., Antropologia edukacji , Gtogow 2018.

Krasnodebski M, Zarys dziejow atenskiej historii wychowania , Warszawa 2011.

Krasnodgbski M., Spotkanie a obecnosé w nauczaniu akademickim , "Spotkania" nr 2/2018, s. 79-96.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

VTS 4

W GLOBOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;zzzlfﬁr)mom Wiedza o komunikacji przzifiom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztalcenia|Podstawowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|T Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyktad

Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaj¢¢ jest zapoznanie studentdow z podstawowa terminologig i pojeciami dotyczacymi komunikacji jezykowej oraz z teoretyczng
analizg sposobdw i mechanizméw komunikowania za pomoca jezyka.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Ogolna wiedza na temat jezyka polskiego oraz komunikacji jezykowe;j

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W02 K W03 K W05
w3 Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rolg

komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
2 Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnychz | K U01 K Ull K U14 K K08

wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow. K_KO09




Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych 1 pisemnych w jezyku polskim 1
U3 wybranym jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

Kompetencje spoleczne

Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu

K1 kulturalnym, animuje je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K2 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym. K K08 K K09 K K11
K3 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go
uczciwosc 1 rzetelno$é oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Komunikacja jezykowa jako jeden z rodzajow komunikacji. Najwazniejsze modele komunikacji i )
przeptywu informacji.
Komunikacja interpersonalna a masowa. Rzeczywisto$¢ komunikacyjna ery 2.0 4
Komunikacja niewerbalna i jej znaczenie w interakcjach (typy kodéw parawerbalnych i niewerbalnych). 3
Bariery i zaklocenia w komunikacji oraz techniki ich pokonywania. 2
Kulturowe uwarunkowania zachowan komunikacyjnych (skrypty kulturowe, stereotypy i mity kulturowe 4
w komunikacji).
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
q Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Maiuporzqdkowana{ wiedze s.zczegolowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ]
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). v
W3 Ma Ii)odst.awowq Wriedze; na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji 7] H
medialnej we wspoltczesnej kulturze.
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
U2 : > , o (4
wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
Posiada umiejetno$é przygotowania wypowiedzi ustnych i pissmnych w jezyku polskim i wybranym
U3 . . , . SR
jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem odpowiednich zrodet.
K1 Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K2 Ma $wiadomo$¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
K3 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go uczciwos$¢ i
rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne




Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wiasna studenta 15 0
Suma 30 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa

Pisarek W., Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008.

Bartminski J., red., Wspotczesny jezyk polski, Lublin 2001.

Uzupehiajaca

Bugajski M., Jezyk w komunikowaniu, Warszawa 2006.

D.G. Leathers, Komunikacja niewerbalna, Warszawa 2009.

K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, J. Snopek, K. Gron (red.), Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych,
Warszawa 2013.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&izzlfg)mom Wiedza o kulturze przilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztalcenia|Podstawowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie stuchaczy z podstawowymi poj¢ciami obecnymi w naukach o kulturze, oraz tradycja naukowe;j refleks;ji nad kulturg i
spoteczenstwem (w tym socjologii, antropologii kultury, kulturoznawstwa, jezykoznawstwa). Uwrazliwienie na zagadnienie kontekstu
spoteczno-kulturowego, zapoznanie z poj¢ciami: etnocentryzm i relatywizm kulturowy, uniwersalizm i partykularyzm kulturowy.
Uwrazliwienie na zagadnienie roli kultury w zyciu codziennym, jej mechanizmach ksztattujacych sposoby mys$lenia, dziatania,

komunikowania, zachowywania sig.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Podstawowa wiedza z zakresu historii, wiedzy o spoteczenstwie, jezyka polskiego, geografii w zakresie szkoly $redniej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Student ma uporzadkowang podstawowa wiedze, obejmujacg wybrane zagadnienia z
zakresu wiedzy o kulturze (definiuje pojecia: ewolucji i dyfuzji kultury, funkcji, struktury,
fenomenu, do$wiadczenia hermeneutycznego; wskazuje na kontekst powstania, mozliwosci
stosowania, rozwdj pojec) zorientowana na praktyczne jej wykorzystanie w wybranych
sferach dziatalnosci kulturalnej, medialnej lub promocyjno-reklamowe;j

W2

komunikacyjnej).

Student ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ na temat wyobrazen kulturowych (mitow,
symboli, znakéw) ich roli w procesach adaptacyjnych i zyciu codziennym. Dokonuje
w ich $wietle interpretacji tekstow kultury popularnej i masowej zorientowanych na
praktyczne wykorzystanie w okreslonej sferze dziatalnosci (np. promocyjnej,

K_W01 K_W02

Umiejetnosci




Student samodzielnie zdobywa wiedz¢ zwigzang z wybranym obszarem wiedzy o kulturze
(wyszukuje informacje, analizuje je, selekcjonuje i ocenia ich przydatnos¢ pod katem
realizacji konkretnego zadania) korzystajac z r6znych zrédet (tradycyjnych oraz nowych
mediow).

U1

Student buduje typowa wypowiedz ustng i pisemna zwiazang z wybranym obszarem wiedzy

w2 o kulturze (wyobrazen, mitow, ,,swoj-obcy™).

Prezentuje wlasne poglady, pomysty, watpliwosci i sugestie, popierajac je argumentacjg w

u3 kontekscie wtasnych doswiadczen i wiedzy uzyskanej w czasie zajeé

K_U01 K_U02 K_U03

Kompetencje spoleczne

Student wykazuje zrozumienie dla wartosci, postaw, wyboréw ludzi zyjacych w réznych

K1 kontekstach kulturowych, wskazuje ich role¢ w procesach adaptacyjnych, komunikacyjnych.

Student §wiadomie ksztaltuje swoja wiedz¢ dotyczaca wybranych zagadnien spoteczno-
K2 kulturowych, jest sSwiadom mozliwosci jej zastosowania w konkretnych dziataniach
komunikacyjnych, analitycznych.

K_KO01 K_K02

TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Wprowadzenie podstawowych poj¢c: kultura, natura, cywilizacja, kultura materialna, spoteczna, )
duchowa.
Cechy kultury, sposoby definiowania kultury. 2
Wprowadzenie do historii badan nad kultura: antropologia spoteczna, funkcjonalizm i definiowanie
kultury przez pryzmat pojgcia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na zastosowanie poj¢¢ do analizy 4
wybranych faktow kulturowych.
»Swoj-obcy”, ,,centrum-peryferie”, etnocentryzm i relatywizm kulturowy. Rola wyobrazen kulturowych 4
w zyciu codziennym. Analizowanie odmiennych wzoréw kulturowych przez pryzmat pojec.
Kultura jako sposob istnienia cztowieka. Czlowiek tworzy kulture. Kultura tworzy cztowieka. Rola 3
ideologii (kultury, religii) w zyciu jednostki i spoteczenstwa
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ %
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%

Student ma uporzadkowana podstawowa wiedzg, obejmujaca wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy o
kulturze (definiuje pojecia: ewolucji i dyfuzji kultury, funkceji, struktury, fenomenu, doswiadczenia
W1 hermeneutycznego; wskazuje na kontekst powstania, mozliwos$ci stosowania, rozwoj pojec)
zorientowang na praktyczne jej wykorzystanie w wybranych sferach dziatalnosci kulturalnej, medialne;j
lub promocyjno-reklamowej

[l

Student ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ na temat wyobrazen kulturowych (mitéw, symboli,
znakow) ich roli w procesach adaptacyjnych i zyciu codziennym. Dokonuje w ich $wietle
interpretacji tekstow kultury popularnej i masowej zorientowanych na praktyczne wykorzystanie w
okreslonej sferze dziatalnosci (np. promocyjnej, komunikacyjnej).

w2

Student samodzielnie zdobywa wiedz¢ zwigzana z wybranym obszarem wiedzy o kulturze (wyszukuje
U1 informacje, analizuje je, selekcjonuje i ocenia ich przydatno$¢ pod katem realizacji konkretnego
zadania) korzystajac z réznych zrédet (tradycyjnych oraz nowych mediéw).




Student buduje typowa wypowiedz ustng i pisemng zwigzang z wybranym obszarem wiedzy o

U2 kulturze (wyobrazen, mitow, ,,swoj-obcy”).
U3 Prezentuje wiasne poglady, pomysty, watpliwosci 1 sugestie, popierajac je argumentacja w kontekscie
wiasnych doswiadczen i wiedzy uzyskanej w czasie zajec
K1 Student wykazuje zrozumienie dla warto$ci, postaw, wyboréw ludzi zyjacych w réznych kontekstach
kulturowych, wskazuje ich rolg w procesach adaptacyjnych, komunikacyjnych.
Student $wiadomie ksztattuje swoja wiedze dotyczaca wybranych zagadnief spoteczno- kulturowych,
jest $wiadom mozliwosci jej zastosowania w konkretnych dziataniach komunikacyjnych, analitycznych.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 20 0
Suma 35 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Bursza W., Antropologia kultury, Warszawa 1998
2 Nowicka E., Swiat cztowieka, $wiat kultury, Warszawa 2006.
Uzupeiajaca
1 Gimbut M., Rega A., Normalne, naturalne, uniwersalne, partykularne[w:] Nauka i spoteczenstwo w stulecie szczeg6lnej teorii
wzglednosci Alberta Einsteina (1905-2005), red. B. Plonka-Syroka, Wroctaw 2007.
2 Leach E., Kultura i komunikowanie, Warszawa 1989.
3 Levi-Strauss C., Mys$l nieoswojona, Warszawa 1960.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VTS 4

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&izzlfg)mom Wiedza o sztuce przzi;?iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztalcenia|Podstawowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest nabycie przez studentow podstawowej wiedzy o sztuce europejskiej i historii sztuki jako dyscyplinie naukowe;.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu sztuk plastycznych obowigzujgca w programie szko6t §rednich

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
W1 Student wie, jakimi metodami badawczymi postuguje si¢ historia sztuki.
w2 Zna podstawowe zagadnienia dotyczace historii sztuki europejskie;j. K W01 K W02 K W03
W3 Zna terminologie specjalistyczng.
Umiejetnosci
Ul Student potrafi dokonaé opisu dzieta sztuki.
U2 Potrafi dokona¢ wstepnej analizy ikonograficznej. K U01 K U02 K U03




U3 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z wiedza o
sztuce i mediami z wykorzystaniem r6znych technik ich pozyskiwania.
Kompetencje spoteczne
K1 Student jest zdolny do kompetentnego kontaktu z dzietami sztuki.
K2 Otwarty na nowe doswiadczenia w obszarach sztuki wspolczesne;. K K01
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez wiedze¢ o
sztuce.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Co to jest sztuka? Geneza i przemiany poj¢cia do czaséw najdawniejszych po czasy wspolczesne. 7
Podstawy analizy dzieta sztuk plastycznych. dzieto sztuki jako ,,przekaz”. Zalety i wady schematu 5
komunikacyjnego. Wielowarstwowa struktura dzieta sztuki
Forma a tre$¢ dzieta sztuki. 2
Status ontyczny dzieta sztuki. Dzieto plastyczne w kontekscie innych dziedzin sztuki — powinowactwa i 5
réznice.
Wspotczesne proby definiowania sztuki. Co jeszcze jest sztuka? 2
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Student wie, jakimi metodami badawczymi postuguje si¢ historia sztuki. [] D
w2 Zna podstawowe zagadnienia dotyczace historii sztuki europejskie;. L] ]
w3 Zna terminologie specjalistyczng. D ]
Ul Student potrafi dokona¢ opisu dzieta sztuki. D
U2 Potrafi dokona¢ wstepnej analizy ikonograficzne;.
U3 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z wiedza o sztuce i
mediami z wykorzystaniem r6znych technik ich pozyskiwania.
K1 Student jest zdolny do kompetentnego kontaktu z dzietami sztuki. D
K2 Otwarty na nowe doswiadczenia w obszarach sztuki wspotczesne;. D
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez wiedzg o sztuce. D

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 30 0




Suma 45 0

ECTS 1 0

LITERATURA

Podstawowa

Biatostocki J., Sztuka cenniejsza niz ztoto, Warszawa 2002.

Freeland C., Czy to jest sztuka? Wprowadzenie do teorii sztuki, Poznan 2004.

Uzupehiajaca

Encyklopedia Malarze §wiata, Warszawa 2009

Leksykon. Historia sztuki i ikonografii, Wyd. Arkady (pierwsza dekada XXI wieku
—m.in. Stary i Nowy Testament, Symbole i Alegorie, Astrologia, Magia, Alchemia, Techniki i materiaty.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Kod

Wiedza o literaturze .
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia

Profil studiow|Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media

Specjalnoé¢|Nie dotyczy

Modut ksztalcenia|Podstawowy

Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|T

Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowa wiedzg na temat miejsca literaturoznawstwa posrod innych nauk humanistycznych. Oméwienie cech i
elementéw sktadowych literatury. Zaznajomienie z pojgciami dotyczacymi analizy, interpretacji i wartosciowania dzieta literackiego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu historii i teorii literatury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauki o literaturze.

W2 Ma podstawowa wiedz¢ z zakresu rodzajow i gatunkow literackich. K W01 K W06 K W08
Ma uporzadkowang podstawowsa wiedze z literaturoznawstwa zorientowang na praktyczne
jej wykorzystanie w wybranych sferach dziatalno$ci kulturalnej i medialne;j.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana z nauka o literaturze.
U2 Potrafi analizowa¢ oraz intepretowac dziela literackie ze szczeg6élnym uwzglednieniem ich K_U01 K_U02 K_K07 K_KO08

roli w kulturze.




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu literaturoznawstwa.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.
K2 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetno$ci oraz kompetencji spotecznych. K K04 K K07 K K08
K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Swoisto$¢ literatury. Litertauroznawstwo posrod innych nauk humanistycznych. 2
Analiza, interpretacja i warto$ciowanie dzieta literackiego. 2
Strukturalizm. 2
Hermeneutyka. 2
Psychoanaliza. 2
Semiotyka. 2
Dekonstrukcjonizm. 2
Badania kulturowe. 1
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ z zakresu nauki o literaturze.
w2 Ma podstawowg wiedze z zakresu rodzajow i gatunkow literackich.
w3 Ma uporza,dk.owanq podstawowa wiedz.e; z literrat.uroznawstv.va.l zoriéntov.vana, na praktyczne jej H|
wykorzystanie w wybranych sferach dziatalno$ci kulturalnej i medialne;.
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang z naukg o literaturze. D
U2 Potrafi analizowac¢ oraz intepretowac dziela literackie ze szczegdlnym uwzglednieniem ich roli w
kulturze.
U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu literaturoznawstwa.
K1 Potrafi myslec¢ i dziata¢ w sposob tworczy.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych.




Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 15 0
Suma 30 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa

A. Burzynska, M.P. Markowski, Teorie literatury XX wieku. Podrecznik , Krakow 2006.

J. Krzyzanowski, Nauka o literaturze , Wroctaw 1984.

Z. Mitosek, Teorie badan literackich. Przeglgd historyczny , Warszawa 1988.

Uzupehiajaca

U. Eco, O literaturze , przet. J. Ugniewska, A. Wasilewska, Warszawa 2003.

A. Hutnikiewicz, Od czystej formy do literatury faktu. Glowne teorie i programy literackie XX stulecia , Warszawa 1988.

J. Krzyzanowski, Sztuka stowa. Rzecz o zjawiskach literackich , Warszawa 1984.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

VTS 4

W GLOBOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzgggzsﬁr)mom Wprowadzenie do problematyki nowych mediow prz;ilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztalcenia|Podstawowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|T Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 30 Wyktad

Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 50 Praca wtasna studenta
Razem 80 Razem 0
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i gtéwnych problemdw teoretycznych na obszarze wiedzy o nowych mediach. Wyposazenie studentow w
wiedzg z zakresu hipertekstualnosci, interaktywnos$ci i wirtualnosci oraz réznych koncepcji interfejsu. Rozwijanie kompetencji medialnej —
umiejetnosci oceny i analizy przekazu nowo medialnego oraz znajomosci zasad rzadzacych jezykiem nowych mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza na temat mediow oraz ich funkcjonowania.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Ma uporzadkowang wiedze szczegdtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

zorientowang na zastosowania praktyczne.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja). K W02 K W03 K W05
w3 Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemoé6w komunikacyjnych; zna i rozumie role

komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.

Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z

U3 wykorzystaniem pogladéw innych autoré6w oraz formutowania wnioskow.

K_U01 K_U02 K_Ull K_K08

Kompetencje spoleczne

Ma swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie
K1 samodzielnie uaktualniajac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie
wiedzy o mediach.

Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu

K2 . . s . . ., K K06 K K08 K K10
kulturalnym, animuje je korzystajac z r6znych jego form i medidow.
K3 Ma $wiadomos$¢ wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i
globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Definiowanie nowych mediow. Na czym polega nowo$¢? Podziat mediow 2
Kompetencje medialne wspolczesnego cztowieka w dobie Internetu 2.0. Nowy wymiar komunikacji 4
Jezyk nowych mediéw wedlug Lva Manovicha 3
Prekursorzy, filozofowie, przedstawiciele i wizjonerzy nowych mediow 4
Nowe media w kulturze [teatr, opera, film, muzyka, sztuka]. 3
Sztuka nowych medioéw, literatura cyfrowa 4
Kultura konwergencji mediow i kultura partycypacji. 2
Odmiany interaktywnosci. Multimedialno$¢ a intermedialno$é 4
Teleobecnos¢. Tozsamo$é w zmediatyzowanym swiecie. 2
Media mobilne, lokacyjne i geolokacyjne. 2
RAZEM 30 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty.Wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang wiedzg szczegdtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
Wi : :
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma Ii)odst.awowq Wriedze; na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji
medialnej we wspoltczesnej kulturze.
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
Posiada umiejgtno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
U3 99 TYIOryeZnego arg Jawisk kulturalny Y
wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
K1 Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie samodzielnie
uaktualniajac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie wiedzy o mediach.
Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
K2 . e Lo
je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomo$¢ wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i globalnym. L]
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 50 0
Suma 80 0
ECTS 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 Manovich L., Jezyk nowych mediow, przet. P. Cypryanski, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.
2 M. Filiciak, A. Tarkowski, Dwa zero. Alfabet nowej kultury i inne teksty, Warszawa 2014.
Uzupemhiajaca
1 Nowe media: wyzwania i ograniczenia, red. T. Gackowski, Warszawa 2013.
2 Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrzejewski, Lublin 2010.
3 Hopfinger M. (red.), Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku, Oficyna Naukowa, Warszawa 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Wprowadzenie do socjologii

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media

Specjalnos¢

Modut ksztalcenia|Podstawowy

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|T

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta 20
Razem 30 Razem 29

ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowymi pojeciami charakterystycznymi dla socjologii, umozliwiajacymi opis i porzadkowanie réoznych
aspektow rzeczywisto$ci spolecznej. Ksztattowanie umieje¢tnosci myslenia socjologicznego i stosowania perspektywy socjologicznej w

dziatano$ci naukowej i praktyczne;j.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawy wiedzy spotecznej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1
pokrewnych dyscyplin naukowych

zna i rozumie elementarng terminologie uzywana w pedagogice, poszerzong w zakresie
wlasciwym dla studiowanej specjalno$ci, oraz sposoby jej zastosowania w obrebie

w2

ma elementarng wiedz¢ o systemie nauk spolecznych i humanistycznych, ich metodologii
oraz wzajemnych relacjach a takze o usytuowaniu pedagogiki w tym systemie

W3 spoteczne zrédla oraz konteksty

zna rézne ujecia funkcjonowania cztowieka, rozumie ich filozoficzne, humanistyczne i

K_W01 K_W02 K_W04

Umiejetnosci

U1

przez siebie obszarze spotecznej praktyki

potrafi opisywac, na podstawie wlasnej obserwacji, rozne przejawy zachowan w wybranym




U2 potrafi vs{ykor?ystac zdf)byté} w1e’dz¢ .teoretycznq w 0Qn1es1en1u .do .konkretnycl? sytuacji . K U0l K U03 K U17
pedagogicznej praktyki (opiekunczej, wychowawczej, edukacyjnej, kulturalnej, pomocowe;j) - - -
Us jest przygotowany do dziatan organizujacych i wspierajacych rozwoj oraz procesy uczenia
si¢ wszystkich podmiotoéw spotecznego zycia
Kompetencje spoleczne
K1 potrafi opisywac, na podstawie wlasnej obserwacji, rozne przejawy zachowan w wybranym
przez siebie obszarze spotecznej praktyki
K2 jest'zdolny do wspélprac?y i ws.péidziglgnig Z innymi - §pecjalistami i niespecjalistami - K K01 K K05 K K07
zardwno podczas pracy indywidualnej jak i zespotowej = - =
K3 postepuje w sposob odpowiedzialny i etyczny

TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Zrodta wiedzy spolecznej i socjologicznej. Socjologia jako nauka i jej powiazania z innymi naukami. 5
Funkcje, kierunki w socjologii. Tworcy socjologii i ich dzieta.
Koncepcje rozwoju spotecznego. Czlowiek w socjologii. Konformizm. Normy spoteczne. 2
Rodzina jako mata grupa spoteczna, rodzaje, funkcje rodzin. 2
Grupy spoleczne, mate, duze. Zbiory ludzi. Struktury spoleczne. 2
Kultura i jej wptyw na jednostke 2
System aksjonarmatywny. 2
Zroznicowania spoteczne. Nierownosci. Konflikty spoleczne. Transformacja 1989 roku w Polsce. 3
RAZEM 15 0 0
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Zrodta wiedzy spolecznej i socjologicznej. Socjologia jako nauka i jej powiazania z innymi naukami. 5
Tworcy socjologii i ich dzieta.
Kocepcje rozwoju spotecznego. Cztowiek w socjologii. Konformizm. Normy spoteczne. 2
Rodzina jako mata grupa spoteczna. Zbiory ludzi. Socjalizacja. Socjotechnika. System warto$ciowo- 5
normatywny.
Pojecie narodu. Mniejszo$ci narodowe i ich problemy. 2
Kultura i jej wplyw na jednostke. Zmiana spoteczna. Spoleczenstwo polskie po 1989 roku. 1
RAZEM 9 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod ([Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
Waga w werfikacji efektow uczenia si¢ 70% 20% 10%




zna i rozumie elementarng terminologi¢ uzywana w pedagogice, poszerzona w zakresie wtasciwym dla

[]

[
[<]

w1 studiowanej specjalno$ci, oraz sposoby jej zastosowania w obrebie pokrewnych dyscyplin naukowych
w2 ma elementarng wiedzg¢ o systemie nauk spotecznych i humanistycznych, ich metodologii oraz ]
wzajemnych relacjach a takze o usytuowaniu pedagogiki w tym systemie
W3 Z'nfi rozne ujecia funkcjonowania czlowieka, rozumie ich filozoficzne, humanistyczne i spoteczne [:]
zrodta oraz konteksty
potrafi opisywac¢, na podstawie wlasnej obserwacji, rozne przejawy zachowan w wybranym przez H
U1 o . .
siebie obszarze spotecznej praktyki
potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg teoretyczna w odniesieniu do konkretnych sytuacji pedagogicznej
U2 ST . . . .
praktyki (opiekunczej, wychowawczej, edukacyjnej, kulturalnej, pomocowe;j)
jest przygotowany do dzialan organizujacych i wspierajacych rozwdj oraz procesy uczenia si¢
U3 . e U O
wszystkich podmiotow spotecznego Zycia
rafi oni ;. Isawic wiasne ob 102 - howar b
K1 potrafi opisywac, na podstawie wiasnej obserwacji, rézne przejawy zachowai w wybranym przez ]
siebie obszarze spolecznej praktyki
K2 jest zdolny do \.)vsp()}p.racy i \.N.sp()%dzialania z .innyrni - specjalistami 1 niespecjalistami - zard6wno
podczas pracy indywidualnej jak i zespotowej
K3 postepuje w sposob odpowiedzialny i etyczny
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 9
2 Praca wtasna studenta 15 20
Suma 30 29
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 Sztompka P., Socjologia. Analiza spoteczenstwa, Krakow 2006.
2 Giddens A., Socjologia, Warszawa 2012.
Uzupehiajaca
1 Bauman Z., Socjologia, Poznan 1996.
2 Goodman N., Wstep do socjologii, Poznan 2009.
3 Szacka B., Wprowadzenie do socjologii, Warszawa 2003.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kreat Grerecrdd Kod
(modutu) reatywne pisanie przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta
Razem 100 Razem
ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta z zasadami tworzenia tekstu literackiego, jego struktury i praw nim rzadzacych. Tworzenie wtasnego tekstu literackiego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu teorii i 1 historii literatury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk humanistycznych zorientowana na

zastosowania praktyczne.
w2 Ma podstawowa wiedze z zakresu gatunkow literackich. K W01 K W06 K W08
w3 Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu dziedzin pokrewnych (psychologia,

socjologia) zorientowang na zastosowania praktyczne.

Umiejetnosci

Ul Rozumie rol¢ kreatywnego podejscia do tworzenia tekstu.
U2 Tworzy tekst literacki, wykorzystujac wiedzg z zakresu literaturoznawstwa. L i K—U10(3KIE§U15 e




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu literaturoznawstwa.

Kompetencje spoleczne

K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.

K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiej¢tnosci oraz kompetencji spotecznych.

K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.

K_K04 K_K07 K_KO8

TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Swiat przedstawiony dzieta literackiego. Czym jest kreatywne pisanie? 4
Analiza $wiata przedstawionego i kompozycji dzieta literackiego. 2
Putapka autobiografizmu. 2
Kreacja bohatera tekstu. 4
Tworzenie §wiata przedstawionego. 4
Fabutla i narracja. 2
Rola dialogow. 2
Konstruowanie dialogow. 2
Struktura tekstu. 2
Sensualnos¢ opisow. 2
Prezentacja i analiza prac studentow. 4
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
50% 30% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk humanistycznych zorientowang na
w1 :
zastosowania praktyczne.
W2 Ma podstawowa wiedzg z zakresu gatunkow literackich.
W3 Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg z zakresu dziedzin pokrewnych (psychologia, socjologia)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
U1 Rozumie rol¢ kreatywnego podejscia do tworzenia tekstu.
U2 Tworzy tekst literacki, wykorzystujac wiedze z zakresu literaturoznawstwa.




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu literaturoznawstwa.
K1 Potrafi myslec i dziata¢ w sposob tworczy.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych.
K3 Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury. D
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 70 0
Suma 100 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa
1 K. Bonda, Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania , Warszawa 2015.
2 J. Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwg ttumy , Gliwice 2014.
Uzupehiajaca
1 Antropologia twérczosci stownej. Zagadnienia i wybor tekstow , oprac. K. Hagmajer-Kwiatek, A. Karpowicz, J. Kowalska-Leder,
red. A. Karpowicz, Warszawa 2012.
2 J. Krzyzanowski, Nauka o literaturze , Wroctaw 1984.
3 J. Krzyzanowski, Sztuka stowa. Rzecz o zjawiskach literackich , Warszawa 1984.
4 M. Kuziak, S. Rzepczynski, Jak pisac¢? , Bielsko-Biata 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&izzlfg)mom Strategie pisarskie przilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta
Razem 100 Razem
ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Tworzenie utworu literackiego na podstawie analizy wybranych dziet wielkich pisarzy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu teorii i 1 historii literatury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk humanistycznych zorientowana na

zastosowania praktyczne.
w2 Ma podstawowa wiedzg z zakresu gatunkow i rodzajow literackich. K W01 K W06 K W08
w3 Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu dziedzin pokrewnych (psychologia,

socjologia, historia, filozofia) zorientowang na zastosowania praktyczne.

Umiejetnosci

Ul Rozumie rol¢ kreatywnego podejscia do tworzenia i analizowania tekstu literackiego.
U2 Tworzy tekst literacki, wykorzystujac wiedze z zakresu teorii i 1 historii literatury. L i K—U10(3KIE§U15 e




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu literaturoznawstwa.
Kompetencje spoteczne
K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.
K2 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetno$ci oraz kompetencji spotecznych. K K04 K K07 K K08
K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Swiat przedstawiony i kompozycja dzieta literackiego. 4
Analiza $wiata przedstawionego. 2
Analiza kompozycji dzieta literackiego. 2
Kreacja bohatera dzieta literakciego. 4
Tworzenie §wiata przedstawionego. 4
Fabutla i narracja. 2
Rola i konstruowanie dialogow. 2
Sensualnos¢ opiséw. Analiza tekstow literackich. 2
Struktura tekstu. Analiza tekstow literackich. 2
Cwiczenia nad tworzeniem whasnych tekstow inspirowanych pisarzami. 2
Prezentacja i analiza prac studentow. 4
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
50% 30% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk humanistycznych zorientowang na
w1 :
zastosowania praktyczne.
W2 Ma podstawowa wiedze z zakresu gatunkow i rodzajow literackich.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu dziedzin pokrewnych (psychologia, socjologia,
W3 L ) .
historia, filozofia) zorientowana na zastosowania praktyczne.
U1 Rozumie rol¢ kreatywnego podejscia do tworzenia i analizowania tekstu literackiego.
U2 Tworzy tekst literacki, wykorzystujac wiedze z zakresu teorii i i historii literatury.




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu literaturoznawstwa.
K1 Potrafi myslec i dziata¢ w sposob tworczy.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych.
K3 Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury. D
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 70 0
Suma 100 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa
1 K. Bonda, Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania , Warszawa 2015.
2 J. Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwg ttumy , Gliwice 2014.
Uzupehiajaca
1 Antropologia twérczosci stownej. Zagadnienia i wybor tekstow , oprac. K. Hagmajer-Kwiatek, A. Karpowicz, J. Kowalska-Leder,
red. A. Karpowicz, Warszawa 2012.
2 U. Eco, O literaturze , przet. J. Ugniewska, A. Wasilewska, Warszawa 2003.
3 J. Krzyzanowski, Nauka o literaturze , Wroctaw 1984.
4 J. Krzyzanowski, Sztuka stowa. Rzecz o zjawiskach literackich , Warszawa 1984.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&?)z;ir)mom Arcydziela literatury polskiej przzi;?iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalno$¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta
Razem 100 Razem
ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z typologig arcydziet i kryteriami ich rozrdzniania. Zaznajomienie z wybranymi utworami literatury polskiej o

szczegblnym znaczeniu w kulturze.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu historii i teorii literatury, analizy i interpretacji dzieta literackiego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauki o literaturze.
w2 Ma podstawowa wiedze z zakresu gatunkow literackich. K W01 K W06 K W08
w3 Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu dziedzin pokrewnych (psychologia,

socjologia) zorientowang na zastosowania praktyczne w interpretacji dzieta.

Umiejetnosci

U1 Posiada umiejgtno$¢ merytorycznego argumentowania swojego stanowiska

interpretacyjnego oraz formutowania wnioskow.
2 Potrafi analizowac oraz intepretowaé dzieta literackie ze szczegdlnym uwzglednieniem ich | K U01 K U02 K Ull K U15

roli w kulturze. K K07 K K08




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu literaturoznawstwa.

Kompetencje spoleczne

K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.

K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiej¢tnosci oraz kompetencji spotecznych.

K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.

K_K04 K_K07 K_KO8

TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Podstawowa aparatura pojeciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta literackiego. 2
Jan Kochanowski Treny 2
Ignacy Krasicki Monachomachia 2
Adam Mickiewicz Pan Tadeusz 2
Eliza Orzeszkowa Cham 2
Bolestaw Prus Nowele 2
Stanistaw Wyspianski Wesele 2
Tadeusz Boy-Zelefiski Stowka 2
Zofia Natkowska Romans Teresy Hennert 2
Jarostaw Iwaszkiewicz Panny z Wilka 2
Tadeusz Borowski Kamienny swiat 2
Leon Kruczkowski Niemcy 2
Wiadystaw Broniewski "Anka" (cykl) 2
Stanistaw Grochowiak Chiopcy 2
Czestaw Mitosz Dolina Issy 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Egzamin/ %

Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose

na zajeciach

kontrolne
40% 10% 50%




W1 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ z zakresu nauki o literaturze. []
w2 Ma podstawowg wiedze z zakresu gatunkow literackich. []
w3 Ma. uporzadkowanag podstaw.owq wiedzg z za.kresu dzie(.i.zin pokrewnych (psychologia, socjologia) ] ]
zorientowang na zastosowania praktyczne w interpretacji dziela.
Ul Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania swojego stanowiska interpretacyjnego oraz
formutowania wnioskow.
Potrafi analizowac¢ oraz intepretowac dziela literackie ze szczegdlnym uwzglednieniem ich roli w
U2
kulturze.
U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu literaturoznawstwa.
K1 Potrafi myslec¢ i dziata¢ w sposob tworczy.
K2 Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury. L]
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 70 0
Suma 100 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Historia literatury polskiej w zarysie, t. 1, red. M. Stgpien, A. Wilkon, Warszawa 1989.
2 Historia literatury polskiej w zarysie , t. 2, red. M. Stepien, A. Wilkon, Warszawa 1989.
Uzupeiajaca
1 Arcydziela literatury polskiej. Intepretacje , t. 111, red. S. Grzeszczuk, A. Niewolak-Krzywda, Rzeszéw 1990.
2 J. Krzyzanowski, Dzieje literatury polskiej , Warszawa 1979.
3 Literatura polska. Encyklopedia PWN. Epoki literackie, prqdy i kierunki, dzieta i tworcy , red. B. Kaczorowski, Warszawa 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&?)z;ir)mom Arcydziela literatury Swiatowej przzi;?iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalno$¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta
Razem 100 Razem
ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z typologig arcydziet i kryteriami ich rozrézniania. Zaznajomienie z wybranymi utworami literatury §wiatowej o

szczegblnym znaczeniu w kulturze.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu historii i teorii literatury, analizy i interpretacji dzieta literackiego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauki o literaturze.
w2 Ma podstawowa wiedze z zakresu gatunkow literackich. K W01 K W06 K W08
w3 Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu dziedzin pokrewnych (psychologia,

socjologia) zorientowang na zastosowania praktyczne w interpretacji dzieta.

Umiejetnosci

U1 Posiada umiejgtno$¢ merytorycznego argumentowania swojego stanowiska

interpretacyjnego oraz formutowania wnioskow.
2 Potrafi analizowac oraz intepretowaé dzieta literackie ze szczegdlnym uwzglednieniem ich | K U01 K U02 K Ull K U15

roli w kulturze. K K07 K K08




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu literaturoznawstwa.

Kompetencje spoleczne

K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.

K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiej¢tnosci oraz kompetencji spotecznych.

K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.

K_K04 K_K07 K_KO8

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Podstawowa aparatura pojeciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta literackiego. 2
Dramat antyczny — Sofokles, Krol Edyp . 2
Dramat szekspirowski — William Szekspir, Hamlet . 2
Powies$¢ naturalistyczna — Emil Zola, Nana . 2
Dramat realistyczny — Henryk Ibsen, Dom Lalki (Nora) . 2
Powie$¢ modernistyczna — Oscar Wilde, Portret Doriana Graya . 2
Powie$¢ modernistyczna — Joseph Conrad, Jgdro ciemnosci . 2
Opowiadanie psychologiczne — Thomas Mann, Smier¢ w Wenecji . 2
Opowiadanie szkatutkowe — Michait Szotochow, Los czlowieka . 2
Tragikomedia — Friedrich Diirrenmatt, Wizyta starszej pani . 2
Powies¢ egzystencjalna — Kobo Abe, Kobieta z wydm . 2
Powies¢ obyczajowa Kenzaburo Oe, Sprawa osobista. 2
Powies¢ synkretyczna — Doris Lessing, Pigte dziecko .
Powies$¢ psychologiczna — Elfriede Jelinek, Pianistka . 2
Poezja rosyjska XX wieku (wybor). 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
40% 10% 50%




W1 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ z zakresu nauki o literaturze. []
w2 Ma podstawowg wiedze z zakresu gatunkow literackich. []
w3 Ma. uporzadkowanag podstaw.owq wiedzg z za.kresu dzie(.i.zin pokrewnych (psychologia, socjologia) ] ]
zorientowang na zastosowania praktyczne w interpretacji dziela.
Ul Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania swojego stanowiska interpretacyjnego oraz
formutowania wnioskow.
Potrafi analizowac¢ oraz intepretowac dziela literackie ze szczegdlnym uwzglednieniem ich roli w
U2
kulturze.
U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu literaturoznawstwa.
K1 Potrafi myslec¢ i dziata¢ w sposob tworczy.
K2 Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury. L]
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 70 0
Suma 100 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Drzieje literatur europejskich , t. 1-3, red. W. Floryan, Warszawa 1977-1991.
2 U. Eco, O literaturze , przet. J. Ugniewska, A. Wasilewska, Warszawa 2003.
Uzupehiajaca
1 L. Eustachiewicz, Dramaturgia wspolczesna 1945-1980, Warszawa 1985.
2 Epoki i kierunki w kulturze. Sztuka, literatura, muzyka, teatr i film , red. M. Wilinska, B. Dziatoszynski, A.Rosa, Warszawa 2008.
3 Z. Kubiak, Literatura Grekow i Rzymian , Warszawa 1999.
4 P. Mroczkowski, Historia literatury angielskiej. Zarys , Wroctaw 1981.
5 Studia z literatury polskiej i obcej , red. L. Ludorowski, Lublin 1988.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOBOWIE
= L]

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu K
- GATUNKI INTERNETOWE Od. MK _04-3
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I11 Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem
Praca wtasna studenta 50 Praca wtasna studenta
Razem 80 Razem
ECTS 3 ECTS
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi gatunkami internetowymi: czat, blog, strona www, e-mail, SMS. Zaznajomienie z wybranymi koncepcjami
dotyczacymi komunikowania w Internecie.
Ksztaltowanie wiedzy na temat przebiegu i cech specyficznych komunikowania za posrednictwem Internetu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Student porzadkuje wiedz¢ na temat funkcjonowania Internetu. Rozpoznaje socjologiczne i
W1 . .
kulturowe aspekty oddziatywania Internetu.
W2 Wyjasnia wybrane zjawiska z zakresu komunikacji internetowe;. K W02. K Wo05. K W06
= b — 9 .

Ma uporzadkowang wiedze¢ szczegdtowa z zakresu wyznacznikOw pragmatycznych
W3 i strukturalnych gatunkow internetowych. Wymienia i charakteryzuje wyznaczniki
gatunkow internetowych.

Umiejetnosci

U1l Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwigzang z gatunkami internetowymi.




U2 Weryfikuje i odréznia pozytywny od negatywnego wptyw Internetu na komunikowanie.

Student rozwija umiejetnos$¢ oceny i interpretacji zjawisk generowanych przez Internet.
U3 Moderuje wybrane gatunki internetowe. Weryfikuje i odréznia pozytywny od negatywnego
wplyw Internetu na komunikowanie.

JT r JO JE J r J JTEJ r

1 wybranym j¢zyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem

K_U02 K_U03 K U1l K Ul4
K_U15 K_K07 K_K09

U4 odpowiednich zrodet.
Us Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu gatunkéw internetowych.
Kompetencje spoleczne
K1 Student rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy o gatunkach
intermetowych
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi

je zastosowac¢ dla osiagnigcia zatozonych celow.

K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia Internetu w wymiarze lokalnym i globalnym.

Ma $§wiadomos$¢ wagi Internetu w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym i

K4 globalnym.

K_K02 K_K07 K_K09 K_K10

TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

W C L /P

Internet jako nowe medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za
posrednictwem Internetu.

Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkcji. Poziom
leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapozyczenia,
stowotworstwo w stownictwie internetowym (przedrostki i akronimy)

Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego c.d. Emotikony. Pseudonimy (nicki).
Adresy elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojgcie gatunku i wzorca gatunkowego

Czat — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku

Blog— pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. Rodzaje blogow

Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku

Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku

SMS - wyznaczniki gatunku

Tytuty w tekstach internetowych — zasady przygotowania

Blogi, vlogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyktady

Mem internetowy jako gatunek wypowiedzi. Tworzenie memow

Tekstowe 1 hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, news
agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo




Najwazniejsze cechy jezyka publikacji internetowych 2
RAZEM 15 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student porzadkuje wiedz¢ na temat funkcjonowania Internetu. Rozpoznaje socjologiczne i kulturowe =
wi aspekty oddziatywania Internetu. L] []
w2 Wyjasnia wybrane zjawiska z zakresu komunikacji internetowe;. L] [] [v]
Ma uporzadkowana wiedze szczegétowa z zakresu wyznacznikéw pragmatycznych [:l ]
W3 i strukturalnych gatunkow internetowych. Wymienia i charakteryzuje wyznaczniki gatunkow
internetowych.
U1 Student samodzielnie zdobywa 1 interpretuje wiedz¢ zwiazang z gatunkami internetowymi. D
U2 Weryfikuje i odr6znia pozytywny od negatywnego wptyw Internetu na komunikowanie.
Us Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu gatunkoéw internetowych.
K1 Student rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy o gatunkach intermetowych ]
Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosei oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
K2 onC SWOIE) WSS ) ]
zastosowac dla osiaggniecia zalozonych celow.
K4 Ma $wiadomos¢ wagi Internetu w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i globalnym. D
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 50 0
Suma 80 0
ECTS 3 0
LITERATURA
Podstawowa
1 J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Wydawnictwo Naukowe PWN 2012.
2 K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Internetowe gatunki dziennikarskie, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne 2010
Uzupehiajaca
1 Z. Bauer i E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo i §wiat mediow, Krakow 2000.
2 L. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Wydawnictwo Poltext 2012.
3 J.Podracki, E.Wolanska, Jezyk w mediach elektronicznych, Warszawa 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

HASY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kod
“Wa pre GATUNKI PRASOWE o< MK_04-4
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny

Kierunek studiow(Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztalcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|T1T Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem
Praca wlasna studenta 50 Praca wlasna studenta
Razem 80 Razem
ECTS 3 ECTS
CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ sa wyznaczniki najwazniejszych gatunkéw informacyjnych 1 publicystycznych (w dziennikarstwie prasowym). Sposrod
gatunkow informacyjnych najwigcej uwagi poswigci si¢ informacji prostej i informacji ztozonej oraz sprawozdaniu i relacji. W przypadku gatunkow
publicystycznych beda to komentarz, felieton, artykul publicystyczny, rézne rodzaje reportazy, wywiad oraz esej i recenzja.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Student ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech informacyjnych gatunkéw prasowych

Ma wiedze na temat najwazniejszych cech publicystycznych gatunkéw prasowych. Ma LE ol e Wil

W2 wiedze na temat najwazniejszych cech informacyjno-publicystycznych gatunkow
prasowych.

Umiejetnosci

Student sprawnie redaguje najwazniejsze informacyjne gatunki prasowe. Sprawnie redaguje
U1 publicystyczne gatunki prasowe. Sprawnie redaguje informacyjno-publicystyczne gatunki
prasowe. Umiej¢tnie adiustuje tekst.

Posiada umiejgtnos¢ przygotowania wypowiedzi ustnych i pisemnych w jezyku polskim i
U2 wybranym jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet

K_U03,K_Ul4,K_U15

u3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu gatunkoéw prasowych.

Kompetencje spoleczne




K1 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy o gatunkach prasowych.

Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi

K2 je zastosowac dla osiggnigcia zatozonych celow.

K3 Ma $wiadomo$¢ znaczenia prasy w wymiarze lokalnym i globalnym.

Ma $wiadomo$¢ wagi prasy w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym

K4 i globalnym.

K_K02 K_K07 K_K09 K_K10

TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

C

L /P

Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego. Jezyk wypowiedzi w prasie: stownictwo, kolokwializacja,
wulgaryzmy, odmiany j¢zykowe w prasie. Bledy jezykowe.

Cechy informacyjnych gatunkéw prasowych: informacja prosta i rozwinigta, wzmianka, notatka,
infografia, infografika, zapowiedz

Cechy informacyjnych gatunkéw prasowych: fait divers , sprawozdanie, korespondencja, sylwetka,
przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz

Cechy publicystycznych gatunkéw prasowych: felieton, artykut, artykut wstepny

Cechy publicystycznych gatunkéw prasowych: reportaz, komentarz, recenzja, powie§¢ w odcinkach

Cechy publicystycznych gatunkéw prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, zyciorys,
nekrolog/wspomnienie

Cechy informacyjno- publicystycznych gatunkdéw prasowych: wywiad, debata

Cechy informacyjno- publicystycznych gatunkdéw prasowych: list do redakcji, odpowiedz na list do
redakcji

Cwiczenia w sposobach wzbogacania tekstu prasowego. Gatunki prasowe a jezyk: jak unika¢
najpowazniejszych bledow sktadniowych, fleksyjnych i interpunkcyjnych?
Cwiczenia w tytutowaniu tekstow. Sktadniki komunikatu prasowego.

Struktura informacji rozwinietej, rodzaje lidow. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych gatunkow
prasowych.

Felieton —wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni felietonisci. Cwiczenia w pisaniu
publicystycznych gatunkdéw prasowych.

Reportaz literacki i publicystyczny — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni reportazysci. Recenzja.
Dziennik. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkow
prasowych.

Esej — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni esei$ci. Dziennik: cechy gatunkowe,
wybitni przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkéw prasowych.

RAZEM

15

15

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kod Opis

Egzamin/
Prace
kontrolne

Projekty

Aktywnos$é na
zajeciach

70%

20%

10%

Wi Student ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech informacyjnych gatunkéw prasowych

Ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech publicystycznych gatunkéw prasowych. Ma wiedz¢ na temat
w2 najwazniejszych cech informacyjno-publicystycznych gatunkow
prasowych.




Student sprawnie redaguje najwazniejsze informacyjne gatunki prasowe. Sprawnie redaguje

Ul publicystyczne gatunki prasowe. Sprawnie redaguje informacyjno-publicystyczne gatunki prasowe.
Umiejetnie adiustuje tekst.
Posiada umiej¢tnos¢ przygotowania wypowiedzi ustnych i pisemnych w jezyku polskim i wybranym
U2 . . , . ..
jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem odpowiednich zrodet
K1 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy o gatunkach prasowych.
K2 Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je D
zastosowac dla osiagnigcia zatozonych celow.
K4 Ma $wiadomo$¢ wagi prasy w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym
i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wlasna studenta 50 0
Suma 80 0
ECTS 3 0
LITERATURA
Podstawowa
1 M. Kaczmarczyk, Gatunki prasowe w praktyce. Cwiczenia warsztatowe dla studentow dziennikarstwa i komunikacji spolecznej ,
Sosnowiec 2006.
2 M. Slawska, Formy dialogu w gatunkach prasowych , Katowice 2014.
Uzupelniajaca
1 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu , Warszawa 2005.
2 B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne , przet. A. Sadza, Krakow 20009.
3 M. Wojtak, Analiza gatunkow prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkow pokrewnych , Lublin 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&zzzlfﬁr)mom Gatunki radiowe przzﬁim
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I11 Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat publicystycznych gatunkéw radiowych. Wyksztatcenie umiejgtnosci przekonujacego mowienia i wlasciwej
prezentacji przed mikrofonem. Na zajeciach charakteryzowane sg gatunki publicystyczne, przedstawiana jest tez historia i wspotczesnosé
polskiej publicystyki radiowej. Omawiane sa tez zwiazki retoryki z publicystyka. Studenci ucza si¢ jasno, precyzyjnie i przekonujaco wyrazac¢
swoje zdanie na forum publicznym. Maja réwniez okazje poznac warsztat pracy publicysty radiowego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomo$ci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Wi Student ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech informacyjnych gatunkéw radiowych.
W2 Ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech publicystycznych gatunkéw radiowych. K W02 K W03 K W06

Ma wiedzg na temat najwazniejszych cech informacyjno-publicystycznych gatunkow

w3 radiowych.

Umiejetnosci

U1l Student sprawnie redaguje najwazniejsze informacyjne gatunki radiowe.




U2 Sprawnie redaguje publicystyczne gatunki radiowe.

U3 Sprawnie redaguje informacyjno-publicystyczne gatunki radiowe.

Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych i pisemnych w jezyku polskim i
U4 wybranym jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

Us Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu gatunkow radiowych.

K_U03 K Ul4 K_U15 K_K07

K_K09

Kompetencje spoleczne

K1 Student rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy o gatunkach radiowych.

Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiej¢tnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi

K2 je zastosowac¢ dla osiagniecia zatozonych celow.

K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia radia w wymiarze lokalnym i globalnym.

Ma $wiadomos¢ wagi radia w ksztattowaniu wigzi spolecznych na poziomie lokalnym

K4 i globalnym.

K_K02 K K07 K_K09 K_K10

TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

W C

L /P

Charakterystyka radia jako medium. Lingwistyczne badania nad jezykiem w radiu (charakterystyka
ogoblna). Jezyk méwiony w radiu. Historia publicystyki radiowej: ztota era radia, okres dominacji
telewizji, u progu cyfryzacji.

Struktura programu radiowego.

Charakterystyka publicystycznych gatunkéw radiowych: stuchowisko radiowe.

Charakterystyka publicystycznych gatunkéw radiowych: wywiad radiowy, reportaz
radiowy.

Charakterystyka publicystycznych gatunkdéw radiowych: felieton radiowy, komentarz,
materiat reporterski.

Charakterystyka publicystycznych gatunkow radiowych: dziennikarstwo interwencyjne
i §ledcze.

Retoryka i erystyka w pracy publicysty: konstrukcja przekonujacej wypowiedzi, dobor
srodkow jezykowych.

Sztuka wystapien publicznych.

Charakterystyka jezyka radiowego: jezyk dziennikarzy radiowych jako jezyk moéwiony; wspdtpraca
dzwigku i obrazu w przekazie telewizyjnym.

Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojow, magazyn (publicystyczny, kulturalny,
kulturoznawczy, artystyczny), program muzyczny, program polityczny, reportaz, dokument, feature,
serwis informacyjny, stuchowisko (teatr radiowy), pogadanka.

Stuchowisko a inne gatunki radiowe. Srodki wyrazu. Proces powstawania. Stuchowiskaw Polsce.
Przyktady stuchowisk ciaglych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego Radia. Stuchowiska
Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.




Cwiczenia w redagowaniu wywiadu radiowego i reportazu radiowego. 2
Cwiczenia w redagowaniu felietonu radiowego, komentarza radiowego. 2
Cwiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennikarstwa interwencyjnego i $ledczego. 2
Sztuka przekonujacego mowienia — zajecia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien publicznych,
analiza wystgpien pod katem poprawnosci jezykowej, dykcyjnej, jak rowniez ocena merytoryczna 2
przemowienia.
Sztuka wystapien publicznych. 1
RAZEM 15 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Student ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech informacyjnych gatunkéw radiowych. D
W2 Ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech publicystycznych gatunkéw radiowych. L]
W3 Maiwiede; na temat najwazniejszych cech informacyjno-publicystycznych gatunkoéw D
radiowych.
U1 Student sprawnie redaguje najwazniejsze informacyjne gatunki radiowe.
U2 Sprawnie redaguje publicystyczne gatunki radiowe.
U5 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu gatunkéw radiowych.
K1 Student rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy o gatunkach radiowych.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac dla osiagnigcia zalozonych celow.
Ma $wiadomo$¢ wagi radia w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym
K4 .
i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 3 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Berger J., Polskie Radio, Teatr, Historia, Cz¢$¢ I -Poczatki.
2 Bauer Z., Chudzinski E. Dziennikarstwo i swiat mediéw, Krakow 2000,
3 Schopenhauer A. ,Erystyka czyli sztuka prowadzenia sporow, Warszawal993,
Uzupehiajaca
1 Bardijewska S., Muza bez legendy. Szkice o dramaturgii radiowej, Warszawal978.
2 Beliczynski J., Radio jako obiekt zarzadzania, Krakdw2005,
3 Korolko M., Sztuka retoryki, Warszawa1990,
4 Kaziéw M., O dziele radiowym. Z zagadnien estetyki oryginalnego stuchowiska, Wroctaw1973.
5 Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow2000.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kod
- GATUNKI TELEWIZYJNE °
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I11 Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 50 Praca wtasna studenta
Razem 80 Razem 0
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat informacyjnych, publicystycznych i informacyjno-publicystycznych gatunkéw telewizyjnych. Historia i
wspotczesnos¢ polskiej publicystyki telewizyjnej. Zwiazki retoryki z publicystyka.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza ogoblna o jezyku polskim oraz telewizji

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma uporzadkowana wiedz¢ szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W02 K W03 K W05
w3 Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rolg

komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci

Ul Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
2 Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnychz | K U02 K U1l K U12 K K08

wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow. K K09




U3 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
kulturalnej i medialne;j.
Kompetencje spoleczne
K1 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu
kulturalnym, animuje je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K2 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym. K K08 K K09 K K10
K3 Ma $wiadomos¢ wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym i
globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych. )
Autotematyzm telewizji.
Charakterystyka informacyjnych gatunkow telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz, 4
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.
Charakterystyka publicystycznych gatunkow telewizyjnych: film dokumentalny, powies¢ w odcinkach, 4
komentarz, felieton, recenzja.
Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych: wywiad, debata, 3
talk-show.
Telewizja w Internecie 2
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Maiuporzqdkowanq wiedze s.zczeg(')lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) O] D
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). L]
W3 Ma Ii)odst.awowq Wriedze; na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji ] ]
medialnej we wspoltczesnej kulturze.
U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
2 Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
U3 Wykorzystuje rézne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci kulturalnej 1 H
medialnej.
K1 Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje D
je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K2 Ma $wiadomos¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
K3 Ma $wiadomos¢ wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i globalnym. D El
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 50 0




Suma 80 0

ECTS 3

LITERATURA

Podstawowa

Dziennikarstwo i $wiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2000.

W. Godzic, Telewizja i jej gatunki, Krakéw 2004.

Uzupehiajaca

30 najwazniejszych programéw TV w Polsce, red. W. Godzic, Warszawa 2005.

A. Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych, przet.
A. Sadza, Krakow 2011.

H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz. M. Filiciak, Warszawa 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;zz;ﬂ?iom Podstawy fotografii prziﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|1 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik
fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania
si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialnej.

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

W2 . .
zorientowang na zastosowania praktyczne.

K_W01 K W02 K_W03

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Wykorzys?u.je r(')Z.ne k?naly 1 techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci K U02 K Ul2 K UI3 K K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Podziat obiektywow; rdzne typy obiektywow — rozwinigcie tematu z poprzednich zajeé. Kryteria
dlugosci ogniskowej, przystona i jej rola — otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ rozdzielcza obiektywu, co 3
to jest ,,jasno$¢ obiektywu” ? Omowienie prawa Bunsena i Roscoe’go. Efekt Schwarzchilda. Zajecia p
poparte ¢wiczeniami.
Praca przy $wietle sztucznym-ciaglym, oraz zasady obowiazujace podczas pracy ze Swiattem blyskowym. 4 p
Efekty $wiatla kierunkowego. Fotografowanie ,,pod $wiatto”. Co to jest $wiatto mieszane?
Rézne sposoby pomiaru swiatta. Pomiar rozpigtosci kontrastu, ekspozycja na swiatla, ekspozycja na cienie.
Pomiar pod $wiatto. Okreslenie whasciwego czasu naswietlania i kryteria z tym zwiazane. Swiatto padajace 1 p
i odbite. Pomiar §wiatla mieszanego
,Swiatlo i cien jako elementy budujace bryle” - portret w $wietle zastanym. I etap 3 p
»Swiatto i cien jako elementy budujace bryle” - portret w $wietle aranzowanym — II etap — éwiczenia na
podstawie samodzielnie wykonanych zdje¢. Przeglad i oméwienie fotografii z pierwszego etapu. 3 p
Rozwinigcie zagadnien dotyczacych drugiej czesci zadania, po analizie zdje¢ pierwszej czgsci
,»Oryginal i kopia” — analiza fotograficzna Zajgcia praktyczne poprzedzone krotkim wprowadzeniem 3
teoretycznym, poparte wspolna analiza kilku fotografii P
Zajecia praktyczne. ,,Oryginat i kopia” — analiza fotograficzna 3 p
Fotoreportaz, ,,Bylem, widziatem” - plener fotografia uliczna P
Korekta i konsultacje dotyczace zamiennego zadania fotograficznego — temat realizowany poza
wyznaczonymi terminami zaj¢c. 5 p
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ Y
Kod Opis Prace Projekty Akty.w nose
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Mavuporzadkowanq wiedze szczegoiowa z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja).
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Zﬁ;ﬁgtuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dzialalnosci kulturalne;j i




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
K1 Potrafi p‘racowabc' w ze.sp,ol'e Przyjmuj acw gim rézne role, efektywnie organizuje wiasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Jest s'wia.domytrn. uczeanikiem i k‘reator?m kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
korzystajac z roznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wilasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987
) Ailsa McWhinnie, Fotografia podrecznik,
Warszawa 2004
Uzupekiajaca
1 Malgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007
2 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;zz;ﬂ?iom Cyfrowe nosniki obrazu prziﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|1 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik
fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania
si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialnej.

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

W2 . .
zorientowang na zastosowania praktyczne.

K_W01 K W02 K_W03

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Wykorzys?u.je r(')Z.ne k?naly 1 techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci K U02 K Ul2 K UI3 K K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Podziat obiektywow; rdzne typy obiektywow — rozwinigcie tematu z poprzednich zajeé. Kryteria
dlugosci ogniskowej, przystona i jej rola — otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ rozdzielcza obiektywu, co 3
to jest ,,jasno$¢ obiektywu” ? Omowienie prawa Bunsena i Roscoe’go. Efekt Schwarzchilda. Zajecia p
poparte ¢wiczeniami.
Praca przy $wietle sztucznym-ciaglym, oraz zasady obowiazujace podczas pracy ze Swiattem blyskowym. 4 p
Efekty $wiatla kierunkowego. Fotografowanie ,,pod $wiatto”. Co to jest $wiatto mieszane?
Rézne sposoby pomiaru swiatta. Pomiar rozpigtosci kontrastu, ekspozycja na swiatla, ekspozycja na cienie.
Pomiar pod $wiatto. Okreslenie whasciwego czasu naswietlania i kryteria z tym zwiazane. Swiatto padajace 1 p
i odbite. Pomiar §wiatla mieszanego
,Swiatlo i cien jako elementy budujace bryle” - portret w $wietle zastanym. I etap 3 p
»Swiatto i cien jako elementy budujace bryle” - portret w $wietle aranzowanym — II etap — éwiczenia na
podstawie samodzielnie wykonanych zdje¢. Przeglad i oméwienie fotografii z pierwszego etapu. 3 p
Rozwinigcie zagadnien dotyczacych drugiej czesci zadania, po analizie zdje¢ pierwszej czgsci
,»Oryginal i kopia” — analiza fotograficzna Zajgcia praktyczne poprzedzone krotkim wprowadzeniem 3
teoretycznym, poparte wspolna analiza kilku fotografii P
Zajecia praktyczne. ,,Oryginat i kopia” — analiza fotograficzna 3 p
Fotoreportaz, ,,Bylem, widziatem” - plener fotografia uliczna P
Korekta i konsultacje dotyczace zamiennego zadania fotograficznego — temat realizowany poza
wyznaczonymi terminami zaj¢c. 5 p
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
Kod Opis Prace Projekty Akty.w nose
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
w1 | : : :
historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
W2 Mabuporzqdkowana, wiedzg szczegolowa, z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wyk'orzy.stuje r6zne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci kulturalnej i @
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem roznych kanatow i technik. [+




Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wtasng prace i

o o
K1 krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 i est s’wia.domyr,n. uczeanikiem i l?reato.r,em kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
orzystajac z r6znych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wilasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987
) Ailsa McWhinnie, Fotografia podrgcznik,
Warszawa 2004
Uzupekiajaca
1 Matgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007
2 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakéw 2000




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Savoir vivre

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Nie dotyczy

Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|I Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaj¢¢ jest przyblizenie jego uczestnikom zasad i zwyczajow obowiazujacych w kontaktach zawodowych oraz towarzyskich, w tym
dostarczenie wiedzy na temat zachowania si¢ w réznych sytuacjach biznesowych/ zawodowych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Umiejegtno$¢ wspoltpracy z roznymi jednostkami organizacyjnymi w szczegdlnosci sektora publicznego

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

Wi filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
o Ma.uporza(dkowanq wiedze s.zczegoiowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K_W01 K_W02 K_W03
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Etykieta — czym jest i w jakim celu ja stosowaé, co zyskujemy przestrzegajac zasad ,,kodeksu ruchu
towarzyskiego”. Etykieta codzienna oraz biznesowa — rola savoir-vivre’u w zyciu towarzyskim i 6
zawodowym.
Pierwszy kontakt i jego rola — sita pierwszego wrazenia w kontaktach zawodowych
Wyglad zewnetrzny — ksztattowanie poczucia estetyki i dobrego smaku. Kultura stowa i gestu (mowa
werbalna i mowa ciala) — sztuka prowadzenia konwersacji. Spotkanie biznesowe, seminarium, 10
konferencja. Kontakty towarzyskie wspierajace biznes — przyjecia i uroczystosci
Positek — zachowanie przy stole. Kwiaty, upominki i prezenty w kontaktach zawodowych
Bilety wizytowe. Korespondencja — kultura stowa w pis$mie. Savoir-vivre w sieci — netykieta
Podréze i wyjazdy stuzbowe, w tym wizyty/delegacje zagraniczne oraz elementy migdzynarodowego 6
savoir-vivre’u
Faux pas — jak wybrna¢ z trudnych sytuacji. 2
Empatia, tolerancja i asertywno$¢ jako podstawa prawidtowych relacji biznesowych
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, D

W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.

Ma uporzadkowang wiedzg szczegotows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

L]

L

w2 . .

zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D D
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z

wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki. D
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i

krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.

K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.




OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 3 0
LITERATURA
Podstawowa

Jablonowska L., Mysliwiec G.: Wspotczesna etykieta pracy, Wydawnictwo: Szkota Gtéwna Handlowa. Oficyna wydawnicza,
Warszawa 2006

Sawicka E.: Savoir-vivre. Podrgcznik dobrych manier, Wydawnictwo: Park, Bielsko-Biata 2007

Uzupehiajaca

Ortowski T.: Protokot dyplomatyczny. Ceremoniat 1 etykieta, Wydawnictwo: Polski Instytut Spraw Miedzynarodowych,
Warszawa 2006

Kaminska-Radomska I.: Etykieta biznesu, Wydawnictwo: Studio Emka, Warszawa 2003

Bortnowski A.W.: Protokét dyplomatyczny i savoir-vivre dla kazdego, Wydawnictwo: P.W.P ,,Gryf: S.A., Ciechanow 2003




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOBOWIE
= L]

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;gzzr)mom Kultura jezyka prz;ilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|1, IT Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 60 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 60 Razem 0
Praca wtasna studenta 100 Praca wtasna studenta
Razem 160 Razem 0
ECTS 6 ECTS 6

CEL PRZEDMIOTU

Wyposazenie studenta w wiedze teoretyczng i operacyjng pozwalajgca na poprawne i sprawne postugiwanie si¢ jezykiem; wyksztatcenie
$wiadomosci jezykowej (rozpoznawanie btgdow, nazywanie, podnoszenie kompetencji jezykowej i komunikacyjnej poprzez korzystanie ze
stownikow i pozycji poradnikowych). Zdobycie wiedzy na temat prawnej sytuacji jezyka polskiego i dziatan kodyfikacyjnych Rady Jezyka

Polskiego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.

W2

Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rolg
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

W3

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze¢ o przedmiocie kultury zorientowang na praktyczne
wykorzystanie w mediach.

K_W01 K_W05 K_W10

Umiejetnosci

U1l Stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;.




Potrafi oceni¢ przydatnos$¢ réznorodnych metod i procedur do realizacji zadan zwiazanych z | K U08 K U10 K Ul3 K K07
U2 . . .. A - - - -
sferg dziatalno$ci kulturalnej i medialne;. K K08
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
K2 Ma éwiadomf)éé SWQjej Yvie.dzy, szwoich umi’ethnos'ci oraz kompetencji spotecznych, potrafi K_K03 K_K07 K_KO08
je zastosowac do osiggnigcia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Najwazniejsze pojecia kultury jezyka: norma, uzus, norm / poziomy normy, innowacja 6
a btad, typologia btgdow.
Kryteria poprawnosci jezykowej (oraz ich funkcjonalno$¢ w obliczu przeobrazen 6
w sferze komunikacyjnej).
Wybrane zagadnienia poprawno$ci ortograficznej, interpunkcyjnej. 6
Wybrane zagadnienia poprawnos$ci gramatycznej i leksykalno-frazeologiczne;. 8
Wybrane zagadnienia poprawnosci stylistycznej i komunikacyjnej 8
Dziatalno$¢ Rady Jezyka Polskiego i poradni jezykowych 4
Polityka jezykowa. Moda jezykowa 6
Etyka jezykowa 6
Grzecznos¢ jezykowa a wulgaryzacja jezyka. Podstawy etykiety jezykowej, w tym netykiety 6
Stowniki, kompendia z zakresu kultury jezyka. Dziatalno$¢ kulturalnojezykowa 4
RAZEM 0 60 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
Kod Opis Prace Projekty Akty.Wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spofecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
Ma podstawowa wiedze na temat systemoéw komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji
w2 o , .
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ o przedmiocie kultury zorientowang na praktyczne
w3 , ,
wykorzystanie w mediach.




U1l Stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania w praktyce zawodowe;.
Potrafi oceni¢ przydatnos¢ réznorodnych metod i procedur do realizacji zadan zwigzanych z sfera
U2 . s .. S
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
K1 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
K3 | o e Lo O
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 60 0
2 Praca wtasna studenta 100 0
Suma 160 0
ECTS 6 6
LITERATURA
Podstawowa
1 Markowski A., Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksykalne, Warszawa 2008.
2 T. Karpowicz, Kultura jezyka polskiego : wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2009.
Uzupehiajaca
1 Jadacka H., Kultura jezyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2008.
2 Podracki J., Galazka A., Gdzie postawi¢ przecinek. Poradnik ze stownikiem, PWN, Warszawa 2010.
3 Bralczyk J., Mowi si¢: porady jezykowe profesora Bralczyka, Warszawa 2001.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu M di Kod
(modutu) ass media przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|V Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie gtéwnych problemoéw teoretycznych na obszarze refleksji o Internecie i mediach spoteczno$ciowych.
Wyposazenie studentéw w wiedzg o Internecie, blogach, facebooku, YouTubie, Second Lifie, mediach alternatywnych i globalnych.
Rozwijanie umiejetnosci oceny i analizy przekazow w mediach spoteczno$ciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1

Student ma uporzadkowang i podstawowsg wiedze w zakresie mediow : telewizji, prasy,
radia,Internetu, mediow alternatywnych i globalnych.

W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediéw masowych.

W3 Zna podstawowe modele i mechanizmy komunikacji w mediach.

W4 . . ..
socjologii i psychologii

Internetu.

Ma uporzadkowang i podstawowa wiedze w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:

K_WO0l1,
K_W02, K_W03, K_WO05,
K_W07, K_W08




Ma uporzadkowang i podstawowa wiedze na temat mediéw spoteczno$ciowych
W5 oraz towarzyszacych im spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na praktyczne
zastosowanie.
UmiejetnoSci
U1 Student wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z mediami
spoteczno$ciowymi, wykorzystujac réznorodne techniki ich pozyskiwania.
U2 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu medidow spoteczno$ciowych. LS Lot Ul e IS
U3 Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wystapien ustnych w jezyku polskim, ktére dotycza
realizowanych w programie zaje¢ tekstow zrodlowych i referatow.
Kompetencje spoleczne
K1 Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej
wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie refleksji nad mediami spotecznosciowymi.
K K06, K K08
K2 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury mediéw, uczestniczy w jej zyciu,
rozwija postawe interaktywnego odbiorcy mediow spotecznosciowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Internet jako medium spoteczno$ciowe i masowe. 2
Internet jako medium spoteczenstwa informacyjnego. 2
Socjologia mediow. 2
Psychologia mediow. 2
Media alternatywne i spotecznie zaangazowane. 2
Media globalne jako media spotecznosciowe. 2
Blogi i blogowanie jako medium spoleczno$ciowe. 2
Facebook jako medium spoteczno$ciowe. 2
You Tube jako medium spotecznosciowe. 2
Kultura uczestnictwa jako medium budowania spotecznosci internetowych. 2
Rodzaje mass mediow. 2
Tozsamo$¢ internetowa i awatarowa. 2
Wyszukiwarki internetowe i spoteczno$ciowe. 2
Spoteczne wymiary hakerstwa. 2




Kolokwium pisemne. 2

RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student ma uporzadkowana i podstawowa wiedz¢ w zakresie mediow : telewizji, prasy, radia,Internetu, -
wi mediow alternatywnych i globalnych. (]
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidow masowych.
Ma uporzadkowang i podstawowa wiedze na temat mediow spoteczno$ciowych
W5 oraz towarzyszacych im spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na praktyczne
zastosowanie.
Ul Student W?ls?ukuj e analizuje, se?ekq VO.nUJe i dokumen.tlp.e 1nf0rmaCJ. e Zwigzane z mediami ]
spoleczno$ciowymi, wykorzystujac réoznorodne techniki ich pozyskiwania.
U2 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu mediow spotecznosciowych.
Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystgpien ustnych w jezyku polskim, ktore dotycza realizowanych
U3 .JQ., p,yg,, y.@p ! y JeZyku p yczg Ly
w programie zaje¢ tekstow zrodlowych i referatow.
Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej wiedzy,
kompetencji i umiejetnosci w zakresie refleksji nad mediami spotecznosciowymi.
Jest $wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury mediéw, uczestniczy w jej zyciu,
K2 " . \ o o
rozwija postaw¢ interaktywnego odbiorcy mediow spotecznosciowych.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 4 4
LITERATURA
Podstawowa
Manovitch L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006Nowina Konopka M., Informorfoza. Zarzadzanie informacja w nowych
mediach, Krakow 2017
1 Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006
Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009
Wallace P., Psychologia Internetu, Poznan 2004
Uzupehiajaca
1 Red. Drzyzga P., Nowe media. Tradycyjne $rodki przekazu, Tychy 2001 ; Goban-

Klas T. Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Warszawa 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Medi 1 . Kod
(mo duhl) €dia spoiecznosciowe przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|V Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie gtéwnych problemoéw teoretycznych na obszarze refleksji o Internecie i mediach spoteczno$ciowych.
Wyposazenie studentéw w wiedzg o Internecie, blogach, facebooku, YouTubie, Second Lifie, mediach alternatywnych i globalnych.
Rozwijanie umiejetnosci oceny i analizy przekazow w mediach spoteczno$ciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
w1 Student ma uporzadkowang i podstawowa wiedze¢ w zakresie medidow spotecznosciowych:
Internetu, blogéw, Facebooka, YouTuba, Second Lifa, mediow alternatywnych i globalnych.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw spotecznosciowych.
W3 Zna podstawowe modele i mechanizmy komunikacji w mediach spotecznosciowych.
w4 Ma uporzadkowana i podstawowa wiedz¢ w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
socjologii i psychologii Internetu.

K_WO0l1,
K_W02, K_W03, K_WO05,
K_W07, K_W08




Ma uporzadkowang i podstawowa wiedze na temat mediéw spoteczno$ciowych
W5 oraz towarzyszacych im spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na praktyczne
zastosowanie.
UmiejetnoSci
U1 Student wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z mediami
spoteczno$ciowymi, wykorzystujac réznorodne techniki ich pozyskiwania.
U2 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu medidow spoteczno$ciowych. LS Lot Ul e IS
U3 Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wystapien ustnych w jezyku polskim, ktére dotycza
realizowanych w programie zaje¢ tekstow zrodlowych i referatow.
Kompetencje spoleczne
K1 Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej
wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie refleksji nad mediami spotecznosciowymi.
K K06, K K08
K2 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury mediéw, uczestniczy w jej zyciu,
rozwija postawe interaktywnego odbiorcy mediow spotecznosciowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Internet jako mediumspoteczno$ciowe. 2
Internet jako medium spoteczenstwa informacyjnego. 2
Socjologia Internetu. 2
Psychologia Internetu. 2
Media alternatywne i spotecznie zaangazowane. 2
Media globalne jako media spotecznosciowe. 2
Blogi i blogowanie jako medium spoleczno$ciowe. 2
Facebook jako medium spoteczno$ciowe. 2
You Tube jako medium spotecznosciowe. 2
Kultura uczestnictwa jako medium budowania spotecznosci internetowych. 2
Second Life jako medium spotecznos$ciowe. 2
Tozsamo$¢ internetowa i awatarowa. 2
Wyszukiwarki internetowe i spoteczno$ciowe. 2
Spoteczne wymiary hakerstwa. 2




Kolokwium pisemne.

RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
. Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student ma uporzadkowanag i podstawowa wiedze¢ w zakresie medidow spoteczno$ciowych: Internetu, =
wi blogow, Facebooka, YouTuba, Second Lifa, mediow alternatywnych i globalnych. (]
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow spolecznosciowych.
Ma uporzadkowang i podstawowa wiedze na temat mediow spoteczno$ciowych
W5 oraz towarzyszacych im spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na praktyczne
zastosowanie.
Ul Student W?ls?ukuj e analizuje, se?ekq VO.nUJe i dokumen.tlp.e 1nf0rmaCJ. e Zwigzane z mediami ]
spoleczno$ciowymi, wykorzystujac réoznorodne techniki ich pozyskiwania.
U2 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu mediow spotecznos$ciowych.
Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystgpien ustnych w jezyku polskim, ktore dotycza realizowanych
U3 ,JQ., p,yg,, Y.Qp ! Y Jezyku p ycza Y
w programie zaje¢ tekstow zrodlowych i referatow.
Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej wiedzy,
kompetencji i umiejetnosci w zakresie refleksji nad mediami spotecznosciowymi.
Jest $wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury mediéw, uczestniczy w jej zyciu,
K2 " . \ o o
rozwija postaw¢ interaktywnego odbiorcy mediow spotecznosciowych.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 4 4
LITERATURA
Podstawowa
Manovitch L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006Nowina Konopka M., Informorfoza. Zarzadzanie informacja w
nowych mediach, Krakow 2017
1 Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006
Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspdlne, Warszawa 2009
Wallace P., Psychologia Internetu, Poznan 2004
Uzupehiajaca
1 Red. Drzyzga P., Nowe media. Tradycyjne $rodki przekazu, Tychy 2001




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Media a literatura wspoélczesna I/I1

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr(IT, TIT Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 60 Razem
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 60 Razem
ECTS 6 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i gltownych probleméw teoretycznych na obszarze relacji

miedzy mediami a literaturg;

- wyposazenie studentow w wiedze o literaturze funkcjonujacej w mediachwspodtczesnych (prasie, radiu, filmie, telewizji i mediach

cyfrowych);

- ukazanie relacji pomiedzy mediami a literatura w ramach wspoétczesnychpraktyk intertekstualnych, intersemiotycznych i intermedialnych;
- wyksztatcenie podstawowych umiejetnosci analizy tekstow z zakresu relacji literatury i mediow;
- rozwijanie umiejetnosci warto§ciowania i oceny tekstow medialnych w aspekcieliterackim.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Student uczestniczacy w zajgciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu:
- wiedzy o literaturze i wiedzy o mediach.

B. Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiadaé¢ umiejetnosci i kompetencje spoteczne z zakresu:

- analizy tekstow literackich w mediach;
- funkcjonowania réznych form literatury w mediach masowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
w1 ma uporzadkowana wiedze szczegdtowa z zakresu medidéw zorientowana na
zastosowania praktyczne.
o potrafi zastosowac w szerokim kontekscieteoretycznym podstawowe pojecia i terminologi¢

uzywang na obszarze teorii mediéw w odniesieniu do literatury.

K_W02 K_W03 K_W08




Ma uporzadkowang wiedze dotyczaca literaturoznawstwa zorientowang na praktyczne jej

w3 zastosowanie w mediach masowych.
Umiejetnosci
Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze na temat funkcjonowania literatury w
Ul . o
mediach w kontekscie praktyk kulturowych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty komunikacyjne ze specjalistami w sferze problemow K U02 K U12 K Ul5 K K07
literatury wspoétczesnej i mediow K_ K09
U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu teorii mediow i

literatury

Kompetencje spoleczne

Ma $§wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebg uczenia si¢ przez cate
K1 zycie, samodzielnie aktualizujac stan swojej wiedzy, kompetencji i umieje¢tnosci w
zakresie wiedzy o literaturze wspotczesnej i mediach.

Ma $§wiadomos¢ swojej wiedzy, umiejetnoscei i kompetencji spotecznych, potrafi je

K2 . X . . L ,
praktycznie zastosowa¢ w zakresie przedmiotu media a literatura wspoélczesna.

Ma $wiadomos¢ znaczenia zwiazkow mediow i literatury w wymiarze lokalnymi

K3 globalnym.

K_K06 K_K07 K_K09

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

C L /P

Wprowadzenie do podstawowych poje¢ z zakresu relacji migdzy literaturg a mediami.

Sytuacja literatury wobec nowych mediow.

Sytuacja mediow wobec ekspansji literatury wspolczesne;.

Ol NN N B

Omowienie podstawowych pojec: intertekstualnosé i intersemiotyczno$é w kontekscie relacji literatury z
innymi mediami.

Intermedialno$¢ jako przyktad relacji literatury z innymi mediami.

W poszukiwaniu uniwersalnego jezyka literatury wspotczesnej i mediow

Przedstawienie glownych koncepcji teoretycznych spotecznego funkcjonowania literatury w mediach.

(3]

Przedstawienie gldownych odmian literatury w mediach: literatura audialna i elektroniczna.

Omowienie strategii teoretycznych wynikajacych z rozwoju form literackich w mediach.

Tekst w dobie reprodukcji elektronicznej i cyfrowe;.

Przedstawienie problemdw teoretycznych z zakresu relacji literatury z mediami.

Hipertekstualno$¢ jako sfera relacji literatury i mediow.

Literatura wspotczesna i nowe media. Literatura w Internecie, literatura hipertekstowa.

Narracja w grach komputerowych .

Kim jest elektroniczny autor? Problem prawa autorskiego tekstow elektronicznych.

[NS2 I SO TN I NS T I NS TN B O B ST I\ ) I} 9}

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: literatura w prasie.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: audiobooki.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: stuchowisko radiowe.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: seriale telewizyjne.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: adaptacja filmowa.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: teatr telewizji.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: cyfrowe animacje flashowe.

[NO2N I NS T I NS T I NN I O 2 [ (ST I )




Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w grach wideo.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w filmie interaktywnym.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w nowych mediach.

Dyskusja na temat oralnosci i pi$mienno$ci w mediach masowych.

Dyskusja na temat telepismiennosci.

Dyskusja na temat form funkcjonowania literatury w mediach: e-booki.

Dyskusja na temat liberatury i e-literatury w kulturze wspotczesne;.

Dyskusja na temat r6znych form e-teatru i e-dramatu.

[NOXN I N8 B ST [ \O 2 I \O 3 I \O 28 [ NS 2 B 9]

RAZEM 30 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
. Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
ma uporzadkowana wiedze szczegétowa z zakresu mediow zorientowana na
Wi porzadkowang gblowa 2 [] ]
zastosowania praktyczne.
otrafi zastosowaé w szerokim kontekscieteoretycznym podstawowe pojecia i terminologi¢ uzywang na
w2 p z ow ‘f‘{Z 1kontke . ycznym p WOWe poje! gle uzywang ] ]
obszarze teorii mediow w odniesieniu do literatury.
Ma uporzadkowang wiedz¢ dotyczaca literaturoznawstwa zorientowang na praktyczne jej zastosowanie
w3 p. q a ¢ dotyczaca 3 na prakty )€ D D
w mediach masowych.
Samodzielnie zdobywa 1 interpretuje wiedz¢ na temat funkcjonowania literatury w D
U1 . L
mediach w kontekscie praktyk kulturowych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty komunikacyjne ze specjalistami w sferze problemow ]
literatury wspolczesnej i mediow
Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu teorii mediow i
U3 li ]
1teratury
Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate D
K1 zycie, samodzielnie aktualizujac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w
zakresie wiedzy o literaturze wspotczesnej i mediach.
Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych, potrafi je
K2 . , : . bt ,
praktycznie zastosowac¢ w zakresie przedmiotu media a literatura wspotczesna.
Ma $wiad $¢ i igzko diow i literatu i lokalnymi
K3 a $wiadomos¢ znaczenia zwiazkéw mediow i literatury w wymiarze lokalnymi
globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 60 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 60 0
ECTS 6 0
LITERATURA
Podstawowa

1. K. Chmielecki, Estetyka intermedialnosci , Krakow 2008.
2. Ekrany pismiennosci. O przyjemnosciach tekstu w epoce nowych mediow , red. A. Gwo6zdz, Warszawa 2008.
3. Nowe media w komunikacji spolecznej w XX wieku. Antologia , red. M. Hopfinger, Warszawa 2005.

Uzupehiajaca

1. B. Bodzioch-Bryta, G. Pietruszewska-Kobiela, A. Regiewicz, Literatura - nowe media. Homo irretitus w kulturze literackiej XX i XXI
wieku , Torun 2015.
2. Sztuki w przestrzeni transmedialnej , red. T. Zatuski, 1.6dz 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VTS 4

W GLOBOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzgggzsﬁr)mom Metodologia badan humanistycznych prz;ilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|T11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentdéw z zagadnieniami teoretycznymi i ogdlnometodologicznymi z zakresu metod i technik badawczych stosowanych w
naukach humanistycznych. Ukazanie obiektywnych i subiektywnych aspektéw demarkacji wiedzy naukowej i jej podstawowych
paradygmat6éw. Poznanie podstaw metodologii.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe umiejgtnos$ci korzystania z bibliotek, sporzadzania opisu bibliograficznego. Przygotowanie do zaje¢, studiowanie zalecanej
literatury, umiejetnos$ci komunikacji interpersonalnej, kreatywna i otwarta postawa.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
W1 Student ma uporzadkowang wiedz¢ og6lng (obejmujacg terminologie, teorie i metodologi¢)
z zakresu studiowanej dyscypliny humanistyczne;.
w2 Ma elementarnq Wiedz@ o powiazaniach studiowanej dyscypliny z innymi dyscyplinami K W0l K W02 K W08
humanistycznymi. = = =
w3 Ma podstawowa wiedzg o gtownych kierunkach rozwoju i najwazniejszych nowych
osiagnieciach w obszarze studiowanej dyscypliny humanistyczne;j.
Umiejetnosci
U1 Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg zwigzang ze studiowanymi dziedzinami
nauki.




Student posiada podstawowe umiej¢tnosci organizacyjne pozwalajace na planowanie

U2 . . , . . . : -
i realizacje¢ zadan badawczych zwigzanych z mediami masowymi i nowymi mediami.

Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu pomocniczych dziedzin
U3 wiedzy: filozofii, historii, antropologii, j¢zykoznawstwa, literaturoznawstwa, archeologii,
historii sztuki, logiki, ekonomii

U4 Potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznych metod, procedur, dobrych praktyk do realizacji.

Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu badawczego, potrafi prognozowac praktyczne
skutki procesow i zjawisk spoteczno-kulturowych, formutuje i rozwigzuje problemy

K_U01 K_U02 K_U04 K_U06
K_U10 K_U15 K_KO08

US teoretyczne wynikajace z problematyki funkcjonowania mediow masowych i nowych
medidw w spoleczenstwie.
Kompetencje spoleczne
K1 Student ma §wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe ciggtego
doksztatcania si¢ zawodowego i osobistego.
K3 Ma przekonanie o wadze zachowania si¢ w sposob profesjonalny, refleksji na tematy

etyczne i przestrzegania etyki zawodowe;.

Jest gotowy komunikowania si¢ z otoczeniem, w tym z osobami nie bedacymi
K3 specjalistami w danej dziedzinie, przekazuje i broni swoje poglady, wypowiada si¢ w
waznych sprawach spotecznych.

Efektywnie organizuje wlasna prace i krytycznie ocenia jej stopien zaawansowania
K4 w zakresie wykorzystania wybranej metody badawczej w odniesieniu do mediéw
masowych i nowych mediow.

K_K05 K_K06 K_K08 K_K11

K_KI12

TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Zapoznanie studentdow z programem i podstawowg literaturg przedmiotu. 2
Przyblizenie podstawowych poje¢ metodologicznych. Metodologia jako metanauka. 2
Kategorie prawdy naukowej i narzedzia jej odkrywania. Doksa, intuicja, wnioskowanie dedukcyjne 5
i indukcyjne.
Problemy badawcze i kryteria ich poprawnosci. 2
Wartoéci etyczne, poznawcze w pracy naukowo badawczej. 2
Problem demarkacji wiedzy naukowe;j. 2
Opis prowadzonych badan. Analiza i interpretacja wynikow. 3
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student ma uporzadkowana wiedz¢ ogdlna (obejmujaca terminologie, teorie i metodologi¢) z zakresu
W1 . . . . .
studiowanej dyscypliny humanistyczne;.




Ma elementarng wiedz¢ o powiazaniach studiowanej dyscypliny z innymi dyscyplinami

w2 , .
humanistycznymi.
Ma podstawowa wiedz¢ o gtéwnych kierunkach rozwoju i najwazniejszych nowych
w3 .P._Q ‘?g_}’. g J.J_Jy y
osiggnigciach w obszarze studiowanej dyscypliny humanistyczne;j.
U1 Student samodzielnie zdobywa 1 interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
2 .Stude.nt ppsiada Podstawowe umic?j gtnosci organi?acyjne pozwal.aj: ace na p?anov&fani.e
i realizacj¢ zadan badawczych zwigzanych z mediami masowymi i nowymi mediami.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu badawczego, potrafi prognozowacé praktyczne skutki E
Us procesow i zjawisk spoteczno-kulturowych, formutuje i rozwiazuje problemy teoretyczne wynikajace z
problematyki funkcjonowania medidéw masowych i nowych mediéw w spoleczenstwie.
K1 Student ma $§wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe cigglego
doksztatcania si¢ zawodowego 1 osobistego.
Ma przekonanie o wadze zachowania si¢ w sposob profesjonalny, refleksji na tematy
K2 . . . .
etyczne i przestrzegania etyki zawodowej.
Efektywnie organizuje wlasng prace i krytycznie ocenia jej stopien zaawansowania
K4 w zakresie wykorzystania wybranej metody badawczej w odniesieniu do mediow
masowych i nowych mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Aronson E., Czlowiek istota spoteczna , Warszawa 2005.
2 Babbie E., Podstawy badan spotecznych , Warszawa 2013.
3 Babbie E., Badania spoteczne w praktyce , Warszawa 2019.
4 Nowak S., Metodologia badan spotecznych , Warszawa 2012.
5 Sztumski J., Wstep do metod i techniki badan spolecznych , Katowice 2005.
Uzupemhiajaca
1 Babinski G., Metodologia a rzeczywistos¢ spoteczna , Krakéw 2005.
2 Barta J., Markiewicz R., Prawo autorskie i prawa pokrewne , Warszawa 2008.
3 Bauman Z., Kultura i spoleczenistwo. Preliminaria , Warszawa 1975.
4 Glaser B.G., Strauss A., Odkrywanie teorii ugruntowanej , Krakow 20009.
5 Kaminski A., Pojecie nauki i klasyfikacji nauk , Lublin 1981.
6 Kowalski A.P., Myslenie przedfilozoficzne. Studia z filozofii kultury i historii idei , Poznan 2001.
7 Marszatek L., Edytorstwo publikacji naukowych , Warszawa 2007.
8 Sztompka P., Socjologia. Analiza spoleczenstwa , Krakéw 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

VTS 4

W GLOBOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzgggzsﬁr)mom Metody badan medioznawczych prz;ilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I11 Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyktad

Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i glownych problemdw teoretycznych na obszarze metodologii badan medioznawczych. Wyposazenie
studentow w wiedze¢ z zakresu metodologii badan medioznawczych na przyktadzie poszczegdlnych strategii badawczych: probkowania, badan
jakos$ciowych, ilo§ciowych, analizy tresci, badan sondazowych i doswiadczalnych. Ukazanie relacji pomig¢dzy metodologia badan
medioznawczych a innymi naukami spotecznymi. Zapoznanie z podstawowymi metodami statystycznymi w badaniach medioznawczych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Ogolna wiedza na temat mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Ma uporzadkowang wiedze szczegdtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

zorientowang na zastosowania praktyczne.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja). K W02 K W03 K W05
w3 Ma podstawowa wiedzg na temat systemoé6w komunikacyjnych; zna i rozumie role

komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki

K_U01 K_U06 K_Ul1 K_K08

w2 procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych. K K09
Us Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
wykorzystaniem pogladéw innych autoré6w oraz formutowania wnioskow.
Kompetencje spoleczne
K1 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu

kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.

K2 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.

Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go

K_KO08 K K09 K K11

K3 e . . . . L. .
uczciwosC 1 rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cia profesjonalng.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Podstawoe pojgcia w zakresie metodologii badan medioznawczych. Roznica migdzy potocznym a 3
naukowym obrazem §wiata
Prezentacja gtoéwnych strategii badan jakosciowych i iloSciowych (analiza tresci), a takze sondazowych i 4
doswiadczalnych.
Prezentacja gtoéwnych zastosowan badan medioznawczych w mediach drukowanych i elektronicznych. 4
Przeglad najnowszych badan agencji medioznawczych dot. Radia, TV, Internetu, prasy i reklamy )
outdoorowej
Nauka tworzenia kwestionariusza ankiety 2
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
q AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty YWROSe
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang wiedzg¢ szczegoto akresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja
w1 .up zadkowang w ze;‘zzg Wa Z Z u w ( p wizja) ] M
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). L]
Ma podstawowa wiedz¢ na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji
w3 podst q ' ¢ na Yy yjny e ) []
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
U2 L . . )
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
U3 : o : e urat
wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
K1 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K2 Ma $wiadomos¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
K3 Jest odpowiedzialny za traftnos¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go uczciwosc i ]
rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 15 0
Suma 30 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji

Naukowe PWN, Warszawa 2006.

i Internetu, Wydawnictwo

M. Sokotowski, Obrazy i wizerunki : studia nad kultura audiowizualng, Torun 2020.

Uzupemhiajaca

Taylor L., Willis A., Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, Wydawnictwo Uniwersytetu jagiellonskiego, Krakow 2006.

A. Gwo6zdz, Medioznawstwo - dyskus czy pradygmat badan kulturoznawczych, Kultura Wspotczesna 2007, 1 (51), s. 80-92.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kod
(moduhy) Krytyka artystyczna przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|VI Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Wyksztatcenie krytycznej interpretacji roznych tekstow kultury.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu metodologii badan humanistycznych, wiedzy o literaturze, wiedzy o kulturze, wiedzy o sztuce.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu nauk humanistycznych zorientowang na

Wi zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu dziedzin pokrewnych: kulturoznawstwa,
w2 jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii |K W01 K W08 K W10 K W16
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ o przedmiocie kultury zorientowana na praktyczne
wykorzystanie w mediach.
Umiejetnosci
Ul Interpretuje, analizuje i ocenia réznorodne teksty kultury.
vz Posiada umiejetnos¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych z K U01 K Ull K Ul4 K U15

wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.

K_K07 K_K08




U3 Rozpoznaje i dokumentuje zjawiska kulturowe w §wietle r6znych kierunkéw badawczych.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.
Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
K2 | OS¢ SWole) wiedzy. ® e PEICNCI SpOTeczyen. b K_K04 K_K07 K_K08
je zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow. - - -
K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Rola i zadania krytyki artystyczne;j. 2
Dzieto kultury a dzieto sztuki. 2
Metody krytycznej interpretacji tekstow kultury. 3
Analiza malarskiego dzieta sztuki. 2
Analiza filmu. 2
Analiza spektaklu teatralnego. 2
Analiza utworu literackiego. 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
. Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
10% 20% 70%
Wi Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk humanistycznych zorientowana na []
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialnej.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu dziedzin pokrewnych: kulturoznawstwa, []
w2 jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii zorientowana
na zastosowania praktyczne.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ o przedmiocie kultury zorientowana na praktyczne
w3 porza ‘ a P. ks eop ry 3 na prakty D
wykorzystanie w mediach.
U1 Interpretuje, analizuje i ocenia réznorodne teksty kultury.
Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych z wykorzystaniem
U2 - . . .
pogladow innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
U3 Rozpoznaje i dokumentuje zjawiska kulturowe w $wietle réznych kierunkoéw badawczych.
K1 Potrafi myslec i dziata¢ w sposob tworczy.
Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
K2 | one SWONT WIeT) ,
zastosowac do osiggnigcia ztozonych celow.
K3 Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.




OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 15 0
Suma 30 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa

A. D'Alleva, Jak studiowa¢ historie sztuki , przet. J. Jedlinski, E. Jedlinska, Krakéw 2013.

P. de Rynck, Jak czytaé malarstwo. Rozwigzywanie zagadek, rozumienie i smakowanie dziet dawnych mistrzow , przet. P.

Nowakowski, Krakow 2005.

Uzupehiajaca

J. Aumont, M. Marie, Analiza filmu , przet. M. Zawadzka, Warszawa 2011.

C. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka , przet. A. Sadza, Krakéw 2005.

D. Freedberger, Potega wizerunkow. Studia z historii i teorii oddziatywania , przet. E. Klekot, Krakéw 2005.

A. Ubersfeld, Czytanie teatru I, przet. J. Zurowska, Warszawa 2002.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu g g Kod
(modutu) Analiza tekstow kultury przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|VI Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z metodami analizy tekstow kultury. Wyksztatcenie krytycznej interpretacji roznych tekstow kultury.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu metodologii badan humanistycznych, wiedzy o literaturze, wiedzy o kulturze, wiedzy o sztuce.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu nauk humanistycznych zorientowang na

Wi zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu dziedzin pokrewnych: kulturoznawstwa,
w2 jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii |K W01 K W08 K W10 K W16
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ o przedmiocie kultury zorientowana na praktyczne
wykorzystanie w mediach.
Umiejetnosci
Ul Interpretuje, analizuje i ocenia réznorodne teksty kultury.
2 Posiada umiejetnos¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych z K U01 K Ull K Ul4 K U15

wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.

K_K07 K_K08




U3 Rozpoznaje i dokumentuje zjawiska kulturowe w §wietle r6znych kierunkéw badawczych.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.
Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
K2 | OS¢ SWole) wiedzy. ® e PEICNCI SpOTeczyen. b K_K04 K_K07 K_K08
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow. - - -
K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Pojecie tekstu kultury. 2
Tworzywo tekstu kultury a specyfika jego analizy. 2
Metody analizy tekstow kultury. 3
Analiza malarskiego dzieta sztuki. 2
Analiza filmu. 2
Analiza spektaklu teatralnego. 2
Analiza utworu literackiego. 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
. Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
10% 20% 70%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk humanistycznych zorientowana na
w1 p Q. ap ks _Q ax 1 .y.y 4 D
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma uporza,dkowan.q podstawowa wiedzg z za1.<re§u dzjedzirll pokr‘e.:wnych: kult.lrlrozn.awst\.;?/a, . D
jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii zorientowang
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg o przedmiocie kultury zorientowana na praktyczne
w3 porza ‘ a P. ks eop ry 3 na prakty |:]
wykorzystanie w mediach.
U1 Interpretuje, analizuje i ocenia réznorodne teksty kultury.
Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych z wykorzystaniem
U2 - . . .
pogladow innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
U3 Rozpoznaje i dokumentuje zjawiska kulturowe w $wietle roznych kierunkoéw badawczych.
K1 Potrafi myslec i dziata¢ w sposob tworczy.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
K3 Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 15 0
Suma 30 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa

J. Aumont, M. Marie, Analiza filmu , przet. M. Zawadzka, Warszawa 2011.

D. Freedberger, Potega wizerunkow. Studia z historii i teorii oddzialywania , przet. E. Klekot, Krakow 2005.

Uzupeiajaca

C. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka , przet. A. Sadza, Krakéw 2005.

C. Geertz, Interpretacja kultur. Wybrane eseje , przet M.M. Piechaczek, Krakow 2005.

A. Ubersfeld, Czytanie teatru I, przet. J. Zurowska, Warszawa 2002.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Wprowadzenie do projektowania graficznego

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Nie dotyczy

Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K3 Rozumi.e konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez K K01 K K03 K K07
przedmiot. - - -
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Budowanie rysunkéw, ksztattéw i elementow graficznych takich jak znak lub symbol za pomoca
programow graficznych (CorelDraw/Adobe Ilustrator). Praca z wykorzystaniem podstawowych narzgdzi 5
linii wektorowych, weztow i ksztaltow
Projekt oktadki na wybrany temat wykonany przy uzyciu programu wektorowego (CorelDraw/Adobe
Tlustrator) taczacy elementy tekstu, obrazu oraz ksztattu, dopasowany do formatu no$nika. Nauka 10
skojarzen, metafor i transformacji wybranych tesli w procesie projektowograficznym.
Opracowanie i tworzenie znaku graficznego - logo za pomocg programu wektorowego
(CorelDraw/Adobe Ilustrator) oraz dalsze jego wykorzystanie w serii materialow promocyjnych 10
(wizytowka, papier, teczka itp). Umiejetno$¢ tworzenia spojnych i czytelnych komunikatow za pomoca
znaku graficznego.
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programéw graficznych (Adobe
Photoshop/CorelDraw/Adobe Ilustrator) z wykorzystaniem materiatéw fotograficznych, skanéw i 5
rysunkow.
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
Wi historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). E;
w3 Ma podst‘awowq v\{iedzq na. temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. []
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i ”)
u2 zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych. .
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
K1 Potrafi pljacowafé w ze§pf)1.e Przyj mujac w gim rozne role, efektywnie organizuje wiasng prace i E
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.




K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Ma éwiadormoéc' gwojfaj \fviedz?/, swoich u,mieje;tnoéci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
2 H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006
3 Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowe;j”, ABE Dom wydawniczy, 2006
4 Twemlow Alice, ,,Czemu shuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006
5 Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
Uzupeiajaca
1 Ambrose G., Harris P., ,,Tworcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
2 Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Nosniki i technologie cyfrowe

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Nie dotyczy

Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




medialnej we wspotczesnej kulturze.

Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
U2 . . . .
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K3 Rozumlie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot.
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Budowanie rysunkéw, ksztattéw i elementow graficznych takich jak znak lub symbol za pomoca
programow graficznych (CorelDraw/Adobe Ilustrator). Praca z wykorzystaniem podstawowych narzgdzi 5
linii wektorowych, weztow i ksztattow
Projekt oktadki na wybrany temat wykonany przy uzyciu programu wektorowego (CorelDraw/Adobe
Tlustrator) taczacy elementy tekstu, obrazu oraz ksztattu, dopasowany do formatu no$nika. Nauka 10
skojarzen, metafor i transformacji wybranych tesli w procesie projektowograficznym.
Opracowanie i tworzenie znaku graficznego - logo za pomocg programu wektorowego
(CorelDraw/Adobe Ilustrator) oraz dalsze jego wykorzystanie w serii materialow promocyjnych 10
(wizytowka, papier, teczka itp). Umiejetno$¢ tworzenia spojnych i czytelnych komunikatow za pomoca
znaku graficznego.
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programéw graficznych (Adobe
Photoshop/CorelDraw/Adobe Ilustrator) z wykorzystaniem materiatéw fotograficznych, skanéw i 5
rysunkow.
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, 3
wi historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w3 Ma podstawowa wiedze na temat systemoéw komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji

Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediow: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.

[<]
[<]

U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.

[<]
[<]
(<]

Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i

(<]
[
(<]

krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

u2 zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i

K1 p pole przyjmuja y & i} 4 prace

K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.

[<]




K3 Ma éwiadqmoéé s.woj §j \fviedzy, swoich u,miej ¢tnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 3 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
2 H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006
3 Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006
4 Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006
5 Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
Uzupehiajaca
1 Ambrose G., Harris P., ,,Tworcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
2 Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kod
(modutu) Podstawy warsztatu naukowego przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|V Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta 21
Razem 30 Razem 30

ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowymi zasadami stawiania problemow i celow badawczych oraz pisania prac naukowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Korzystanie z bibliotek (przeprowadzanie kwerend bibliotecznych). Podstawowa wiedza o przypisach i bibliografii.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu medidw zorientowang na zastosowania

Wi praktyczne.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu dziedzin pokrewnych: kulturoznawstwa,
w2 jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii K W02 K W08 K W16
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ na temat metodyki warsztatu badawczego
zwigzanego z mediami.
Umiejetnosci
Ul Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwiazang ze studiowang dziedzing nauki.
U2 Potrafi oceni¢ przydatno$¢ roznorodnych metod i procedur do realizacji zadan zwigzanych z K_U02 K_U10

sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;.




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu pomocniczych dziedzin
wiedzy: kulturoznawstwa, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb tworczy.
Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie
K2 (COTOSE pozoTi SWoje) wiedey 1 POTZEDE LeZEMA ST T Y K_K04 K_K06 K_KI1
samodzielnie uaktualniajac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejgtnosci. - - =
K3 Jest odpowiedzialny za trafnos$¢ przekazywanej wiedzy.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Tekst naukowy i sposoby jego czytania. 2
Formutowanie problemu i celow badawczych. 2
Opracowanie konspektu do problemu badawczego. 2
Wyszukiwanie zrodet i literatury do problemu badawczego. 2
Podstawowe zasady kompozycji pracy badawcze;. 2
Tworzenie bibliografii, typologia przypiséw. 3
Prezentacja i analiza prac studentow. 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
20% 20% 60%
Wi Ma uporzadkowang wiedzg szczegdtowq z zakresu mediow zorientowang na zastosowania praktyczne. E‘
Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu dziedzin pokrewnych: kulturoznawstwa,
W2 jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii zorientowang
na zastosowania praktyczne.
w3 Ma 1.1por.za,dkowanq podstawowa wiedz¢ na temat metodyki warsztatu badawczego zwigzanego z E
mediami.
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowang dziedzing nauki. L]
2 Po.traﬁ ocrer.lic' przydatgqs’c’ ré?noro.dnych metod i procedur do realizacji zadan zwiazanych z sfera ]
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu pomocniczych dziedzin wiedzy:
U3 guje sig p ! ym ap .pJQ y p. ‘ ”Y y I:]
kulturoznawstwa, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii.
K1 Potrafi myslec¢ i dziata¢ w sposob tworczy. D




Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie samodzielnie

K2 uaktualniajac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci.
K3 Jest odpowiedzialny za traftnos¢ przekazywanej wiedzy.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 9
2 Praca wtasna studenta 15 71
Suma 30 30
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 H.S. Becker, Warsztat pisarski badacza , przet. P. Tomanek, Warszawa 2013.
5 T. Karpowicz, Redakcja jezykowa tekstu. Materialy pomocnicze dla stuchaczy studiow podyplomowych (grupy niefilologiczne) ,
Warszawa 2011.
Uzupeiajaca
1 J. Czachowska, R. Loth, Przewodnik polonisty (bibliografie, stowniki, biblioteki, muzea literackie) , Wroctaw 1981
2 S. Pabis, Metodologia i metody nauk empirycznych, Warszawa 1985.
3 T. Piekot, A. Majewska-Tworek, M. Zasko-Zieliniska, Sztuka pisania. Przewondnik po tekstach uzytkowych , Warszawa 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Prawo prasowe i autorskie

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

Modut ksztatcenia

Kierunkowy

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr

VI

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi pojeciami i jezykiem prawnym i prawniczym dotyczacym prawa prasowego i autorskiego. Wyposazenie
studentéw w wiedzg z zakresu prawa prasowego i autorskiego na przyktadzie ustawy o prawie prasowym, ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych, ustawy o radiofonii itelewizji. Ukazanie relacji migdzy regulacjami prawnymi dotyczacymi praw i obowiazkoéw
dziennikarzy i twoércow, zasad etyki zawodowej, prawa do informacji, prawa do autoryzacji, ochrony tajemnicy zawodowej dziennikarzy a
odpowiedzialnos$cig prawng z tytutu ich naruszen. Rozwijanie kompetencji w zakresie regulacji prawa prasowego i autorskiego, umiejgtnosci
postugiwania si¢ specyficznym jezykiem prawniczym oraz samodzielnego prawnego kwalifikowania poszczegdlnych

kwestii i dokonywania wyktadni prawne;.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak wymagan wstepnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
w1 Student potrafi zastosowa¢ w szerokim kontek$cie teoretycznym podstawowe pojecia
i terminologi¢ uzywang na obszarze prawa prasowego iautorskiego.
o Rozumie konieczno$¢ zarzgdzania zasobami wtasnoéci intelektualnej, w szczegdlnosci

prawa autorskiego i prasowego.

Klasyfikuje, identyfikuje i rznicuje regulacje prawne dotyczace praw i obowiazkoéw

W3 dziennikarzy i tworcow, zasad etyki zawodowej, prawa do informacji, prawa do

autoryzacji, ochrony tajemnicy zawodowej dziennikarzy

K_W17 K_W18 K_W20

Umiejetnosci




Ul Student posiada podstawowe umiejetnosci wskazania zrodet prawa autorskiego i prasowego
2 Wykazuje podstawowe umiejetnosci interpretacji paragrafow prawa autorskiego K U07 K Ull K Ul4 K K07
iprasowego. K_ K08
U3 Formuluje w mowie i na pi§mie poglady i ksztattuje swoj wlasny §wiatopoglad na temat
prawa prasowego i autorskiego.
Kompetencje spoleczne
K1 Student ma §wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebg jej poszerzania
w zakresie prawa prasowego i autorskiego.
Rozpoznaje i rozumie kompetencje w zakresie etycznego wymiaru prawa prasowego
K2 1 autorskiego, umiejetno$ci poshugiwania si¢ specyficznym jezykiem prawniczym oraz K K06 K K07 K K08 K K12
samodzielnego prawnego kwalifikowania poszczegdlnych kwestii.
K3 Efektywnie organizuje wlasng pracg i krytycznie ocenia jej stopien zaawansowania
w zakresie praw i obowiazkow dziennikarzy oraz organizacji dziatalno$ci prasowe;.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Wprowadzenie podstawowych pojg¢ w zakresie prawa prasowego i autorskiego. 2
Prezentacja poszczegdlnych rozdzialow ustawy o prawie prasowym i ustawy o radiofonii i telewizji. 2
Prezentacja poszczegdlnych rozdzialow ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. 2
Omoéwienie metod analizy i komentarzy do ustawy o prawie prasowym, ustawy o prawie autorskim i )
prawach pokrewnych, ustawy o radiofonii i telewizji.
Prezentacja gtownych zasad regulacji prawej do przedruku i dozwolonego cytatu 2
Prezentacja gtownych zasad regulacji prawej w zakresie prawa reklamy, prawa komputerowego i )
internetowego.
Omowienie zasad odpowiedzialno$ci prawnej z tytulu przestepstw prasowych i naruszenia praw 5
autorskich.
Omoéwienie glownych zastosowan w zakresie prawnych regulacji prawa prasowego i autorskiego. 1
RAZEM 15 0 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
. Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Student potrafi zastosowa¢ w szerokim kontekscie teoretycznym podstawowe pojecia
1 terminologi¢ uzywang na obszarze prawa prasowego iautorskiego.
w2 Rozumie koni.eczn(.)s'c' zarzadzania zasobami wiasno$ci intelektualnej, w szczegdInosci
prawa autorskiego i prasowego.
Klasyfikuje, identyfikuje i roznicuje regulacje prawne dotyczace praw i obowigzkow
w3 .Y.JVt,Y,J J.gUJP. y.azp“ 4
dziennikarzy i tworcow, zasad etyki zawodowej, prawa do informacji, prawa do
U1 Student posiada podstawowe umiejetnosci wskazania zrodet prawa autorskiego i prasowego
2 Wykazuje podstawowe umiejetnosci interpretacji paragrafow prawa autorskiego
iprasowego.




U3 Formutuje w mowie i na pismie poglady i ksztattuje swdj wlasny §wiatopoglad na temat
prawa prasowego i autorskiego. B
K1 Student ma $§wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebe jej poszerzania
w zakresie prawa prasowego i autorskiego.
Rozpoznaje i rozumie kompetencje w zakresie etycznego wymiaru prawa prasowego
K2 | . N A o ,
i autorskiego, umiejetnosci postugiwania si¢ specyficznym jezykiem prawniczym oraz
Efektywnie organizuje wtasng praca i krytycznie ocenia jej stopien zaawansowania
w zakresie praw i obowiazkow dziennikarzy oraz organizacji dziatalnoéci prasowe;.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa

1. Barta J., Markiewicz R., Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska — Komentarze LEX,
Warszawa 2011.

2. Barta J., Markiewicz R., Prawo autorskie i prawa pokrewne, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska — LEX, Warszawa 2008.

3. Barta J., Markiewicz R., Matlak A., Prawo mediéw, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska — LEX, Warszawa 2005.

4. Sobczak J., Prawo prasowe. Komentarz, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska — Komentarze LEX, Warszawa 2008.

5. Sobczak J., Radiofonia i telewizja. Komentarz do ustawy, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska— Komentarze LEX, Warszawa 2001.

Uzupeiajaca

6. Matlak A., Prawo autorskie w spoteczenstwie informacyjnym, Wydawnictwo ZAKAMY CZE, Krakow 2004.
7. Nowiniska E., Wolno$¢ wypowiedzi prasowej, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska — Monografie, Warszawa 2007.

8. Skubisz — K¢pka K., Sprostowanie i odpowiedz w prasie. Studium z zakresu prawa polskiego na tle prawnoporéwnawczym, Wydawnictwo
Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2009.

9. Taczkowska J., Autoryzacja wypowiedzi, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska — OFICYNA, Warszawa 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Researching i copywriting

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|V Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu i reklamy w réznych jednostkach organizacyjnych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Znajomos$¢ podstaw marketingu
B. Umiejetnos$¢ wspolpracy z réznymi jednostkami organizacyjnymi

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
o Ma uporzadkowang wiedze szczegdtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K W01 K W02 K W03
zorientowang na zastosowania praktyczne. B - B
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Teoria reklamy, rodzaje reklam, zachowanie si¢ konsumentoéw (klientow indywidualnych) oraz )
przedsigbiorstw (klientdw instytucjonalnych) na rynku dobr i ushug konsumpcyjnych
Rozpoczecie pracy jako copywriter .Wiegcej niz tylko stowa. Techniki i style copywritingu 6
Pisanie o funkcjach i korzySciach. Dokument copywriting. Sprawdzanie pracy.
Optymalizacja wyszukiwarek (SEO). Copywriting stron internetowych.Marketing tresci i blogowanie. 6
Pisanie biuletyné6w e-mailowych. Reklama online.
Pisanie przekonujacych reklam.Zaktadanie dziatalno$ci copywriting.Marketing si¢ jako niezalezny 10
pisarz. Marketing offline. Marketing si¢ online. Poczatek... a nie koniec.
Bezposrednie kopiowanie poczty. Pisanie do druku. Pisanie komunikatow prasowych. 6
Pisanie do drukowanych biuletynow.
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ gz
. Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Maiuporzqdkowanq wiedze s.zczeg(')lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) O] O
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D E[
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki. ]
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiagzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i [:I
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne




Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wiasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa

,,Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy” Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press

Jaworowicz, Magdalena Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydano: Warszawa : Difin , 2015

Uzupehiajaca

Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN , 2010

Mazur, Jolanta Red. Decyzje marketingowe w przedsigbiorstwie, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo "Difin" , 2002

Czubata, Anna (1943-). Marketing ustug, Wydano: Krakéw : Wolters Kluwer Polska , 2006




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu q . Kod
(modutu) Reklama i marketing przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|V Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu i reklamy w réznych jednostkach organizacyjnych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Znajomos$¢ podstaw marketingu
B. Umiejetnos$¢ wspolpracy z réznymi jednostkami organizacyjnymi

EFEKTY UCZENIA SIEDLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

Wi filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma.uporzqdkowane; wiedzg s.zczegéiowq z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja) K W0l K W02 K W03
zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzana ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoteczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Teoria reklamy, rodzaje reklam, zachowanie si¢ konsumentoéw (klientow indywidualnych) oraz )
przedsigbiorstw (klientdw instytucjonalnych) na rynku dobr i ushug konsumpcyjnych
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem débr konsumpcyjnych. Otoczenie 10
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy.Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. Decyzje 6
przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce.
Tworzenie reklamy na przyktadzie wybranych jednostek organizacyjnych. 6
System informacji marketingowych i reklamowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii
marketingowej i reklamowej . Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing 6
wewnetrzny przedsigbiorstwa
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
. Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spofecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
w2 Ma. uporzadkowana wiedzg s‘zczeg()lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ] 0
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). [] D
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
U1l o o L
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. U]
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i ]
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespolem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. []

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa

Garbarski, Lechostaw. Marketing Wydano: Warszawa : Panstwowe Wydawnictwo Ekonomi , 1996

Przybytowski K.: Marketing. Wyd. ABC. Warszawa 1998

Uzupeiajaca

Mazurek-ELopacinska, Krystyna (1951- ). Red. Badania marketingowe
Wydano: Warszawa : Polskie Wydawnictwo Ekonomicz , 2008

Garbarski, Lechostaw. Marketing
Wydano: Warszawa : Panstwowe Wydawnictwo Ekonomi , 1996




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

VTS 4

W GLOBOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;zﬁir)mom Retoryka i erystyka przzifiom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest zapoznanie stuchaczy z podstawami retoryki i erystyki, ze szczegdlnym uwzglednieniem ich funkcji w dyskursie
publicznym.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Ogolna wiedza na temat medidw oraz sprawnos¢ jezykowa.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W02 K W03 K W05
w3 Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rolg

komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
2 Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnychz | K U01 K Ull K U14 K K08

wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow. K_KO09




Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych 1 pisemnych w jezyku polskim 1
U3 wybranym jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.
Kompetencje spoleczne
K1 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu
kulturalnym, animuje je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K2 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym. K K08 K K09 K K11
K3 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go
uczciwosc 1 rzetelno$é oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Podstawoe pojecia z zakresu retoryki. Historia retoryki 3
Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi) 2
Toposy i argumenty - typologia 2
Perswazja a manipulacja 2
Analiza najwazniejszych wspolczesnych przeméwien 4
Przekaz dziennikarski jako przekaz retoryczny 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
q AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty YWROSe
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
w1 Ma. uporzadkowana wiedzg s‘zczeg()lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w3 Ma podst.awowe} V\{iedze; na. temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Posiada umiejgtno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
wykorzystaniem pogladoéw innych autorow oraz formutowania wnioskow.
Posiada umiejgtno$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych i pisemnych w jezyku polskim i wybranym E
U3 . . , . s
jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem odpowiednich zrodet.
K1 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z ro6znych jego form i mediow.
K2 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
K3 Jest odp(,),wiedzialny za trafno$¢ pr.zeka.zywanej wi.edzy, w pracy ba(.iawczej cechuje go uczciwosc i
rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 15 0
Suma 30 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa

Nauczanie retoryki w teorii i praktyce, red. J.Z. Lichanski, E. Lewandowska-Tarasiuk, Warszawa 2003.

S. Fish, Interpretacja, retoryka, polityka : eseje wybrane, red. A. Szahaj, Krakow 2002.

Uzupemhiajaca

Arystoteles, Retoryka, Warszawal988.

A. Budzynska-Daca, Debata jako gatunek retoryczny, Poradnik Jezykowy 2013, 6 (705), s. [19]-34.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

VTS 4

W GLOBOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu P . dvsk q dial Kod
(modutu) €rswazja w dyskursic meaiainym przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest zapoznanie stuchaczy z podstawami wiedzy w zakresie perswazji w dyskursie medialnym ze szczegdlnym
uwzglednieniem reklamy, telewizji, polityki

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Ogolna wiedza na temat medidw oraz sprawnos¢ jezykowa.

EFEKTY UCZENIA SIEDLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W02 K W03 K W05
w3 Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rolg

komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
2 Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnychz | K U01 K Ull K U14 K K08

wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow. K_KO09




Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych 1 pisemnych w jezyku polskim 1
U3 wybranym jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.
Kompetencje spoleczne
K1 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu
kulturalnym, animuje je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K2 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym. K K08 K K09 K K11
K3 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go
uczciwosc 1 rzetelno$é oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Wprowadzenie. Wprowadzenie termindw: retoryka, filozofia, erystyka, perswazja, socjotechnika. )
Spoteczno-kulturowy kontekst podejmowania decyzji. Konformizm, nacisk grupy, myslenie grupowe. 2
Perswazja przekonujaca, naktaniajaca, propaganda. Perswazja i manipulacja w dyskursie medialnym — 3
polityka, publicystyka.
Perswazja i manipulacja w dyskursie medialnym — reklama i public relations, wizja §wiata w 4
programach TV, kreacja rzeczywisto$ci w mediach spoteczno$ciowych
Analiza najwazniejszych wspodtczesnych przeméwien, debat. 4
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
q Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi Maiuporzqdkowana{ wiedze s.zczeg(')lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) [
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji
w3 P : 3 ' € : Y yjny € ]
medialnej we wspoltczesnej kulturze.
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
U1 . . o L
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
2 Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
U3 Posiada umiejgtno$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych i pisemnych w jezyku polskim i wybranym
jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem odpowiednich zrodet.
Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
K1 . e o
je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K2 Ma $wiadomos¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
Jest odpowiedzialny za traftnos¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go uczciwosc i
K3 g o ) - : 7]
rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscig profesjonalng.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 15 0




Suma

30

ECTS

LITERATURA

Podstawowa

Tyszka, T., Psychologiczne putapki oceniania i podejmowania decyzji, Gdansk 2000.

J. Stawek, Czytelnik uwolniony? Perswazja we wspotczesnej informacji prasowej, Poznan 2007.

Uzupehiajaca

Rusinek M. Retoryka podreczna, czyli jak wnikliwie stucha¢ i przekonujaco méwic. Krakéw 2005

Schopenhauer A., Erystyka. Sztuka prowadzenia sporéw, Warszawa 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Autoprezentacja Koq
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|I1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem zaje¢ jest wyposazenie studentow w umiejetnosci niezbedne do odpowiedniego przygotowania wystapienia publicznego,
jego realizacji i odpowiedniej ewaluacji.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagniecie efektow ksztatcenia wynikajace z realizacji przedmiotu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma uporzadkowang wiedze szczegétowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K W01 K W02 K W03
zorientowang na zastosowania praktyczne. a : B
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzana ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
* autoprezentacja wymogiem wspotczesnosci; ¢ skuteczna autoprezentacja ¢ rodzaje wystapien
publicznych ¢ cele i warunki wystapien * etapy przygotowania wystapien publicznych ¢ wizualizacja 10
wystapief
« sztuka tworzenia poprawnych prezentacji multimedialnych; » wlasciwe notatki podstawa
odpowiedniego przygotowania wystapienia publicznego * komunikacja spoteczna (werbalna i 10
niewerbalna komunikacja) ¢ sposoby radzenia sobie ze stresem
« prawidlowa dykcja warunkiem skutecznego komunikowania si¢ * prezentacja wystapien uczestnikow 5
zajec;
« ewaluacja wystgpien * najczesciej popetniane btedy w wystgpieniach publicznych 5
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
w2 Ma. uporzadkowana wiedzg s‘zczeg()lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) D D
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D D
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
U1 . . oo L
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. Il
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i [:I
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespolem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne

1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw

30

0




Praca wlasna studenta 10 0

Suma 40 0

ECTS 4 0

LITERATURA

Podstawowa

Prezentacja profesjonalna: teoria i praktyka, red. L. Jablonowska, P. Wachowiak, S. Winch, Warszawa 2008.

West, Edie. Przetamywanie pierwszych lodow, integracja i aktywizacja grupy: materiaty szkoleniowe 201 ¢wiczen i gier
Wydano: Krakow : ABC a Wolters Kluwer business , 2007

Uzupeiajaca

Batko Andzrej Perswazja- sztuka perswazji czyli jezyk wptuwu i manipilacji, Gliwice 2011

Stewart, John Robert (1941- ). Red. Mosty zamiast muréw, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN , 2002

M. Mckay, M. Davis, P. Fanning, Sztuka skutecznego porozumiewania si¢, GWP, Gdansk 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kreacja wizerunku Kod
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|I1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaj¢¢ jest zdobycie wiedzy na temat mechanizméw kreowania wizerunku oraz ksztatcenie podstawowych umiejetnosci analizy i
tworzenia wizerunku miasta /firmy/ marki oraz postaci.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiaggniecie efektow ksztatcenia wynikajace z realizacji przedmiotu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma uporzadkowana wiedz¢ szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K W01 K W02 K W03
zorientowang na zastosowania praktyczne. B B a
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i

u3 medialnej.

Kompetencje spoleczne

Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna

K1 . . . L .
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy.

Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez

K3 przedmiot.

K_KO01 K K02 K_K03

TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

C L /P

. Tozsamo$¢ a wizerunek (miasta/ firmy / marki).

. Rola strategii tozsamosci w ksztaltowaniu wizerunku.

. Pozadany wizerunek jako cel strategii tozsamos$ci miasta/ firmy / marki.
. Rola systemu identyfikacji wizualnej w ksztattowaniu wizerunku.

. Komunikacja jako instrument ksztattowania wizerunku.

WD AW =

6. Dziatania marketingowe i PR w ksztattowaniu wizerunku miasta / firmy / marki.
7. Wizerunek a sytuacja kryzysowa.

8. Bariery w ksztaltowaniu wizerunku, zmiany wizerunku.

9. Niekonwencjonalne sposoby kreowania wizerunku (ambient, outdoor, indoor).

10. Studium przypadku: promocja Glogowa, przyktady filméw promujacych miasta.
11. Wizerunek postaci a wizerunek miasta / firmy / marki.

12. Wizerunek przywodcy, pierwsze wrazenie; niewerbalne elementy interakcji; podstawy mowy ciala,;
zachowania postulano — gestowe.

13. Nawigzywanie relacji z innymi: haptyka, proksemika w kontaktach z innymi ludzmi.

14. Stereotypy jako przyktad blokady w tworzeniu wizerunku.

15. Studium przypadku: wizerunek wybranej osoby publicznej w mediach, literaturze.
16. Kreowanie wizerunku kobiet i m¢zczyzn poprzez jezyk.

17. Przeméwienia (blogi) jako przyktad tworzenia wtasnego wizerunku.

18. Kreowanie negatywnego wizerunku (tzw. czarny PR).

10

RAZEM

30 0

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kod Opis

Egzamin/
Prace
kontrolne

Aktywnosé

Projekty na zajeciach

70%

20% 10%

Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
Wi historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.

L]

Ma uporzadkowang wiedzg szczegotowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.

w2

(<]

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

[<]

0 O

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z

vl wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.

[]

(<]

U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.

[<]

U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;.

[<]

Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

K1

[

MO0l ool .
0o g




K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Budzynski W., Public relations: zarzadzanie reputacja firmy, Warszawa 1999. Budzynski W., Zarzadzanie wizerunkiem firmy,
Warszawa 2002
2 MOSTY ZAMIAST MUROW Podrecznik komunikacji interpersonalnej, pod red. J. Stewarda, Warszawa 2002
Uzupehiajaca
1 S. Chetba, T. Witkowski, Psychologia konfliktow, Biblioteka moderatora, 1995 rok
S.P. Morreale, B.H. Spitzberg, J.K. Barge, komunikacja miedzy ludzmi. Motywacja, wiedza i umiejetnosci, Wyd. Naukowe
2
PWN, Warszawa 2007
3 M. Tokarz, Argumentacja,. Perswazja. Manipulacja, Wyktady z teorii komunikacji.Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,

Gdansk 2006




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Sztuka nowych mediow

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

Modut ksztatcenia

Kierunkowy

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr

\4

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta

Razem 15 Razem 0

ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i gtdwnych probleméw teoretycznych na obszarze sztuki nowych mediow. Wyposazenie studentow w wiedze
o sztuce interaktywnej, sztuce Internetu (Net Art), sztuce hybrydycznej i animacjachkomputerowych. Wyksztatcenie podstawowych
umiejetnosci analizy tekstow z zakresu sztuki nowych mediow. Rozwijanie umiejetnosci oceny i krytyki sztuki nowych mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Student uczestniczacy w zajgciach powinien posiada¢ podstawowg wiedze z zakresu wiedzy o sztuce.
B. Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ umiejetnosci i kompetencje spoteczne z zakresu: wiedzy o sztuce.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Student ma uporzadkowana i podstawowa wiedzg wzakresiesztuk nowych mediow.
o Opisuje wybrane koncepcje sztuki nowych mediow z ukierunkowaniem na ich praktyczne K W0l K W02 K W08

zastosowanie. - - -
w3 Dysponuje wiedzg w zakresie kultury wspotczesnej (w tym popularnej i masowe;j) i jej

przeobrazen pod wptywem mediow, z ukie unkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane ze sztuka nowych

medidw, wykorzystujac roznorodne techniki ich pozyskiwania.




U2 Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg zwigzang ze sztuka nowych mediow K U01 K U02 K Ul5 K K09
Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu sztuki nowych mediow
U3 .. . . rss
podczas dyskusji na zajeciach na podstawie wskazanych tekstow zroédtowych.
Kompetencje spoleczne
K1 Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej
wiedzy, kompetencji i umiej¢tnosci z zakresu sztuki nowych mediow.
K K06 K K09
K2 Ma $wiadomos¢ znaczenia sztuki nowych mediéw w ksztattowaniu wiezi spolecznych na
poziomie lokalnym i globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Estetyka sztuki nowych mediow. 2
Dyskursy sztuki nowych mediow. 2
Sztuka interaktywna. 2
Sztuka cyfrowej komunikacji i cyfrowych spotecznosci. 2
Sztuka hybrydyczna i bioart. 2
Sztuka immersyjna. 2
Net Art i Software Art. 2
Instytucje sztuki nowych mediow. 1
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 Student ma uporzadkowana i podstawowa wiedz¢ wzakresiesztuk nowych mediow. J L]
W2 Opisuje Wy‘F)rane koncepcje sztuki nowych mediow z ukierunkowaniem na ich praktyczne ] ]
zastosowanie.
Dysponuje wiedzg w zakresie kultury wspotczesnej (w tym popularnej i masowej) i jej
W3 " y ; W ympo . [ O
przeobrazen pod wptywem mediéw, z ukie unkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Ul Wyszukuj e analri%uj e, selekcj 0n1.1j e 1 dokument.uj e ipformacj e zwigzane ze sztukg nowych mediow, ] D
wykorzystujac roznorodne techniki ich pozyskiwania.
U2 Student samodzielnie zdobywa 1 interpretuje wiedz¢ zwiazang ze sztuka nowych mediéw L] ]
U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu sztuki nowych mediow
podczas dyskusji na zajeciach na podstawie wskazanych tekstow Zrodtowych.
Student rozumie potrzebg uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej wiedzy,
K1 PR . y
kompetencji i umiejetnosci z zakresu sztuki nowych mediow.
Ma $wiadomos¢ znaczenia sztuki nowych mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie
K2 )
lokalnym i globalnym.




OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1. R.W. Kluszczynski, Spoleczenstwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow , Krakéw 2001.
2. R.W. Kluszczynski, Sztuka interaktywna. Od dzieta—instrumentu do interaktywnego spektaklu , Warszawa 2010.

Uzupehiajaca
1. O. Hansen, Forma zamknieta czy forma otwarta? Struktury wizualne o wizualnej semantyce , red. J. Gola et al., Warszawa
2005. 2.A.
Hauser, Filozofia historii sztuki , przet. D. Danek, J. Kamionkowa, Warszawa 1970. 3. Sztuki

wizualne jako nosniki ideologii , red. M. Lisiecki, Torun 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&izzlfg)mom Obraz w mediach przilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|V Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i gtéwnych problemdw teoretycznych na obszarze refleksji na temat obrazu w mediach.
Wyposazenie studentéw w wiedzg o poszczegdlnych obrazach medialnych: obraz filmowy, obraz telewizyjny, obraz w nowych mediach.
Wyksztalcenie podstawowych umiejetnosci analizy tekstow z zakresu problematyki obrazu w mediach.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze, umiejetnosci i kompetencje z zakresu: wiedzy o mediach oraz

wiedzy o sztuce.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Student ma uporzadkowang i podstawowa wiedze w zakresie refleksji nad temat obrazu

w mediach.

K W01 K W02 K W08

o Dysponuje wiedzg w zakresie kultury wspotczesnej (w tym popularnej i masowe;j) i jej

przeobrazen pod wplywem medidéw, z kierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.

Umiejetnosci

U1 Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze refleksja na temat obrazu

w mediach.
U2 Wyszukuje, analizuje, selekcjonuje 1 dokumentuje informacje zwigzane ze refleksja

na temat obrazu w mediach, wykorzystujac réznorodne techniki ichpozyskiwania. K U01 K U02 K U15 K_K07




U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu refleksji na temat obrazu
w mediach podczas dyskusji na zajeciach na podstawie wskazanych tekstow zrodtowych
Kompetencje spoleczne
K1 Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej
wiedzy, kompetencji i umiejetnosci z zakresu refleksji na temat obrazu w mediach.
K K06 K K07
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy i umiejetnoscei oraz kompetencji spotecznych w zakresie
refleksji nad obrazem w mediach, potrafi je zastosowa¢ dla osiagniecia zatozonych celdéw.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Refleksja o mediach w badaniach nad kulturg wizualna. 2
Obrazy medialne w perspektywie antropologiczne;j. 2
Obraz analogowy i cyfrowy w mediach. 2
Filmy Petera Greenawaya jako przyktad obrazoéw w medium filmowym. 2
Wideoklip jako obrazowy komunikat medialny 2
Jean Baudrillard i fotografia cyfrowa. 2
Interaktywne i immersyjne obrazy w T Visionarium. 2
Zaliczenie na ocene. 1
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
- Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student ma uporzadkowana i podstawowa wiedz¢ w zakresie refleksji nad temat obrazu
Wi | porzg a1p 4 € ) D I:‘
w mediach.
Dysponuje wiedza w zakresie kultury wspoétczesnej (w tym popularnej i masowej) i jej
w2 ) L P : [
przeobrazen pod wptywem mediéw, z kierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
U1 Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwiazang ze refleksjg na temat obrazu w mediach. L] ]
U2 Wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane ze refleksja D D
na temat obrazu w mediach, wykorzystujac roznorodne techniki ichpozyskiwania.
U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu refleksji na temat obrazu ] ]
w mediach podczas dyskusji na zajgciach na podstawie wskazanych tekstow zrédlowych
Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej wiedzy,
K1 PR i : [ [l
kompetencji i umiejetnosci z zakresu refleksji na temat obrazu w mediach.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy 1 umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych w zakresie ] ]
refleksji nad obrazem w mediach, potrafi je zastosowac dla osiagniecia zalozonych celow.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1. H. Belting, Antropologia obrazu. Szkice do nauki o obrazie , przet. M. Bryl, Krakow 2007.

2. K. Chmielecki, Estetyka intermedialnosci , Krakow 2008.

3. Komunikacja wizualna w prasie i mediach elektronicznych , red. K. Wolny-Zmorzynski et al., Warszawa 2013.

Uzupehiajaca

1. B. von Brauchitsch, Matfa historia fotografii , przetl. J. Kozbiat, B.Tarnas, Warszawa 2004.

2. U. Czartoryska, Fotografia-mowa ludzka. Perspektywy historyczne , red. L. Brogowski, Gdansk 2006.

Sztuki w przestrzeni transmedialnej , red. T. Zatuski, £6dz 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Teori dié Kod
(modutu) coria mediow przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|T Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i gtéwnych problemdw teoretycznych na obszarze teorii medidow.
Wyposazenie studentéw w wiedzg o filozofii, estetyce, socjologii, psychologia i antropologii mediow.
Wyksztalcenie podstawowych umiejetnosci analizy tekstow z zakresu teorii mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiadaé podstawowsa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
W1 Student ma uporzadkowana i podstawowa wiedze w zakresie teorii mediow.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow.
W3 Zna podstawowe modele i mechanizmy komunikacji w mediach.
w4 Ma uporzadkowang i podstawowag wiedze w zakresie pokrewnych nauk spotecznych
(politologia, socjologia).
W5 Ma podstawowa wiedzg¢ o instytucjach zwigzanych z mediami w Polsce i Europie.

K_W01 K_W02 K W03 K_W05
K_W08 K W14




Umiejetnosci

U1l Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg zwiazang z teorig mediow.

U2 Postuguje si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu teorii mediow.

Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wystapien ustnych w jezyku polskim, ktore dotycza

K_U02 K_Ul4 K_U15

U3 realizowanych w programiezajectekstd zrodtowych i referatow.
Kompetencje spoleczne
K1 Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej
wiedzy, kompetencji i umiej¢tnos$ci w zakresie teorii mediow.
K K06 K K10
K2 Ma $wiadomos¢ wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spolecznych na poziomie lokalnym
i globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Definicje i podzial mediow. 1
Marksistowska teoria mediow i szkota frankfurcka. 1
Marshall McLuhan: determinizm technologiczny miekki. 1
Derrick de Kerckhove: determinizm technologiczny twardy. 1
Studia kulturowe — Stuart Hall. 1
Vilém Flusser: gest wideo, obrazy techniczne i spoleczenstwo telematyczne. 1
Jean Baudrillard: agonia realnosci. 1
Paul Virilio: estetyka predkosci i maszyna widzenia. 1
Lev Manovich: jezyk nowych mediow. 1
Filozofia mediow. 1
Estetyka mediow. 1
Socjologia mediow. 1
Psychologia mediéw. 1
Antropologia mediow. 1
Kolokwium pisemne. 1
RAZEM 15 0 0

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE




Egzamin/

- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 Student ma uporzadkowana i podstawowa wiedz¢ w zakresie teorii mediow. D L]
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow. D D
W5 Ma podstawowa wiedzeg o instytucjach zwigzanych z mediami w Polsce i Europie. ] D
U1l Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwigzang z teorig mediow. D L]
U2 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu teorii mediow. D D
U3 Posiada umiejgtno$¢ przygotowania wystapien ustnych w jezyku polskim, ktére dotycza realizowanych
w programiezajecteksto zrodtowych i referatow.
K1 Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej wiedzy,
kompetencji i umiejetnosci w zakresie teorii mediow.
K2 Ma $wiadomos¢ wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym
1 globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu , Warszawa 2005.
1 2. D. Mersch, Teorie mediow , przet. E. Krauss, Warszawa 2010.
3. W.J. Ong, Oralnosé i pismiennosc. Stowo poddane technologii , przet. J. Japola, Warszawa 2011.
Uzupehiajaca
1. J. Dabata, Media i dziennikarstwo. Aksjologia, warsztat, tozsamosé , Krakow 2014.
1 2. (Kon)teksty kultury medialnej. Analizy i interpretacje , t. 1-2, red. M. Sokotowski, Olsztyn 2007.

3. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja , Warszawa 2005.

4. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego , przet. M. Bucholc, A. Szulzycka, red. T. Goban-Klas, Warszawa 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Histori dié Kod
(modutu) 15toria mediow przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|T Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych pojec i gtdéwnych probleméw teoretycznych na obszarze historii mediow. Wyposazenie studentow w wiedze o
rozwoju prasy, radia, telewizji i Internetu w procesie historycznym. Wyksztalcenie podstawowych umiej¢tnosci analizy tekstow z zakresu

historii mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
w1 Student ma podstawowa wiedze¢ o powstaniu i ewolucji mediow w Polsce i na §wiecie
w wymiarze historycznym.
W2 Zna podstawowe modele i mechanizmy komunikacji w mediach.
Ma uporzadkowang i podstawowa wiedze na temat wybranych dziedzin mediéw: Internet,
W3 prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacym im historycznych i spotecznych dyskursow z
ukierunkowaniem na jej praktycznezastosowanie.
W4 Ma podstawowa wiedzg o instytucjach zwigzanych z mediami w Polsce i Europie

K_W01 K_W04 K W05 K_W07
K_W14

Umiejetnosci




Ul

Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang z historiag mediow.

U2

Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu historii mediow.

u3

Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystapien ustnych w jezyku polskim, ktore dotycza
realizowanych w programie zaje¢ tekstow zrodlowych i referatow.

K_U02 K_Ul4 K_U15

Kompetencje spoleczne

K1

Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej
wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie historii mediow.

K2

Okazuje zrozumienie dla wartos$ci i postaw ludzi zyjacych w réznych okresach
historycznych i r6znych kontekstach kulturowych.

K_K06 K_K11

TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

W C L /P

Poczatki mediow. Rewolucja Gutenberga.

Druk i jego konteksty historyczne.

Media i sfera publiczna we wczesnonowozytnej Europie.

Prasa w rozwoju historycznym.

Pras periodyczna w XVII i XVIII wieku.

Prasa codzienna w USA i Europie w XIX i na poczatku XX wieku.

Technologie i rewolucje medialne.

Nowe procesy, nowe wzorce. Od telegrafu do medium filmowego.

Powstanie i rozwoj radia.

Od aparatu fotograficznego do filmu.

Informacja, edukacja, rozrywka. Powstanie i rozwdj telewizji.

Telewizja satelitarna, czyli rewolucja w komunikowaniu globalnym.

Konwergencja mediow.

Nowe media w cyberprzestrzeni i poza nig.

Kolokwium pisemne.

RAZEM

15 0 0

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE




Egzamin/

. Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty YWROSe
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
w1 Student ma podstawowa wiedz¢ o powstaniu i ewolucji mediéw w Polsce i na $wiecie D []

w wymiarze historycznym.

W2 Zna podstawowe modele i mechanizmy komunikacji w mediach. D D
W4 Ma podstawowa wiedzeg o instytucjach zwigzanych z mediami w Polsce i Europie ] D
U1l Student samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang z historig mediow. D ]
U2 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu historii mediow. L] L]
U3 Posiada umiejetno$é przygotowania wystgpien ustnych w jezyku polskim, ktore dotyczg realizowanych
w programie zaje¢ tekstow zrodlowych i referatow.
Student rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie, samodzielnie uaktualnia stan swojej wiedzy,
kompetencji i umiejetnosci w zakresie historii mediow.
K2 Okazuje zrozumienie dla warto$ci i postaw ludzi zyjacych w réznych okresach
historycznych i r6znych kontekstach kulturowych.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa

1. J. Dabata, Media i dziennikarstwo. Aksjologia, warsztat, tozsamosé , Krakow 2014.
1 2. T. Goban-Klas, Powstanie i rozwdj mediow. Od malowidet naskalnych do multimediow , Krakow 2001.
3. W.J. Ong, Oralnosé i pismiennosé. Stowo poddane technologii , przet. J. Japola, Warszawa 2011.

Uzupeiajaca

1. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja , Warszawa 2005.
1 2. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu , Warszawa 2005.
3. Media i dziennikarstwo w XX wieku. Studia i szkice , red. M. Kaczmarczyk, M. Boczkowska, Sosnowiec 2015.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Projekt medialny

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|V Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem
Praca wtasna studenta 95 Praca wtasna studenta
Razem 125 Razem
ECTS 5 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest realizacja projektu medialnego, bedgcego podsumowaniem wiedzy oraz umiejetnosci nabytych w trakcie studiow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Student posiada wiedze z zakresu teorii mediéw, badan medioznawczych, podstaw fotografii, kreacji wizerunku, gatunkéw radiowych,
telewizyjnych, prasowych i internetowych. Sprawnie postuguje si¢ narzedziami medialnymi. Potrafi wykorzysta¢ umiejgtnosci dotyczace
pracy z kamera, montazu filmowego, projektowania graficznego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk humanistycznych zorientowang na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.

w2

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne w pracy nad projektem.

W3

Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem
na jej praktyczne zastosowanie w realizacji projektu.

K_W01 K_W02 K_W03 K_W06
K_W07 K_W09

Umiejetnosci

U1

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




U2 Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace projektowa zwigzang z sfera dziatalnosci K U01 K U03 K U04 K UOS
kulturalnej i medialne;j. K U06 K U10 K K09
U3 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu medialnego.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
S . _— K K01 K K02 K K04 K K05
Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb tworczy i przedsigbiorczy. - > - -
K2 4 Z1a1a W Sposeb tworezy 1 przedsieblorezy K_KO06 K_K09 K_K10
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Tworzenie scenariusza projektu - formutowanie problemow i celow. 4
Praca w terenie - gromadzenie materiatu filmowego i dokumentacji fotograficzne;. 10
Selekcjonowanie i opracowywanie zebranego materiatu. 8
Omoéwienie przygotowywanego materialu - zgodno$¢ opracowanego medium z przyjetymi zatozeniami. 6
Pokaz i prezentacja dokumentacji oraz mediéw - przygotowanie imprezy wienczacej projekt. 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
10% 80% 10%
Wi Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk humanistycznych zorientowang na [] D
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowana wiedzg s.zczeg()lowq z zakresu medi()v&./ (Internet, prasa, radio, telewizja) ] ]
zorientowana na zastosowania praktyczne w pracy nad projektem.
W3 Ma podstawowa w1edz§ z zakre.su e.llektro.mcznych nos$nikéw informacji z ukierunkowaniem na jej D
praktyczne zastosowanie w realizacji projektu.
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace projektowa zwiazang z sfera dziatalnosci kulturalnej i ]
medialnej.
U3 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu medialnego.
Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
K1 comas W ZESOE . [] ]
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi myslec i dziata¢ w sposdb tworczy i przedsigbiorczy. L]
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wtasna studenta 95 0
Suma 125 0
ECTS 5 0
LITERATURA
Podstawowa

E. Baron-Polanczyk, Multimedialne materialy dydaktyczne. Projektowanie i wykorzystanie w edukacji techniczno-

informatycznej , Zielona Gora 2006.

K. Chmielecki, Estetyka intermedialnosci , Krakow 2008.

Uzupeiajaca

J. Bednarek, Multimedia w ksztafceniu , Warszawa 2006.

C. Turk, Sztuka przemawiania , przet. P. Fiodorow, Wroctaw 2003.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu P ¢ ie d inu dvol Kod
(modutu) rzygotowanie do egzaminu dyplomowego przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
. |Przygotowania egzaminu .

Modut ksztat Jezyk wyktad Polski

odut ksztalcenia dyplomowego ezyk wyktadowy|Pols
Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Powtdrzenie materiatu realizowanego podczas edukacji i przygotowanie si¢ do egzaminu licencjackiego, na podstawie ktorego student
otrzyma dyplom licencjata.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza teoretyczna i praktyczna zdobyta podczas pigciu semestrow edukacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.

w2

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediow:
Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.

W3

Ma uporzadkowang podstawowa wiedze z zakresu dziedzin pokrewnych: kulturoznawstwa,
jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii
zorientowang na zastosowania praktyczne.

K_W02 K_W07 K_W08

Umiejetnosci

Ul

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.

Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
v2 e rytoryeznego argu Jawisk kuturainy Y K_U01 K_U11 K_K07
wykorzystaniem pogladow innych autoréw oraz formutowania wnioskow. - - -
Us Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu pomocniczych dziedzin
wiedzy: kulturoznawstwa, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii.
Kompetencje spoleczne
Ma swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie
K1 samodzielnie uaktualniajac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie
wiedzy o mediach.
Ma swiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
K2 | poe sweje) wiedzy, § I PEIENCIl SpOTecznyeh. b K_K06 K_K07 K_KI1
je zastosowac do osiggnigcia ztozonych celow. - - -
K3 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go
uczciwosC 1 rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cia profesjonalng.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Powtdrzenie wiadomosci z przedmiotow obowiazujgcych na egzaminie licencjackim 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej na wybrane tematy 4
Analiza materialow graficznych i filmowych 4
Ocena dotychczasowych prac i kompletowanie portfolio 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
Kontrolne na zajeciach
70% 20% 10%
Ma uporzadkowana wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja
Wi uporzy 4 wiedzg szczeglowa ( P i2)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
w2 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.
Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu dziedzin pokrewnych: kulturoznawstwa, E
W3 jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii, politologii, psychologii, socjologii zorientowang
na zastosowania praktyczne.
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
Ul - . o L
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
Posiada umiejetno$é merytorycznego argumentowania zjawisk kulturalnych i medialnych z
U2 : >0 : SR
wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskow.
U3 Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu pomocniczych dziedzin wiedzy:
o
kulturoznawstwa, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, filozofii, historii.
K1 Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie samodzielnie
uaktualniajac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie wiedzy o mediach.
K2 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K3 Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy, w pracy badawczej cechuje go uczciwos$c¢ i

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 15 0
Suma 30 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa

Wybrane pozycje z poszczegdinych sylabuséw przedmiotowych.

Uzupehiajaca

Wybrane pozycje z poszczegdinych sylabuséw przedmiotowych.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Kod

(modutu) Praktyki zawodowe przedmiotu MK 06-1
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztalcenia|Praktyk zawodowych Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|IV Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia
Inna forma (jaka) 360 Inna forma (jaka)
Razem 360 Razem 0
Praca wtasna studenta 360 Praca wtasna studenta
Razem 720 Razem 0
ECTS 30 ECTS 0

CEL PRZEDMIOTU

Celem praktyki zawodowe;j jest zapoznanie z potencjalnym Srodowiskiem przysziej pracy, wdrozenie do dziatalnosci profesjonalnej w
wybranej instytucji, pod kierunkiem opiekuna.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu mediow oraz jezyka, literatury i kultury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Student zapoznaje si¢ ze specyfika, organizacja, warunkami i metodami pracy jednostki, w
W1 .
ktorej odbywa praktyke
K W02 K W03
Student ma wiedze¢ na temat najwazniejszych cech informacyjnych, publicystycznych i
W2 . . . . )
informacyjno-publicystycznych gatunkéw medialnych.
Umiejetnosci
U1 Posiada podstawowe umiejetnosci organizacyjne pozwalajgce na planowanie i realizacje
zadan zwigzanych z stanowiskiem pracy.
K U05 K U07
U2 Pod kierunkiem opiekuna praktyk prowadzi zlecone prace badawcze, projektowe,
warsztatowe

Kompetencje spoleczne




K1 Wykazuje umiej¢tno$é pracy w zespole i podejmowania w nim rol profesjonalnych.

Dokonuje §wiadome;j i refleksyjnej oceny wlasnej dziatalno$ci indywidualnej i pracy w

K2 K K01 K K02 K K03
zespole = - =
K3 Student ma §wiadomo$¢ kulturotworczej roli mediow.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Aktywnie uczestniczy w wypetnianiu zadan wynikajacych z potrzeb jednostki, w ktorej odbywa 30
praktyke.
Prawa i obowigzki dziennikarzy; dostep do informacji, tajemnica dziennikarska, sprawozdawczo$¢ 10
sadowa
Medialna ochrona dobr osobistych oraz dzieci i mtodziezy 10
Zasady publikowania sprostowan, komunikatow i ogloszen prasowych 10
Dziatalno$¢ medialna a wtasno$¢ intelektualna: prawo autorskie; elementy wlasnos$ci przemystowej — 10
marka i znak towarowy
Przygotowuje si¢ do wykonywania dziatalnos$ci profesjonalnej w taki sposdb, ze: obserwuje (hospituje) 40
czynnosci opiekuna praktyki
Wspotpracuje z opiekunem praktyk; samodzielnie wykonuje zadania 70
Przygotowuje dokumentacj¢ wykonanego zadania. Dokonuje refleksyjnej autoewaluacji swej pracy 60
(dziennik praktyk).
W trakcie praktyki student wykonuje swoje obowiazki pod nadzorem wyznaczonego przez dang 90
jednostke pracownika — opiekuna praktyki.
Reklama w dziatalno$ci medialnej; sponsoring, telesprzedaz, lokowanie produktu 10
Media a uregulowania w zakresie ochrony konkurencji 10
Odpowiedzialno$¢ prawna w zakresie dziatalno$ci medialnej 10
RAZEM 0 0 360
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student zapoznaje si¢ ze specyfika, organizacja, warunkami i metodami pracy jednostki, w ktorej
Wi
odbywa praktyke
Student ma wiedz¢ na temat najwazniejszych cech informacyjnych, publicystycznych i informacyjno-
W2 . . .
publicystycznych gatunkéw medialnych.
U1 Posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne pozwalajace na planowanie i realizacj¢ zadan
zwigzanych z stanowiskiem pracy.
U2 Pod kierunkiem opiekuna praktyk prowadzi zlecone prace badawcze, projektowe, warsztatowe
K1 Wykazuje umiejetnos¢ pracy w zespole i podejmowania w nim rol profesjonalnych.




K2 Dokonuje $wiadome;j i refleksyjnej oceny wlasnej dziatalnosci indywidualnej i pracy w zespole
K3 Student ma §wiadomos¢ kulturotworczej roli mediow. D
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 360 0
2 Praca wtasna studenta 360 0
Suma 720 0
ECTS 30 0
LITERATURA
Podstawowa
1 J. AF. Stoner Ch. Wankel, Kierownaie, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszsawa 1997
) M. Smycz, Prawo autorkie i prawa pokrewne, 2003, wyd. LEX, 3. M. Jankowska, Autor i prawo do ayutorstwa, wyd.
Warszawa Wolter Kruwers Polska
Uzupehiajaca
1 Z. Bauer, E. Chudzinski (red.) Dziennikarstwo i §$wiat mediow. Krakow 2010

A. Noga, Teorie przedsigbiorstw, Polskie Wydawcnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2009 r.

H. Krél, A. Ludwiczynski, Zarzadzanie zasobami ludzkimi, wyd. PWN, warszawa 2006 r. 4. D. McQuail, Teoria komunikowania
masowego, Wyd. PWN, Warszawa 2008




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Warsztat z montazu I, II, I1I

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia| Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|1, 2, 3 Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 90 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 90 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta

Razem 150 Razem 0

ECTS 12 ECTS 12

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program wykladu obejmuje szczegélowe omoéwienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkdéw i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

UmiejetnoSci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j. B -




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Rodzaje montazu : montaz destrukcyjny i niedestrukcyjny, montaz liniowy i nieliniowy, 6
montaz online i offline
Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 1
Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 60
Kino i telewizja réznice w przygotowaniu materiatu 1
Nieliniowy montaz wideo - funkcje, i praktyczne zastosowanie 20
Tryb progresywny 1
Konwersje formatéw obrazu 1
RAZEM 0 90 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). v
W3 Ma podstawowg Wiedzg z zakresu elf:ktroniczn.ych nors'n.ik(')w .inf01jmacji z ukierunkowaniem na jej ]
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 J est éwiadqmym Lrl(.:zestni.kiem i kretatorer.n' kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z ro6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 90 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 150 0
ECTS 12 12

LITERATURA




Podstawowa

A Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984

Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrecznik / t. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo
"Helion" , 2004

Uzupeiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

C. Lewis (tech. cons.) 101 Essential Tips, Exploring Multimedia. DorlingKindersley'97




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Warsztaty podstawy pracy z kamera

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnosé

Nie dotyczy

Modut ksztalcenia

Warszatowy

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr

1

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta Praca wilasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowa znajomos¢ obstugi kamery i pracy z nia.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Praktyczna praca z kamera, nagrywanie obrazu, dzwicku, wywiadow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
w1 Podstawowa znajomo$¢ termindéw zwigzanych z filmowaniem
K_W06 K W09
w2 Wiedza na temat rejestracji obrazu i dzwigku za pomoca kamery
Umiejetnosci
U1 Student potrafi kadrowac i nagrywa¢ odpowiednie plany oraz wypowiadac si¢ przed kamera
K U04 K U05 K K07
U2 Student potrafi przygotowac¢ sprzet do realizacji materialu oraz zaplanowac¢ zdjgcia na jego
potrzeby oraz jak zachowac si¢ w przypadku relacji zdarzenia przed kamera
Kompetencje spoleczne
K1 Student wykorzystuje odpowiednio nabyta wiedz¢ do realizacji prostych form filmowych
K K04 K K07




K2 Student wie, jak wygladaja podstawy pracy operatora i reportera

TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat 5
\\4 C L/P
1. Zapoznanie studentow z obstuga kamery. 3
2. Zapoznanie studentéw z kadrowaniem. 5
3. Cwiczenia w prezentowaniu i kadrowaniu. 5
4. Podsumowanie: prezentacja materiatow filmowych. 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ %a
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10S¢
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 Podstawowa znajomos¢ termindéw zwigzanych z filmowaniem
Ul Student potrafi kadrowac i nagrywa¢ odpowiednie plany oraz wypowiadac si¢ przed kamera [+ E]
Student potrafi przygotowac sprz¢t do realizacji materiatu oraz zaplanowac zdjgcia na jego potrzeby oraz jak
u2 zachowac si¢ w przypadku relacji zdarzenia przed kamera
K1 Student wykorzystuje odpowiednio nabyta wiedz¢ do realizacji prostych form filmowych\
K2 Student wie, jak wygladaja podstawy pracy operatora i reportera.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wlasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 5 tajnikow warsztatu filmowego, Joseph V.Mascelli, Warszawa 2007.

2 O sztuce wystapien publicznych, Maciej Orto$, Wydawnictwo RM 2018.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

NaZVZ;I;gZI;f)m ot Warsztaty podstawy pracy przed kamera prziﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiéw|Nowe Media Specjalno$¢|Nie dotyczy
Modut ksztalcenia| Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|1 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta Praca wilasna studenta
Razem 15 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowa znajomos¢ obstugi kamery i pracy z nia.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Praktyczna praca z kamera, nagrywanie obrazu, dzwicku, wywiadow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
w1 Podstawowa znajomo$¢ termindéw zwigzanych z filmowaniem
K_W06 K W09
w2 Wiedza na temat rejestracji obrazu i dzwigku za pomoca kamery
Umiejetnosci
U1 Student potrafi kadrowac i nagrywa¢ odpowiednie plany oraz wypowiadac si¢ przed kamera
K U04 K U05 K K07
U2 Student potrafi przygotowac¢ sprzet do realizacji materialu oraz zaplanowac¢ zdjgcia na jego
potrzeby oraz jak zachowac si¢ w przypadku relacji zdarzenia przed kamera
Kompetencje spoleczne
K1 Student wykorzystuje odpowiednio nabyta wiedz¢ do realizacji prostych form filmowych
K K04 K K07




K2 Student wie, jak wygladaja podstawy pracy operatora i reportera

TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat 5
\\4 C L/P
1. Zapoznanie studentow z obstuga kamery. 3
2. Zapoznanie studentéw z kadrowaniem. 5
3. Cwiczenia w prezentowaniu i kadrowaniu. 5
4. Podsumowanie: prezentacja materiatow filmowych. 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ %a
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10S¢
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 Podstawowa znajomos¢ termindéw zwigzanych z filmowaniem
Ul Student potrafi kadrowac i nagrywa¢ odpowiednie plany oraz wypowiadac si¢ przed kamera
U2 Student potrafi przygotowac sprz¢t do realizacji materiatu oraz zaplanowac zdjgcia na jego potrzeby oraz jak
zachowac si¢ w przypadku relacji zdarzenia przed kamera
K1 Student wykorzystuje odpowiednio nabyta wiedz¢ do realizacji prostych form filmowych\
K2 Student wie, jak wygladaja podstawy pracy operatora i reportera.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wlasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 5 tajnikow warsztatu filmowego, Joseph V.Mascelli, Warszawa 2007.

2 O sztuce wystapien publicznych, Maciej Orto$, Wydawnictwo RM 2018.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VTS 4

W GLOBOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;gzzr)mom Warsztat lektora prz;ilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia| Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|I Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta
Razem 100 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Nauka dykcji oraz prawidet logicznego, intencjonalnego czytania.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak powaznych wad wymowy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W02 K W03 K W05
w3 Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rolg

komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci

U1 Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace badawcze, projektowe, warsztatowe zwiazane z

sferg dziatalno$ci kulturalnej i medialne;.
U2 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik. K U0S K U13 K Ul4 K K08




Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych 1 pisemnych w jezyku polskim 1
U3 wybranym jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.
Kompetencje spoteczne
K1 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
Jest $wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu
K2 ym ezes reaorein KUTHLY 1 meclow, ue? ywey K_K03 K_K08 K_K10
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw. - - -
K3 Ma $wiadomos¢ wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym i
globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Mowa i jej mechanizmy. Jak rodzi si¢ glos 2
Higiena i profilaktyka dot. narzadow mowy i stuchu 2
Ortofonia - norma i btgdy wspdtczesnego jezyka polskiego 4
Zasady akcentowania w jezyku polskim - akcent wyrazowy 2
Akcent zdaniowy, intonacja, logiczne czytanie 4
Zagadnienia dot. emisji gtosu 2
Interpretacja glosowa réznych gatunkéw tekstow (takich jak np. bajka, wiersz, monolog proza, 6
komentarz do filmu, serwis informacyjny, zapowiedz, itp..)
Kurs dykcji 4
Préba dubbingu 2
Czytanie i wygtaszanie tekstow w réznych warunkach akustycznych oraz przy uzyciu mikrofonu 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang wiedze szczegétowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
w1 : ;
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w3 Ma podst.awowq V\{iedze; na. temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace badawcze, projektowe, warsztatowe zwigzane z sfera
Ul . . . Lo
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
U2 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
U3 Posiada umiejetno$é przygotowania wypowiedzi ustnych i pissmnych w jezyku polskim i wybranym
jezyku obcym dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem odpowiednich zrodet.




K1 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K2 J est éwiadqmym 1'1<.:zestni.kiem i krejcltorerpr kultury 1 mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomo$¢ wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i globalnym.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 70 0
Suma 100 0
ECTS 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 B. Toczyska, Elementarne ¢wiczenia dykcji, Gdansk 2007.
2 B. Tarasiewicz, Mowig¢ i §piewam $wiadomie. Podrgcznik do nauki emisji gtosu, Krakow 2006.
Uzupehiajaca
1 B. Kaminska, S. Milewski (red.), Logopedia artystyczna, Gdansk 2016.
3 H. Miska (red.), Z zagadnien emisji glosu, Katowice 2015.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;zz;ﬂ?iom Warsztaty fotograficzne prziﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia|Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|1 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik
fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania
si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialnej.

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

W2 . .
zorientowang na zastosowania praktyczne.

K_W01 K W02 K_W03

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Wykorzys?u.je r(')Z.ne k?naly 1 techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci K U02 K Ul2 K UI3 K K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Podziat obiektywow; rdzne typy obiektywow — rozwinigcie tematu z poprzednich zajeé. Kryteria
dlugosci ogniskowej, przystona i jej rola — otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ rozdzielcza obiektywu, co 3
to jest ,,jasno$¢ obiektywu” ? Omowienie prawa Bunsena i Roscoe’go. Efekt Schwarzchilda. Zajecia p
poparte ¢wiczeniami.
Praca przy $wietle sztucznym-ciaglym, oraz zasady obowiazujace podczas pracy ze Swiattem blyskowym. 4 p
Efekty $wiatla kierunkowego. Fotografowanie ,,pod $wiatto”. Co to jest $wiatto mieszane?
Rézne sposoby pomiaru swiatta. Pomiar rozpigtosci kontrastu, ekspozycja na swiatla, ekspozycja na cienie.
Pomiar pod $wiatto. Okreslenie whasciwego czasu naswietlania i kryteria z tym zwiazane. Swiatto padajace 1 p
i odbite. Pomiar §wiatla mieszanego
,Swiatlo i cien jako elementy budujace bryle” - portret w $wietle zastanym. I etap 3 p
»Swiatto i cien jako elementy budujace bryle” - portret w $wietle aranzowanym — II etap — éwiczenia na
podstawie samodzielnie wykonanych zdje¢. Przeglad i oméwienie fotografii z pierwszego etapu. 3 p
Rozwinigcie zagadnien dotyczacych drugiej czesci zadania, po analizie zdje¢ pierwszej czgsci
,»Oryginal i kopia” — analiza fotograficzna Zajgcia praktyczne poprzedzone krotkim wprowadzeniem 3
teoretycznym, poparte wspolna analiza kilku fotografii P
Zajecia praktyczne. ,,Oryginat i kopia” — analiza fotograficzna 3 p
Fotoreportaz, ,,Bylem, widziatem” - plener fotografia uliczna P
Korekta i konsultacje dotyczace zamiennego zadania fotograficznego — temat realizowany poza
wyznaczonymi terminami zaj¢c. 5 p
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
Kod Opis Prace Projekty Akty.w nose
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
w1 | : : :
historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
W2 Mabuporzqdkowana, wiedzg szczegolowa, z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wyk'orzy.stuje r6zne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci kulturalnej i @
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem roznych kanatow i technik. [+




Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wtasng prace i

i of
K1 krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Jest s’wia.domyr,n. uczeanikiem i l?reato.r,em kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
korzystajac z roznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wilasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 John Hedgecoe, Nowy podrecznik fotografiij, Warszawa 2005
2 Ailsa McWhinnie, Fotografia podrg¢cznik, Warszawa 2004
Uzupekiajaca
1 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000
2 Malgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VTS 4

W GLOBOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(moduhy) Warsztaty edytorskie przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia| Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|VI Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 50 Praca wtasna studenta
Razem 80 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zasadami przygotowania tekstow: regutami typograficznymi, sposobami adiustacji, redakcji i korekty materiatow
wydawniczych; praktyczne zastosowanie poznanej wiedzy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomo$¢ pojec dot. Medidw oraz rdznicy w ich funkcjonowaniu i tworzeniu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialnej.
o Ma podstavowal \.Niedz.q na tem'tit systerpéw komunikacyjnych; zna i rozumie rolg K W0l K W05 K W09
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze. - = -
w3 Ma podstawowa wiedze z zakresu elektronicznych no$nikdéw informacji z ukierunkowaniem
na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;.
Umiejetnosci
U1 Potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznorodnych metod i procedur do realizacji zadan zwigzanych z
sferg dziatalno$ci kulturalnej i medialne;.
2 Wykorzystuje rézne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K_U10 K_UI2 K_UI3 K_K08

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposdb tworczy i przedsiebiorczy.
Ma swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie
K2 samodzielnie uaktualniajgc stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnoSci w zakresie K K04 K K06 K K08
wiedzy o mediach.
K3 Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu
kulturalnym, animuje je korzystajac z r6znych jego form i medidow.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Podstawowe terminy edytorstwa i typografii 4
Rodzaje czcionek 1 fontow. Historia liternictwa 4
Zasady edycji tekstu naukowego, publicystycznego, literackiego 4
Zasada zlotego podzialu w edytorstwie 2
Rodzaje ilustracji. Sylwetki ilustratoréw 2
Stowo i obraz - umiejetnos$¢ faczenia tresci. 4
Nauka formatowania tekstu tak, aby byt jak najbardziej komunikatywny od strony wizualnej 4
Nauka elektronicznej korekty tekstu przygotowywanego do publikacji 4
Przeglad publikacji pod katem ich warto$ci edytorskiej 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty.Wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
Ma podstawowg wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji
W2 T , .
medialnej we wspoltczesnej kulturze.
Ma podstawowa wiedzeg z zakresu elektronicznych no$nikéw informacji z ukierunkowaniem na jej E]
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalnosci medialne;.
Ul Potrafi oceni¢ przydatnos¢ réznorodnych metod i procedur do realizacji zadan zwigzanych z sfera
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;.
U2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.




K1 Potrafi myslec¢ i dziata¢ w sposdb tworczy i przedsigbiorczy.
K2 Ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i1 rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie samodzielnie
uaktualniajac stan swojej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie wiedzy o mediach.
K3 Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 50 0
Suma 80 0
ECTS 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 A. Wolanski, Edycja tekstow. Praktyczny poradnik, Warszawa 2008.
2 K. Tyczkowski, Lettera Magica, £.6dz 2005.
Uzupehiajaca
1 Jezyk w mediach elektronicznych, red. J. Podracki, E. Wolanska, Warszawa 2008.
2 J. Felici, Kompletny przewodnik po typografii : zasady doskonatego sktadania tekstu, Gdansk 2009.
3 Robert Bringhurst, Elementarz stylu w typografii, Krakow 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&?)z;ir)mom Warsztaty publikacji elektronicznej i projektowania stron www przzi;?iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnoé¢|Nie dotyczy
Modut ksztatcenia| Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE

STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem

Praca wiasna studenta Praca wiasna studenta

Razem 30 Razem

ECTS ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem ksztalcenia jest nabycie przez studenta wiedzy i umiejetnosci koniecznych do tworzenia publikacji elektronicznych oraz

stron www.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I

KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Ma podstawowa wiedzg¢ z zakresu elektronicznych no$nikéw informacji z ukierunkowaniem
na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;.

K_W09

Umiejetnosci

Ul

Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i
medialnej.

U2

Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace badawcze, projektowe, warsztatowe zwigzane z
sfera dziatalnosci kulturalnej 1 medialne;.

K _U03 K_U05

Kompetencje spoleczne

K1

Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
pracg i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

¥ N K N




l\_l\Ul l\_l\UJ
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Wprowadzenie, okre$lenie warunkow zaliczenia, przekazanie spisu literatury i materialow |
dydaktycznych.
Jezyk HTML, struktura strony WWW, kodowanie polskich znakow, tworzenie i formatowanie
, 5
dokumentéw HTML.
Nowe podejscie do projektowania stron www, semantyka kodu HTML. 5
Tworzenie nowoczesnych stron, udoskonalone formularze, osadzanie na stronach grafiki, video, audio 4
oraz animacji.
Kaskadowe arkusze stylow (CSS), sktadnia CSS, selektory, wlasciwosci, model blokowy, zasady 4
projektowania szablonow.
CMS — systemy zarzadzania trescig na przyktadzie Wordpress. Lokalny serwer www, instalacja i 9
administracja. Tworzenie wtasnej strony.
Podsumowanie prac projektowych wykonanych w ramach realizowanych zajgc. 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ Aktywnos$é
Kod Opis Prace Projekty na
kontrolne zajeciach
70% 20% 10%
Wi Ma podstawowg Wiedzg z zakresu elf:ktroniczn.ych nors'n.ik(')w .inf01jmacji z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace badawcze, projektowe, warsztatowe zwigzane z sfera
U2 . . . Lo
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa

Po prostu DHTML - Dynamic HTML. Autor: Jason Cranford Teague. Wydawnictwo: Helion 1999. ISBN Ksiazki drukowane;:
1 83-7197-109-5
Sekrety HTML i publikacji WWW. Autor: Jim Heid. Wydawnictwo: Helion 1998.ISBN Ksiazki drukowanej:83-7101-382-5

Uzupeiajaca




HTML i CSS. Zaprojektuj i zbuduj witryng WWW. Podrecznik Front-End Developera. Autor:

Jon Duckett. Wydawnictwo: Helion 2018. ISBN Ksigzki drukowanej: 978-83-283-4480-8, 9788328344808

HTML i CSS. Zaprojektuj i zbuduj witryng WWW. Podrecznik Front-End Developera. Autor:

Jon Duckett. Wydawnictwo: Helion 2018. ISBN Ksigzki drukowanej: 978-83-283-4480-8, 9788328344808

HTML i CSS. Zaprojektuj i zbuduj witryng WWW. Podrecznik Front-End Developera. Autor: Jon Duckett. Wydawnictwo:
Helion 2018. ISBN Ksigzki drukowanej: 978-83-283-4480-8, 9788328344808




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLDGOWIE
= L]

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu q Kod
(moduhy) Warsztaty radiowe przedmiotu MK 07-3
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia| Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|I1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem

Praca wtasna studenta 40 Praca wtasna studenta
Razem 70 Razem

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z warsztatem dziennikarskim wtasciwym radiowym formom
wypowiedzi i przygotowanie ich do zastosowania tej wiedzy w praktyce

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza na temat gatunkow informacyjnych i publicystycznych dziennikarskich

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Student ma ma uporzadkowang wiedze z zakresu teorii radiowych gatunkow

Wi dziennikarskich
o Student zna za,sady kla'syﬁk.acji forrg wypowie'dzi dzi.enn'ikarza. radiowego K_W09, K_W10, K_W11
w zakresie zarowno dziennikarstwa informacyjnego, jak i publicystycznego
w3 Student zna i rozumie podstawowa terminologie retoryki i erystyki
dziennikarskiej
Umiejetnosci
Potrafi pozyskiwaé, selekcjonowac i wykorzystywa¢ informacje
Ul stosownie do wykonywanego zadania dziennikarskiego oraz ocenia¢

wartos$¢ informacji w korelacji z klasyfikacja ich zrédet




U2 Redaguje w jezyku polskim teksty dziennikarskie z K U01, K U08, K _U10
uwzglednieniem wymogdw emisji informacji w audycji radiowe;j
Us Postuguje si¢ regutami prawnymi i etycznymi oraz zasadami dobrych praktyk zawodowych
w rozwigzywaniu problemoéow typowych dla dziennikarza radiowego
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi wspotdziatac i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej role dziennikarza
wykonujacego zlecone zadania oraz przygotowujacego wilasne propozycje
Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety w zakresie doboru informacji i decyzji redakcyjnych
K2 dopuszczajacych publikacje oraz ustala¢ je w odniesieniu do zasad etyki zawodowej, a takze K K02, K K03, K K04
wlasnych zadan dziennikarskich i sposobow, kolejnos$ci, zakresu i tempa ich wykonywania
K3 Prawidlowo identyfikuje dylematy etyczne zawodu dziennikarskiego i znajduje sposoby ich
rozstrzygania
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Analiza warsztatowa wybranych form radiowych 5
Dzwigk jako istota radia 3
Realizacja informacyjnych form radiowych i ich montaz 5
Redagowanie serwisu informacyjnego i jego prezentacja 4
Sztuka wywiadu dziennikarskiego 3
Realizacja form publicystycznych i dokumentalnych 6
Reportaz radiowy 4
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty.Wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student ma ma uporzadkowang wiedze z zakresu teorii radiowych gatunkow
Wl dziennikarskich [] D
Student zna zasady klasyfikacji form wypowiedzi dziennikarza radiowego [] [
w zakresie zaro6wno dziennikarstwa informacyjnego, jak i publicystycznego
W3 Stl}den.t zna i. rf)zumie podstawowg terminologig¢ retoryki i erystyki [:I D E
dziennikarskiej
U1 Potrafi ppzyskiwaé, selekcjonowad 1 wyk.orZ}{stywa.c' informacje . D
stosownie do wykonywanego zadania dziennikarskiego oraz ocenia¢
2 Poshxguje si(;.regulami p{awnymi i etycznymi oraz zasadarr.li dobrych praktyk zawodowych w ]
rozwigzywaniu problemoéw typowych dla dziennikarza radiowego
Redaguje w jezyku polskim teksty dziennikarskie z
uwzglednieniem wymogow emisji informacji w audycji radiowej
K1 Potrafi wspotdziatac i pracowac w grupie, przyjmujac w niej role dziennikarza wykonujacego zlecone ]
zadania oraz przygotowujacego wlasne propozycje




Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety w zakresie doboru informacji i decyzji redakcyjnych D

K2 dopuszczajacych publikacj¢ oraz ustalac je w odniesieniu do zasad etyki zawodowej, a takze wtasnych
zadan dziennikarskich i sposobow, kolejnosci, zakresu i tempa ich wykonywania
K3 Prawidiowq identyfikuje dylematy etyczne zawodu dziennikarskiego i znajduje sposoby ich ]
rozstrzygania
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 40 0
Suma 70 0
ECTS 3 0
LITERATURA
Podstawowa
1 M. Chylinski,S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo. Warszawa, 2008.
2 Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw, Krakow 2009.
Uzupemhiajaca
1 Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz,Gdansk : GWP , 2004 .
2 Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, w: Kultura Wspoétczesna . - 2017, 3 (96), s. 78-90
3 Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informacyjnych, Krakéw 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;gzzr)mom Warsztaty telewizyjne prz;il(r)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia| Warszatowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem Razem 0

ECTS 3 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawami realizacji telewizyjnej, zasadami dziatania sprzgtu audio-video oraz systemem montazowym. Struktura zespotu
produkcyjno — realizacyjnego (kolegium redakcyjne, wydawcy, dziennikarze, operatorzy, produkcja, zespot ,,newsowy”). Zapoznanie z
réznorodnymi formami telewizyjnymi, elementami estetyki obrazu oraz sktadowymi $ciezki dzwigkowe;j. Realizacja matych form
audiowizualnych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomo$¢ podstaw gramatyki jezyka polskiego na poziomie gimnazjum i liceum.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Student ma uporzadkowang wiedze¢ szczegblowa z zakresu podstaw dziatania studia
Wi telewizyjnego zorientowang na zastosowania praktyczne. Zna elementarng terminologi¢
z zakresu telewizji.

w2 Ma podstawowa wiedz¢ na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role K W02, K_ W03, K W04, K W05
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu telewizyjnych gatunkéw wypowiedzi zorientowang na
zastosowanie praktyczne.
Umiejetnosci
U1 Student wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane

z telewizjg z wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwiazang z telewizja. K U01, K U02, K U05, K U06
Us Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace badawcze, projektowe, warsztatowe zwigzane
z telewizja.
Kompetencje spoleczne
K1 Student potrafi pracowac¢ w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje
wlasnag pracg i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania
K2 I”O‘Fraﬁ kie’r(’)waé r.na}ym zc?spoiem przyjmujac odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy. Ma K_KO01, K_K02, K_K03
$swiadomos$¢ petnionych rél w zespole.
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
C1- Podstawy dziennikarstwa telewizyjnego, cechy typowe dla medium telewizyjnego, 5
odrdzniajace je swa specyfika od warsztatu dziennikarza prasowego czy radiowego.
(2- Zasady samodzielnego przygotowania i realizacji réznych form wypowiedzi
dziennikarza telewizyjnego: prostej informacji, felietonu, wywiadu, programu studyjnofilmowego, 2
reportazu filmowego i innych.
(3- Trening przed kamera: autoprezentacja, interpretacja tekstu czytanego i mowionego, )
relacja reporterska.
C4- Zasady filmowania i montazu filmowego w technologii cyfrowej. Nowoczesne kamery 2
C5- Podstawy montazu. 2
C6- Oprogramowanie komputeréw. Precyzyjny montaz na poziomie technicznym 5
speiniajacym wymogi profesjonalne.
(7- Przygotowanie do zawodu montazysty. 2
(8 - Podstawy rezyserii. 2
(9 - Rola prowadzacego, producenta, operatora obrazu, autora felietonu, lektora czy montazysty. 2
C10 — Obstuga profesjonalnych kamer filmowych i TV (przygotowanie do zawodu operatora kamery). 2
C11 — Nagrywanie programu, dobor i konfiguracja sprzetu filmowego (kamery, dzwigk, $wiatto, systemy )
montazowe itp.).
C12 - Praca indywidualna lub w zespole nad wybranym wigkszym projektem (zwyklereportazem), od 5
wlasnego pomystu do samodzielnego montazu i zgrania.
(13 - Realizator imprez okolicznosciowych RIO. 2
C14 - Ogolna wiedza z zakresu filmu. 2
C15 — Podstawy produkeji filmowej (dostosowanie umiejetnosci i zainteresowan do )
dzisiejszej specyfiki rynku).
RAZEM 0 30 0




WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Egzamin/
g Akt $¢
Kod Opis Prace Projekty YWROSe
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Student ma uporzadkowang wiedzg¢ szczegbélowa z zakresu podstaw dzialania studia D D
W1 telewizyjnego zorientowang na zastosowania praktyczne. Zna elementarng terminologie
z zakresu telewizji.
w2 Ma po@stav.vlowq \.;vied%e; na tem.?lt systerr.l(')w komunikacyjnych; zna i rozumie role D D Ei
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma podstawowa wiedzg z zakresu telewizyjnych gatunkow owiedzi zorientowana na zastosowanie
w3 p ks € yjnych g Wyp a [Z| D D
praktyczne.
Ul Student wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane D
z telewizja z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang z telewizja. D
Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace badawcze, projektowe, warsztatowe zwigzane
U3 .
z telewizja.
K1 Student potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje |:|
wilasng pracg i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem przyjmujac odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy. Ma §wiadomos$¢
petionych r6l w zespole.
Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
K3 : y Wy ym p D
przedmiot.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 0 0
ECTS 3 0
LITERATURA
Podstawowa
1. W. Godzic, Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.
1 2. A.Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Krakéw 2011.
3. MKita, . Loewe, Jezyk w telewizji, Katowice 2016.
Uzupehiajaca
1. Z.Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009.
1 2. M. Chylinski, S.Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Torun 2019.

3. P. Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Projektowanie graficzne

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
K2 ) vy ymp K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot. - - -
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Budowa znaku graficznego (projektowanie logotypéw, logo oraz znakow typograficznych) 10
Projektowanie oraz sktad tekstu i obrazu, Edytory tekstu i grafiki 10
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programéw graficznych (Adobe
Photoshop/CorelDraw/Adobe Ilustrator) z wykorzystaniem materiatéw fotograficznych, skanoéw i 10
rysunkow.
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
- Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedzg na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji
W3 podst 3 wiedzg na Y yjny ¢ ]
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediow: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 K.ryt}./cznie ocenia spgs()b r.ealizacji prgj ektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
K1 Potrafi pljacowafé w ze§pf)1.e Przyj mujac w gim rozne role, efektywnie organizuje wiasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Ma éwiadqmoéé s.woj.ej \fviedz?l, swoich u,miethnoéci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiggnigcia ztozonych celow.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne

1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow

30

0




Praca wlasna studenta 10

Suma 40

ECTS 4

LITERATURA

Podstawowa

Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006

Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Uzupehiajaca

Ambrose G., Harris P., ,,Twdrcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Cyfrowe technologie medialne

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
K2 ) vy ymp K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot. - - -
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Budowa znaku graficznego (projektowanie logotypéw, logo oraz znakow typograficznych) 10
Projektowanie oraz sktad tekstu i obrazu, Edytory tekstu i grafiki 10
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programéw graficznych (Adobe
Photoshop/CorelDraw/Adobe Ilustrator) z wykorzystaniem materiatéw fotograficznych, skanoéw i 10
rysunkow.
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
- Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). @
Ma podstawowa wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji
w3 podstawowd wiedze na femat sy oy ) !
medialnej we wspoltczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskursow z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.
U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowacé praktyczne skutki proceséw i
U2 L . . :
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
Ma $wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
K3 ! } J_J " y ' )€ p J1Sp ych, p J
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne

1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw

30

0




Praca wlasna studenta 10

Suma 40

ECTS 4

LITERATURA

Podstawowa

Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006

Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Uzupehiajaca

Ambrose G., Harris P., ,,Twdrcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Corel - warsztat obslugi programu

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
U2 . . . .
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K3 Rozumlie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot.
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Budowanie rysunkéw, ksztattéw i elementow graficznych takich jak znak lub symbol za pomoca
programow graficznych (CorelDraw/Adobe Photoshop). Praca z wykorzystaniem podstawowych 2
narzedzi linii wektorowych, weztow i ksztaltow
Projekt oktadki na wybrany temat wykonany przy uzyciu programu wektorowego (CorelDraw/Adobe
Photoshop) taczacy elementy tekstu, obrazu oraz ksztattu, dopasowany do formatu nosnika. Nauka 5
skojarzen, metafor i transformacji wybranych tesli w procesie projektowograficznym.
Opracowanie i tworzenie znaku graficznego - logo za pomocg programu wektorowego
(CorelDraw/Adobe Photoshop) oraz dalsze jego wykorzystanie w serii materialdéw promocyjnych 5
(wizytowka, papier, teczka itp). Umiejetno$¢ tworzenia spojnych i czytelnych komunikatow za pomoca
znaku graficznego.
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programow graficznych (Adobe 3
Photoshop/CorelDraw) z wykorzystaniem materiatow fotograficznych, skanéw i rysunkow.
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowg wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji

medialnej we wspotczesnej kulturze.

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskursow z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.

[<]

[<]

[

U1 Samodzielnie zdobywa 1 interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.

2 Kwtycznie ocenia sp(?sc')b r.ealizacji pro.j ektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.

U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wiasna prace i

K1 p pole przyjmu)jg yw g ) 4 prace

krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.




K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Ma éwiadormoéc' gwojfaj \fviedz?/, swoich u,mieje;tnoéci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006
2 Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
3 H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006
4 Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006
5 Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
Uzupeiajaca
1 Ambrose G., Harris P., ,,Tworcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
2 Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Photoshop - warsztat obshugi programu

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




medialnej we wspotczesnej kulturze.

Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
U2 . . . .
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K3 Rozumlie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot.
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Budowanie rysunkéw, ksztattéw i elementow graficznych takich jak znak lub symbol za pomoca
programow graficznych (CorelDraw/Adobe Photoshop). Praca z wykorzystaniem podstawowych 2
narzedzi linii wektorowych, weztow i ksztaltow
Projekt oktadki na wybrany temat wykonany przy uzyciu programu wektorowego (CorelDraw/Adobe
Photoshop) taczacy elementy tekstu, obrazu oraz ksztattu, dopasowany do formatu nosnika. Nauka 5
skojarzen, metafor i transformacji wybranych tesli w procesie projektowograficznym.
Opracowanie i tworzenie znaku graficznego - logo za pomocg programu wektorowego
(CorelDraw/Adobe Photoshop) oraz dalsze jego wykorzystanie w serii materialdéw promocyjnych 5
(wizytowka, papier, teczka itp). Umiejetno$¢ tworzenia spojnych i czytelnych komunikatow za pomoca
znaku graficznego.
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programow graficznych (Adobe 3
Photoshop/CorelDraw) z wykorzystaniem materiatow fotograficznych, skanéw i rysunkow.
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowg wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji 7]

Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskursow z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.

[<]
[<]
[<]

krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
K i i 0b realizacji projektu, potrafi ¢ prak kutki OW i

2 .ryt}./czme ocenia spos6b realizacji projektu, potrafi prognozowa pra tyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.

U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wiasna prace i

K1 p pole przyjmujg YW g d] 4 prace




K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Ma éwiadormoéc' gwojfaj \fviedz?/, swoich u,mieje;tnoéci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006
2 Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
3 H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006
4 Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006
5 Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
Uzupeiajaca
1 Ambrose G., Harris P., ,,Tworcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
2 Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Grafika intermedialna

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
K2 ) vy ymp K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot. - - -
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Nowe media w rozumieniu globalnym - dyskurs technologii i sztuki wyzualne;j 10
Mapowanie przestrzemii (projekt multimedialny z wykorzystaniem projektoréw multimedialnych) 10
Multiekramowa instalacja - jak taczy¢ ze soba nowoczesng technologiie z tradycyjnymi mediami 10
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji
w3 P : 4 ' € : Y yjny € ] Ei
medialnej we wspoltczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskursow z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.
U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowacé praktyczne skutki proceséw i
U2 L . . :
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wilasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
K3 o SO TR ,
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0




ECTS 4

LITERATURA

Podstawowa

Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006

Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Uzupehiajaca

Ambrose G., Harris P., ,,Tworcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Multimedia i projektowanie

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




U2 Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
K2 ) vy ymp K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot. - - -
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Nowe media w rozumieniu globalnym - dyskurs technologii i sztuki wyzualne;j 10
Mapowanie przestrzemii (projekt multimedialny z wykorzystaniem projektoréw multimedialnych) 10
Multiekramowa instalacja - jak taczy¢ ze soba nowoczesng technologiie z tradycyjnymi mediami 10
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w3 Ma podst‘awowq v\{iedze; na. temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie rol¢ komunikacji
medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediow: Internet, prasa, E
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.
U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 K.ryt}./cznie ocenia spgs()b r.ealizacji prgj ektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
K1 Potrafi pljacowafé w ze§pf)1.e Przyj mujac w gim rozne role, efektywnie organizuje wiasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Ma éwiadqmoéé s.woj.ej \fviedz?l, swoich u,miethnoéci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0




ECTS 4

LITERATURA

Podstawowa

Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006

Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006

Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Uzupehiajaca

Ambrose G., Harris P., ,,Tworcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007

Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Wprowadzenie do gatunkéw fotograficznych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media

Specjalnos¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy

Jezyk wyktadowy|

Polski

Semestr|3

Forma zaliczenia

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.

W2

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_W01 K W02 K_W03

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
1) yorzystuje r6zne kanaly yIne ze spee) K_U02 K_UI2 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Fotografia reporterska - omowienie podstawowych zasad 5 p
Fotografia reklamowa - omowienie podstawowych zasad 5 p
Fotografia studyjna - oméwienie podstawowych zasad 5 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
5 Akt
Kod Opis Prace Projekty yw n.osc
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, 7]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spolecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Ma uporzadkowang wiedz¢ szczegbtowa z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ul Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej i [+]
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatoéw i technik.
K1 iotraﬁ p‘racowabc' w ze.sp,ol'e Przyj mujac w n}m rézne role, efektywnie organizuje wiasng prace i |
rytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. = [+]
K3 Jest s’wia'domytln. uczeanikiem i lfreato'r?m kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je @
korzystajac z roznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0
2 Praca wilasna studenta 10 0
Suma 25 0




ECTS

LITERATURA

Podstawowa

John Hedgecoe, Nowy podrecznik fotografiij, Warszawa 2005

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrecznik, Warszawa 2004

Uzupekiajaca

Witold Dederko, Oswietlenie w fotografii, Warszawa 1969

Hanna Maria Giza, W obiektywie, Warszawa 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Wybrane zagadnienia z historii i teorii przekazow audiowizualnych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media

Specjalnos¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy

Jezyk wyktadowy|

Polski

Semestr|3

Forma zaliczenia

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.

W2

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_W01 K W02 K_W03

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
1) yorzystuje r6zne kanaly yIne ze Spec) K_U02 K_U12 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Fotografia reporterska - omowienie podstawowych zasad 5 p
Fotografia reklamowa - omowienie podstawowych zasad 5 p
Fotografia studyjna - oméwienie podstawowych zasad 5 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
Kod Opis Prace Projekty Akty'w 1ose
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, [7]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Ma uporzadkowanag wiedz¢ szczegélowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). [v]
U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej i ]
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik. [4]
K1 iotraﬁ p.racowaé w ze.sp,ol.e przyj mujac w gim rozne role, efektywnie organizuje wtasng prace i =
rytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. [v] [+]
Jest $wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
K3 T s E
korzystajac z roznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0
2 Praca wilasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1




LITERATURA

Podstawowa

John Hedgecoe, Nowy podrecznik fotografiij, Warszawa 2005

Ailsa McWhinnie, Fotografia podre¢cznik, Warszawa 2004

Uzupekiajaca

Witold Dederko, Oswietlenie w fotografii, Warszawa 1969

Hanna Maria Giza, W obiektywie, Warszawa 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Fotografia prasowa

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Multimedia i projektowanie

Kierunek studiéw|Nowe Media Specjalnosé
graficzne
Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|5 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnoséci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowang wiedz¢ szczegolowa, z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K Wol K W02 K Wo3

zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
1) yorzystuje r6zne kanaly yIne ze spee) K_U02 K_UI2 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Fotografia reporterska - fotoreportaz, zasady pracy fotoreportera, 2 p
Wspotpracy z dziennikarzem piszacym tekst oraz reaserch 3 p
Nauka fotografowania newsowego, reportazowego i archiwizowania wlasnych materiatéw zdjgciowych 10 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ az
5 Akt
Kod Opis Prace Projekty yw n.osc
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, “]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spolecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Ma uporzadkowang wiedz¢ szczegbtowa z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). /]
Ul Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej i [¥]
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatoéw i technik.
K1 iotraﬁ p‘racowabc' w ze.sp,ol'e Przyj mujac w n}m rézne role, efektywnie organizuje wiasng prace i =
rytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. 4 [+]
Jest $wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
K3 [ T o 4]
orzystajac z réznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0
2 Praca wilasna studenta 10 0
Suma 25 0




ECTS

LITERATURA

Podstawowa

Pedro Meyer, Prawda i rzeczywistos¢ w fotografii, Gliwice 2006

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007

Krzysztof Jurecki, Wokot dekady/ fotografia polska lat 90, £odz 2002

Uzupekiajaca

Tomasz Kizny, Niezalezna Agencja Fotograficzna Dementi 1982 - 1991, Wroctaw 2007

Wojciech Zawadzki, 100 fotografii 1975-2006, Wrzesnia 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Fotografia reportazowa

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Multimedia i projektowanie

Kierunek studiéw|Nowe Media Specjalnosé
graficzne
Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|5 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnoséci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowang wiedz¢ szczegolowa, z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K Wol K W02 K Wo3

zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
1) yorzystuje r6zne kanaly yIne ze Spec) K_U02 K_U12 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Fotografia reporterska - fotoreportaz, zasady pracy fotoreportera, 2 p
Wspdtpracy z dziennikarzem piszacym tekst oraz reaserch 3 p
Nauka fotografowania newsowego, reportazowego i archiwizowania wlasnych materiatéw zdjgciowych 10 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
Kod Opis Prace Projekty Akty'w 1ose
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Ma uporzadkowana wiedz¢ szczegélowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). @ = 71
U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik. 71 7] 7]
K1 iotraﬁ p.racowaé w ze.sp,ol.e przyj mujac w gim r6zne role, efektywnie organizuje wtasng prace i
rytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. 52
Jest $wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
K3 ! y m ! ¢ re ry y W Zy ym yeJ
korzystajac z roznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0
2 Praca wilasna studenta 10 0




Suma

25

ECTS

LITERATURA

Podstawowa

Pedro Meyer, Prawda i rzeczywisto$¢ w fotografii, Gliwice 2006

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007

Krzysztof Jurecki,Wokot dekady/ fotografia polska lat 90, £.6dz 2002

Uzupekiajaca

Tomasz Kizny, Niezalezna Agencja Fotograficzna Dementi 1982 - 1991, Wroctaw 2007

Wojciech Zawadzki, 100 fotografii 1975-2006, Wrzesnia 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Fotografia uzytkowa

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Multimedia i projektowanie

Kierunek studiéw|Nowe Media Specjalnosé
graficzne
Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|5 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnoséci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowang wiedz¢ szczegolowa, z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K Wol K W02 K Wo3

zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
1) yorzystuje r6zne kanaly yIne ze spee) K_U02 K_UI2 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Przeglad fotografii w ustugach on-line 3 p
Fotografia komercyjna w praktyce 3 p
Fotografia kulinarna 3 P
Fotografia produktowa w urzadzeniach do fotografii tzw. 3D 3 p
Fotografia produktowa na stotach bezcieniowych 3 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ az
5 Akt
Kod Opis Prace Projekty yw n.osc
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, [~]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spolecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialnej.
W2 Ma uporzadkowang wiedz¢ szczegbtowa z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). 7 = ™
Ul Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. 7]
U2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej i
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatoéw i technik. 71 7] 7]
K1 iotraﬁ p‘racowabc' w ze.sp,ol'e Przyj mujac w n}m rézne role, efektywnie organizuje wiasng prace i ]
rytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. 4
K3 i est s’wia'domytln. uczeanikiem i lfreato'r?m kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
orzystajac z réznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0
2 Praca wilasna studenta 10 0
Suma 25 0




ECTS

LITERATURA

Podstawowa

John Hedgecoe, Nowy podrecznik fotografiij, Warszawa 2005

Ailsa McWhinnie, Fotografia podre¢cznik, Warszawa 2004

Witold Dederko, Oswietlenie w fotografii, Warszawa 1969

Uzupekiajaca

Hanna Maria Giza, W obiektywie, Warszawa 2005

Gerhard Teicher, Fototechnika, Warszawa 1982




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Fotografia produktowa

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Multimedia i projektowanie

Kierunek studiéw|Nowe Media Specjalnosé
graficzne
Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|5 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnoséci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowang wiedz¢ szczegolowa, z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K Wol K W02 K Wo3

zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
1) yorzystuje r6zne kanaly yIne ze spee) K_U02 K_UI2 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Przeglad fotografii w ustugach on-line 3 p
Fotografia komercyjna w praktyce 3
Fotografia kulinarna 3
Fotografia produktowa w urzadzeniach do fotografii tzw. 3D 3
Fotografia produktowa na stotach bezcieniowych 3 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
5 Akt
Kod Opis Prace Projekty yw n.osc
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, [~]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Ma uporzadkowang wiedz¢ szczegbtowa z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). | 7] 7
Ul Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki. 4]
U2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej i =]
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem roznych kanatow i technik. 71 ' "
K1 iotraﬁ p‘racowabc' w ze.sp,ol'e Przyj mujac w gim rézne role, efektywnie organizuje wiasng prace i =
rytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. 4
K3 i est éwigdomm uczeanikiem i lfreato'r?m kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
orzystajac z réznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0




Praca wilasna studenta 10
Suma 25
ECTS 1
LITERATURA
Podstawowa

John Hedgecoe, Nowy podrecznik fotografiij, Warszawa 2005

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrg¢cznik, Warszawa 2004

Witold Dederko, Oswietlenie w fotografii, Warszawa 1969

Uzupekiajaca

Hanna Maria Giza, W obiektywie, Warszawa 2005

Gerhard Teicher, Fototechnika, Warszawa 1982




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Fotografia artystyczn

a

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Multimedia i projektowanie

Kierunek studiéw|Nowe Media Specjalnosé
graficzne
Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|5 Forma zaliczenia|Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnoséci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowang wiedz¢ szczegolowa, z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K Wol K W02 K Wo3

zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
0 yorzystuje r6zne kanaly yIne ze Spec) K_U02 K_U12 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Fotografia studyjna - ustawienia §wiate, funkcja nadajnikow i praca na grupach lamp 3 p
Praktyczne zastosowanie lamp btyskowych systemowych i studyjnych 3 p
Praca z cztowiekiem na planie 3 P
Modelowanie $wiattem statym i bluskowym 3 p
Modyfikatory $wiatta 3 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ o
Kod Opis Prace Projekty Akty'w nose
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Ma uporzadkowang wiedz¢ szczegélowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). 7 = W
U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik. 71 7] 7]
K1 iotraﬁ p.racowaé w ze'sp,ol.e przyj mujac w gim rozne role, efektywnie organizuje wtasng prace i
rytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. M
K3 Jest s’wia.domyr,n. uczeanikiem i l?reato.r,em kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je
korzystajac z roznych jego form i mediow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0




Praca wilasna studenta 10
Suma 25
ECTS 1
LITERATURA
Podstawowa

Charlotte Cotton, Fotografia jako sztuka wspotczesna, Krakow 2010

Adam Sobota, Konceptualnos¢ fotografii, Bielsko-Biata 2004

Jerzy Piwowarski, Fotografia artystyczna i jej wystawiennictwo w Polsce okresu migdzywojennego, Czgstochowa 2004

Uzupekiajaca

Zbigniew Tomaszczuk, Swiadomos¢ kadru / szkice z estetyki fotografii, Wrzesnia 2003

Wiestaw Banach, Zdzistaw Beksinski / antologia twdrczosci, Rzeszow 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Kompozycja obrazu fotograficznego

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media

Specjalnos¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztalcenia|Specjalno$ciowy

Jezyk wyktadowy|

Polski

Semestr|5

Forma zaliczenia

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu wyksztatcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i swiadomego wykorzystywania technik

fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania

si¢ zapisem fotograficznym do celowwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow
fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Wiedza ogdlna zwigzana z fotografiag

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, j¢zykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.

W2

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_W01 K W02 K_W03

Umiejetnosci

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Wykorzystuje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
1) yorzystuje r6zne kanaly yIne ze spee) K_U02 K_UI2 K_U13 K_K08
kulturalnej i medialne;j. - - - -
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatéw i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace
i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. K K01 K K03 K K08
K3 Jest sSwiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym,
animuje je korzystajac z ré6znych jego form i mediow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Fotografia studyjna - ustawienia §wiate, funkcja nadajnikow i praca na grupach lamp 3 p
Praktyczne zastosowanie lamp btyskowych systemowych i studyjnych 3 p
Praca z cztowiekiem na planie 3 P
Modelowanie $wiatlem statym i bluskowym 3 p
Modyfikatory §wiatta 3 p
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
5 Akt
Kod Opis Prace Projekty yw n.osc
na zajeciach
kontrolne
15% 80% 5%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spolecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Ma uporzadkowang wiedz¢ szczegbtowa z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). 71 7] 7]
Ul Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedzg¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej i [#]
medialne;j.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatoéw i technik. 71 7] "
K1 Potrafi p‘racowabc w ze.sp,ol'e Przy] mujac w 1?1m rézne role, efektywnie organizuje wiasng prace i =
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
Jest $wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje je =
K3 korzystajac z roznych jego form i medidw.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw 15 0
2 Praca wilasna studenta 10 0




Suma

25

ECTS

LITERATURA

Podstawowa

Charlotte Cotton, Fotografia jako sztuka wspétczesna, Krakéw 2010

Adam Sobota, Konceptualno$¢ fotografii, Bielsko-Biata 2004

Jerzy Piwowarski, Fotografia artystyczna i jej wystawiennictwo w Polsce okresu migdzywojennego, Czgstochowa 2004

Uzupekiajaca

Zbigniew Tomaszczuk, Swiadomos¢ kadru / szkice z estetyki fotografii, Wrzesnia 2003

Wiestaw Banach, Zdzistaw Beksinski / antologia tworczosci, Rzeszoéw 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Podstawy budowy obrazu filmowego

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|3 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta

Razem 90 Razem 0

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program wykladu obejmuje szczegélowe omoéwienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkdéw i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu montazu filmu oraz oparatorki filmowe;j

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.

Kompetencje spoleczne

K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Rodzaje montazu : montaz destrukcyjny i niedestrukcyjny 2
Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2
Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 20
Montaz liniowy i nieliniowy, 2
Nieliniowy montaz wideo - funkcje, 1 praktyczne zastosowanie 2
Montaz online i offline 1
Konwersje formatéw obrazu 1
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10s¢
Kontrolne na zajeciach
30% 50% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,

W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.

W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych nosnikéw informacji z ukierunkowaniem na jej
W3 P 4 wiedzg . Yo ROSTIKOW ThFormac) 9
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
U1 L . . .
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 J est éwiadqmym Lrl(.:zestni.kiem i kretatorer.n' kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z roznych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 90 0
ECTS 4 4

LITERATURA




Podstawowa

A Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984

Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrecznik / th. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo "Helion" , 2004

Uzupeiajaca

C. Lewis (tech. cons.) 101 Essential Tips, Exploring Multimedia. DorlingKindersley'97

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Podstawy montazu komputerowego

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|3 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta

Razem 90 Razem 0

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program wykladu obejmuje szczegélowe omoéwienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkdéw i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu montazu filmu oraz oparatorki filmowe;j

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.

Kompetencje spoleczne

K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Rodzaje montazu : montaz destrukcyjny i niedestrukcyjny 2
Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2
Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 20
Montaz liniowy i nieliniowy, 2
Nieliniowy montaz wideo - funkcje, 1 praktyczne zastosowanie 2
Montaz online i offline 1
Konwersje formatéw obrazu 1
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ Aktywnosé

Kod Opis

Prace Projekty
kontrolne

na zajeciach

30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedz¢ z zakresu elektronicznych nosnikéw informacji z ukierunkowaniem na jej
wy [Mapodstawows wiedze ok Informac *
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
U1 L . . .
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
K1 o SO T ,
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rdznych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 90 0
ECTS 4 4

LITERATURA




Podstawowa

A Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984

Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrecznik / th. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo "Helion" , 2004

Uzupeiajaca

C. Lewis (tech. cons.) 101 Essential Tips, Exploring Multimedia. DorlingKindersley'97

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Montaz filmowy

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|5 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta

Razem 90 Razem 0

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu montazu filmu oraz oparatorki filmowe;j

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Efekty specjalne i praca na greenscreen 10
Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 10
Montaz Adobe Premier Pro oraz After Effect
Nieliniowy montaz wideo - funkcje, i praktyczne zastosowanie
Montaz online i offline
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10s¢
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, 7]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). v]
w3 Ma podstawowa wiedz? z zakresu elf:ktroniczn.ych no,s'n.ik()w .infor.macj 1z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowacé praktyczne skutki proceséw i
Ul L . . :
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
U2 Wykorzystuje rézne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej 1
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
K1 Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejgtnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
K2 J est éwiadqmym 1'1<.:zestni.kiem i krejcltorerpr kultury 1 mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomo$¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 90 0
ECTS 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 A Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984




Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrecznik / th. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo "Helion" , 2004

Uzupehiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

C. Lewis (tech. cons.) 101 Essential Tips, Exploring Multimedia. DorlingKindersley'97




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Projekty filmowe i multimedialne

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|6 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta

Razem 90 Razem 0

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie s
ich na planie
Intermedialno$¢ projektow wideo - wsparcie na platformach internetowych 5
Mechanizmy reklamowe w multimediach
Stworzenie autorskiego projektu intermedialnego 18
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
5 Akt
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, @
Wi historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). [v]
w3 Ma podstawowa wiedz? z zakresu elf:ktroniczn.ych no,s'n.ik()w .infor.macj 1z ukierunkowaniem na jej 7] IZ[
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialnej.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowacé praktyczne skutki proceséw i
Ul L . . :
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
U2 Wykorzystuje rézne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej 1
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
K1 Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosei oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
Jest Swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
K2 . o e Lore Y v Y !
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomo$¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 90 0
ECTS 4 4

LITERATURA

Podstawowa




A.Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984

Czasopismo:Kultura Wspodtczesna . - 2015, 2 (86), s. 118-125 Rejestracja sygnatow fonicznych / Bolestaw Urbanski,
Wydawnictwa Komunikacji i £acznosci , 1990 ISBN:83-206-0899-9

Analogowe i cyfrowe... : casus twoérczosci Zbigniewa Rybczynskiego / lwona Grédz

Uzupeiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

Jones H. F., Desktop Digital Video Production, Prentice Hall, Upper Saddle River, NJ, USA, 1999

C. Lewis (tech. cons.) 101 Essential Tips, Exploring Multimedia. DorlingKindersley'97




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Reklama i wideoclip

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|6 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta

Razem 90 Razem 0

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.

Kompetencje spoleczne

K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie 5
ich na planie
Intermedialno$¢ projektow wideo - wsparcie na platformach internetowych 5
Mechanizmy reklamowe w multimediach
Stworzenie autorskiego projektu intermedialnego 18
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10se
Kontrolne na zajeciach
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowg wiedze z zakresu elektronicznych no$nikéw informacji z ukierunkowaniem na jej E

praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i

ul zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 J est éwiadqmym Lrl(.:zestni.kiem i kretatorer.n' kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rdznych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 60 0
Suma 90 0
ECTS 4 4

LITERATURA

Podstawowa




A.Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984

Czasopismo:Kultura Wspodtczesna . - 2015, 2 (86), s. 118-125 Rejestracja sygnatow fonicznych / Bolestaw Urbanski,
Wydawnictwa Komunikacji i £acznosci , 1990 ISBN:83-206-0899-9

Analogowe i cyfrowe... : casus twoérczosci Zbigniewa Rybczynskiego / lwona Grédz

Uzupeiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

Jones H. F., Desktop Digital Video Production, Prentice Hall, Upper Saddle River, NJ, USA, 1999

C. Lewis (tech. cons.) 101 Essential Tips, Exploring Multimedia. DorlingKindersley'97




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Grafika w tekstach kultury

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|6 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Grafika w tekstach kultury- oméwienie zagadnien podstawowych. 3
Systemy wystawiennicze - analogowe oraz multimedialne, grafika w tekstach- ¢w. 5
Reklama partyzancka oraz reklama niestandardowa 4
Reklama poza mediami jak wykorzysta¢ zjawisko synergii w elementach promocyjnych 3
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10se
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, []
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowg Wiedzg z zakresu elf:ktroniczn.ych nors'n.ik(')w .inf01jmacji z ukierunkowaniem na jej ]
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je O
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
K2 | N o
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 0

LITERATURA

Podstawowa




Newark, Quentin. Design i grafika dzisiaj, Wydano: Warszawa : ABE Dom Wydawniczy , 2006

Racinowski, Krzysztof. Oprac. Grafika wczoraj i dzi§, Wydano: Warszawa : Panstwowe Wydawnictwo Naukowe , 1974

Uzupehiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

A. murduch, Kreatywno$¢ w reklamie, Wydawncictwo naukowa PWN, 2003 rok.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Visual merchandising

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|6 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Wykorzystanie elemwntéw wizualnych w sprzedazy 3
Systemy wystawiennicze - analogowe oraz multimedialne 5
Reklama partyzancka oraz reklama niestandardowa 4
Reklama poza mediami jak wykorzysta¢ zjawisko synergii w elementach promocyjnych 3
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, []
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych nosnikéw informacji z ukierunkowaniem na jej
W3 P 4 wiedze _ yeh nosnikow informacy 1 O
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
K2 | N o
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 0

LITERATURA

Podstawowa




D. Dalinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Wyd. GWP, Gdansk 2008 rok

Lindrstron M., Zakupologia: prawda i ktamstwa o tym dlaczego kupujemy, Wydano: Krakow : Spoteczny Instytut Wydawniczy ,
2009

Uzupehiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

A. murduch, Kreatywno$¢ w reklamie, Wydawncictwo naukowa PWN, 2003 rok.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Projekty uzytkowe - reklama telewizyjna

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|6 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.

Kompetencje spoleczne

K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie 1
ich na planie
Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciagnac widza w gre 1
Mechanizmy reklamowe w multimediach 1
Stworzenie autorskiego projektu reklamowego 12
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych nosnikéw informacji z ukierunkowaniem na jej
w3 P 4 wieezs . yen o Teow I oTmAd 9
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 J est éwiadqmym Lrl(.:zestni.kiem i kretatorer.n' kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1

LITERATURA

Podstawowa




Manovich L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006

Hafmokl J. Internet jako nowe dobro wspdlne, Warszawa 2009

Uzupehiajaca

Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006

A.Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Projekty uzytkowe - reklama internetowa

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Multimedia i projektowanie
graficzne

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|6 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.

Kompetencje spoleczne

K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie 1
ich na planie
Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciagnac widza w gre 1
Mechanizmy reklamowe w multimediach 1
Stworzenie autorskiego projektu reklamowego 12
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych nosnikéw informacji z ukierunkowaniem na jej
w3 P 4 wieezs . yen o Teow I oTmAd 9
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 J est éwiadqmym Lrl(.:zestni.kiem i kretatorer.n' kultury i medidéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1

LITERATURA

Podstawowa




Manovich L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006

Hafmokl J. Internet jako nowe dobro wspdlne, Warszawa 2009

Uzupehiajaca

Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006

A.Wojtkiewicz: Elementy syntezy filtrow cyfrowych, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 1984




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzgggzsﬁr)mom Public Relations w Internecie - warsztaty prz;ilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢ f:kl;:lilcnl:elations, Social Media i
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|T11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta ze wspotczesnymi technikami public relations w Internecie. Wyposazenie studentow w wiedze z zakresu public
relations w Internecie na przyktadzie poszczeg6lnych probleméw z zakresu nowych zjawisk komunikacji spotecznej i modelu przestrzeni
medialnej winternecie; Rozw6j komunikacji i zmiany spolecznej wywotany przez nowe zjawiska komunikacji i zmiang modelu przestrzeni
medialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediéw spoleczno$ciowych, blogéw, serwisow wideo, aplikacji do obrébki i publikacji
zdje¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w zakresie public relations. Student powinien rozpoznawacé i rozréznia¢ narzedzia public relations w
Internecie oraz prawidlowo wybiera¢ je do wlasnych zadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu komunikacji spoteczne;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi ma uporzadkowang i podstawowa wiedze¢ w zakresie public relations w Internecie

ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
w2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediéw spotecznosciowych, Internetu i mediow
cyfrowych.

K_W02, K_W03, K_W06

opisuje wybrane metody public relations w Internecie z ukierunkowana na ich
W3 praktyczne zastosowanie w mediach spoteczno$ciowych, blogach, serwisach wideo,
aplikacjach do obrébki i publikacji zdj¢¢ oraz w elektronicznych bazach danych.

Umiejetnosci




U1 wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z metodami
public relations w Internecie.
U2 pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie public relations w K U02,K U10,K 07
Internecie.
Us potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan
warsztatowych.
Kompetencje spoleczne
K1 ma $wiadomos$¢ wagi public relations w Internecie w ksztattowaniu wigzi
spotecznych na poziomie lokalnym iglobalnym
K3 potrgﬁ Wspf'){dzialaé w gmpie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu K_KO05,K_10,K_K12
public relations w Internecie.
K3 efektywnie organizuje wlasna prace, potrafi okresli¢ priorytety stuzace realizacji
zadan warsztatowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Strategie PR w Internecie. 2
Internet 1 media spoteczno$ciowe jako narzedzie komunikacji w public relations. 2
Witryna internetowa jako narzedzie public relations. 2
Organizacja internetowego biura public relations. 2
Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie. 2
Organizacja firmy public relations w Internecie. 2
Monitorowanie mediéw on-line. 2
Pozycjonowanie witryny public relations. 2
Praca z grupami dyskusyjnymi online. 2
Internetowe narzedzia komunikacji. 2
Media spotecznosciowe w public relations. 2
Tworzenie blogéw 1 mikroblogéw w public relations. 2
Tworzenie serwisow wideo w public relations. 2
Tworzenie baz danych w public relations. 2
Internetowy savoir---vivre. 2




RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ L.
Kod Opis Prace Projekty Akty.Wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie public relations w Internecie
ma uporzadkowana i podstawowa wiedzg¢ w zakresie pokrewnych nauk spotecznych: (4
socjologii, komunikowania spotecznego, mediow spoteczno$ciowych, Internetu i mediéw cyfrowych.
U1 wysz.ukuj e,.analizuj e, selek.cj onuje i dokumentuje informacje zwigzane z metodami @
public relations w Internecie.
2 ?Od kier.unkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie public relations w =]
nternecie.
potrafi oceni¢ przydatnos$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan
U3 warsztatowych. E
K1 ma $wiadomo$¢ wagi public relations w Internecie w ksztattowaniu wiezi [~]
spolecznych na poziomie lokalnym iglobalnym
K2 poﬁéﬁ wspéidzialac’ w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu
public relations w Internecie.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1. Wallace P., Psychologia Internetu, Poznan 2004
1 2. Nowina Konopka M., Informorfoza zarzadzanie informacja w nowych mediach, Krakow 2017
3. Jaskiernia A. Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006
Uzupemhiajaca
Manovich L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006
Red. Gackowski T., Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, Warszawa 2013
1 Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspdlne, Warszawa 2009

Red. Drzyzga P., Nowe media tradycyjne $rodki przekazu, Tychy 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzgggzsﬁr)mom Media Relations w Internecie - warsztaty prz;ilcr)ndiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢ f:kl;:lilcnl:elations, Social Media i
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|T11 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 30 Razem 0
ECTS 4 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studenta ze wspotczesnymi technikami media relations winternecie. Wyposazenie studentéw w wiedzg z zakresu media relations
w Internecie na przyktadzie poszczeg6lnych probleméw z zakresu nowych zjawisk komunikacji spotecznej i modelu przestrzeni medialne;
wlinternecie; Rozwoj komunikacji i zmiany spotecznej wywotany przez nowe zjawiska komunikacji i zmiang

modelu przestrzeni medialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediéw spotecznosciowych, blogdéw, serwisow wideo,

aplikacji do obrdbki i publikacji zdjg¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w zakresie media relations. Student powinien rozpoznawac i
rozrdznia¢ narzedzia media relations w Internecie oraz prawidtowo wybiera¢ je do wlasnych zadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiadaé podstawowsa wiedze z zakresu:
) wiedza o mediach
1 komunikacji spoteczne;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 ma uporzadkowang i podstawowa wiedz¢ w zakresie media relations w Internecie.

ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
W2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediéw spotecznosciowych, Internetu i
mediow cyfrowych.

K_W02, K_W03, K_W06




opisuje wybrane metody media relations w Internecie z ukierunkowana na ich
W3 praktyczne zastosowanie w mediach spoteczno$ciowych, blogach, serwisach wideo,
aplikacjach do obrébki i publikacji zdj¢¢ oraz w elektronicznych bazach danych.
UmiejetnosSci
U1 wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z metodami
media relations w Internecie.
2 pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie media relations w K _U02,K U10,K 07
Internecie.
U3 potrafi oceni¢ przydatno$¢ roznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan
warsztatowych.
Kompetencje spoleczne
K1 ma $wiadomo$¢ wagi media relations w Internecie w ksztattowaniu wigzi
spotecznych na poziomie lokalnym iglobalnym
K2 potre.lﬁ wspfﬁldzialaé w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu K KO05,K 10, K K12
media relations w Internecie.
K3 efektywnie organizuje wtasng prace, potrafi okresli¢ priorytety stuzace realizacji
zadan warsztatowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Strategie MR w Internecie. 2
Internet i media spoteczno$ciowe jako narz¢dzie komunikacji w media relations. 2
Witryna internetowa jako narzedzie media relations. 2
Organizacja internetowego biura media relations. 2
Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie. 2
Organizacja firmy media relations w Internecie. 2
Monitorowanie mediow on-line. 2
Pozycjonowanie witryny media relations. 2
Praca z grupami dyskusyjnymi online. 2
Internetowe narzg¢dzia komunikacji. 2
Media spotecznosciowe w media relations. 2
Tworzenie blogéw i mikroblogéw w media relations. 2
Tworzenie serwisow wideo w media relations. 2




Tworzenie baz danych w media relations. 2

Internetowy savoir-vivre. 2

RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Egzamin/

g Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty y.Wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Wi ma uporzagdkowang i podstawowg wiedzg w zakresie media relations w Internecie.

ma uporzagdkowang i podstawowg wiedzg w zakresie pokrewnych nauk spotecznych: E
w2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediow spoleczno$ciowych, Internetu i

mediow cyfrowych.

[<]

wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z metodami

[<]
[<]
[<]

U1l . . .
media relations w Internecie.
2 ?Od kier.unkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie media relations w
nternecie.
potrafi oceni¢ przydatnos$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan )
U3 warsztatowych. E
K1 ma $wiadomos$é Wagi rn.edia relation.s w Internecie w ksztattowaniu wiezi E E
spolecznych na poziomie lokalnym iglobalnym
K2 potr?ﬁ wsp.éidzialac' w gru.pie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu
media relations w Internecie.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 30 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1. Manovich L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006
2. Red. Gackowski T., Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, Warszawa 2013
1 3. Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspoélne, Warszawa 2009
4. Red. Drzyzga P., Nowe media tradycyjne srodki przekazu, Tychy 2007
Uzupehiajaca
1. Ali M., Marketing i public relations w matej firmie, Wydawnictwo Helion, Gliwice2009.
2. Andrzejewski P., Kot W., Media Relations. Budowanie wizerunku firmy, Poltext, Warszawa2002.
1 3. Budzynski W., Public Relations. Zarzadzanie reputacjg firmy, Poltext, Warszawa2003.
4. Smektata T., Public Relations w Internecie, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Warsztaty z reklamy w internecie

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Public Relations, Social Media i

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
reklama
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studenta ze wspolczesnymi technikami reklamy winternecie. Wyposazenie studentow w wiedze z zakresu reklamy w Internecie na
przyktadzie organizacji kampanii reklamowej winternecie; Rozwoj komunikacji i zmiany spotecznej wywotany przez nowe zjawiska
komunikacji i zmian¢ modelu przestrzenimedialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediéw spoteczno$ciowych, blogéw, serwisow
wideo, aplikacji do obrobki i publikacji zdj¢¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w zakresie r6znych form reklamy winternecie. Student
powinien rozpoznawac i rozroéznia¢ narze¢dzia reklamy w Internecie oraz prawidlowo wybiera¢ je do wlasnych zadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu komunikacji spoteczne;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi ma uporzadkowana i podstawowa wiedzg w zakresie reklamy w Internecie.

ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:

w2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediéw spotecznosciowych, Internetu i

mediow cyfrowych.

K_W02, K_W03, K_W06

opisuje wybrane metody reklamy w Internecie z ukierunkowana na ich praktyczne

W3 zastosowanie w mediach spoteczno$ciowych, blogach, serwisach wideo,

aplikacjach do obrébki i publikacji zdj¢¢ oraz w elektronicznych bazach danych.

Umiejetnosci




U1 wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z metodami
reklamy w Internecie.
U2 pod kier}lnkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy w K U02,K U10,K 07
Internecie.
Us potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan
warsztatowych.
Kompetencje spoleczne
K1 ma $wiadomos$¢ wagi reklamy w Internecie w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K3 potrafi Wspé{dzia{a.c' w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu K K05,K 10, K K12
reklamy w Internecie.
K3 efektywnie organizuje wlasna prace, potrafi okresli¢ priorytety stuzace realizacji
zadan warsztatowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Strategie reklamy w Internecie. 2
Witryna internetowa jako narzedzie reklamy. 2
Organizacja internetowego biura reklamy. 2
Tworzenie komunikatu reklamowego w Internecie. 2
Organizacja firmy reklamowej w Internecie. 2
Organizacja kampanii reklamowej w Internecie. 2
Pozycjonowanie witryny reklamowe;j 2
Internetowe narzg¢dzia komunikacji w reklamie. 1
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 ma uporzadkowana i podstawowa wiedz¢ w zakresie reklamy w Internecie.
ma uporzadkowana i podstawowa wiedzg¢ w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
W2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediow spoteczno$ciowych, Internetu i
medidéw cyfrowych.
Ul wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z metodami
reklamy w Internecie.
U2 ?od kier'unkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy w
nternecie.




potrafi oceni¢ przydatnos$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan

U3 warsztatowych.
K1 ma ?wigdomos’é Wagi reklamy w Internecie w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K2 potrafi wspoldz1alaF w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu E|
reklamy w Internecie.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Hirszfeld A., Co rzadzi obrazem? Krakow 2015
Uzupehiajaca
1 Grzenia J., Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2006




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(modutu) Reklama internetowa - warsztaty przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny

Public Relations, Social Media i

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta ze wspotczesnymi technikami reklamy internetowej. Wyposazenie studentow w wiedzeg z zakresu reklamy internetowej
na przyktadzie organizacji kampanii reklamowejinternetowej; Rozwdj komunikacji i zmiany spotecznej wywolany przez nowe zjawiska
komunikacji i zmian¢ modelu przestrzenimedialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediéw spoteczno$ciowych, blogéw, serwisow
wideo, aplikacji do obrobki i publikacji zdje¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w zakresie réznych form reklamyinternetowej. Student
powinien rozpoznawac i rozroéznia¢ narze¢dzia reklamy w Internecie oraz prawidlowo wybiera¢ je do wlasnychzadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu komunikacji spoteczne;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg¢ w zakresie reklamy internetowe;.

ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
w2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediéw spotecznosciowych, Internetu i

medidéw cyfrowych. K W02, K W03, K W06

opisuje wybrane metody reklamy internetowej z ukierunkowana na ich praktyczne
W3 zastosowanie w mediach spoteczno$ciowych, blogach, serwisach wideo,
aplikacjach do obrébki i publikacji zdj¢¢ oraz w elektronicznych bazach danych.

Umiejetnosci




U1 wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z metodami
reklamy internetowe;.
U2 pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy internetowe;. SRS L D
Us potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan
warsztatowych.
Kompetencje spoleczne
K1 ma $wiadomos$¢ wagi reklamy internetowej w ksztattowaniu wigzi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K3 potrafi Wspé{dzialaé w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu K K05,K 10, K K12
reklamy internetowe;j.
K3 efektywnie organizuje wlasna prace, potrafi okresli¢ priorytety stuzace realizacji
zadan warsztatowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Strategie reklamy w Internecie. 2
Witryna internetowa jako narzedzie reklamy. 2
Organizacja internetowego biura reklamy. 2
Tworzenie komunikatu reklamowego w Internecie. 2
Organizacja firmy reklamowej w Internecie. 2
Organizacja kampanii reklamowej w Internecie. 2
Pozycjonowanie witryny reklamowe;j. 2
Internetowe narzg¢dzia komunikacji w reklamie. 1
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 ma uporzadkowana i podstawowa wiedz¢ w zakresie reklamy internetowe;.
ma uporzadkowana i podstawowa wiedzg¢ w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
W2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediow spoteczno$ciowych, Internetu i
medidéw cyfrowych.
Ul wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z metodami
reklamy internetowe;.
U2 pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy internetowe;.




potrafi oceni¢ przydatnos$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan

U3 warsztatowych.
K1 ma .éwigdomoéé Wagi reklamy internetowej w ksztattowaniu wigzi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K2 potrafi w.spéldzialac'.w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu
reklamy internetowe;.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Wallace P., Psychologia Internetu, Poznan 2004
Uzupeiajaca
1 Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Gamifikacja

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|5 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami technikgamingowych wykorzystywanych w relacjach spotecznych oraz w grach . Program ¢wiczen
obejmuje szczegdtowe omdwienie zagadnien gamingowych, ktére sktadaja si¢ na nowoczesne formy pracy .

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




Onepress

U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Wykorzystywanie schematéw i mechanizmdéw znanych z gier poza kontekstem gier, zwtaszcza 3
w roznych dzialaniach grupowych
Socjal Graph - informacje plynace oraz systemy nagradzania
Struktura gry - jak budowac¢ hierarchie
Tworzenie wlasnego systemu gamifikacji
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ gz
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
Wi historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja). E Ei
W3 Ma podstawowg Wiedzg z zakresu elf:ktroniczn.ych nors'n.ik(')w .inf01jmacji z ukierunkowaniem na jej 7]
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalne;j i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
K1 Ma $wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaj¢¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 Pawet Tkaczyk - GRYWALIZACIJA. Jak zastosowa¢ mechanizmy gier w dziataniach marketingowych Wydawnictwo:




McStay, Andrew, Reklama cyfrowa : podrgcznik / Andrew McStay ; th. Karolina Jankowiak, Wydawnictwo
Uniwersytetu L.odzkiego , 2020

Uzupehiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

Brian Burke - Gamify: How Gamification Motivates People to Do Extraordinary Things




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Gry spolecznos$ciowe

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|5 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami technikgamingowych wykorzystywanych w relacjach spotecznych oraz w grach . Program ¢wiczen
obejmuje szczegdtowe omdwienie zagadnien gamingowych, ktére sktadaja si¢ na nowoczesne formy pracy .

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Wykorzystywanie schematéw i mechanizmdéw znanych z gier poza kontekstem gier, zwtaszcza 3
w roznych dzialaniach grupowych
Socjal Graph - informacje plynace oraz systemy nagradzania
Struktura gry - jak budowac¢ hierarchie
Tworzenie wlasnego systemu gamifikacji
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ Y
Kod Opis Prace Projekty Akty}'v nose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;.
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w3 Ma podstawowa wiedz? z zakresu elf:ktroniczn.ych no,s'n.ik()w .infor.macj 1z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialnej.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowacé praktyczne skutki proceséw i
Ul L . . :
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
U2 Wykorzystuje rézne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej 1
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosei oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
K1 | one AN WIeT) ,
zastosowac do osiggnigcia ztozonych celow.
Jest swiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
K2 | mym uezesint atorem
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 Pawet Tkaczyk - GRYWALIZACIJA. Jak zastosowaé mechanizmy gier w dziataniach marketingowych Wydawnictwo:

Onepress




McStay, Andrew, Reklama cyfrowa : podrgcznik / Andrew McStay ; th. Karolina Jankowiak, Wydawnictwo
Uniwersytetu L.odzkiego , 2020

Uzupehiajaca

R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3

Brian Burke - Gamify: How Gamification Motivates People to Do Extraordinary Things




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Influence na platformach spolecznosciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Public Relations, Social Media i

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
reklama
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|5 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 20 Praca wtasna studenta

Razem 50 Razem 0

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z technologiami wykorzystywanymi na platformach spoleczno$ciowych oraz ze strategiami w marketingu na

platformach spoteczno$ciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

student zna podstawowe zagadnienia z marketingu i rodzaje platform spotecznosciowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma.uporzqdkowane; wiedzg s.zczegéiowq z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja) K_W01 K W02 K_W03
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzana ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U12




U3 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
kulturalnej i medialne;j.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Modele komunikacji w marketingu elektronicznym. 3
Pomiary skuteczno$ci i optymalizacja kampanii reklamowych. Konfiguracja i planowanie kampanii 10
reklamowych z wykorzystaniem serwerow reklam.
Platformy w mediach spoteczno$ciowych ich analiza oraz wykorzystywanie w praktyce. 8
Wptyw marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz wptyw na poczte elektroniczng. 3
Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spotecznos$ciowych w 6
marketingu i analizy sieci spotecznych.
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ %
- Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, ] D
Wi historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowana wiedzg s‘zczeg()lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ] o
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D D
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
U1 . . o L
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U3 Wykorzystuje rdzne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej 1
medialnej. D
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i D
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespolem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy. D
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D []

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne

1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiéw

30

0




Praca wlasna studenta 20 0

Suma 50 0

ECTS 4

LITERATURA

Podstawowa

M. Filiciak, G. Ptaszak, Komunikowanie si¢ w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, seniotya, Wydawnictwa Akademickie i
Profesionalne, Warszawa 2009 r.

J. Krolewski, P. Sala, E- Marketing. Wspoélczesne trendy. Pakiet Startowy, wyd. PWN, Warszawa 2020

Uzupeiajaca

P. Kotler, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 4.0 Era cyfrowa, Wyd. mt biznes, Warszawa 2017

E- Marketing, planowanie, narzedzia, praktyka, red. G. Mazurek, Wyd. Poltext, Warszawa 2018

A. McStay, Reklama cyfrowa, Podrecznik, Analiza dziatan reklamowych najwickszych §wiatowych firm medialnych, wyd.
Uniwersytetu Lodzkiego, £6dZ 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Marketing na platformach spolecznosciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|5 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 20 Praca wtasna studenta
Razem 50 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z technologiami wykorzystywanymi w marketingu elektronicznym oraz ze strategiami w marketingu na platformach
spotecznos$ciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawy jezyka HTML, a takze student zna podstawowe zagadnienia z marketingu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialnej.
o Ma.uporza(dkowanq wiedze s.zczeg('){owq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K Wol K W02 K Wo3
zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U12




U3 Wykorzystuje rozne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalno$ci
kulturalnej i medialne;j.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Modele komunikacji w marketingu elektronicznym 3
Pomiary skuteczno$ci i optymalizacja kampanii reklamowych. Konfiguracja i planowanie kampanii 10
reklamowych z wykorzystaniem serwerow reklam.
Marketing w mediach spoteczno$ciowych. Targetowanie behawioralne i reklama sekwencyjna. 8
Marketing w wyszukiwarkach internetowych.Marketing z udziatem poczty elektroniczne;. 3
Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spotecznos$ciowych w 6
marketingu i analizy sieci spotecznych.
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ Y
- Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, ] D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
Ma uporzadkowana wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja
W2 uporza 3 g szezegolowa ( p ja) ] OJ
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). [] D
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U3 Wykorzystuje rézne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej 1
medialnej.
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i D
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D D

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne




Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wiasna studenta 20 0
Suma 50 0
ECTS 4 4
LITERATURA
Podstawowa

M. Filiciak, G. Ptaszak, Komunikowanie si¢ w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, seniotya, Wydawnictwa Akademickie i
Profesionalne, Warszawa 2009 r.

E- Marketing, planowanie, narzedzia, praktyka, red. G. Mazurek, Wyd. Poltext, Warszawa 2018

Uzupehiajaca

J. Krélewski, P. Sala, E- Marketing. Wspoélczesne trendy. Pakiet Startowy, wyd. PWN, Warszawa 2020

P. Kotler, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 4.0 Era cyfrowa, Wyd. mt biznes, Warszawa 2017

A. McStay, Reklama cyfrowa, Podrecznik, Analiza dziatan reklamowych najwickszych swiatowych firm medialnych, wyd.
Uniwersytetu L.odzkiego, 1.6dz 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Marketing

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|IIT Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu w r6znych jednostkach organizacyjnych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Znajomo$¢ podstaw marketingu
B. Umiej¢tno$¢ wspolpracy z roznymi jednostkami organizacyjnymi

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.

- - , — K W01 K_ W02 K W03

o Ma uporzadkowang wiedze szczegdtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) - - -

zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoteczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentéw (klientoéw indywidualnych) oraz )
przedsigbiorstw (klientdw instytucjonalnych) na rynku débr i ustug konsumpcyjnych
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem dobr konsumpcyjnych. Otoczenie 10
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy.Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. Decyzje 6
przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce.
Tworzenie planu marketingowego na przyktadzie wybranych jednostek organizacyjnych. 6
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii marketingowe;. 6
Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny przedsiebiorstwa
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
. Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
w2 Ma. uporzadkowana wiedzg s‘zczeg()lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ] H|
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D D
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
U1l o o L
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. Il
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i [:I
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa

Kaczmarczyk, Stanistaw, Badania marketingowe, Wydano: Warszawa : Pafistwowe Wydawnictwo Ekonomi , 1997

Kotler, Philip, Marketing, Wydano: Warszawa : Polskie Wydawnictwo Ekonomicz , 2002

Uzupeiajaca

Grzegorczyk, Wojciech. Marketing na rynku miedzynarodowym, Wydano: Krakéw : Oficyna Ekonomiczna. Oddziat , 2009

Sztucki, Tadeusz. Marketing przedsi¢biorcy i menedzera, Wydano: Warszawa : "Placet" , 1996

Payne, Adrian. Marketing ustug, Wydano: Warszawa : Polskie Wydawnictwo Ekonomicz , 1996




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

E-marketing

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|IIT Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu w r6znych jednostkach organizacyjnych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Znajomos$¢ podstaw marketingu
B. Umiejetnos$¢ wspolpracy z réznymi jednostkami organizacyjnymi

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

Wi filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
w2 Ma.uporzqdkowane; wiedzg s.zczegoiowq z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja) K W01 K W02 K W03
zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzana ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoteczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentéw (klientoéw indywidualnych) oraz 5
przedsigbiorstw (klientdw instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpcyjnych
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem dobr konsumpcyjnych. Otoczenie 10
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy. Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. Decyzje 6
przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce.
Tworzenie planu marketingowego na przyktadzie wybranych jednostek organizacyjnych. 6
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii marketingowe;. 6
Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny przedsiebiorstwa
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
. Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
w2 Ma. uporzadkowana wiedzg s.zczeg()lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ] H|
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D D
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
U1l o o L
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. Il
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i [:I
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie koniecznos¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa

E- Marketing, planowanie, narzedzia i praktyka, red. G. Mazurek, Wyd. Poltext, Warszawa 2018 rok.

E- marketing, wspotczesne trendy. Pakiet startowy. Red. merutoryczna J. Krolewski, P. Sala, PWN, warszawa 2014,2016 rok.

Uzupeiajaca

Payne, Adrian, Marketing ustug, Wydano: Warszawa : Polskie Wydawnictwo Ekonomicz , 1996

P. Kotler, G. Amstrong, J. Saunders, V. Wong, Marketing, podrecznik europejski, wyd. PWE, warszawa 2002

E. Michalski, Marketing, podrecznik akademicki, wyd. naukowe PWN, warszawa 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv&?)z;ir)mom Zarzadzanie w mediach spolecznosciowych przzi;?iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé f:kl;::lcn l:elations, Social Media i
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami zarzgdzania w jednostkach organizacyjnych stricte reklamowych, ksztattowanie umiejg¢tnosci
studentéw w zakresie stosowania metod i narz¢dzia zarzadzania strategicznego oraz identyfikowania i rozwijania problemow strategicznych
oraz podnoszenie kompetencji spotecznych studentéw przygotowujacych do pracy w zespole

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajace z realizacji przedmiotu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K W01 K W02 K W03

w2 . .
zorientowang na zastosowania praktyczne.

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

ul mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.

Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnos$ci kulturalnej i

U3 medialne;.

K_U01 K_U02 K_U03

Kompetencje spoleczne

Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng

K1 . . . N .
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy.

Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez

K3 przedmiot.

K_KO01 K K02 K_K03

TRESCI PROGRAMOWE

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

C

L /P

Wprowadzenie do zagadnien— kluczowe pojecia, narz¢dzia i technologie, w tym réwniez typologia
mediéw spoteczno$ciowych.Wprowadzenie podstawowych zagadnien z zakresu public relations, ze
szczegblnym uwzglednieniem typu organizacji jaka jest instytucja publiczna / organizacja sektora
publicznego.

Zarzadzanie mediami spoteczno§ciowymi w kontekscie celow organizacji i z uwzglednieniem jej
charakteru. Budowanie wizerunku organizacji z wykorzystaniem mediow spoteczno$ciowych, w tym
budowanie wizerunku lidera. Wyjasnienie specyficznych uwarunkowan wykorzystania mediow
spotecznosciowych przez instytucje sektora publicznego, w szczegdlnosci administracji publicznej (brak
dyspozycji ustawowej, obowiazek prowadzenia BIP itd.).

Zagrozenia zwigzane z obecnoscig instytucji sektora publicznego w mediach spoteczno$ciowych. Dobre
i zte praktyki, polityki wykorzystywania medidow spoteczno$ciowych, zasady wypowiedzi
przedstawicieli instytucji w mediach spoleczno$ciowych, regulaminy prowadzonych foréw/fan
page’ow/profili/blogdw, prawne uwarunkowania wykorzystania tresci generowanych przez
uzytkownikow i inne podmioty.

Planowanie i realizacja kampanii informacyjnych i promocyjnych za posrednictwem mediow
spotecznosciowych lub ktorych elementem sg dziatania w mediach spoteczno$ciowych. Zaprojektowanie
wybranej kampanii informacyjno-promocyjne;

Analiza wykorzystania mediow spoteczno$ciowych przez wybrane instytucje/organizacje — studia
przypadkow.

RAZEM

15

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kod Opis

Egzamin/
Prace
kontrolne

Projekty

Aktywnosé
na zajeciach

70%

20%

10%

Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.

[]

Ma uporzadkowang wiedze szczegétowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.

w2

L

[

w3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

]

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.

U1




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki. D
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;. ]
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. L]
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
Nowe kierunki w organizacji i zarzadzaniu, Organizacja, kontekty, procesy zarzadzania, red. naukowa B. Glinka, M. Kostera,
1
wyd. Woltres Kluwer, Warszawa 2016
2 S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008
Uzupeiajaca
1 M. Castells, Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008
2 Spoteczenstwo informacyjne- problemy rozwoju, pod red. A. Szewczyk, wyd. Difin, Warszawa 2007
3 G. Bartkowiak, Psychologia w zarzadzaniu, Wydawnictwo Uniwesytetu Ekonomicznego w Poznaniu, poznan 2010




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Marketing w mediach spoltecznosciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|VI Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami marketingowymi w jednostkach organizacyjnych stricte reklamowych,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajace z realizacji przedmiotu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
o Ma.uporza(dkowanq wiedze s.zczeg('){owq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K_W01 K_W02 K_W03
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Wprowadzenie do zagadnien— kluczowe pojecia, narz¢dzia i technologie, w tym réwniez typologia
mediéw spoteczno$ciowych.Wprowadzenie podstawowych zagadnien z zakresu public relations, ze )
szczegblnym uwzglednieniem typu organizacji jaka jest instytucja publiczna / organizacja sektora
publicznego.
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdlnym uwzglgdnieniem sektora publicznego. Otoczenie 4
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy stosowane w instytucjach publicznych. Taktyka marketingu.
Informacje marketingowe. Decyzje przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w mediach 3
spotecznosciowych
Planowanie i realizacja kampanii informacyjnych i promocyjnych za posrednictwem mediow
spotecznosciowych lub ktérych elementem sa dziatania w mediach spolecznosciowych. Zaprojektowanie 4
wybranej kampanii informacyjno-promocyjne;j
Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny przedsigbiorstwa. 2
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
. Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, []
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma uporzadkowang wiedzg szczegotows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ] [
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). ] ]
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z D ]
Ul N o . []
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki. L] ]
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i

krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.




Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa

Kotler, Philip, Marketing, Wydano: Warszawa : Polskie Wydawnictwo Ekonomicz , 2002

Payne, Adrian, Marketing ustug, Wydano: Warszawa : Polskie Wydawnictwo Ekonomicz , 1996

Uzupeiajaca

Bartosik-Purgat, Matgorzata, Media spoteczno$ciowe na rynku miedzynarodowym. Wydano: Warszawa : Difin SA , 2016

Bartosik-Purgat, Matgorzata, Nowe media w komunikacji marketingowej przedsiebiorstw, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2019

Marka na cztery sposoby, Pogorzelski J. Wyd. Wolters Kluwer, 2015




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Warsztaty z reklamy telewizyjnej

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Public Relations, Social Media i

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
reklama
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studenta ze wspolczesnymi technikami reklamy winternecie. Wyposazenie studentow w wiedze z zakresu reklamy w Internecie na
przyktadzie organizacji kampanii reklamowej winternecie; Rozwoj komunikacji i zmiany spotecznej wywotany przez nowe zjawiska
komunikacji i zmian¢ modelu przestrzenimedialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediéw spoteczno$ciowych, blogéw, serwisow
wideo, aplikacji do obrobki i publikacji zdj¢¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w zakresie r6znych form reklamy winternecie. Student
powinien rozpoznawac i rozroéznia¢ narze¢dzia reklamy w Internecie oraz prawidlowo wybiera¢ je do wlasnych zadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu komunikacji spoteczne;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie reklamy telwizyjne;j.

ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:

w2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediéw spotecznosciowych, Internetu i

mediow cyfrowych.

K_W02, K_W03, K_W06

opisuje wybrane metody reklamy w telewizji z ukierunkowana na ich praktyczne

W3 zastosowanie w mediach spoteczno$ciowych, blogach, serwisach wideo,

aplikacjach do obrébki i publikacji zdj¢¢ oraz w elektronicznych bazach danych.

Umiejetnosci




U1 wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z metodami
reklamy w telewizji.
U2 pod k.ie{unkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy w K U02,K U10,K 07
telewizji.
Us potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan
warsztatowych.
Kompetencje spoleczne
K1 ma $wiadomos$¢ wagi reklamy w telewizji w ksztattowaniu wiezi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K3 potrafi WSp('){dZiE.lh.l.C’ w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu K K05,K 10, K K12
reklamy w telewizji.
K3 efektywnie organizuje wlasna prace, potrafi okresli¢ priorytety stuzace realizacji
zadan warsztatowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Strategie reklamy w telewizji. 2
Witryna internetowa jako narzedzie reklamy. 2
Organizacja biura reklamy. 2
Tworzenie komunikatu reklamowego w telewizji. 2
Organizacja firmy reklamowej w telewizji. 2
Organizacja kampanii reklamowej w telewizji. 2
Pozycjonowanie reklamy w telewizji. 2
Narzedzia komunikacji w reklamie. 1
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg¢ w zakresie reklamy telwizyjne;.
ma uporzadkowana i podstawowa wiedzg¢ w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
W2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediow spoteczno$ciowych, Internetu i
medidéw cyfrowych.
Ul wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z metodami
reklamy w telewizji.
U2 iig;i;jzunkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy w




potrafi oceni¢ przydatnos$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan

U3 warsztatowych.
K1 ma ?wigdomos’é Wagi reklamy w telewizji w ksztattowaniu wiezi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K2 potrafi WSpOlelélih.l'C w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu E|
reklamy w telewizji.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Hirszfeld A., Co rzadzi obrazem? Krakow 2015
2 Jenkins H. Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw. Warszawa 2007
3 Chmielecki K. Estetyka intermedialno$ci. Krakow 2008
Uzupehiajaca
1 Grzenia J., Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2006
2 Frydryczak B. Ekspansja obrazoéw: sztuka i media w §wiecie wspotczesnym. Zielona Gora 2000




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(modutu) Obraz filmowy w reklamie przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Public Relations, Social Media i
reklama

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski

Semestr|VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta Praca wtasna studenta
Razem 15 Razem 0

ECTS 1 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studenta ze wspolczesnymi technikami reklamy winternecie. Wyposazenie studentow w wiedze z zakresu reklamy w Internecie na
przyktadzie organizacji kampanii reklamowej winternecie; Rozwoj komunikacji i zmiany spotecznej wywotany przez nowe zjawiska
komunikacji i zmian¢ modelu przestrzenimedialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediéw spoteczno$ciowych, blogéw, serwisow
wideo, aplikacji do obrobki i publikacji zdj¢¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w zakresie r6znych form reklamy winternecie. Student
powinien rozpoznawac i rozroéznia¢ narze¢dzia reklamy w Internecie oraz prawidlowo wybiera¢ je do wlasnych zadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu komunikacji spoteczne;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie reklamy telwizyjne;j.

ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
w2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediéw spotecznosciowych, Internetu i
mediow cyfrowych.

K_W02, K_W03, K_W06

opisuje wybrane metody reklamy w telewizji z ukierunkowana na ich praktyczne
W3 zastosowanie w mediach spoteczno$ciowych, blogach, serwisach wideo,
aplikacjach do obrébki i publikacji zdj¢¢ oraz w elektronicznych bazach danych.

Umiejetnosci




U1 wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z metodami
reklamy w telewizji.
U2 pod k.ie{unkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy w K U02,K U10,K 07
telewizji.
Us potrafi oceni¢ przydatno$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan
warsztatowych.
Kompetencje spoleczne
K1 ma $wiadomos$¢ wagi reklamy w telewizji w ksztattowaniu wiezi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K3 potrafi WSp('){dZiE.lh.l.C’ w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu K K05,K 10, K K12
reklamy w telewizji.
K3 efektywnie organizuje wlasna prace, potrafi okresli¢ priorytety stuzace realizacji
zadan warsztatowych.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L/P
Strategie reklamy w telewizji. 2
Witryna internetowa jako narzedzie reklamy. 2
Organizacja biura reklamy. 2
Tworzenie komunikatu reklamowego w telewizji. 2
Organizacja firmy reklamowej w telewizji. 2
Organizacja kampanii reklamowej w telewizji. 2
Pozycjonowanie reklamy w telewizji. 2
Narzedzia komunikacji w reklamie. 1
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.wn.osc
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
W1 ma uporzadkowang i podstawowa wiedzg¢ w zakresie reklamy telwizyjne;.
ma uporzadkowana i podstawowa wiedzg¢ w zakresie pokrewnych nauk spotecznych:
W2 socjologii, komunikowania spotecznego, mediow spoteczno$ciowych, Internetu i
medidéw cyfrowych.
Ul wyszukuje, analizuje, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z metodami
reklamy w telewizji.
U2 iig;i;jzunkiem opiekuna prowadzi prace warsztatowe w zakresie reklamy w




potrafi oceni¢ przydatnos$¢ réznych metod, procedur, praktyk do realizacji zadan

U3 warsztatowych.
K1 ma ?wigdomos’é Wagi reklamy w telewizji w ksztattowaniu wiezi spotecznych na
poziomie lokalnym i globalnym
K2 potrafi WSpOlelélih.l'C w grupie podczas realizacji zadan warsztatowych z zakresu E|
reklamy w telewizji.
OBCIAZEN IE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 0 0
Suma 15 0
ECTS 1 0
LITERATURA
Podstawowa
1 Hirszfeld A., Co rzadzi obrazem? Krakow 2015
2 Jenkins H. Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw. Warszawa 2007
3 Chmielecki K. Estetyka intermedialno$ci. Krakow 2008
Uzupehiajaca
1 Grzenia J., Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2006
2 Frydryczak B. Ekspansja obrazoéw: sztuka i media w §wiecie wspotczesnym. Zielona Gora 2000




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Warsztaty z reklamy radiowej

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|5 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Scenariusz reklamowy radiowej- praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow 2
Dzwigk w formach radiowych - 2
Mechanizmy reklamowe formach radiowych 2
Stworzenie autorskiego projektu reklamowego 9
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, E]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowg Wiedzg z zakresu elf:ktroniczn.ych nors'n.ik(')w .inf01jmacji z ukierunkowaniem na jej E E
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.
U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
2 Wylforzy§mje rézne kanaty i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej i
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanalow i technik.
Ma $wiadomos$¢ jej wiedzy, ich umiejetnosci k tencji spot h, potrafi j
K1 a §wiadomos¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosei oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia zlozonych celow.
K2 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z rd6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1

LITERATURA

Podstawowa




M. Chylinski,S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo. Warszawa, 2008.

Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009.

Uzupehiajaca

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz,Gdansk : GWP , 2004 .

Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, w: Kultura Wspdtczesna . - 2017, 3 (96), s. 78-90

Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informacyjnych, Krakéw 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Cyfrowe nos$niki audio

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|5 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji stuchowe;j i
wzrokowej. Program ¢iczen obejmuje szczegélowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow,
ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K W01 K W03 K W10
w3 Ma podstawowa wiedzg z zakresu elektronicznych no$nikoéw informacji z ukierunkowaniem

na jej praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialne;j.

Umiejetnosci

U1 Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowac praktyczne skutki

procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.

K U06 K Ul12 K U13 K K07

2 Wykorzystuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci K K08 K K09

kulturalnej i medialne;j.




U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagniecia ztozonych celow.
K3 Jest §wiadomym uczestnikiem i kreatorem kultury i mediow, uczestniczy w zyciu K_K07 K_K08 K_K09
kulturalnym, animuje je korzystajac z réznych jego form i medidéw.
K3 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Scenariusz reklamowy radiowej- praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow 2
Dzwigk w formach radiowych - 2
Mechanizmy reklamowe formach radiowych 2
Stworzenie autorskiego projektu reklamowego 9
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty yWnose
na zajeciach
kontrolne
30% 50% 20%
w1 Ma uporza,dkovyanq podstawowa wiedzg¢ z zakresu nau.k artystycznych, estetyczr.lych, filozoficznych, E]
historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
w2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). E
w3 Ma podstawowa wiedz? z zakresu elf:ktroniczn.ych no,s'n.ik()w .infor.macj 1z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie w wybranej sferze dziatalno$ci medialnej.
Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi prognozowacé praktyczne skutki proceséw i
Ul L . . ;
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.
U2 Wykorzystuje rézne kanaly i techniki komunikacyjne ze specjalistami w sferze dziatalnosci kulturalnej 1
medialnej.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
K1 Ma $wiadomo$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
K2 J est éwiadqmym 1'1<.:zestni.kiem i krejcltorerpr kultury 1 mediow, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
je korzystajac z r6znych jego form i mediow.
K3 Ma $wiadomos¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 Berger J., Polskie Radio, Teatr, Historia, Czg¢$¢ I -Poczatki.




2 Bauer Z., Chudzinski E. Dziennikarstwo 1 §wiat mediow, Krakow 2000,
3 Schopenhauer A. ,Erystyka czyli sztuka prowadzenia sporow, Warszawal993,
Uzupeiajaca
1 Bardijewska S., Muza bez legendy. Szkice o dramaturgii radiowej, Warszawal978.
2 Beliczynski J., Radio jako obiekt zarzadzania, Krakdw2005,
3 Korolko M., Sztuka retoryki, Warszawal990,
4 Kaziow M., O dziele radiowym. Z zagadnien estetyki oryginalnego stuchowiska, Wroctaw1973.
5 Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow2000.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Projekty multimedialne w mediach spotecznosciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Public Relations, Social Media i

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
reklama
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|5 Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 20 Praca wtasna studenta
Razem 50 Razem 0
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zawartos$cig biezacych wydan mediow krajowych i zagranicznych, a takze
tekstow publikowanych w Internecie. Ponadto zaznajomienie si¢ studentéw z tworzeniem réznych projektéw multimedialnych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.

w2

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)
zorientowang na zastosowania praktyczne.

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_W01 K_W02 K_W03

Umiejetnosci

U1

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.




U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki. | K U01 K U02 K U03 K K09
Us Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnos$ci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym. K K01 K K09 K K10
K3 Ma $wiadomos$¢ wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i
globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie 10
Projekt multimedialny zareklamowania produktéw wybranych przedsigbiorstw. 10
Tworzenia kampanii reklamowej za pomoca wybranych prezentacji interaktywnych i prezentacji 8
liniowych.
Utrwalenie wiadomoSci i prezentacja prac studentow. 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ Y
- Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, ] D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
Ma uporzadkowana wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja
W2 uporza 3 g szezegolowa ( p ja) ] OJ
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). [] D
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Ma $wiadomo$¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
K3 Ma $wiadomos¢ wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i globalnym.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne




Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wiasna studenta 20 0
Suma 50 0
ECTS 4 4
LITERATURA
Podstawowa

red. Michat Ostrowicki, Estetyka wirtualno$ci, wyd. "Universitas" , 2005

Sztuka interaktywna. Spoteczny kontekst odbioru : perpektywy Ervinga Goffmana a nowe media / [zabela
Franckiewicz-Olczak, wyd Oficyna Naukowa , 2016

Uzupeiajaca

Ptoski Z., Stownik encyklopedyczny - informatyka., Wroctaw 1999, Grzenia J., Komunikacja j¢zykowa w Internecie. Warszawa:
PWN, 2006.

Manuel Castells, Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2008 / wybrane fragmenty.

Haskin D., Multimedia nie tylko dla ortow, Intersoftland 1995

Jan van Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediow: analiza spoteczenstwa sieci, Warszawa, 2010 / wybrane fragmenty




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Projekty multimediow

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|5 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0
Praca wtasna studenta 20 Praca wtasna studenta

Razem 50 Razem 0

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zawartos$cig biezgcych wydan mediow krajowych i zagranicznych, a takze tekstow publikowanych w Internecie.
Ponadto studentéw z tworzeniem réznych projektéw multimedialnych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

znajomos$¢ programu Microsoft Office

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma uporzadkowana wiedz¢ szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K W01 K W02 K W03
zorientowang na zastosowania praktyczne. B B a
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki. | K U01 K U02 K U03 K K09




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Ma $§wiadomos$¢ znaczenia medidow w wymiarze lokalnym i globalnym. K K01 K K09 K K10
K3 Ma $wiadomos¢ wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym i
globalnym.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie. 10
Projekt multimedialny zareklamowania produktow / ustug wybranych przedsigbiorstw. 10
Tworzenia kampanii reklamowej za pomoca wybranych prezentacji multimedialnych. 8
Utrwalenie wiadomosci i prezentacja prac studentow. 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
- AKt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, D D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
w2 Ma. uporzadkowana wiedzg s‘zczeg()lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ] )
zorientowang na zastosowania praktyczne.
w3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D ]
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z |:]
wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki. D
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Ma $wiadomos¢ znaczenia mediow w wymiarze lokalnym i globalnym.
K3 Ma $wiadomo$¢ wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym i globalnym.

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 20 0




Suma 50 0

ECTS 4

LITERATURA

Podstawowa

Haskin D., Multimedia nie tylko dla ortow, Intersoftland 1995

Jan van Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediéw: analiza spoteczenstwa sieci, Warszawa, 2010 / wybrane fragmenty

Uzupehiajaca

Ploski Z., Stownik encyklopedyczny - informatyka., Wroctaw 1999, Grzenia J., Komunikacja jezykowa w Internecie. Warszawa:
PWN, 2006.

Manuel Castells, Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2008 / wybrane fragmenty.

www.2msystem.pl/tworzenie prezentacji multimedialnych.htm




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Zarzadzanie strategig reklamowg

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Public Relations, Social Media i

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
reklama
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|V Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zasadami i technikami zarzadzania w jednostkach organizacyjnych, stricte reklamowych oraz ksztattowanie
umiejetnosci studentow w zakresie stosowania metod i narzedzi zarzadzania strategicznego

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztatcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na

zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialnej.
o Ma.uporza(dkowanq wiedze s.zczeg('){owq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K Wol K W02 K Wo3

zorientowang na zastosowania praktyczne. - - -
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedze zwigzang ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Istota i geneza zarzadzania strategicznego. Wizja i misja oraz cele strategiczne przedsigbiorstw )
ustugowych.
Analiza makrootoczenia i mikrootoczenie. 2
Taktyka zarzadzania strategiami reklmowymi. Informacje marketingowe. Decyzje przedsiebiorstwa na 4
rynku i znaczenie zarzadzania strategia rynkowa w praktyce.
Analiza wewngtrzna przedsigbiorstwa. Metody analiz portfelowych. 4
Personel jako integralny instrument zarzadzania strategicznego w ustugach. Alianse strategiczne. 3
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ Y
- Akt
Kod Opis Prace Projekty yWROS®
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, []
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
Ma uporzadkowana wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja
W2 uporza 3 g szezegolowa ( p ja) ] ]
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D ]
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i ]
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy. El
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. ]

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

Stacjonarne

Niestacjonarne

1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow

15

0




Praca wlasna studenta 10

Suma 25

ECTS 1

LITERATURA

Podstawowa

Morgan, Mark ,Skuteczne wdrazanie strategii, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN , 2010

Analiza strategiczna przedsiebiorstwa, Gierszewska i Romanowska, wyd. PWE, Warszawa 2013 r.

Uzupeiajaca

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz , Gdansk 2004 .

A. Malarewicz, Konsument a reklama. Studium cywilnoprawnem , Warszawa 2009.

J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

;

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Planowanie kampanii reklomowej - projekt

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Public Relations, Social Media i

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢
reklama
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|V Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii i koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz technikami
odgrywajacymi kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Ma uporzadkowana podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
M dk ied Ok kr diow (Internet, , radio, telewizj
w2 a uporzadkowang wiedzg szczegbtows z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) K_W01 K_W02 K_W03
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Umiejetnosci
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i
mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzana ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat g
W C L /P
Historia 1 filozofia kampanii reklamowych —od fenickiego straganu do Burger Kinga. Réznice 4
miedzykulturowe i trendy w kampaniach reklamowych.
Tworzenie kampanii reklamowej od kuchni. 10
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - projektowanie na przyktadzie wybranych jednostek 10
organizacyjnych.
Prezentacja projektéw kampanii reklamowe;j 6
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 10s¢
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, 7] D
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Maiuporzqdkowanq wiedze s.zczeg(')lowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) ] ]
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). [] D
Ul Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki. D
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowac w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasng prace i
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 4 0




LITERATURA

Podstawowa

Burtenshaw K. Kreatywna reklama. Warszawa 2007, wyd. PWN,  Gebski, Jozef. Skuteczna kampania reklamowa, Wydano:
Instytut Socjalny Gospodarki , 1992

Heath, Robert, Reklama. Wydano: Gdansk : Gdanskie Wydawnictwo Psycholo , 2008

Uzupehiajaca

M. Panczyk, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017

M. Panczyk , Marketing w dziatalno$ci agencji reklamowej, wyd. eMPi2, 2015




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Pl ie funkei q i rekl q ekt Kod
(moduhl) anowanie runkcjonowania agencjl rexKiamowej - proje przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé Public Relations, Social Media i
reklama
Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|V Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 40 Razem 0

ECTS 4 ECTS

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami wspolpracy w agencjach reklamowaych, mediowych i badawczych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagniecie efektow ksztatcenia wynikajace z realizacji przedmiotu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowana podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,
Wi filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.

Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja)

W2 . .
zorientowang na zastosowania praktyczne.

K_W01 K_W02 K_W03

W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Umiejetnosci

Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwigzane z kulturg i

ul mediami z wykorzystaniem réznych technik ich pozyskiwania.

U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwigzana ze studiowanymi dziedzinami nauki. K U01 K U02 K U03




U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiazane z sfera dzialalnosci kulturalnej i
medialnej.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role, efektywnie organizuje wlasna
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialnosc¢ za efekty jego pracy. K K01 K K02 K K03
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez
przedmiot.
TRESCI PROGRAMOWE
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L /P
Rynek reklamy internetowej. Kanaty komunikacji w internecie — rodzaje 4
i koncepcje klasyfikacji. Rodzaje i klasyfikacja podmiotow zwigzanych z rynkiem reklamy w Internecie.
Zaktadanie dziatalnosci krok po kroku - stworzenie agencji reklamowej Wspotraca z agencja - 10
podstawowe zagadnienia .Mechanika dziatania tancuch reklamodawca - agencja - wydawca.
Ocena efektywnosci reklamy. Modele oddziatywania reklamy i ich analiza - ¢wiczena praktyczne 6
Planowanie i realizacja kampanii informacyjnych i promocyjnych za posrednictwem agencji 2
reklamowych. Zaprojektowanie wybranej kampanii informacyjno-promocyjne;.
Personel jako integralny instrument funkcjonowania agencji reklamowe;. 2
RAZEM 0 30 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/
. Akt §¢
Kod Opis Prace Projekty S
na zajeciach
kontrolne
70% 20% 10%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych, ]
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Ma. uporzadkowana wiedzg s.zczegolowq z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja) [] ]
zorientowang na zastosowania praktyczne.
W3 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). D ]
U1 Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje informacje zwiazane z kultura i mediami z
wykorzystaniem roznych technik ich pozyskiwania.
U2 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
U3 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwiagzane z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;. D
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wlasng prace i D
krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy.
K3 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. D

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA




Stacjonarne Niestacjonarne
Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 30 0
Praca wtasna studenta 10 0
Suma 40 0
ECTS 4 0
LITERATURA
Podstawowa

Burtenshaw K. Kreatywna reklama. Warszawa 2007

Janiszewska, Karolina. Wiedza o reklamie, Wydano: Warszawa : "ParkEdukacja" , 2009

Uzupeiajaca

Sutherland, Max.Reklama a umyst konsumenta, Wydano: Warszawa : PWN , 2003

Ggebski, Jozef. Skuteczna kampania reklamowa, Wydano: Instytut Socjalny Gospodarki , 1992

M. Panczyk, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Corel - warsztat obslugi programu

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
U2 . . . .
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K3 Rozumlie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot.
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Budowanie rysunkéw, ksztattéw i elementow graficznych takich jak znak lub symbol za pomoca
programow graficznych (CorelDraw/Adobe Photoshop). Praca z wykorzystaniem podstawowych 2
narzedzi linii wektorowych, weztow i ksztaltow
Projekt oktadki na wybrany temat wykonany przy uzyciu programu wektorowego (CorelDraw/Adobe
Photoshop) taczacy elementy tekstu, obrazu oraz ksztattu, dopasowany do formatu nosnika. Nauka 5
skojarzen, metafor i transformacji wybranych tesli w procesie projektowograficznym.
Opracowanie i tworzenie znaku graficznego - logo za pomocg programu wektorowego
(CorelDraw/Adobe Photoshop) oraz dalsze jego wykorzystanie w serii materialdéw promocyjnych 5
(wizytowka, papier, teczka itp). Umiejetno$¢ tworzenia spojnych i czytelnych komunikatow za pomoca
znaku graficznego.
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programow graficznych (Adobe 3
Photoshop/CorelDraw) z wykorzystaniem materiatow fotograficznych, skanéw i rysunkow.
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dziatalnosci kulturalnej i medialne;.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowg wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji

medialnej we wspotczesnej kulturze.

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskursow z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.

[<]

[<]

[

U1 Samodzielnie zdobywa 1 interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.

2 Kwtycznie ocenia sp(?sc')b r.ealizacji pro.j ektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.

U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wiasna prace i

K1 p pole przyjmu)jg yw g ) 4 prace

krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.




K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Ma éwiadormoéc' gwojfaj \fviedz?/, swoich u,mieje;tnoéci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 Twemlow Alice, ,,Czemu stuzy grafika uzytkowa”, ABE Dom wydawniczy, 2006
2 Zeegen L., “Tworcze ilustrowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
3 H.P. Willberg, F. Forssman, ,,Pierwsza pomoc w typografii”, Gdansk 2006
4 Q. Newark, ,,Design i Grafika dzisiaj, Podrecznik grafiki uzytkowej”, ABE Dom wydawniczy, 2006
5 Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., ,,Kreatywna reklama”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
Uzupeiajaca
1 Ambrose G., Harris P., ,,Tworcze projektowanie”, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2007
2 Biedermann H., ,,Leksykon symboli”, Muza, Warszawa, 2001

Julius Wiedemann, ,,Ilustration Now!”, Taschen, 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Photoshop - warsztat obshugi programu

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia[Studia I stopnia Profil studiéw

Praktyczny

Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosc¢

Public Relations, Social Media i
reklama

Modut ksztatcenia|Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr|1 Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 0

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta
Razem 25 Razem 0
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Nauka programéw graficznych oraz ich wykorzystywanie w zadaniach projektowych, tworzenie komunikatéw wizualnych z wykorzystaniem
obrazu, znaku, koloru lub ilustracji w polgczeniu z odpowiadajgcg im trescig literniczg, Umiejetne wykorzystywanie kompozycji, koloru,
faktury oraz struktur itp. w celu budowania czytelnych i atrakcyjnych wizualnie komunikatéw, nadawanie pracom w §wiadomy sposob
indywidualnego charakteru, przyswajanie pojec i fachowych termindw zwiazanych z tematyka przedmiotu,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCJI

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma uporzadkowang podstawowsg wiedze z zakresu nauk artystycznych, estetycznych,

W1 filozoficznych, historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowana na
zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowa wiedze na temat systeméw komunikacyjnych; zna i rozumie role K W01 K W03 K W05 K W07
komunikacji medialnej we wspotczesnej kulturze.
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat wybranych dziedzin nowych medidow:
W4 Internet, prasa, telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskurséw
z ukierunkowaniem na jej praktyczne zastosowanie.
Umiejetnosci
U1l Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazang ze studiowanymi dziedzinami nauki.




medialnej we wspotczesnej kulturze.

Krytycznie ocenia sposéb realizacji projektu, potrafi prognozowa¢ praktyczne skutki K U02 K U06 K _U13 K_KO07
U2 . . . .
procesow i zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wtasnych.
U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem r6znych kanatow i technik.
Kompetencje spoleczne
K1 Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim roézne role, efektywnie organizuje wlasng
prace i krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.
K3 Rozumlie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez K_K01 K_K03 K_K07
przedmiot.
K3 Ma $§wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych, potrafi
je zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Budowanie rysunkéw, ksztattéw i elementow graficznych takich jak znak lub symbol za pomoca
programow graficznych (CorelDraw/Adobe Photoshop). Praca z wykorzystaniem podstawowych 2
narzedzi linii wektorowych, weztow i ksztaltow
Projekt oktadki na wybrany temat wykonany przy uzyciu programu wektorowego (CorelDraw/Adobe
Photoshop) taczacy elementy tekstu, obrazu oraz ksztattu, dopasowany do formatu nosnika. Nauka 5
skojarzen, metafor i transformacji wybranych tesli w procesie projektowograficznym.
Opracowanie i tworzenie znaku graficznego - logo za pomocg programu wektorowego
(CorelDraw/Adobe Photoshop) oraz dalsze jego wykorzystanie w serii materialdéw promocyjnych 5
(wizytowka, papier, teczka itp). Umiejetno$¢ tworzenia spojnych i czytelnych komunikatow za pomoca
znaku graficznego.
Projekt plakatu na wybrany temat wykonanego przy uzyciu programow graficznych (Adobe 3
Photoshop/CorelDraw) z wykorzystaniem materiatow fotograficznych, skanéw i rysunkow.
RAZEM 0 15 0
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin/ e
Kod Opis Prace Projekty Akty.w 1ose
na zajeciach
kontrolne
10% 70% 20%
Ma uporzadkowana podstawowa wiedzg¢ z zakresu nauk artystycznych, estetycznych, filozoficznych,
W1 historycznych, jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze
dzialalno$ci kulturalnej i medialne;j.
W2 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu medidw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 Ma podstawowg wiedze na temat systemow komunikacyjnych; zna i rozumie role komunikacji 7]

Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg na temat wybranych dziedzin nowych mediéw: Internet, prasa,
W4 telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych i spotecznych dyskursow z ukierunkowaniem na jej
praktyczne zastosowanie.

[<]
[<]
[<]

krytycznie ocenia stopien jej zaawansowania.

U1 Samodzielnie zdobywa i interpretuje wiedz¢ zwiazana ze studiowanymi dziedzinami nauki.
K i i 0b realizacji projektu, potrafi ¢ prak kutki OW i

2 .ryt}./czme ocenia spos6b realizacji projektu, potrafi prognozowa pra tyczne skutki procesow i
zjawisk kulturalnych i medialnych, takze wlasnych.

U3 Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow i technik.
Potrafi pracowaé w zespole przyjmujac w nim rozne role, efektywnie organizuje wiasna prace i

K1 p pole przyjmujg YW g d] 4 prace




K2 Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze wiedzy wyznaczonym przez przedmiot.
K3 Ma éwiadormoéc' gwojfaj \fviedz?/, swoich u,mieje;tnoéci oraz kompetencji spotecznych, potrafi je
zastosowac do osiagnigcia ztozonych celow.
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA
Stacjonarne Niestacjonarne
1 Godziny zaje¢ dydaktycznych zgodnie z planem studiow 15 0
2 Praca wtasna studenta 10 0
Suma 25 0
ECTS 1 1
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