Instytut Humanistyczny, studia I-go stopnia, kierunek: Nowe Media, profil praktyczny Zat. nr 1 do Programu studiéw (zat. uchwaty Senatu nr 99/XXV/23 z dn. 23 czerwca 2023 r.)
cykl ksztatcenia 2023-2026
studia stacjonarne

wlew| & ects 1 semestr I semestr Il semestr IV semestr V semestr. Vi semestr |
MK 01 Modut oaélny 140 20 120 7 20 | 60 4 (] 60 3 (] (] (] (] 0 0 0 0 0 0 0 0 | Forma zal.
1 Szkolenie biblioteczne 1 1 0 0 1 ZAL
2 Szkolenie BHP 4 4 [} 0 4 ZAL
3 Wychowanie fizyezne |I. Il 60 0 60 0 30 30 20
4 Ochrona wiasnosci it i 15 15 [} 1 15 1 Z0
5 Technologie informacvine 30 0 30 3 30 3 20
6 Savoir-vivre 30 0 30 3 30 3 Z0
MK 02 Modut iezvkowv 120 0 120 8 0 0 0 0 3 | 2 0 60 | 4 0 0 0 0 3 | 2 0 0 0
1 Jezyk obey /I 120 120 8 30 2 60 4 30 2 0 ZOIE
MK 03 Modut v 120 90 30 13 3 |15 [ 5 3 | 15 | 4 3| 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1 v ie do i nowych mediow 30 15 15 4 15 | 15 4 E
2 Wybrane zagadnienia z filozofii 30 30 0 4 30 4 E
3 Wiedza o kulturze i sztuce 6 30 15 15 3 15 | 15 3 20
4 Etvka w mediach 15 15 0 1 15 1 20
5 W prowadzenie do sociologii w Internecie 15 15 [} 1 15 1 Z0
MK 04 Modut kierunkowy 480 195 | 285 57 45 | 60 | 13 | 75 | 75 | 17 | 15 | 45 | 7 0 0 0 60 | 60 [ 14 | O | 45 | 6
1 Teoria ikacii medialnei i i 30 30 [} 4 30 4 E
2 ia wizualna 30 15 15 4 15 15 4 E
3 ia kultury mediow 15 15 [} 2 15 2 ZAL
4 Historia Mediow 15 15 0 1 15 1 20
5 Kultura iezvka w mediach 30 0 30 3 30 3 E
6 Analiza $ci nowych mediow 15 0 15 2 15 2 20
7 Metody badar 15 15 [} 2 15 2 Z0
8 Cyberzaarozenia w nowych mediach 15 15 0 1 15 1 20
9 Gatunki 30 15 15 3 15 | 15 3 E
10 |Gatunki prasowe 30 15 15 3 15 | 15 3 20
11 Gatunki radiowe 15 0 15 2 15 2 Z0
12 |Gatunki i 15 0 15 2 15 2 Z0
13 | Podstawy fotografii /1l 30 0 30 4 15 2 15 2 Z0
14 |Podstawy edvtorstwa 30 15 15 3 15 | 15 3 20
15 [Media Scit 30 15 15 4 15 | 15 4 E
16 |Prawo prasowe 15 15 0 2 15 2 20
17 |Copywriting I, If 30 0 30 4 15 2 15 2 Z0
18 |Retorvkai erystvka 30 15 15 4 15 | 15 4 E
19 % i i polskiej i $wiatowei 30 0 30 4 30 4 Z0
20 |Marketing w nowvch mediach 30 0 30 3 30 3 20
MK 05 Modut 30 0 30 4 [} 0 0 0 0 0 0 0 0 0 ('] ('] ('] ('] ('] ('] 30 4
1 P do eazaminu 30 0 30 4 30 4 20
MK 06 Modut praktvk [} 0 [} 30 [} 0 0 [} 0 0 0 0 0 [} ('] 30 ('] ('] ('] ('] ('] (']
1 Praktvki 0 0 0 30 30 Z0
MK 07 Modut v 330 0 330 26 0 |120| 8 ('] 45 4 ('] 90 6 ('] ('] ('] ('] 45 4 ('] 30 4
1 Warsztaty z montazu |, Il 60 0 60 4 30 2 30 2 20
2 Warsztaty pracy z kamera 30 0 30 2 30 2 Z0
3 Warsztat lektora |, Il 30 0 30 2 15 1 15 1 20
4 v i 30 0 30 2 30 2 Z0
5 |Warsztaty radiowe 30 0 30 2 3| 2 20
6 v izyj 30 0 30 2 30 2 Z0
7 Warsztaty z i 15 0 15 1 15 1 y4o)
8 Warsztaty z publikacii i i i Droi stron www 30 0 30 3 30 3 Z0
9  |Warsztaty z kreatywnego pisania |, Il 30 0 30 4 15 | 2 15 | 2 20
10 |Warsztat Podstawy e-biznesu 15 0 15 2 15 2 Z0
11 |Warsztaty edycii obrazu 30 0 30 2 3 | 2 20
MK 08 Modut 5 i fi 315 30 285 35 [} ('] ('] ('] ('] ('] ('] 90 9 ('] ('] ('] ('] 75 | 10 | 30 [ 120 | 16
1 i lie graficzne | warsztaty grafiki wektorowej 30 0 30 3 3 | 3 20
2 i ie graficzne || warsztaty grafiki rastrowei 30 0 30 3 30 3 Z0
3 Grafika i 30 15 15 3 15 15 3 E
4 Cyfrowa obrébka audio-video 30 0 30 3 30 3 Z0
5 Montaz video w mediach iowych 30 0 30 4 3 | 4 20
6 Podstawy animacii i ia 3D 1. Il 30 0 30 3 15 2 15 1 Z0
7 Fotografia prasowa i uzytkowa 30 0 30 3 3 | 3 20
8 Fotografia 15 0 15 1 15 1 Z0
10 |Visual i 15 0 15 2 15 2 20
11 i 30 15 15 4 15 | 15 4 E
12__[Film iny — projekt medialny |, Il 45 0 45 6 15 2 30 4 y4o)
OGOLEM 1535 | 335 | 1200 | 180 95 [ 255 | 30 | 105|225 | 30 | 45 | 285 | 30 [} 0 30 | 60 | 210 | 30 | 30 | 225 | 30
MK 08 Modut i Sciowy: Pubic Relati Social Media i reklama 315 30 285 35 0 0 0 0 0 0 15 | 90 | 9 0 0 0 0 90 | 10 | 15 [ 105 | 16
1 Public Relations w Internecie 30 15 15 3 15 | 15 3 E
2 Reklama i 30 0 30 3 30 3 20
3 Reklama i 15 0 15 2 15 2 Z0
4 Reklama radiowa 15 0 15 2 15 | 2 20
5 Influance w mediach Scid 15 0 15 1 15 1 Z0
6 Proiekty { It w mediach $ciowych 30 0 30 2 30 2 Z0
7 i 30 15 15 4 15 | 15 4 E
8 Fotografia w mediach $cid 30 0 30 4 30 4 Z0
9 ie w mediach $ciowych 30 0 30 4 30 4 Z0
10 ie strategia 15 0 15 2 15 2 Z0
11 Personal branding w mediach Scid 30 0 30 2 30 2 Z0
13 __|Planowanie kampanii i — projekt medialny |, Il 45 0 45 6 15 2 30 4 Z0
OGOLEM 1535 | 335 | 1200 | 180 95 [ 255 | 30 [ 1051225 | 30 | 60 | 285 30 0 0 30 [ 60 |225] 30 | 15 | 210 [ 30

*Praktyki beda realizowane w czwartym semestrze.



