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CHARAKTERYSTYKA KIERUNKU STUDIOW

NAZWA KIERUNKU STUDIOW NOWE MEDIA

1. PUBLIC RELATIONS, SOCIAL MEDIA

| REKLAMA
SPECJALNOSCI 2. MUTIMEDIA | PROJEKTOWANIE GRAFICZNE
POZIOM KSZTALCENIA | STOPIEN
PROFIL KSZTALCENIA PRAKTYCZNY

STACJONARNE

FORMA STUDIOW NIESTACJONARNE

DZIEDZINA NAUK SPOLECZNYCH 90%
DZIEDZINA NAUKI DZIEDZINA NAUK HUMANISTYCZNYCH 10%

NAUKI O KOMUNIKAC]I SPOLECZNE]
| MEDIACH (WIODACA) 90%

DYSCYPLINY NAUKOWE JEZYKOZNAWSTWO 10%

TYTUL ZAWODOWY
UZYSKIWANY LICENCJAT
PRZEZ ABSOLWENTA
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CELE KSZTALCENIA - SYLWETKA ABSOLWENTA

Celem studiéw | stopnia na kierunku Nowe media jest wyposazenie absolwenta w wiedze
na temat: problematyki nowych mediéw, metod badar medioznawczych, komunikacji spo-
tecznej, fotografii, najnowszych trendéw w sieci, wspotczesnych gatunkéw dziennikarstwa
internetowego, prasowego, telewizyjnego i radiowego, reklamy, grafiki komputerowej
itd. Absolwent kierunku Nowe medlia bedzie przygotowany do wykonywania zawodu zwig-
zanego z szeroko pojetg dziedzing nowych mediow.

Perspektywy zatrudnienia: media publiczne i prywatne; redakcje dziennikarstwa praso-
wego, radiowego, telewizyjnego, internetowe: portale internetowe, newsroomy; agencje re-
searcherskie; agencje Public Relations, agencje reklamowe, instytucje kulturalne i arty-
styczne; dziaty marketingu i promocji; dziaty kontaktéw z mediami itp.

SYLWETKA ABSOLWENTA SPECJALNOSCI

PUBLIC RELATIONS, SOCIAL MEDIA | REKLAMA

Absolwent kierunku Nowe medja o specjalnosci Public Relations, Social Medla i reklamama
aktualng wiedze oraz umiejetnosci praktyczne z zakresu szeroko pojetej komunikacji spo-
tecznej i medialnej. Potrafi Swiadomie, pomystowo i na wysokim poziomie realizowa¢ dzia-
tania promocyjne na rzecz kreowania wizerunku firmy lub organizacji. Sprawnie porusza
sie w obszarze medidéw spotecznosciowych, potrafi tworzy¢ wartosciowe tresci na potrzeby
wspotczesnej komunikacji. Zna multimedialne formy przekazu informacji.

Zdobyta wiedza daje absolwentom znajomos$¢ proceséw, mechanizmoéw i metod
efektywnego i adekwatnego komunikowania sie w wysoce rozwinietych wspotczesnych
spoteczenstwach, takze w kontekScie coraz dynamiczniej rozwijajgcego sie systemu
medialnego i ekonomicznego. Przedmioty i bloki specjalnosciowe pozwalajg na zdobycie
kompetencji praktycznych dopasowanych do kontekstu rynkowego oraz przemian
zachodzacych w technologii.

SYLWETKA ABSOLWENTA SPECJALNOSCI MULTMEDIA
| PROJEKTOWANIE GRAFICZNE

Absolwent Nowych mediow ze specjalnoscia Multimedia i projektowanie graficzne jest
przygotowany do dziatan kreatywnych w ramach grafiki komputerowej, projektowania
graficznego, fotografii, filmu. Uzyskat wiedze z zakresu zwiekszenia swojej skutecznosci
w sieci.
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Program studiow umozliwia zdobycie wiedzy teoretycznej oraz praktycznych umiejetnosci
w dziedzinie grafiki projektowej i dziataniach multimedialnych, tworzac z multimediéw
dziedzine interdyscyplinarna.

Student zdobywa umiejetnos¢ projektowania systeméw komunikacji wizualnej
i identyfikacji graficznej oraz przygotowania multimedialnych projektéw wizualnych.
Specjalnos¢ ta wyposaza w praktyczne umiejetnosci postugiwania sie graficznymi
programami komputerowymi oraz wiedze potrzebng do realizacji projektu w réznych

mediach komercyjnych.

Studia przygotowujg do samodzielnej pracy grafika projektanta w agencjach reklamowych,
studiach graficznych czy wydawnictwach.

EFEKTY UCZENIA SIE NA KIERUNKU NOWE MEDIA - STUDIA PIERWSZEGO

STOPNIA - PROFIL PRAKTYCZNY

Kierunek Nowe media nalezy przede wszystkim do dziedziny nauk spotecznych, dziedzina
nauk humanistycznych petni role wspierajgcg i poszerzajgcg horyzonty.

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie dla kierunku studiéw, poziomu i profilu ksztatcenia
uwzglednia uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia dla poziomow 6-7 okreslone
w Ustawie z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U. z 2018
r. poz. 2153).

Zastosowane symbole:

K (K_) - kierunkowe efekty uczenia sie

W - kategoria wiedzy

U - kategoria umiejetnosci

K - po podkresiniku (_K) - kategoria kompetencji spotecznych

S1P - efekty uczenia sie w dziedzinie nauk spotecznych dla 1. stopnia, profil praktyczny
H1P - efekty uczenia sie w dziedzinie nauk humanistycznych dla 1. stopnia, profil prak-

tyczny

Tabela odniesien efektéw kierunkowych do efektéw dziedzin
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WIEDZA: [P6U_W] absolwent zna i rozumie

K_WO01 | Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komuni- | P6S_WG nauki o komunikacji
kacji spotecznej i mediach, zorientowane na zasto- spotecznej i mediach
sowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, me-
dialnej i promocyjno-reklamowe;.

K_WO02 | Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewi- | P6S_WG nauki o komunikacji
zja) oraz towarzyszgce im historyczne i spoteczne spotecznej i mediach
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne za-
stosowanie.

K_WO03 | Zna i rozumie terminologie z zakresu mediéw (In- P6S_WG nauki o komunikacji
ternet, prasa, radio, telewizja). spotecznej i mediach

K_WO04 | Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu | P6S_WG nauki o komunikacji
medialnego w Polsce, Europie i Swiecie oraz rela- spotecznej i mediach
cje pomiedzy instytucjami i systemami medialnymi
w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykultu-
rowej.

K_WO05 | Ma wiedze w zakresie zjawisk medialnych, pod- P6S_WG nauki o komunikacji
staw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfro- spotecznej i mediach
wego.

K_WO06 | Mawiedze w zakresie techniki i technologii foto- P6S_WG nauki o komunikacji
grafii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w spotecznej i mediach
sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kultu-
rze.

K_WO07 [ Znairozumie systemy komunikacyjne oraz role P6S_WG nauki o komunikacji
komunikacji medialnej we wspotczesnym Swiecie. spotecznej i mediach

K_WO08 | Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowa- | P6S_WG nauki o komunikacji
niem na zastosowanie praktyczne. spotecznej i mediach

K_WQ09 [ Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku | P6S_WG nauki o komunikacji

z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,

sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o

spotecznej i mediach
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zarzadzaniu i jakosci, zorientowane na zastosowa-
nia praktyczne.

K_W10 | Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyski- | P6S_WG nauki o komunikacji
wania danych, witasciwe dla nauk o mediach i ko- spotecznej i mediach
munikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i ja-
kosci, szczegdlnie technologie informacyjne, po-
zwalajgce opisywac wybrane struktury i instytucje
spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W11 | Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie P6S_WK nauki o komunikacji
komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury, spotecznej i mediach
pogtebiong w odniesieniu do jego roli w mediach,
promocji i reklamie, w tym nauke o metodach dia-
gnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug me-
dialnych.

K_W12 [ Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego P6S_WG nauki o komunikacji
zwigzanego ze studiowanym kierunkiem. spotecznej i mediach

K_W13 | Zna i rozumie istniejgce uregulowania prawne do- | P6S_WK nauki o komunikacji
tyczace funkcjonowania medidw oraz instytucji spotecznej i mediach
spotecznych, jak réwniez form rozwoju indywidu-
alnej przedsiebiorczosci, w tym role etyki w pracy
zawodowe].

K_W14 | Zna i rozumie regulacje dotyczace bezpieczenstwa | P6S_WK nauki o komunikacji
i higieny pracy, w tym w instytucjach zwigzanych z spotecznej i mediach
kulturg, mediami, promocjg i reklama.

K_ Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczgce bezpie- | P6S_WK nauki o komunikacji

W15 czenstwa danych, prawa prasowego oraz wtasno- spotecznej i mediach
$ci intelektualne;j.

K_W16 | Ma wiedze dotyczacg proceséw komunikowania in- | P6S_WG nauki o komunikacji
terpersonalnego i spotecznego w réznych aspek- spotecznej i mediach
tach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich
prawidtowosci i zaktocen.

K_W17 | Ma wiedze z zakresu kultury jezyka i komunikacji; P6S WK jezykoznawstwo

zna zasady poprawnej polszczyzny; jest Swiadomy
procesdw zachodzacych w rozwoju jezyka, z
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uwzglednieniem aspektoéw wspoétczesnej technolo-
gii i przemian kulturowych.

K_W18 | Zna i rozumie terminologie z zakresu jezykoznaw- P6S WK jezykoznawstwo
stwa i komunikowania sie z mediami. )

UMIEJI;TNO§CI: [P6U_U] absolwent potrafi

K_UO1 | Potrafi odnalez¢ pozgdane informacje w réznych P6S_UW nauki o komunikacji
zrodtach, przeanalizowac je, ocenic ich przydat- spotecznej i mediach
nos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_UO02 | Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teore- P6S_UW nauki o komunikacji
tyczng do szczego6towego opisu i praktycznego spotecznej i mediach
analizowania proceséw i zjawisk w obrebie studio-
wanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, foto-
grafii i grafiki.

K_UO03 | Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac ty- P6S_UW nauki o komunikacji
powe projekty i zadania zwigzane ze sferg dziatal- spotecznej i mediach
nosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem
ogolnie dostepnych narzedzi informatycznych
oraz wynikéw badan w tym zakresie.

K_U04 | Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem | P6S_UW nauki o komunikacji
opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe spotecznej i mediach
zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecz-
nej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych i
teatralnych.

K_U05 | Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne P6S_UW nauki o komunikacji
odnoszace sie do instytucji zwigzanych z wybrang spotecznej i mediach
sferg dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szcze-
g6lnosci prawa prasowego, i zwigzane z zarzadza-
niem wiasnoscia intelektualna.

K_U06 [ Potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow P6S_UW nauki o komunikacji
na realizacje projektu w réznych obszarach zawo- spotecznej i mediach
dowych zwigzanych ze studiowanym kierunkiem.

K_U07 | Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki P6S_UW nauki o komunikacji

dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,

podczas analizy i interpretacji stosuje poznane

spotecznej i mediach
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metody, pozwalajgce odkry¢ znaczenia oraz umiej-
scowic tekst w odpowiednim kontekscie.

K_U08

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozu-
miewacd sie w sposoOb precyzyjny i spéjny przy uzy-
ciu roznych kanatéw i technik komunikacyjnych w
dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowej i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma
przy tym rozwiniete umiejetnosci w zakresie ko-
munikacji interpersonalne;j.

P6S_UK

jezykoznawstwo

K_U09

Potrafi w sposéb precyzyjny i spdjny wypowiadad
sie w mowie ina pisSmie w jezyku polskim i obcym
na tematy z zakresu studiowanego kierunku argu-
mentujac i formutujgc wnioski z wykorzystaniem

odpowiednich zrodet.

P6S_UK

jezykoznawstwo

K_U10

Potrafi postugiwac sie podstawowym aparatem po-
jeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej
i mediach.

P6S_UW

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

K_U11

Potrafi postugiwac¢ sie podstawowym aparatem po-
jeciowym z zakresu: jezykoznawstwa, filmoznaw-
stwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzgdza-

niu.

P6S_UW

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

K_U12

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne nie-
zbedne do opracowania diagnoz potrzeb odbior-

cow medidw oraz oceny jakosci ustug zwigzanych
z dziatalnoscig spoteczno-zawodowa.

P6S_UW

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

K_U13

Potrafi sie jezykiem obcym na poziomie B2 Euro-
pejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego,
rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego

kierunku.

P6S_UK

jezykoznawstwo

K_U14

Potrafi wspotdziatad i pracowac w grupie, akceptu-
jac koniecznos¢ przyjecia roznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi .

P6S_UO

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

K_U15

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wtasne

uczenie sie przez cate zycie

P6S_UU

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach
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K_U16

Potrafi orientowac sie w najwazniejszych zjawi-
skach Swiata intermedialnego powstajgcych na
przecieciu réznych dziedzin dyscyplin - medio-
znawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury po-

pularnej.

P6S_UU

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

KOMPETENCJE SPOLECZNE [P6U_K] absolwent jest gotow do

K_KO1 | Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze stu- | P6S_KK nauki o komunikacji
diowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycz- spotecznej i mediach
nej i praktycznej.

K_K02 | Jest gotowy do twodrczego i przedsiebiorczego my- | P6S_KO nauki o komunikacji
$lenia i dziatania, w tym do samodzielnego prowa- spotecznej i mediach
dzenia projektéw multimedialnych.

K_KO3 [ Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i [ P6S_KO nauki o komunikacji
korzystania z jego réznorodnych form, wykorzy- spotecznej i mediach
stujgc media jako narzedzie komunikacji oraz zré-
dto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i go-
spodarczym.

K_K04 | Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialnosci za za- P6S_KO nauki o komunikacji
chowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, spotecznej i mediach
Europy.

K_KO5 | Jest gotowy do uznania wagi mediéw w ksztattowa- | P6S_KO nauki o komunikacji
niu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym, re- spotecznej i mediach
gionalnym i globalnym.

K_K06 | Jest gotowy do wziecia odpowiedzialnosci za traf- P6S_KK nauki o komunikacji
nos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej spotecznej i mediach
cechuje go uczciwos$c i rzetelnos¢ oraz etyczne za-
chowania zwigzane z dziatalnoscig profesjonalna.

K_KO7 | Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rél za- | P6S_KR nauki o komunikacji

wodowych, prawidtowego rozpoznania dylematéw
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobéw

ich rozwigzan.

spotecznej i mediach
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K_KO8 | Docenia znaczenie nauk o komunikacji spoteczneji | P6S_KO nauki o komunikacji
mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych P6S_KR spotecznej i mediach
wiezi w Srodowiskach spotecznych i odnosi zdo-
bytg wiedze do projektowania dziatah zawodo-
wych.

K-KO9 | Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i ja- P6S KK jezykoznawstwo
kos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i komu-
nikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy
jezykowej do wtasciwej analizy tresci medialnej

METODY WERYFIKACJI OPISANYCH KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie sg zgodne z wytycznymi Zarzgdzenia Rektora Pan-
stwowej Akademii Nauk Stosowanych w Gtogowie w sprawie wprowadzenia Uczelnianego
Systemu Oceny i Doskonalenia Jakosci Ksztatcenia w Parnstwowej Akademii Nauk Stosowa-
nych w Gtogowie.

PROGRAM STUDIOW

Przygotowany program studiéw dla kierunku ksztatcenia Nowe media jest opisem procesu
ksztatcenia prowadzgcego do uzyskania efektow uczenia sie. Szczegdtowy rozktad zajec
dla catego cyklu ksztatcenia ilustrujg siatki stanowigce zatgcznik nr 1 do niniejszego pro-
gramu, a takze tabelaryczny uktad programu z podziatem na semestry.

LICZBA SEMESTROW

Studia trwajg 6 semestréw. Liczba godzin dla studiéw stacjonarnych (dla kazdej specjalno-

$ci) wynosi - 2485 tryb stacjonarny, 1843 tryb niestacjonarny.

LICZBA PUNKTOW ECTS

KONIECZNA DO UZYSKANIA KWALIFIKAC)JI ODPOWIADAJACYCH POZIOMOWI
KSZTALCENIA

I11|Strona



Minimalna liczba punktéw ECTS w catym cyklu ksztatcenia 180

Liczba punktéw ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji

o ) } ] NOWE MEDIA
odpowiadajgcych poziomowi ksztatcenia
1 taczna liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach
zajed:
wymagajgcych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich i
a 91 51%

studentéw

o charakterze praktycznym, w tym zaje¢ laboratoryjnych, warsztato-
b . ! p yczny y 15 yjny 140 2%
wych i projektowych

minimalna liczbe punktéw ECTS, ktérag student musi uzyskaé w
2 |ramach niezwigzanych z kierunkiem studiéw zaje¢ 15 8%
ogolnouczelnianych lub zaje¢ na innym kierunku studiow

3 liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajec z ob- - Q5
,2%
szarow nauk humanistycznych, nie mniejszag niz 5 punktéw ECTS

4 liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajec z je- 5 e
0
zyka obcego

5 liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach zajec z . -
0
wychowania fizycznego

liczba punktéw ECTS, ktérg student musi uzyska¢ w ramach praktyk
6 30 17%
zawodowych

WYMIAR, ZASADY | FORMA ODBYWANIA

PRAKTYK ZAWODOWYCH

Podstawowa jednostka organizacyjna uczelni prowadzgca ksztatcenie na okreslonym kie-
runku studidw i poziomie ksztatcenia o profilu praktycznym jest obowigzana uwzgledni¢

w programie ksztatcenia szesciomiesieczne praktyki zawodowe.

Studia w Panstwowej Akademii Nauk Stosowanych w Gtogowie (zwanej dalej Uczelnig)
obejmujg praktyki zawodowe bedace integralng czescig procesu ksztatcenia. Cele praktyk
zawodowych oraz szczegbtowe warunki ich organizacji, czas realizacji, zasady zaliczania,
terminy oraz obowigzki studentéw odbywajgcych praktyki zawodowe okresla ,Regulamin
praktyk zawodowych”. Nad prawidtowg realizacjg praktyk zawodowych czuwa Opiekun

Praktyk Zawodowych.
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Studenci kierunku Nowe media odbywajg szeSciomiesieczng praktyke zawodowg
w |V semestrze.

taczna liczba punktow ECTS uzyskanych przez studenta na kierunku Nowe media
w ramach praktyk zawodowych wynosi 30 pkt. ECTS w catym cyklu ksztatcenia o profilu
praktycznym.

MODULY KSZTALCENIA

Studia realizowane sg w nastepujgcych modutach:

llosé godzin Illosé godzin
Nazwa modutu ECTS

stacjonarne niestacjo-

narne
Modut ogdélny zawierajacy 6 przedmiotow ogdlnouczelnia-
nych i obowigzkowe szkolenia 140 50 7

Modut jezykowy zawierajacy do wyboru dwa jezyki: an-
gielski oraz niemiecki 120 72 8

Modut podstawowy zawierajacy 5 przedmiotéw zgod-

nych z tresciami podstawowymi standardéw ksztatcenia 120 72 13
na kierunku Nowe medja

Modut kierunkowy zawierajgcy 20 przedmiotéw zgod-
nych z tresciami kierunkowymi standardéw ksztatcenia na 480 288 57
kierunku Nowe media

Modut przygotowania do egzaminu dyplomowego za-
wierajacy przedmiot: Przygotowanie do egzaminu dyplo-
mowego, realizowany w széstym semestrze, przygotowu- 20 14 4
jacy studenta do przygotowania portfolio i autoprezentacji
oraz do udzielania zwieztych, logicznie sp6jnych odpowie-

dzi na egzaminie dyplomowym

Modut praktyk zawodowych zawierajgcy szesSciomie- 960 30
sieczne praktyki zawodowe realizowane w IV semestrze 960

Modut warsztatowy zawierajgcy 11 przedmiotéw, kto-
rych tresci ksztatcenia obejmujg dwie specjalnosci: Public
Relations, Social Media i reklama oraz Multimedia i projek- 330 198 26
towanie graficzne
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Modut specjalnosciowy zawierajgcy 12 przedmiotow,
ktérych tresci ksztatcenia obejmuja dwie specjalnosci: Pu- 315 35
blic Relations, Social Medlia i reklama, a takze: Multimedia i 189
projektowanie graficzne
Razem

2485 1843 180

PRZEDMIOTY DO WYBORU

Program studiéw umozliwia studentowi wybér przedmiotdw ksztatcenia, do ktorych przy-
pisuje sie punkty ECTS w wymiarze 73 punktéw, co stanowi 40% ogoélnej liczby ECTS.

Procentowy udziat przedmiotéw wybieralnych w cyklu ksztatcenia

Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

Przedmioty wybieralne w podziale na moduty

ksztatcenia

Jezyk obcy

Jezyk angielski / Jezyk niemiecki 120 72 8

Przedmioty specjalnosciowe:

Multimedia i projektowanie graficzne

Projektowanie graficzne | warsztaty grafiki wektoro-

wej

Projektowanie graficzne Il warsztaty grafiki rastrowe;j

Grafika intermedialna

Cyfrowa obroébka audio-video

Montaz video w mediach spotecznos$ciowych

Podstawy animacji i modelowania 3D |, Il

Fotografia prasowa i uzytkowa

Fotografia artystyczna

Visual merchandising

Gamifikacja

Film promocyjny - projekt medialny |, Il

Projektowanie graficzne | warsztaty grafiki wektoro- 315 186 35

wej
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Albo: Public Relations, Social Media i reklama

Public Relations w Internecie

Reklama internetowa

Reklama telewizyjna

Reklama radiowa

Influance w mediach spotecznos$ciowych

Projekty multimedialne w mediach spotecznoscio-
wych

Gamifikacja

Fotografia w mediach spotecznosciowych

Zarzadzanie w mediach spotecznosciowych

Zarzadzanie strategiag reklamowa

Personal branding w mediach spotecznosciowych

Planowanie kampanii reklamowej - projekt medialny
1l

Praktyka zawodowa IV semestr

9260 9260 30

Suma punktéw ECTS
73

PROCENTOWY UDZIAL WYKLADOW

ORAZ ZAJEC PRAKTYCZNYCH W CYKLU KSZTALCENIA

Profil praktyczny kierunku wymaga, aby zajecia powigzane z praktycznym przygotowaniem
do zawodu miaty przypisane wiecej niz 50% ECTS. W zatgczonym programie stanowig
one 77% punktow ECTS, a 76% wymiaru godzinowego. Petne zestawienie wymiaru godzi-

nowego zajec¢ praktycznych obrazuje ponizsza tabela.
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Studia stacjonarne

Przedmioty Przedmioty
. Przedmioty specjalnosciowe: specjalnosciowe:
Wszystkie ) . . . .
. wspdlne Public Relations, Multimedia
przedmioty . . _ . . .
dla kierunku Social Media i i projektowanie
reklama graficzne
% do % do .
godz. | % godz. . godz. . godz. | % do catosci
catosci catosci
Wyktady 340 22% 310 26% 30 10% 30 10%
Zajecia
prak-
tyczne
(Ewicze- 1185 78% 900 74% 285 90% 285 90%
nia,
warsz-
taty)
Razem 1525 | 100% | 1210 100% 315 100% 315 100%
Punkty
180 145 35 35
ECTS

Studia niestacjonarne

Przedmioty Przedmioty
: Przedmioty  specjalnosciowe: specjalnosciowe:
Wszystkie ) . . . .
. wspdlne Public Relations, Multimedia
przedmioty : : . C :
dla kierunku Social Media i i projektowanie
reklama graficzne
% do % do % do
godz. | % godz. . . | godz. . godz. .
catosci catosci catosci
Wyktady 208 | 24% | 190 | 27% 18 10% 18 10%
Zajecia
praktyczne 675 | 76% | 504 | 73% 171 90% 171 90%
(¢wiczenia, warsztaty)
Razem 883 |[100% | 694 | 100% 189 100% 189 100%
Punkty ECTS 180 145 35 35

16|Strona



ZAJECIA PROWADZONE Z WYKRZYSTANIEM METOD | TECHNIK KSZTALCENIA
NA ODLEGLOSC

Na cykl 2024-2027 zostata wprowadzona forma wyktad / e-wyktad - co oznacza, ze mozliwe
jest prowadzenie wyktaddw z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc. Za-
sady prowadzenia e-wyktadow okresla ,,Regulamin prowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem
metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢”, natomiast liste wyktadow objetych tg formg
wprowadza odrebnym zarzgdzeniem Dyrektor Instytutu.

ZASADY REKRUTAC]I

Wymagania i zasady rekrutacji na kierunku ksztatcenia Nowe media sg zgodne z Uchwatg
Senatu Panstwowej Akademii Nauk Stosowanych w Gtogowie okreslajgcg warunki i tryb re-
krutacji na studia na okreslony rok akademicki.

ZALACZNIKI

1. Plan studiéw na cykl 2024-2027 dla kierunku Nowe mediia, specjalnosci: Public Relations,
Social Medlia i reklama, a takze Multimedia i projektowanie graficzne.

2. Sylabusy na cykl 2024-2027 dla kierunku Nowe media, specjalnosci: Public Relations,

3. Social Media i reklama, a takze Multimedia i projektowanie graficzne.
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