Instytut Humanistyczny, studia I-go stopnia, kierunek:

cykl ksztatcenia 2018-2021

Nowe Media, profil praktyczny

Zalgcznik nr 1 do uchwaly Senatu nr 41/VIll/18

studia stacjonarne
w | ¢ [ects I semestr Il semestr Il semestr IV semestr V semestr Vi semestr
MK _01 Modut oadinv. 90 30 | 60 4 15 i Forma zal
1 Ochrona Sci i 15 15 1L 15 1 Z0
2 Etvka 15 15 i 15 1 Z0
3 Rekreacia lll 30 30 15 15 Z0
4 Technoloaie informacvine 3 30 2 0 2 y4e]
MK 02 Modut jezykowy 0 0 1120) 8 0 0 0 0 0 2 0 30 0 30 0 30 0 0 0
1 Jezyk obey VIV 0 120 8 0 2 30 30 30 ZOIE
MK 03 Modut podstawowy 40 | 225 15 | 27 210 O 23 | 15 5 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1 Wybrane zagadnienia z filozofii 30 30 4 30 4 E
2 Wiedza o iezvku 30 30 3 30 3 E
3 Wiedza o komunikacii 30 30 4 30 4 E
4 Wiedza o kulturze 30 30 3 30 3 Z0
5 Wiedza o literaturze 30 30 3 30 3 E
6 Woprowadzenie do pr nowych mediow 30 30 3 30 3 E
7 Wiedza o sztuce 30 30 3 30 3 Z0
8 Wprowadzenie do sociologi 30 15 | 15 4 15 | 15 4 y4e]
MK 04 Modut kierunkowy 690 | 225 | 465 | 75 0 45 6 30 (150 21 } 75 [105) 19 | 45 | 45 [ 12 | 60 (120 16 | 15 0 i
1 Kreatywne pisanie / Strategie 30 30 4 30 4 20
pisarskie
Arcydzieta literatury polskiej /
2 Arcydzieta literatury Swiatowej 4 il el il el B £
3 Gatunki internetowe 30 15 | 15 4 15 | 15 4 E
4 Gatunki prasowe 30 15 | 15 | 4 15 115 | 4 E
5 Gatunki radiowe 30 15 | 15 4 15 | 15 4 E
6 Gatunki tel 30 15 | 15 4 15 | 15 4 E
7 FoFografla / Cyfrowe 15 15 2 15 2 20
nosniki obrazu
8 Kultura jezvka I/Il 60 60 | 7 30 | 4 30| 3 E
g |Massmeda/ 30 30| 3 30| 3 20
Media
10 Media a literatura 6 11} 60 30 | 30 4 15 | 15 2 15 | 15 2 Z0
11 Metodoloaia badar F h 30 15 | 15 4 15 | 15 4 Z0
12 |Metodv badan medioznawczvch 15 15 1 15 1 Z0
Projektowanie graficzne /
3 Praktvki komunikacvine w mediach =2 B & 2| & 22
14 Podstawy r ) 15 15 2 15 2 Z0
15 Prawo prasowe i autorskie 15 15 1 15 1 Z0
16 Research_\ng i copywrititing / 30 30 3 30 3 20
Reklama i
17 |Retonkaierystykal 30 |15 |15 2 15 | 15 | 4 20
Perswazia w dvskursie medialnvm
18 Autoprezentacja / Kreacja 30 30 4 30 4 20
wizerunku
19 Sztuka nowych mediow / 15 15 2 15 > 20
Obraz w mediach
20 |Teoriamediow/ 30 30 | 4 30 | 4 20
Historia mediéw
21 |Trenina umieietnosci ] 15 15 2 15 2 Z0
22 |Wvktad mor 3 30 30 1 30 1 Z0
23 |Wvkiad mor 30 30 i 30 1 Z0
2 Za'rzqdzame |niqrmaqa/ 15 15 2 15 2 20
Zrddia
MK 05 Modut przygotowania pracy dyplomowej 90 0 90 | 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 30 2 0 30 3 0 30 5
1 Seminarium Vl/Ill 90 90 | 10 30 2 30 3 30 5 ZAL
MK _06 Modut praktyk zawodowych 0 0 0 6 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 0
1 Praktyki zawodowe* IIl/Il 0 6 2 2 2 Z0
MK 07 Modut warsztatowy 150 0 1150 14 0 15 1 0 15 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1120 12
1 Warsztaty - montaz filmowy VIl 30 30 2 15 1 15 1 Z0
2 Warsztaty edvtorskie 30 30 3 30 3 Z0
3 Warsztaty publikacii elektronicznej i projektowania stron www. 30 301 3 30| 3 Z0
4 Warsztaty radiowe 30 30| 3 30 | 3 Z0
S Warsztaty telewizyine 30 301 3 30| 3 Z0
MK _08 Modut specjalnosciowy: europejska edukacija kulturowa 405 |225]1180) 36 | O 0 0 0 0 0 45 | 15 6 |105) 60 | 12 | 15 [ 60 7 60 | 45 [ 11
Analiza dzieta kultury /
1 [Dzielo kultury w kontekstach £ o2 SR 22
Digitalizacja débr kultury /
2 Cyberkultura 15 15 i 15 1 p4e]
3 Dziedzictwo kulturowe Europy 15 15 15 1 Z0
4 Europejskie pogranicza / 30 30 4 30 4 70
Kresy w Europie
Historia kultury europejskiej /
5 | Wybrane zagadnienia kultury europeiskiei . >° 2 % 2 20
6 Instytucie kultury w Polsce i Europie 15 15 1 15 1 Z0
Kultura euroregionu /
’ Walory historyczno-kulturowe euroregionu i ieqo & B[] & Ml =
8 Literatura europejska w zarysie 30 30 2 30 2 Z0
Media w edukacji /
9 W sieci 15 15 1 15 1 z0
10 |Miastaw Europie/ 30 30| 2 30| 2 z0
Prowincie europejskie
Migdzykulturowos¢ europejska /
11 |Wielokuturowost w Europie S0 Soll IS SOl [ 22
12 Muzeaugomy pamieci w Polsce i UE / 30 15 | 15 4 15 | 15 4 20
Muzealnictwo europejskie
Pamig¢ kulturowa /
s Dorobek kulturowy w mediach & ol SOl 22
14 |Poczatki cywilizaci europejskiej e A o a -
Rozwdj techniki europejskiej
Stereotypy w procesie komunikacji /
s Symbole w komunikowaniu 0 0 & D & 2
16 | Tozsamosc¢ kulturowa 30 30 2 30 2 Z0
OGOLEM 1785 | 705 11080) 180 ] 210 75 | 30 | 45 | 255) 30 } 135150 | 30 } 150 165) 30 | 75 | 240 ] 30 | 90 | 195] 30
MK _08 Modut specjalnosciowy: psychologia komunikaciji spotecznej 330 1150 /180 | 36 | O 0 0 0 0 O |45 | 15 | 6 | 45 ) 60 [ 12 | 15 | 60 | 7 | 45 | 45 | 11
1 Psychologia wplywéw spotecznych / 30 30| 4 30 | 4 20
Psvchologia manipulacii
> Przemoc w Fyberprzes(rzenl / 15 15 1 15 1 20
D 08¢ w cvber
3 |Dorastajacy w swiecie wirtualnym / e 5 . 5 .
Dorostv w sieci
4 Psychologia sieci spglecznych / 30 30| 4 30 | 4 20
Psvcholoaia svstemd )
5 Wpr do psychologii 30 30 2 30 2 E
6 Psychologia proceséw poznawczych 15 15 2 15 2 Z0
7 Psychologia portali spe‘eczn9§clowych / 30 15 15| 4 1515 4 £
portali veh
8 Stereotypy w procesie komunikacji / 30 30 3 30 3 20
Symbole w komunikowaniu
g |Jevkemoi/ 15 | 15 1 15 1 70
Jezvk reklamy
10 Nowe media w tzw. kontaktach pomocnych / 30 30 2> 30 2 20
Psychologia
11 Zaburzenia osobowosci / o 30 30| 4 30 | 4 20
aburzenia psvchiczne w $wiecie por
12 Komumkaga interpersonalna/ 30 15 | 15 4 15 | 15 4 20
Psvcholoaia spostrzeaania spoteczneao
13 Psy.l:.ho\cgla Internetu / » 30 30 | 4 30 | 4 20
Opinia spoteczna i Publicit
OGOLEM 1710 | 630 11080) 180 1210 75 | 30 | 45 | 255) 30 } 135150 30 | 90 | 165) 30 | 75 | 240 30 | 75 | 195] 30
MK 08 Modut specjalnosciowy: Pubic Relations, Social Media i reklama 330 | 30 [300] 36 | O 0 0 0 0 0 151 45| 6 0 |105| 12 ) 0 | 75 ) 7 15 | 75 | 11
1 Public Relations w Internecie - warsztaty / 30 20 3 20 3 20
Media Relations w Internecie - warsztaty
, |Warsztaty z reklamy w Internecie / - 5 2 sl 2 -
Reklama_internetowa - warsztaty
3 Wirtualne gry qulecznosclowe -vprojek‘t/ 15 15 1 15 1 70
Grv spotecznosciowe w Internecie - proiekt
Socjologia mediow /
4 Warsztaty z reklamy radiowei i = g0 4 30 4 22
5 Marketing / e-Marketing 30 30 2 30 2 Z0
w mediach rych /
© | Merketina w mediach veh o il il I
7 Warsztaty z reklamy radiowe i telewizyinei 30 15 | 15 4 15 | 15 4 E
8 zr‘ojekty m e w mediach spofecznosciowych / Projekty 30 20 4 20 4 20
9 Zarzadzanie strateaia reklamowa 15 15 1 15 1 Z0
10 P\anowan!e kampanii reklamowej - prmekt/ v ! 30 30 2 30 2 70
Planowanie funkcionowania aaencii - proiekt
1 Wspd z agencjq , mediowq i 30 20 4 20 4 20
Komunikacja marketingowa
12 [Jezvkmediow/ 30 |15 | 15| 4 15|15 | 4 70
Jezvk reklamy
13 Stereotypy w procesie komunikacji / 30 20 4 30 4 20
Symbole w komunikowaniu
OGOLEM 1710 | 51011200) 180§ 210 ) 75 | 30 | 45 | 255) 30 } 105)180) 30 | 45 | 210 ) 30 | 60 | 2565] 30 | 45 | 225 | 30
*Praktyki beda przez trzy - miesiac po Ill, miesiac po semestrze IVoraz miesiac po semestrze V




Instytut Humanistyczny, studia I-go stopnia, kierunek: Nowe Media, profil praktyczny
cykl ksztatcenia 2018-2021
studia niestacjonarne

Zalgcznik nr 1 do uchwaly Senatu nr 41/VIll/18

w | ¢ [ects I semestr Il semestr Il semestr IV semestr V semestr Vi semestr
MK _01 Modut oadinv. 36 18 | 18 4 2 9 i Forma zal
1 Ochrona Sciir £ 9 1 9 1 y4e]
2 Etvka &) 9 i 9 1 Z0
3 Technologie informacyine 18 18 | 2 18 | 2 Z0
MK 02 Modut jezykowy 72 721 8 18 | 2 18 2 18 2 18 2
1 Jezyk obey VIV 72 72 8 18 2 18 2 18 2 18 2 ZOIE
MK 03 Modut podstawowy 144 [135) 9 | 27 | 126 231 9 9 4
1 Wvbrane zaaadnienia  filozofii 18 18 4 18 4 E
2 Wiedza o jezvku 18 18 3 18 3 E
3 Wiedza o komunikacii 18 18 4 18 4 E
4 Wiedza o kulturze 18 18 3 18 3 Z0
5 Wiedza o literaturze 18 18 3 18 3 E
6 Wore do pr nowych mediow. 18 18 3 18 3 E
7 Wiedza o sztuce 18 18 3 18 3 Z0
8 Wprowadzenie do socjologii 18 9 9 4 9 9 4 Z0
MK 04 Modut kierunkowy 414 |135]279| 75 271 6 18 | 90 | 21 ) 45 | 63 | 19 | 27 | 27 | 12 | 36 | 72 | 16 £) 1
1 Kreatywne pisanie / Strategie 18 18 4 18 4 70
pisarskie
2 Arcydz!e#a \!Ieralury ;?o\_sk\ej / 27 9 18 4 9 18 4 E
Arcydzieta literatury $wiatowei
3 Gatunki internetowe 18 9 & 4 £ £ 4 E
4 Gatunki prasowe 18 9 9 4 9 9 4 E
5 Gatunki radiowe 18 9 & 4 9 9 4 E
6 Gatunki 18 9 9 4 9 9 4 E
7 Fol_ograﬂa ! Cyfrowe 9 9 2 9 2 20
nosniki obrazu
8 Kultura iezvka I/l 36 36 7 18 4 18 3 E
g |Massmeda/ 18 18| 3 18 | 3 20
Media $ciowe
10 |Media a literatura 6 {1} 36 18 |18 | 4 9 9 2 9 9 2 Z0
11 badan vch 18 9 9 4 9 9 4 Z0
12 |Metody badan medioznawczych g 9 1 9 1 Z0
Projektowanie graficzne /
3 Praktvki komunikacvine w mediach B & 4 & 4 22
14 |Podstawy warsztatu naukoweao 9 9 2 9 2 Z0
15 |Prawo prasowe i autorskie g 9 a 9 1 Z0
16 Researching i copywrititing / 18 18 3 18 3 20
Reklama i
17 |Retovkaierystka/ 18 | 9| o] 4 9|9 a z0
Perswazia w dvskursie medialnvm
18 Autoprezentacja / Kreacja 18 18 4 18 4 70
wizerunku
Sztuka nowych mediow /
19 Obraz w mediach 9 2 2 ° 2 22
20 |Teoriamediow/ 18 18| 4 18 | 4 20
Historia mediow
21 |Trenina umieietnosci ) & 9 2 9 2 Z0
22 |Wvkiad mor 18 18 i 18 1 Z0
23 |Wvkiad monoaraficznv 18 18 1 18 1 Z0
24 Za[iadzame informacja / 9 9 2 9 2 20
Zrédia informacii
MK _05 Modut przvgotowania pracy dyplomoweij 54 54 | 10 18 18 18 | 5
1 Seminarium Vil/Ill 54 54 | 10 18 18 18 5 ZAL
MK _06 Modut praktyk zawodowych 6 2
1 Praktyki zawodowe* I/l 6 2 2 Z0
MK_07 Modut warsztatowy 90 90 | 14 9 1 9 1 72 | 12
1 Warsztaty - montaz filmowy I/Il 18 18 | 2 9 1 9 1 Z0
2 Warsztaty edytorskie 18 18 | 3 18 | 3 Z0
3 Warsztaty publikacii elektronicznei i proiektowania stron www 18 18 | 3 18 | 3 Z0
4 Warsztaty radiowe 18 18] 3 18 | 3 Z0
5 Warsztaty telewizyine 18 18 3 18 3 y4e]
MK 08 Modut specijalnosciowy: europejska edukacia kulturowa 243 135|108 | 36 271 9 6 |63 (3 | 121 9 136 [ 7 |3627]11
Analiza dzieta kultury /
t Dzieto kultury w kontekstach g8 B 2 B = 2
Digitalizacja dobr kultury /
2 Cyberkultura 9 © & e & z
3 Dziedzictwo kulturowe Europy 9 9 9 i, Z0
Europejskie pogranicza /
4 |Kresyw Europie o B & s 22
5 Historia kulluryeu_mpejskleﬂ » 18 18 2 18 2 20
Wybrane zagadnienia kultury europejskiej
6 Instvtucie kulturv w Polsce i Europie 9 9 1 9 1 Z0
7 Kultura euroregionu / . - . 18 9 9 4 9 9 4 E
Walory historyczno-kulturowe euroregionu i jego promocija
8 _|Literatura europejska w zarysie 18 18 2 18 2 Z0
9 Media w edukacji / 9 9 1 9 1 20
Edukacja w sieci
Miasta w Europie /
10 Prowincie europeiskie & B 2 ’]2 z
11 M\edzykullurowcy)‘éc europqska/ 18 18 4 18 4 20
Wielokulturowos¢ w Europie
Muzea i domy pamigci w Polsce i UE /
12 Muzealnictwo europeiskie & © 0 . e e 5 z
Pamie¢ kulturowa /
3 Dorobek kulturowy w mediach & W= el 22
14 Poczqﬁ(l cywn_lz_acjw euro_pe!s‘klej ! 9 9 1 9 1 20
Rozwoi techniki et
15 Stereotypy w procesie komunikacji / 18 18 1 18 1 20
Symbole w komunikowaniu
16 | Tozsamosc¢ kulturowa 18 18 2 18 2 Z0
OGOLEM 1053 | 423 1630 /180126 | 36 | 30 | 27 |144) 30 | 81 | 90 [ 30 | 90 | 99 | 30 | 45 | 144 ) 30 | 54 [117 | 30
MK 08 Modut specialnosciowy: psvchologia komunikacii spotecznei 198 | 90 | 108 | 36 27 | 9 6 27 | 36 [ 12 ] 9 | 36 | 7 27 | 27 | 11
1 Psycho\og!a wplywow s_polecznych ! 18 18 4 18 4 70
Psvchologia manipulacii
2 Prze_rnoc w f:\:/berprzestrzem/ 9 9 1 9 1 20
Dy w cvber
3 Dorastajgcy w $wiecie wirtualnym / 9 9 1 9 1 70
Dorostv w sieci
4 Psycho\og!a sieci sp9lecznych ! 18 18 4 18 4 70
Psvcholoaia !
5  |Wpr do psychologii 18 18 2 18 2 E
6 Psychologia proceséw poznawczych 0] 9 2 9 2 Z0
7 Psycho\o_gla por(_a\l spo#eczng;clowygh ! 18 9 9 4 9 9 4 E
portali
8 Stereotypy w procesie komunikacji / 18 18 3 18 3 70
Svmbole w komunikowaniu
9 Jezyk emocji / 9 9 1 9 1 20
Jezvk reklamy
10 Nowe med_\aw tzw. kqntaklach pomocnych / 18 18 2 18 2 20
Psvcholoaia
11 Zabunen!a osobowosci / o 18 18 4 18 4 70
ia psvehiczne w Swiecie por
12 Komumka(_:]a interpersonalna/ 18 9 9 4 9 9 4 70
Psvcholoaia spostrzeaania spoteczneao
Psychologia Internetu /
*3_|Opinia spoleczna i Publicty 8 il il
OGOLEM 1008 | 378 | 630 | 180 | 126 | 36 | 30 | 27 | 144 ) 30 | 81 | 90 | 30 | 54 | 99 | 30 | 45 | 144 | 30 | 45 | 117 | 30
MK 08 Modut specialnosciowy: Pubic Relations, Social Media i reklama 198 18 | 180 36 9 27 6 63 | 12 45 7 9 45 | 11
1 Pub\_lc Relations w Internecie - warsztaty / 18 18 3 18 3 70
Media Relations w Internecie - warsztaty
2 Warszlaly_z reklamy w Internecie / 9 9 2 9 2 70
Reklama ir - warsztatv
3 Wirtualne gry qulecznosclowe -_pro]ek‘t/ 9 9 1 9 1 70
Grv spotecznosciowe w Internecie - proiekt
Socjologia mediow /
4 |Warsztaty 7 reklamy radiowei i tel 8 I B “
5 Marketing / e-Marketing 18 18 2 18 2 Z0
w mediach $ ych /
s Marketina w mediach i 9 2 & 2 , 22
7 Warsztaty z reklamy radiowei i telewizyinei 18 9 9 4 9 9 4 E
8 ::ojek(y r_r,ummed\alne w mediach spotecznosciowych / Projekty 18 18 4 18 4 70
9 strateaia £ 9 1 9 1 Z0
10 Planowanie kampanii reklamowej - projekt / 18 18 > 18 > 20
Planowanie funkcionowania agencii - proiekt
1 Wsp6 z agencjq mediowa i 18 18 4 18 4 20
Komunikacia marketingowa
1o |Jezvkmediow/ 18 [ 9| o 4 9 o 4 z0
Jezvk reklamy
13 Stereotypy w procesie komunikacji / 18 18 4 18 4 70
Svmbole w komunikowaniu
OGOLEM 1008 | 306 | 702 | 180 | 126 | 36 | 30 | 27 | 144 ) 30 | 63 | 108 | 30 | 27 | 126) 30 | 36 | 153 | 30 | 27 | 135] 30
*Praktyki beda i przez trzy miesi - miesiac po Ill, miesiagc po semestrze IVoraz miesiac po semestrze V




