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CHARAKTERYSTYKA KIERUNKU STUDIOW

NAZWA KIERUNKU STUDIOW NOWE MEDIA

1. PUBLIC RELATIONS, SOCIAL MEDIA

, | REKALMA

SPECJALNOSCI 2. MULTIMEDIA | PROJEKTOWANIE
GRAFICZNE

POZIOM KSZTALCENIA | STOPIEN

PROFIL KSZTALCENIA PRAKTYCZNY

, STACJONARNE

FORMA STUDIOW NIESTACJONARNE
DZIEDZINA NAUK SPOLECZNYCH,

DZIEDZINA NAUKI DZIEDZINA NAUK HUMANISTYCZNYCH

NAUKI O KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ I
DYSCYPLINY NAUKOWE MEDIACH (WIODACA) —80%,
JEZYKOWZNAWSTWO — 15%,
LITERATUROZNAWSTWO - 5%

TYTUL ZAWODOWY
UZYSKIWANY LICENCIAT
PRZEZ ABSOLWENTA

CELE KSZTALCENIA - SYLWETKA ABSOLWENTA

Celem studiow I stopnia na kierunku nowe media jest wyposazenie absolwenta w wiedze
na temat: problematyki nowych mediéw, metod badan medioznawczych, komunikacji spotecz-
nej, fotografii, najnowszych trendow w sieci, wspolczesnych gatunkow dziennikarstwa interne-
towego, prasowego, telewizyjnego i radiowego, reklamy, grafiki komputerowej itd. Absolwent
kierunku nowe media bedzie przygotowany do wykonywania zawodu zwigzanego z szeroko
pojeta dziedzing nowych mediow. Perspektywy zatrudnienia: media publiczne
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I prywatne; redakcje dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego, internetowe: porta-
le internetowe, newsroomy; agencje researcherskie; agencje Public Relations, agencje rekla-
mowe, instytucje kulturalne i artystyczne; dzialy marketingu i promocji; dzialy kontaktow

z mediami itp.

SYLWETKA ABSOLWENTA SPECJALNOSCI PUBLIC RELA-
TIONS, SOCIAL MEDIA | REKLAMA

Specjalnos¢ ta pozwoli zdoby¢ wiedze oraz umiejetnosci praktyczne z zakres Public Relations,
Social Media i reklamy. Ma na celu przekazanie najnowszej wiedzy oraz umiej¢tnosci prak-
tycznych niezbednych do projektowania i realizacji dziatan na rzecz kreowania wizerunku fir-
my lub organizacji. Ukonczenie specjalno$ci pomaga W rozumieniu potrzeby tworzenia pro-
gram6éw komunikowania si¢ z otoczeniem oraz poglebia znajomo$¢ technik, narzedzi i warun-

koéw wspotezesnej komunikacji spotecznej.

Specjalno$¢ pozwoli sprawnie porusza¢ si¢ w obszarze medidow spotecznosciowych, tworzyc
warto$ciowe tresci na potrzeby wspolczesnej komunikacji. Pozwala takze na zdobycie wiedzy
teoretycznej 1 umiejetnosci praktycznych zwigzanych z szeroko pojeta branza reklamowa. Po-
glebiona wiedza teoretyczna z zakresu reklamy laczy si¢ z wiedza specjalistyczng, jako ele-

mentem rynkowej komunikacji firm i przedsigbiorstw.

Zdobyta wiedza daje absolwentom znajomo$¢ proceséw, mechanizmow 1 metod
efektywnego i1 adekwatnego komunikowania si¢ w wysoce rozwinigtych wspolczesnych
spoteczenstwach, takze w kontekscie coraz dynamiczniej rozwijajacego si¢ systemu
medialnego 1 ekonomicznego. Przedmioty 1 bloki specjalnosciowe pozwalaja na zdobycie

kompetencji praktycznych dopasowanych do kontekstu rynkowego.

SYLWETKA ABSOLWENTA SPECJALNOSCI MULTMEDIA
| PROJEKTOWANIE GRAFICZNE

Absolwent nowych mediow ze specjalnoscig multimedia i projektowanie graficzne jest
przygotowany do dziatan kreatywnych w ramach grafiki komputerowej, projektowania
graficznego, fotografii, filmu. Uzyskal wiedz¢ z zakresu zwigkszenia swojej skuteczno$ci
W sieci.
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Program studiow umozliwia zdobycie wiedzy teoretycznej oraz praktycznych
umiejetnosci w dziedzinie grafiki projektowej 1 dziataniach multimedialnych, tworzac
Z multimedidéw dziedzine interdyscyplinarng.

Student zdobywa umiejetno$¢ projektowania systemow komunikacji wizualnej
I identyfikacji graficznej oraz przygotowania multimedialnych projektow wizualnych.
Specjalnos¢ multimedia i projektowanie graficzne wyposaza w praktyczne umiejetnosci
postugiwania si¢ graficznymi programami komputerowymi oraz wiedz¢ potrzebng do realizacji
projektu w réznych mediach komercyjnych.

Studia przygotowuja do samodzielnej pracy grafika projektanta w agencjach

reklamowych, studiach graficznych czy wydawnictwach.

EFEKTY UCZENIA SIE NA KIERUNKU NOWE MEDIA - STUDIA

PIERWSZEGO STOPNIA - PROFIL PRAKTYCZNY

Umiejscowienie kierunku w dziedzinach ksztalcenia

Kierunek nowe media nalezy do dziedziny nauk humanistycznych, dziedziny nauk
spotecznych.

Specyfika kierunku na poziomie studidow [ stopnia polega na uwzglednieniu
W programie studiow gléwnych tradycji, szkét 1 kierunkéw w humanistyce 1 naukach
spotecznych, skoncentrowanych na zagadnieniach historii 1 teorii medidéw oraz metodologii

badan medioznawczych.

Zastosowane symbole:

K (K ) — kierunkowe efekty uczenia si¢

W — kategoria wiedzy

U — kategoria umiejetnosci

K —po podkreslniku (_K) — kategoria kompetencji spotecznych

H1P — efekty uczenia si¢ w dziedzinie nauk humanistycznych dla 1. stopnia, profil praktyczny

S1P — efekty uczenia si¢ w dziedzinie nauk spotecznych dla 1. stopnia, profil praktyczny
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Tabela 1. Tabela odniesien efektow kierunkowych do efektow dziedzin

Nazwa kierunku studiow: nowe media

Poziom ksztalcenia: studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Odniesienie
do efektow

uczenia si¢

Sumbol Efekty uczenia sie dla dziedzin nauk spolecznych dla dziedziny
ymbo . .
i humanistycznych nauk spolecznych
i dziedziny nauk
humanistycznych
WIEDZA
Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg z zakresu nauk
artystycznych, estetycznych, filozoficznych, historycznych, | H1p wo1
K_W01 jezykowych oraz nauk spotecznych zorientowang na zasto- | H1p \W02
sowania praktyczne w sferze dziatalnoSci kulturalnej | S1p W01
I medialnej.
Ma uporzadkowang wiedzg szczegdtowa z zakresu medidow H1P_W02
K_W02 (Internet, prasa, radio, telewizja) zorientowang na zastoso- H1P_W03
: H1P_WO04
wania praktyczne. -
S1P_WO01
H1P_W02
K W03 Zna elementarng terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, | H1p \W03
B prasa, radio, telewizja). H1P_WO04
S1P_WO01
. . . H1P_WO01
Ma podstawowa wiedzg o powstaniu 1 ewolucji systemu -
K_W04 : L H1P_W02
medialnego w Polsce, Europie i $wiecie. -
S1P_WO01
Ma  podstawowa wiedz¢ na temat systemOw | H1P W01
K_W05 komunikacyjnych; zna 1 rozumie rol¢ komunikacji | H1p W02
medialnej we wspotczesnej kulturze. H1P_WO03
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K_W06

Ma podstawowg wiedz¢ z zakresu gatunkow wypowiedzi
(internetowych, prasowych, radiowych i telewizyjnych)

zorientowang na zastosowanie praktyczne.

H1P_WO01
H1P_WO02
H1P_WO03

K_W07

Ma uporzadkowang podstawowa wiedze na temat
wybranych dziedzin nowych mediow: Internet, prasa,
telewizja, radio oraz towarzyszacych historycznych
i spotecznych dyskursow z ukierunkowaniem na jej

praktyczne zastosowanie.

H1P_WO01
H1P_WO03

K_W08

Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg¢ z zakresu dziedzin

pokrewnych: kulturoznawstwa, jezykoznawstwa,

literaturoznawstwa,  filozofii,  historii,  politologii,

psychologii, socjologii zorientowang na zastosowania

praktyczne.

H1P W02
H1P_WO3

K_W09

Ma podstawowa wiedze¢ z zakresu -elektronicznych
no$nikoé6w informacji z ukierunkowaniem na jej praktyczne

zastosowanie w wybranej sferze dziatalnos$ci medialne;.

H1P_WO05
H1P_W06
H1P_WO7
H1P_WO08
H1P_W09
H1P_W10

K_W10

Ma uporzadkowang podstawowa wiedzg o przedmiocie

kultury zorientowana na praktyczne wykorzystanie

w mediach.

H1P_Wo01
H1P_WO02
H1P_WO03

K_Wi11

Ma uporzadkowang podstawowg wiedze o przedmiocie

kultury  europejskiej zorientowana na  praktyczne

wykorzystanie w mediach.

H1P_ W01
H1P_ W02
H1P_WO3

K_W12

Ma uporzadkowang podstawowa wiedz¢ o przedmiocie

kultury euroregionu zorientowang na praktyczne

wykorzystanie w mediach.

H1P_Wo01
H1P_WO02
H1P_WO03

K_W13

Definiuje pojecie dobra kultury w jego wymiarze

materialnym oraz pozamaterialnym  (intelektualnym,

spotecznym) z uwzglednieniem zakresu jego praktycznego

zastosowania na polu dzialalnosci medialnej, promocji czy

H1P_WO03
H1P_WO08
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innej dziatalno$ci spoteczno-kulturowe;j.
H1P_WO04
K W14 Ma podstawowa wiedzg¢ o instytucjach spotecznych | H1p W05
B zwigzanych z mediami w Polsce 1 Europie. H1P WO06
S1P_W02
Ma podstawowa uporzadkowang wiedz¢ 2z zakresu H1P_W06
. . o .| HIP_WQOQ7
K_W15 prowadzenia kampanii reklamowej i ksztattowania -
. . H1P_WO08
wizerunku w mediach. -
H1P_WO010
Ma uporzadkowang podstawowa wiedze¢ na temat H1P_W06
K_W16 . . . | HIP_WO7
metodyki warsztatu badawczego zwigzanego z mediami. -
H1P_WO08
Ma podstawowa uporzadkowana wiedzg z zakresu | H1P W10
K_W17 prawnych  uwarunkowan  funkcjonowania  medidow | H1P W06
oraz instytucji spotecznych. S1P W07
K_W18 Rozumie role etyki w pracy zawodowe;. H1P W10
Ma podstawowa wiedze =z zakresu bezpieczenstwa
K_W19 i higieny pracy w instytucjach zwiazanych z kultura | H1p W09
I mediami.
K W20 Zna zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, | H1p W10
B prawa autorskiego oraz wlasnoSci intelektualne;. S1P W10
UMIEJETNOSCI
Wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i dokumentuje
K_U01 informacje zwiazane z kultura i mediami z wykorzystaniem | H1P UO01
roznych technik ich pozyskiwania.
Samodzielnie zdobywa 1 interpretuje wiedze¢ zwigzang
K_U02 ) S ) H1P_U02
ze studiowanymi dziedzinami nauki.
K U03 Samodzielnie planuje i realizuje typowe projekty zwigzane H1p_U01
- z sferg dziatalno$ci kulturalnej i medialnej. H1p_U02
H1P_UO03
K_U04 Posiada  podstawowe  umiejetnoSci  organizacyjne | S1p UQ1L
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pozwalajace na planowanie i realizacj¢ zadah zwigzanych

z sferg dziatalnosci kulturalnej i medialne;.

K_U05

Pod kierunkiem opiekuna prowadzi prace badawcze,
projektowe, warsztatowe zwigzane z sferg dzialalnosci

kulturalnej i medialne;.

H1P_U05
S1P_U01

K_U06

Krytycznie ocenia sposob realizacji projektu, potrafi
prognozowa¢ praktyczne skutki procesow 1 zjawisk

kulturalnych 1 medialnych, takze wtasnych.

H1P_UO03
H1P_U06
H1P_U09
S1P_UO1

K_U07

Potrafi w podstawowym zakresie stosowac¢ przepisy prawa
odnoszacego si¢ do instytucji zwigzanych z sferg

dziatalnosci kulturalnej i medialnej w Polsce 1 Europie.

H1P_U07
S1P_U05

K_U08

Stosuje zasady etyczne oraz kody kulturalnego zachowania
w praktyce zawodowe;j.

H1P_U07
H1P_U09
S1P_U05

K_U09

Potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie koncesji

na dziatalno$¢ medialna.

H1P_UO08

K_U10

Potrafi oceni¢ przydatnos¢ réznorodnych metod i procedur
do realizacji zadan zwigzanych z sferg dzialalnosci

kulturalnej i medialne;.

H1P_U09
S1P_U08

K_U11

Posiada umiej¢tno$¢ merytorycznego argumentowania
zjawisk kulturalnych i medialnych z wykorzystaniem

pogladow innych autoréw oraz formutowania wnioskoéw.

S1P_U08

K_U12

Wykorzystuje rézne kanaty 1 techniki komunikacyjne
ze specjalistami w  sferze  dziatalno$ci  kulturalne;j

i medialnej.

H1P_UO01
H1P_U11

K_U13

Porozumiewa si¢ z wykorzystaniem réznych kanatow

i technik.

H1P_U11

K_U14

Posiada umiejetno$¢ przygotowania wypowiedzi ustnych
I pisemnych w jezyku polskim i wybranym jezyku obcym
dotyczacych realizowanych zadan, z wykorzystaniem

odpowiednich zrdodet.

H1P_U12
H1P_U13
S1P_U09
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K ULS Postuguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym | H1p U12
- z zakresu dziatalnosci kulturalnej i medialne;. H1P_U13
Posluguje si¢ podstawowym aparatem pojeciowym
K UL6 z zakresu pomocniczych dziedzin wiedzy: | H1IP U12
B kulturoznawstwa, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, | H1P U13
filozofii, historii.
Rozpoznaje i1 dokumentuje zjawiska kulturowe i medialne H1P_U0S
K_U17 s ‘e . . H1P_U09
w $wietle roznych kierunkow badawczych. -
H1P_U10
Ma umiejetnosci jezykowe wiasciwe dla studiowanego
K_U18 kierunku, zgodnie z wymogami okreslonymi dla poziomu | H1p U14
B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role,
K_KO01 efektywnie organizuje wiasng prace i krytycznie ocenia | S1p K01
stopien jej zaawansowania.
Potrafi  kierowa¢  malym  zespolem, przyjmujac
K_K02 o - . S1P_KO01
odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy. -
Rozumie konieczno$¢ samodoskonalenia w obszarze
K_KO03 _ . H1P_KO03
wiedzy wyznaczonym przez przedmiot. -
Potrafi  mys$le¢ 1 dziala¢ w  sposdb  tworczy
K_KO04 ) _— S1P_KO03
1 przedsigbiorczy. -
K_K05 Ma $wiadomos¢ petnionych rol w zespole. H1P_KO1
Ma swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 rozumie potrze-
be¢ uczenia si¢ przez cale zycie samodzielnie uaktualniajac
K_K06 L L . | HIP_KO1
stan swojej wiedzy, kompetencji i umieje¢tnosci w zakresie -
wiedzy o mediach.
Ma s$wiadomos$¢ swojej wiedzy, swoich umiejetnosci
K_KO07 oraz kompetencji spotecznych, potrafi je zastosowa | H1p K01
do osiaggnigcia ztozonych celow.
Jest $wiadomym uczestnikiem 1 kreatorem kultury
K_KO08 H1P_KO06

I medidéw, uczestniczy w zyciu kulturalnym, animuje
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je korzystajac z r6znych jego form i mediow.

Ma swiadomo$¢ znaczenia medidéw w wymiarze lokalnym

K_K09 ) H1P_KO05
i globalnym. -
Ma $wiadomo$¢ wagi mediow w ksztaltowaniu wiezi | H1p K03
R0 spotecznych na poziomie lokalnym i globalnym. H1P_KO04
Jest odpowiedzialny za trafno$¢ przekazywanej wiedzy,
W pracy badawczej cechuje go uczciwos¢ 1 rzetelno$¢ oraz H1P_KO03
e etyczne  zachowania  zwigzane z  dzialalnoscig | H1P K04
profesjonalng.
K K12 Prawidlowo rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem | H1P K04

I mozliwo$ciami ich rozwigzan. S1P K04

Tabela 2. Tabela pokrycia dziedzin efektow uczenia si¢ przez kierunkowe efekty uczenia si¢

Nazwa kierunku studiow: nowe media

Poziom ksztalcenia: studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Odniesienie
Efekty uczenia si¢ dla dziedzin ksztalcenia w zakresie nauk | do efektow
Symbol humanistycznych uczenia si¢
dla kierunku
WIEDZA
K_Wo01
Ma uporzadkowana wiedzg¢ ogdélng z zakresu studiowanej K_Wos
H1P_WO1 | dyscypliny humanistycznej, zorientowana na zastosowania K_W05
praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno- K_WOO
reklamowej. kWil
K_W12
K_W13
Ma uporzadkowana wiedze szczegdlowa obejmujaca niektore | K W01
H1P_WO02 | obszary studiowanej dyscypliny humanistycznej, zorientowana na K_W02
zastosowania praktyczne w sferze dziatalno$ci kulturalnej, | K W03
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medialnej, promocyjno-reklamowe;j. K_Wo04
K_W05
K_WO06
K_W07
K_W11
K_W12
K_W13
K_W02
K_W03
Zna elementarng terminologie z zakresu studiowanej dyscypliny K_W05
H1P_WO03 humanistycznej oraz zwigzang z wybrang sfera dziatalnosci K_WOO
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j. K_Wo7
K W11
K W12
K_W13
K_W02
H1P W04 Ma podstawowg wiedze o budowie i funkcjach systemu kultury K_WO3
I mediow. B
K_W14
Ma szczeg6lowa wiedze o celach, organizacji i funkcjonowaniu K W08
H1P_WO05 | instytucji zwiazanych z sfera dziatalnosci kulturalnej, medialne;j, K W14
promocyjno-reklamowe;j.
K_W08
Ma podstawowa wiedz¢ o prawnych 1 ekonomicznych | K_ W14
H1P_WO06 | ywarunkowaniach funkcjonowania instytucji zwiazanych z sferg K_W15
dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j. K_W16
K W17
Ma podstawowa wiedze o metodyce wykonywania zadan, K W08
HIP W07 normach, procedurach i dobrych praktykach stosowanych K_W15
W instytucjach zwigzanych z wybrang sferg dziatalnosci K_W16
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j.
H1P W08 Ma podstawowa wiedz¢ o odbiorcach kultury, mediow, dzialan | K_WO08
promocyjno-reklamowych oraz podstawowa wiedz¢ o metodach | K_ W15
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diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug. K_W16
Ma elementarng wiedz¢ o bezpieczenstwie 1 higienie pracy K WO8
H1P_WO09 | v instytucjach zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci K_W19
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j. -
K_W08
Jna - od cia i zasad e N K_W15
HIP W10 na i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony K W17
wilasnos$ci przemystowej i prawa autorskiego. -
K_W18
K_W20
UMIEJETNOSCI
Potrafi  wyszukiwa¢, analizowaé, oceniaé, selekcjonowac | K_UO1
HIP_UOL | juzytkowa¢ informacje z wykorzystaniem roéznych zrodet | K_UO03
| sposobow. K _U12
Umie samodzielnie zdobywaé wiedze 1 rozwija¢ umiej¢tnosci K U0
H1P_U02 | profesjonalne zwiazane z wybrana sfera dziatalnoéci kulturalne;, K_U03
medialnej, promocyjno-reklamowej. B
Samodzielnie planuje 1 realizuje typowe projekty zwigzane K U03
H1P_U03 |, wybrang sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno- K_U06
reklamowej. B
Posiada umiejetnosci organizacyjne pozwalajagce na planowanie
H1P_U04 i realizacje zadah zwigzanych z wybrang sferg dziatalnosci | K_U04
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j.
Posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie prowadzenia badan K U05
H1P_U05 spotecznych niezbgednych do opracowania diagnoz potrzeb K_U17
odbiorcow kultury, mediow, dziatan promocyjno-reklamowych. B
Posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie jako$ci ustug
H1P_U06 | zwigzanych z dziaalnoscia kulturalna, medialna, promocyjno- | K_U06
reklamowa3.
Potrafi w podstawowym zakresie stosowal przepisy prawa K Uo7
H1P_U07 odnoszacego si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sferg K_U08
dziatalnosci  kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej, |
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W tym szczegodlnie prawa autorskiego 1 wtasnosci intelektualne;j.

Potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacje

H1P_U08 projektu profesjonalnego zwigzanego z wybrang sferg dziatalnosci | K_UQ09
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j.
_ ‘ K_U06
Potrafi oceni¢ przydatno$¢ roznorodnych metod, procedur, K U08
H1P_U09 dobrych praktyk do realizacji zadan 1 problemow zwigzanych K U09
Z wybrang sferg dzialalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno- K_U10
reklamowej. B
K_U17
Posiada umiejetnosé merytorycznego argumentowania K ULL
H1P_U10 |z wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowania K_Ul7
wnioskow. -
Potrafi porozumiewa¢ si¢ przy uzyciu réoznych kanatéw i technik
H1P U11 komunikacyjnych ze specjalistami w wybranej sferze dziatalnosci | K_U12
- kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej w jezyku | K_U13
rodzimym i obcym.
Posiada umiejetno$¢ tworzenia typowych prac pisemnych | K_UO3
Wjezyku  polskim oraz  jezyku obcym, uznawanym | K_U04
H1P_U12 | 73 podstawowy dla studiowanej dyscypliny humanistycznej, | K_U14
dotyczacych zagadnien szczegdlowych, z wykorzystaniem | K_U15
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze réznych zrodet. K_U16
Posiada umiej¢tnos¢ przygotowania wystapien ustnych w jezyku | K_UO3
polskim oraz jezyku uznawanym za podstawowy dla studiowanej | K_U04
H1P_U13 dyscypliny humanistycznej, dotyczacych zagadnien | K_U14
szczegotowych, z  wykorzystaniem  podstawowych uje¢ | K_U15
teoretycznych, a takze r6znych zrodet. K_U16
Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie studiowanej dyscypliny,
HIP_Ul4 | zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 | K_U18
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
H1P_KO1 | Potrafi pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role. K_KO01
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K_K05

K_KO06

K_KO07

H1P KO2 Potrafi kierowa¢ matym zespotem przyjmujac odpowiedzialnos$¢ | K_K02

- za efekty jego pracy. K_K06

Potrafi odbowiednio  okredlié  ori s ligacii K_K03

H1P KO3 otrati odpowiednio okreslic priorytety stuzgce realizacji K K10
okreslonego przez siebie lub innych zadania. N

K_K11

Prawidt identyfikuje i dyl i K_KI0

H1P K04 rawidtlowo identyfikuje 1 rozstrzyga dylematy zwigzane K K11
z wykonywaniem zawodu. -

K_K12

H1P K05 Ma s$wiadomo$¢ odpowiedzialno$ci za zachowanie dziedzictwa K KOS
kulturowego regionu, kraju, Europy. -

H1P K06 Uczestniczy w zyciu kulturalnym korzystajac z réznych mediow K KO8

i r6znych jego form.

Tabela 3. Tabela pokrycia dziedzin efektow uczenia si¢ przez kierunkowe efekty uczenia si¢

Nazwa kierunku studiéow: nowe media

Poziom ksztalcenia: studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Symbol | Efekty uczenia si¢ dla dziedzin ksztalcenia w zakresie nauk | Odniesienie
spolecznych do efektow

uczenia si¢
dla kierunku

WIEDZA
K_wWo01

1P WOL Ma ogolng wiedzg o charakterze nauk spotecznych, ich miejscu | K \W02

B w systemie nauk i relacjach do innych nauk. K_WO03

K_W04

SIP_WO02 | posiada ogblng wiedz¢ o typowych rodzajach struktur i instytucji | K_W14
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spotecznych (kulturowych, politycznych, prawnych
I ekonomicznych) i ich elementach.

S1P W07 Posiada wiedz¢ o normach i1 regutach organizujagcych wybrane K W17

struktury 1 instytucje spoteczne i rzadzacych nimi.

S1P_W10 Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony W20

wlasnos$ci przemystowej 1 prawa autorskiego.

UMIEJETNOSCI

Potrafi  prawidlowo  interpretowa¢  zjawiska  spoteczne | K _U04
S1P_UO01 | odpowiadajace  studiowanej  dyscyplinie  (np.  kulturowe, | K_U05

polityczne, prawne, ekonomiczne). K_U06

Prawidlowo posluguje si¢ systemami normatywnymi oraz

konkretnymi normami i regulami (np. prawnymi, zawodowymi, | K_UQ7

S1P_UO05
moralnymi) w celu rozwigzania konkretnego zadania z zakresu | K _UO8
studiowanej dyscypliny.

S1P_U08 Posiada umiej¢tno$¢  rozumienia 1 analizowania zjawisk | K _U10

spotecznych. K_U11
KOMPETENCJE SPOLECZNE

S1P_KO1 | potrafi pracowac¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role. K_KO01

S1P KO3 Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety sluzace realizacji K_Ko4
okreslonego przez siebie lub innych zadania.

S1P K04 Prawidtowo identyfikuje 1 rozstrzyga dylematy zwigzane K_K12

z wykonywaniem zawodu.

PROGRAM STUDIOW

Przygotowany program studiéow dla kierunku ksztalcenia nowe media jest opisem procesu
ksztatcenia prowadzacego do uzyskania efektéw uczenia si¢. Szczegdlowy rozklad zajeé

dla catego cyklu ksztatcenia ilustrujg siatki stanowiace zatacznik nr 1 do niniejszego programu.
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LICZBA SEMESTROW

Studia trwajg 6 semestrow. Liczba godzin dla studiow stacjonarnych wynosi — 1535, liczba
godzin dla studiéw niestacjonarnych wynosi — 842.

LICZBA PUNKTOW ECTS KONIECZNA DO UZYSKANIA

KWALIFIKACJI ODPOWIADAJACYCH POZIOMOWI
KSZTALCENIA
Minimalna liczba punktow ECTS w catym cyklu ksztalcenia. 180

Liczba punktow ECTS konieczna
do uzyskania kwalifikacji odpowiadajacych NOWE MEDIA
poziomowi ksztalcenia

laczna liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskaé

1 L
W ramach zajec:

a wymagaj quch bezposr’ednlego udziatu nauczycieli 91 51%
akademickich i studentow

b o charakterze praktycznym, w tym zaje¢ laboratoryjnych, 118 66%

warsztatowych i projektowych

minimalna liczb¢ punktow ECTS, ktorg student musi uzyskac
2 w ramach niezwigzanych z kierunkiem studiow zajec 15 8%
ogolnouczelnianych lub zaje¢ na innym kierunku studiéw

liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach
3 zaje¢ z obszaréw nauk humanistycznych i nauk spotecznych, 84 47%
nie mniejsza niz 5 punktéw ECTS

liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach

4 S 8 4%
zajec z jezyka obcego

5 liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach 0 0%
zaje¢ z wychowania fizycznego

6 liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach 30 17%

praktyk zawodowych
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WYMIAR, ZASADY | FORMA ODBYWANIA PRAKTYK
ZAWODOWYCH

Podstawowa jednostka organizacyjna uczelni prowadzaca ksztatcenie na okreslonym
kierunku studiéw 1 poziomie ksztatcenia o profilu praktycznym jest obowigzana uwzglednié
W programie ksztatcenia sze§ciomiesi¢czne praktyki zawodowe.

Studia w Panstwowej Wyzszej Szkole Zawodowej w Glogowie zwanej dalej Uczelnig
obejmuja praktyki zawodowe bedace integralng czgscig procesu ksztatcenia. Cele praktyk
zawodowych oraz szczegdtowe warunki ich organizacji, czas realizacji, zasady zaliczania,
terminy oraz obowiazki studentoéw odbywajacych praktyki zawodowe okresla ,,Regulamin
praktyk zawodowych”. Nad prawidlowa realizacja praktyk zawodowych czuwa Opiekun
Praktyk Zawodowych.

Studenci Kkierunku nowe media odbywajg sze$ciomiesi¢gczng praktyke zawodowsa
w IV semestrze.

Laczna liczba punktoéw ECTS uzyskanych przez studenta na kierunku nowe media
w ramach praktyk zawodowych wynosi 30 pkt. ECTS w catym cyklu ksztatcenia o profilu
praktycznym.

MODULY KSZTALCENIA

Studia realizowane sg w nastepujacych modutach:

Nazwa modulu Ilo$¢ godzin  Tlosé godzin

stacjonarne  niestacjonarne

Modul ogélny zawierajacy 6 przedmiotow ogolnouczel- 41
. . : . 125 6
nianych i obowigzkowe szkolenia
Modul jezykowy zawierajacy do wyboru dwa jezyki: 72
o S 120 8
angielski oraz niemiecki
Modul podstawowy zawierajacy 6 przedmiotow zgod- 63
nych z treSciami podstawowymi standardow ksztalcenia 105 8
na kierunku nowe media
Modul kierunkowy zawierajacy 23 przedmiotéw zgod- 342
630 66
nych

18|Strona



z tresciami kierunkowymi standardow ksztalcenia na kie-

runku nowe media

Modul przygotowania do egzaminu dyplomowego za-
wierajacy przedmiot: Przygotowanie do egzaminu dy-
plomowego, realizowany w czwartym semestrze, przygo- 15 1
towujacy studenta do udzielania zwigztych, logicznie

spojnych odpowiedzi na egzaminie dyplomowym

Modul praktyk zawodowych zawierajacy sze$ciomie- 0

sieczne praktyki zawodowe realizowane w IV semestrze

Modul warsztatowy zawierajacy 8 przedmiotoéw, kto-
rych tresci ksztalcenia obejmujg dwie specjalnosci: Public
. . . o 285 171 27
Relations, Social Media i reklama, multimedia i projek-

towanie graficzne

Modul specjalnosciowy zawierajacy 12 przedmiotoéw,
ktorych tresci ksztalcenia obejmuja dwie specjalnosci:
: . . o o 255 153 27
Public Relations, Social Media i reklama, multimedia i

projektowanie graficzne

Razem 1535 864 180

PRZEDMIOTY DO WYBORU

Program studiow umozliwia studentowi wybor przedmiotéw ksztatcenia, do ktorych przypisuje
si¢ punkty ECTS w wymiarze 129, co stanowi 71,66% ogélnej liczby ECTS.

Procentowy udzial przedmiotow wybieralnych w cyklu ksztalcenia

Studia . .
Studia stacjonarne

Przedmioty wybieralne w podziale na moduly ksztalcenia stacjonarne

Jezyk obcy 72
120 8

Jezyk angielski/Jgzyk niemiecki

Przedmioty podstawowe 15 9 1
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Wiedza o kulturze/Wiedza o sztuce

Przedmioty kierunkowe

Kreatywne pisanie/Strategie pisarskie

Arcydzieta literatury polskiej/Arcydzieta literatury §wiatowe;j

Podstawy fotografii/Cyfrowe noséniki obrazu

Mass media/Media spotecznosciowe

Krytyka artystyczna/Analiza tekstow kultury

Wprowadzenie do projektowania graficznego/Nosniki i technolo-

gie cyfrowe

Researching i copywriting/Reklama i marketing

Retoryka i erystyka/Perswazja w dyskursie medialnym

Autoprezentacja/Kreacja wizerunku

Sztuka nowych mediow/Obraz w mediach

Teoria mediéw/Historia mediow

345

144

35

Projekt medialny

30

18

Przedmioty warsztatowe

Warsztaty podstawy pracy z kamerg/Warsztaty podstawy pracy

przed kamerg

15

Przedmioty specjalnosciowe:

Public Relations, Social Media i reklama

Public Relations w Internecie - warsztaty/Media Relations w In-

ternecie - warsztaty

Warsztaty z reklamy w Internecie/Reklama internetowa - warsz-

taty

Gamifikacja/Gry spotecznosciowe

Influence na platformach spotecznosciowych/Marketing na Plat-

formach spotecznosciowych

255

153

27
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Marketing/e-Marketing

Zarzadzanie w mediach spoteczno$ciowych/Marketing w mediach

spotecznosciowych

Warsztaty z reklamy telewizyjnej/Obraz filmowy w reklamie

Warsztaty z reklamy radiowej/Cyfrowe nosniki audio

Projekty multimedialne w mediach spotecznosciowych/Projekty

multimediow

Zarzadzanie strategia reklamowa

Planowanie kampanii reklamowej — projekt/Planowanie funkcjo-

nowania agencji reklamowej — projekt

Corel - warsztat obstugi programu/Photoshop — warsztat obstugi

programu

Multimedia i projektowanie graficzne:

Projektowanie graficzne/Cyfrowe technologie medialne

Corel - warsztat obstugi programu/Photoshop — warsztat obstugi

programu

Grafika intermedialna/Multimedia i projektowanie

Wprowadzenie do gatunkéw fotograficznych/Wybrane zagadnie-

nia z historii 1 teorii przekazéw audiowizualnych

Fotografia prasowa/Fotografia reportazowa

Fotografia uzytkowa/Fotografia produktywna

Fotografia artystyczna/Kompozycja obrazu fotograficznego

Podstawy budowy obrazu filmowego/Podstawy montazu kompu-

terowego

Montaz filmowy

Projekty filmowe i multimedialne/Reklama i wideoclip

Grafika w tekstach kultury/Visual merchandising

255

153

27
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Projekty uzytkowe - reklama telewizyjna/Projekty uzytkowe —

reklama internetowa

Praktyka zawodowa IV semestr IV semestr 30

Suma 1035 558 129

Procent ogétu przedmiotow 67% 66%0 71,66%
PROCENTOWY UDZIAL. WYKEADOW ORAZ ZAJEC

PRAKTYCZNYCH W CYKLU KSZTALCENIA

Profil praktyczny kierunku wymaga, aby zaj¢cia powiazane z praktycznym przygotowaniem

do zawodu miaty przypisane wigcej niz 50% ECTS. W zalaczonym programie stanowia

one 64 %,a wymiar godzinowy zaje¢ praktycznych obrazuje ponizsza tabela.

Studia stacjonarne

Przedmioty Przedmioty
_ Przedmioty specjalnosciowe: specjalnosciowe:
WSZyStlfle wspolne Public Relations, multimedia
przedmioty dla kierunku  Social Media i projektowanie
i reklama graficzne
% do % do % do
godz. |% godz. godz. godz.
calosci calosci calosci
Wyklady 285 | 19% | 285 22% 0 0 0 0
Zajecia
praktyczne 1250 | 81% | 995 78% 255 100% 255 100%
(¢w. + warsztaty)
Razem 1535 | 100% | 1280 | 100% | 255 100% 255 100%
Punkty ECTS 180 153 27 27
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Studia niestacjonarne

Przedmioty Przedmioty
_ Przedmioty specjalnosciowe: specjalnosciowe:
WSZyStE'e wspolne Public Relations, multimedia
przedmioty dla kierunku  Social Media I projektowanie
i reklama graficzne
% do % do % do
godz. |% godz. godz. godz.
calosci calosci calosci
Wyklady 171 | 20% | 171 | 24,5% 0 0 0 0
Zajecia
praktyczne 680 | 80% | 527 | 75,5% | 153 100% 153 100%
(¢w. + warsztaty)
Razem 851 | 100% | 698 100 153 100% 153 100%
Punkty ECTS 180 153 27 27
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ZASADY REKRUTACIJI

Wymagania i zasady rekrutacji na kierunku ksztatlcenia Nowe Media sa zgodne z Uchwata
nr 17/V/21 Senatu Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w Glogowie z dnia 26 lutego
2021 roku w sprawie zmiany zatgcznika do uchwaty Senatu nr 127/XXV/20 z dnia 19 czerwca
2020 r. w sprawie ustalenia warunkow 1 trybu rekrutacji na studia w roku akademickim

2021/2022. Szczegdlowe zasady rekrutacji okresla Zatacznik do uchwaty.

ZAYLACZNIKI

1. Plan studiow na cykl 2021-2024 dla kierunku nowe media, specjalnosci: Public Relations,
Social Media i reklama, multimedia i projektowanie graficzne.
2. Sylabusy na cykl 2021-2024 dla kierunku nowe media, specjalnosci: Public Relations, Social

Media i reklama, multimedia i projektowanie graficzne.

24|Strona



