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CHARAKTERYSTYKA KIERUNKU STUDIOW

NAZWA KIERUNKU STUDIOW | NOWE MEDIA

1. PUBLIC RELATIONS, SOCIAL MEDIA

, I REKALMA

SPECJALNOSCI 2. MULTIMEDIA I PROJEKTOWANIE
GRAFICZNE

POZIOM KSZTALCENIA I STOPIEN

PROFIL KSZTALCENIA PRAKTYCZNY

, STACJONARNE

FORMA STUDIOW NIESTACJONARNE
DZIEDZINA NAUK SPOLECZNYCH 90%

DZIEDZINA NAUKI DZIEDZINA NAUK HUMANISTYCZNYCH 10%

NAUKI O KOMUNIKACIJI SPOLECZNE]J

DYSCYPLINY NAUKOWE I MEDIACH (WIODACA) 90%
JEZYKOWZNAWSTWO 10%

TYTUL ZAWODOWY
UZYSKIWANY LICENCJAT
PRZEZ ABSOLWENTA

CELE KSZTALCENIA - SYLWETKA ABSOLWENTA

Celem studiéw I stopnia na kierunku nowe media jest wyposazenie absolwenta w wiedz¢
na temat: problematyki nowych mediow, metod badan medioznawczych, komunikacji spotecz-
nej, fotografii, najnowszych trendow w sieci, wspotczesnych gatunkéw dziennikarstwa interne-
towego, prasowego, telewizyjnego i radiowego, reklamy, grafiki komputerowej itd. Absolwent
kierunku nowe media bedzie przygotowany do wykonywania zawodu zwigzanego z szeroko po-
jeta dziedzing nowych mediow.

Perspektywy zatrudnienia: media publiczne i prywatne; redakcje dziennikarstwa prasowego, ra-
diowego, telewizyjnego, internetowe: portale internetowe, newsroomy; agencje researcherskie;
agencje Public Relations, agencje reklamowe, instytucje kulturalne 1 artystyczne; dzialy marke-
tingu 1 promocji; dzialy kontaktow z mediami itp.
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SYLWETKA ABSOLWENTA SPECJALNOSCI
PUBLIC RELATIONS, SOCIAL MEDIA I REKLAMA

Absolwent kierunku nowe media o specjalnosci Public Relations, Social Media i reklama
ma aktualng wiedze oraz umiej¢tnosci praktyczne z zakresu szeroko pojetej komunikacji spo-
tecznej 1 medialnej. Potrafi $wiadomie, pomystowo i na wysokim poziomie realizowa¢ dziatania
promocyjne na rzecz kreowania wizerunku firmy lub organizacji. Sprawnie porusza si¢ w obsza-
rze medidw spotecznosciowych, potrafi tworzy¢ wartosciowe tresci na potrzeby wspotczesnej

komunikacji. Zna multimedialne formy przekazu informac;ji.

Zdobyta wiedza daje absolwentom znajomo$¢ proceséw, mechanizméw i1 metod
efektywnego i adekwatnego komunikowania si¢ w wysoce rozwinigtych wspotczesnych
spoteczenstwach, takze w kontekscie coraz dynamiczniej rozwijajacego si¢ systemu medialnego
1 ekonomicznego. Przedmioty i bloki specjalnosciowe pozwalaja na zdobycie kompetencji
praktycznych dopasowanych do kontekstu rynkowego oraz przemian zachodzacych

w technologii.

SYLWETKA ABSOLWENTA SPECJALNOSCI MULTMEDIA
I PROJEKTOWANIE GRAFICZNE

Absolwent nowych medidéw ze specjalnoscia Multimedia i projektowanie graficzne jest
przygotowany do dziatan kreatywnych w ramach grafiki komputerowej, projektowania
graficznego, fotografii, filmu. Uzyskal wiedz¢ z zakresu zwigkszenia swojej skuteczno$ci
W siecl.

Program studiow umozliwia zdobycie wiedzy teoretycznej oraz praktycznych
umiejetnosci w dziedzinie grafiki projektowej 1 dziataniach multimedialnych, tworzac
z multimedidéw dziedzine interdyscyplinarng.

Student zdobywa umiejetnos¢ projektowania systemow komunikacji wizualnej
1identyfikacji graficznej oraz przygotowania multimedialnych projektow wizualnych.
Specjalnos¢ ta wyposaza w praktyczne umiejgtnosci postugiwania si¢ graficznymi programami
komputerowymi oraz wiedzg potrzebna do realizacji projektu w roznych mediach komercyjnych.

Studia przygotowuja do samodzielnej pracy grafika projektanta w agencjach
reklamowych, studiach graficznych czy wydawnictwach.

EFEKTY UCZENIA SIE NA KIERUNKU NOWE MEDIA - STUDIA

PIERWSZEGO STOPNIA - PROFIL PRAKTYCZNY
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Kierunek nowe media nalezy przede wszystkim do dziedziny nauk spolecznych,
dziedzina nauk humanistycznych petni rol¢ wspierajaca i poszerzajacg horyzonty.

Opis zakladanych efektow uczenia si¢ dla kierunku studiéw, poziomu i profilu
ksztalcenia uwzglednia uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia dla poziomoéw 6-7
okreslone w Ustawie z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U.
z 2018 r. poz. 2153).

Zastosowane symbole:

K (K ) — kierunkowe efekty uczenia si¢

W — kategoria wiedzy

U — kategoria umiejetnosci

K —po podkreslniku (_K) — kategoria kompetencji spotecznych

S1P — efekty uczenia si¢ w dziedzinie nauk spotecznych dla 1. stopnia, profil praktyczny

HIP — efekty uczenia si¢ w dziedzinie nauk humanistycznych dla 1. stopnia, profil praktyczny

Tabela odniesien efektow kierunkowych do efektow dziedzin
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WIEDZA: [P6U_W] absolwent zna i rozumie

K WO01 | Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji P6S_WG | nauki o komunikacji
spotecznej i mediach, zorientowane na zastosowania spotecznej i mediach
praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i pro-
mocyjno-reklamowej.

K W02 | Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) P6S_WG | nauki o komunikacji
oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne dyskursy z spotecznej i mediach
ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K WO03 | Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, | P6S_WG | nauki o komunikacji
prasa, radio, telewizja). spotecznej i mediach

K W04 | Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu me- P6S_WG | nauki o komunikacji
dialnego w Polsce, Europie i §wiecie oraz relacje pomie- spotecznej i mediach
dzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajo-
wej, miedzynarodowej i migdzykulturowe;.

K W05 | Ma wiedze w zakresie zjawisk medialnych, podstaw ani- | P6S WG nauki o komunikacji
macji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego spotecznej i mediach

K W06 | Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii P6S WG nauki o komunikacji
cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce oraz spotecznej i mediach
jego konotacji we wspoélczesnej kulturze.

K _WO07 | Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg¢ komu- | P6S_WG | nauki o komunikacji
nikacji medialnej we wspotczesnym §wiecie. spotecznej i mediach

K WO08 | Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem P6S_WG | nauki o komunikacji
na zastosowanie praktyczne. spotecznej i mediach

K W09 | Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: nau- | P6S_ WG | nauki o komunikacji
kami o kulturze i religii, jezykoznawstwem, sztuka,nau- spotecznej i mediach
kami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci,
zorientowane na zastosowania praktyczne.

K W10 | Zna i rozumie metody, narzg¢dzia i techniki pozyskiwania | P6S_WG | nauki o komunikacji
danych, wiasciwe dla nauk o mediach i komunikacji spotecznej i mediach
spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczegolnie
technologie informacyjne, pozwalajace opisywac wy-
brane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w
nich zmiany.

K W11 | Znairozumie nauke o cztlowieku jako podmiocie komu- | P6S_WK | nauki o komunikacji

nikowania spolecznego oraz tworcy kultury, pogl¢biong
w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i rekla-
mie, w tym nauke¢ o metodach diagnozowania jego po-
trzeb i oceny jako$ci ustug medialnych.

spotecznej i mediach
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K W12 | Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigza- | P6S_WG | nauki o komunikacji
nego ze studiowanym kierunkiem. spotecznej i mediach

K W13 | Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace | P6S_WK | nauki o komunikacji
funkcjonowania medidow oraz instytucji spotecznych, jak spotecznej i mediach
rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczo-
$ci, w tym role etyki w pracy zawodowe;j.

K W14 | Zna i rozumie regulacje dotyczace bezpieczenstwa i hi- P6S_WK | nauki o komunikacji
gieny pracy, w tym w instytucjach zwigzanych z kultura, spotecznej i mediach
mediami, promocja i reklama.

K Zna 1 rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczen- P6S_WK | nauki o komunikacji

W15 stwa danych, prawa prasowego oraz wlasnosci intelektu- spotecznej i mediach
alnej.

K W16 | Ma wiedze¢ dotyczaca proceséw komunikowania inter- P6S_WG | nauki o komunikacji
personalnego i spotecznego w réznych aspektach (m.in. spotecznej i mediach
psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i
zaklocen.

K W17 | Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna P6S WK Jezykoznawstwo
zasady poprawnej polszczyzny; jest Swiadomy procesOw B
zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem
aspektow wspotczesnej technologii i przemian kulturo-
wych.

K W18 | Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i P6S WK Jezykoznawstwo
komunikowania si¢ z mediami. -

UMIEJETNOSCI: [P6U_U] absolwent potrafi

K _UO01 | Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zro- P6S_UW | nauki o komunikacji
dtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc, wy- spotecznej i mediach
bra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

K _U02 | Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedze teoretyczng do | P6S_UW | nauki o komunikacji
szczegOlowego opisu i praktycznego analizowania pro- spotecznej i mediach
cesOw 1 zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in.
przy pomocy filmu, fotografii i grafiki.

K UO03 | Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe P6S_UW | nauki o komunikacji

projekty i zadania zwigzane ze sferg dziatalnosci kultu-
ralnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostep-
nych narzedzi informatycznych oraz wynikow badan w

tym zakresie.

spolecznej i mediach
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K_U04

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opie-
kuna oraz prace projektowe i warsztatowe zwigzane ze
sferg dzialalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w
tym z zakresu sztuk filmowych i teatralnych.

P6S_UW

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

K_U05

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odno-
szace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sfera dzia-
alnosci spotecznej i medialnej, w szczegdlnosci prawa
prasowego, i zwigzane z zarzadzaniem wlasnoscig inte-
lektualng.

P6S_UW

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

K_U06

Potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na rea-
lizacj¢ projektu w roznych obszarach zawodowych

zwiazanych ze studiowanym kierunkiem.

P6S_UW

nauki o komunikacji

spotecznej i mediach

K_U07

Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dzienni-
karskie, dokona¢ ich analizy i interpretacji, podczas
analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwala-
jace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowic tekst w odpo-
wiednim kontekscie.

P6S_UW

nauki o komunikacji

spotecznej i mediach

K_U08

Potrafi uzywacé jezyka specjalistycznego 1 porozumiewac
si¢ W sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych
kanatéw i technik komunikacyjnych w dzialalnos$ci me-
dialnej, promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku
polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umie-

jetno$ci w zakresie komunikacji interpersonalne;.

P6S_UK

jezykoznawstwo

K_U09

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w
mowie ina piSmie w jezyku polskim i obcym na tematy
z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formu-

hujac wnioski z wykorzystaniem odpowiednich zrédet.

P6S_UK

jezykoznawstwo

K _U10

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojecio-
wym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i me-
diach.

P6S_UW

nauki o komunikacji

spotecznej i mediach

K Ull

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojecio-
wym z zakresu: jezykoznawstwa, filmoznawstwa, nauk

o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

P6S_UW

nauki o komunikacji

spotecznej i mediach

K _Ul2

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoleczne nie-
zbedne do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcow me-
diow oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalno-

$cig spoteczno-zawodows.

P6S_UW

nauki o komunikacji

spotecznej i mediach

K UI3

Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europej-
skiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego, rozsze-

rzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku.

P6S_UK

jezykoznawstwo
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K Ul4 | Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac P6S_UO nauki o komunikacji
koniecznos$¢ przyjecia roznych rol zgodnie z potrzebami spotecznej i mediach
zadaniowymi .

K U1S5 | Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne ucze- | P6S_UU nauki o komunikacji
nie si¢ przez cale zycie spotecznej i mediach

K U16 | Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach P6S_UU nauki o komunikacji

$wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu roz-
nych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznaw-
stwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z uwzglednieniem
r6znorodnos$ci kultury popularne;j.

spotecznej i mediach

KOMPETENCJE SPOLECZNE [P6U_K] absolwent jest gotow do

K K01 | Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowa- | P6S_KK nauki o komunikacji
nego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i praktycz- spotecznej i mediach
nej.

K K02 | Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego mysleniai | P6S_KO nauki o komunikacji
dziatania, w tym do samodzielnego prowadzenia projek- spotecznej i mediach
tow multimedialnych.

K K03 | Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i ko- | P6S_KO nauki o komunikacji
rzystania z jego roéznorodnych form, wykorzystujac me- spotecznej i mediach
dia jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zy-
ciu kulturalnym, spotecznym i gospodarczym.

K K04 | Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialno$ci za zachowa- | P6S_KO nauki o komunikacji
nie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy. spotecznej i mediach

K K05 | Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu P6S_KO nauki o komunikacji
wigzi spolecznych na poziomie lokalnym, regionalnym i spotecznej i mediach
globalnym.

K K06 | Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnosé P6S KK nauki o komunikacji
przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej cechuje go spotecznej i mediach
uczciwosC i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwig-
zane z dzialalno$cig profesjonalna.

K K07 | Jest gotowy do odpowiedzialnego petienia r6l zawodo- | P6S_KR nauki o komunikacji
wych, prawidlowego rozpoznania dylematéow zwiaza- spotecznej i mediach
nych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwia-
zan.

K KO8 | Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i me- | P6S_KO nauki o komunikacji
diach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych wiezi w P6S_KR spotecznej i mediach

srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do

projektowania dzialan zawodowych
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K-KO9 | Jest gotowy do stalej dbatosci o kulturg, etyke i jakosé P6S_KK jezykoznawstwo
wypowiedzi; tworzenia warto§ciowych i komunikatyw-
nych przekazoéw; wykorzystywania wiedzy jezykowej do

wlasciwej analizy tresci medialne;j

PROGRAM STUDIOW

Przygotowany program studiow dla kierunku ksztalcenia nowe media jest opisem procesu ksztat-
cenia prowadzacego do wuzyskania efektow uczenia si¢. Szczegotowy rozktad zajec
dla catego cyklu ksztalcenia ilustrujg siatki stanowiace zatacznik nr 1 do niniejszego programu,

a takze tabelaryczny uktad programu z podziatem na semestry.

LICZBA SEMESTROW

Studia trwajg 6 semestrow. Liczba godzin dla studiéw stacjonarnych wynosi — 1535, liczba go-
dzin dla studiéw niestacjonarnych wynosi — 887.

LICZBA PUNKTOW ECTS
KONIECZNA DO UZYSKANIA KWALIFIKACJI
ODPOWIADAJACYCH POZIOMOWI KSZTALCENIA

Minimalna liczba punktéw ECTS w calym cyklu ksztalcenia 180

Liczba punktéw ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji

Do ] . . NOWE MEDIA
odpowiadajacych poziomowi ksztalcenia
1 |taczna liczba punktéw ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zajgé:
a | wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich i studentow 91 51%
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o charakterze praktycznym, w tym zajec¢ laboratoryjnych, warsztatowych i pro-

b |. 140 78%
jektowych
minimalna liczb¢ punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach

2 | niezwigzanych z kierunkiem studiow zaje¢ ogolnouczelnianych lub zajec¢ na 15 8%
innym kierunku studiow

3 liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zajg¢ z obszarow 17 9.5%
nauk humanistycznych, nie mniejsza niz 5 punktow ECTS ’

4 liczba punktow ECTS, ktdra student musi uzyskaé¢ w ramach zaj¢é z jezyka ob- g 4%
cego

5 liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z wychowa- 0 0%
nia fizycznego

6 liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach praktyk zawodo- 30 7%
wych

WYMIAR, ZASADY I FORMA ODBYWANIA
PRAKTYK ZAWODOWYCH

Podstawowa jednostka organizacyjna uczelni prowadzaca ksztalcenie na okreslonym kie-
runku studidow i1 poziomie ksztalcenia o profilu praktycznym jest obowigzana uwzglednié
w programie ksztalcenia szeSciomiesi¢czne praktyki zawodowe.

Studia w Panstwowej Wyzszej Szkole Zawodowej w Glogowie (zwanej dalej Uczelnig)
obejmuja praktyki zawodowe bedace integralng czgscig procesu ksztalcenia. Cele praktyk
zawodowych oraz szczegdlowe warunki ich organizacji, czas realizacji, zasady zaliczania,
terminy oraz obowigzki studentéw odbywajacych praktyki zawodowe okresla ,,Regulamin
praktyk zawodowych”. Nad prawidlowg realizacjg praktyk zawodowych czuwa Opiekun Praktyk
Zawodowych.

Studenci kierunku nowe media odbywaja sze$ciomiesieczng praktyke zawodowa
w IV semestrze.

Laczna liczba punktow ECTS uzyskanych przez studenta na kierunku nowe media
w ramach praktyk zawodowych wynosi 30 pkt. ECTS w catym cyklu ksztatcenia o profilu
praktycznym.

MODULY KSZTALCENIA

Studia realizowane sa w nastgpujacych modutach:
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Ilo$é godzin  Ilos¢ godzin
Nazwa modutu

stacjonarne niestacjonarne

Modut ogélny zawierajacy 6 przedmiotow ogdlnouczelnianych i ob- 50
owigzkowe szkolenia 140 7

Modutl jezykowy zawierajacy do wyboru dwa jezyki: angielski oraz 72
niemiecki 120 8

Modul podstawowy zawierajacy 5 przedmiotow zgodnych z tre- 72
Sciami podstawowymi standardow ksztatcenia na kierunku nowe me-

120 13
dia

Modut kierunkowy zawierajacy 20 przedmiotdw zgodnych z tre- 288
Sciami kierunkowymi standardéw ksztatcenia na kierunku nowe me-

. 480 57
dia

Modul przygotowania do egzaminu dyplomowego zawierajacy
przedmiot: Przygotowanie do egzaminu dyplomowego, realizowany 18
w szOstym semestrze, przygotowujacy studenta do przygotowania 30 4
portfolio i autoprezentacji oraz do udzielania zwigztych, logicznie
spojnych odpowiedzi na egzaminie dyplomowym

Modul praktyk zawodowych zawierajacy szesciomiesigczne prak- 0
tyki zawodowe realizowane w IV semestrze 0 30

Modul warsztatowy zawierajacy 11 przedmiotow, ktérych tresci

ksztatcenia obejmujg dwie specjalnosci: Public Relations, Social Me- 130 198 26
dia i reklama oraz Multimedia i projektowanie graficzne

Modul specjalno$ciowy zawierajacy 12 przedmiotow, ktorych tresci

ksztatcenia obejmuja dwie specjalnosci: Public Relations, Social Me- 115 189 15
dia i reklama, a takze: Multimedia i projektowanie graficzne

Razem
1535 180
887

PRZEDMIOTY DO WYBORU

Program studiow umozliwia studentowi wybor przedmiotéw ksztatcenia, do ktorych przypisuje
si¢ punkty ECTS w wymiarze 73 punktow, co stanowi 40% ogdlnej liczby ECTS.

Procentowy udzial przedmiotow wybieralnych w cyklu ksztalcenia

Studia Studia

stacjonarne niestacjonarne

Przedmioty wybieralne w podziale na moduly ksztalcenia
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Godz. Godz. | ECTS
Jezyk obc 72
J (jz;lk angileki / Jezyk niemiecki 120 s
Przedmioty specjalno$ciowe:
Multimedia i projektowanie graficzne:
Projektowanie graficzne I warsztaty grafiki wektorowej
Projektowanie graficzne 11 warsztaty grafiki rastrowe;j
Grafika intermedialna
Cyfrowa obrobka audio-video
Montaz video w mediach spoteczno$ciowych
Podstawy animacji i modelowania 3D I, II
Fotografia prasowa i uzytkowa
Fotografia artystyczna
Visual merchandising
Gamifikacja
Film promocyjny — projekt medialny I, II
Projektowanie graficzne I warsztaty grafiki wektorowej 315 35
Albo: Public Relations, Social Media i reklama
Public Relations w Internecie 189
Reklama internetowa
Reklama telewizyjna
Reklama radiowa
Influance w mediach spotecznos$ciowych
Projekty multimedialne w mediach spoteczno$ciowych
Gamifikacja
Fotografia w mediach spotecznosciowych
Zarzadzanie w mediach spotecznos$ciowych
Zarzadzanie strategig reklamowa
Personal branding w mediach spotecznosciowych
Planowanie kampanii reklamowej — projekt medialny I, 11
Praktyka zawodowa IV semestr 1V se- 30
mestr
Suma punktéw ECTS 7

PROCENTOWY UDZIAL WYKELADOW

ORAZ ZAJEC PRAKTYCZNYCH W CYKLU KSZTALCENIA
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Profil praktyczny kierunku wymaga, aby zaj¢cia powigzane z praktycznym przygotowaniem
do zawodu miaty przypisane wigcej niz 50% ECTS. W zalaczonym programie stanowia
one 77% punktow ECTS, a 79% wymiaru godzinowego. Pelne zestawienie wymiaru godzino-
wego zaje¢ praktycznych obrazuje ponizsza tabela.

Studia stacjonarne

. Przedmioty
Przedmioty . o
. . . . . specjalnosciowe:
Wszystkie Przedmioty wspolne specjalnosciowe: . .
: . : . . Multimedia
przedmioty dla kierunku Public Relations, Social . . .
.. i projektowanie
Media i reklama
graficzne
% do % do .
godz. % godz. . godz. . godz. | % do caloSci
caloSci calosci
Wyklady 315 21% 285 23% 30 9% 30 9%
Zajecia
praktyczne
o . 1220 79% 935 77% 285 91% 285 91%
(éwiczenia,
warsztaty)
Razem 1535 100% | 1280 100% 315 100% 315 100%
Punkty
180 145 35 35
ECTS

Studia niestacjonarne

. Przedmioty
Przedmioty . -
. . . . - . specjalnosciowe:
Wszystkie Przedmioty wspolne specjalnosciowe: Public . .
o . ) . . multimedia
przedmioty dla kierunku Relations, Social Media . . .
. i projektowanie
i reklama
graficzne
godz. % godz. | % do calosci | godz. % do calo$ci | godz. | % do calos$ci
Wyklady 189 22% 171 24,5% 18 9% 18 9%
Zajecia
praktyczne
698 78% 527 75,5% 171 91% 171 91%
(éwiczenia,
warsztaty)
Razem 887 100% 698 100% 189 100% 189 100%
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Punkty

180 145 35 35
ECTS

ZASADY REKRUTACIJI

Wymagania i1 zasady rekrutacji na kierunku ksztatcenia Nowe Media s3 zgodne z Uchwalg Se-
natu Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej okreslajaca warunki i tryb rekrutacji na studia na
okreslony rok akademicki.

ZAYLACZNIKI

1. Plan studiéw na cykl 2022-2025 dla kierunku nowe media, specjalnosci: Public Relations,
Social Media 1 reklama, multimedia i1 projektowanie graficzne.
2. Sylabusy na cykl 2022-2025 dla kierunku nowe media, specjalnosci: Public Relations, Social

Media i reklama, multimedia i projektowanie graficzne.

I5|Strona



