OWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

3

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu SZKOLENIE BIBLIOTECZNE pl_ml::mm
Nazwa jednostki p j iot | Instytut yezny
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow] Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia ogolny Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| 1 Forma zaliczenia Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad| Wyklad|
Cwiczenia 1 Cwiczenia 1
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem| 1 Razem 1
Praca wlasna studenta; Praca wlasna studenta;
Razem| 1 Razem 1
ECTS ECTS
CEL PRZEDMIOTU
O izacjg i funk ie systemu informacyj ibli zdobycie umiej Sci wyszukiwania i selekeji informacji, krytycznej oceny
srodel, op . Scip iwania sic T R ikacyjnymi

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

K j i Zliwiaj; z oW i baz bi

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wlasciwe dla nauk o
wi fnediach i. i 2 o'raz nauk o ijako%ci, i hnol K W10

informacyjne, pozwalajace opisywa¢ wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz -

h w nich zmiany.
W2 |Zna i rozumie metodykg warsztatu i ze studi Kierunkiem. K_WI2
Umiejetnosci
: Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodiach, przeanalizowaé je, ocenié ich = Gl
UL [rzydatnosé, wybraé i wykorzystaé je w okreglonym celu. -~
U2 |Potrafi samodzielnie planowa i realizowa¢ wlasne uczenie sig przez cale zycie. K_UI5
Kompetencje spoleczne

K1

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

DIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C
O systemu infor j i Charakterysytyka zbiorow. Zasady korzystania z
Katalogow bibliotecznych oraz zbioréw i zrodet informacji. Elektroniczne zrédta informacji. Czasopisma 1
elektroniczne. Bazy danych. Biblioteki cyfrowe.
RAZEM 0 1
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C
O systemu infor j i Charakterysytyka zbiorow. Zasady korzystania z
katalogéw bibliotecznych oraz zbiorow i zrodet informacji. Elektroniczne zrodfa informacji. Czasopisma 1
elektroniczne. Bazy danych. Biblioteki cyfrowe.
RAZEM 0 1

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyklad z w i 6w ( ja, strony www bibliotek, bazy danych, e-zroda, itp..).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Obecnosé na szkoleniu bibliotecznym, aktywnosé podezas zajgé

LITERATURA

Podstawowa

Zawartosé strony www Biblioteki PWSZ w Glogowie, narzedzia jine serwisow yeh,
petnotekstowych baz danych, bibliotek cyfrowych

2 Wewngtrzne dokumenty Biblioteki




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

weosowe
% '

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Szkolenie BHP &=
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media
Modut ksztalcenial ogélny Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| 1 Forma zaliczenia Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wykiad Wykiad
Cwiczenia 4 Cwiczenia
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem| 4 Razem 4
Praca wlasna studenta Praca wlasna studenta
Razem 4 Razem 4
ECTS ECTS
CEL PRZEDMIOTU
nauke w PWSZ w Glogowie z zasadami i isami zwig i z bezpieczei podezas
przebywania w obiektach (na terenie uczelni), podstawowymi zasadami w zakresie bezpieczenstwa podczas odbywania nauki (wyklady,
éwiczenia). P ie w przypadku ewakuacji z obiektow nalez do Uczelni. P zasady udzielania pierwszej pomocy

przedmedycznj.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

brak
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
‘Wiedza
Zna i rozumie regulacje dotyczace bezpieczenstwa i higieny pracy, w tym w instytucjach
w1 . S L K_Wi4
zwigzanych 7 kulturg, mediami, promocja i reklama. =
Umiejetnosci
Potrafi wspoldzialaé i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznosé przyjecia roznych rol
Ul : ; e K_Ul4
zgodnie z potrzebami zadaniowymi.
U2 |Potrafi samodzielnie planowa i realizowaé wlasne uczenie sig przez cale zycie. K_UI5
u3
Kompetencje spoleczne
K1
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w (o) L/P
Podstawowe zasady przebywania i poruszania si¢ w obiektach i po terenie Uczelni 1
Podstawowe zasady w zakresie bezpicczenstwa podezas odbywania zajec. 1
Zasady ia w zeni i potrzebe ewakuacji z obiektow .
do Uczelni
Podstawowe zasady udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej 1
RAZEM 0 4 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P
Podstawowe zasady przebywania i poruszania si¢ w obiektach i po terenie Uczelni 1
Podstawowe zasady w zakresie bezpicczenstwa podezas odbywania zajec. 1
Zasady postgpowania w di ia powodujgcego potrzebe ewakuacji z obiektow nal 1 ,
do Uczelni
Podstawowe zasady udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej 1
RAZEM 0 4 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyklad przy uzyciu elementéw multimedialnych.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

aktywnosc

LITERATURA

Podstawowa

1 |Aktualne akty prawne (w tym Kodesk pracy, regulaminy, akty wewnatrz Uczelniane).




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ‘Wychowanie fizyczne I Kod
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow! Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia ogélny Jezyk wykladowy Polski
Semestr] 1 Forma zaliczenia Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad! Wyklad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)|
Razem 30 Razem
Praca wiasna studenta Praca wiasna studenta
Razem 30 Razem
ECTS ECTS

CEL PRZEDMIOTU

Wyposazenie studenta w wiedzg dotyczacq ksztaltowania prawidlowej p

tawy ciala, nabycie wiedzy z zakresu $wiadomej aktywnosci w celu

r icjgtnosci organizacji swiad poczynku

zadbania 0 0golny rozwdj fizyczny,

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

I predyspozycji w ikaci inter j i otwarta postawa uczestnika zajeé. Ogolna sprawnosé fizyezna
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
Wiedza
w1 Zna i rozumie dyke warsztatu b g i ze i kierunkiem. K_Wwi12
Umiejetnosci
U1 |Potafi wspdidsiaiat i pracowaé w grupie, j i §¢ przyjecia roznych rol R
zgodnie z potrzebami zadaniowymi. =
u2 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne uczenie si¢ przez cale zycie. K_U15
Kompetencje spoleczne
Ki Jest go&owx 1.10 < w obszarze kierunku w zakresie wiedzy K K01
teoretycznej i praktycznej. -
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Style kicrowania grupa. Metody pracy z grupa. 6
Zajgcia ruchowe na sali, silownia, salka treningowa. 8
Ruch jako czynnik j ptacyjny, jiny i korektywny. 2
Gry zespolowe. 8
zajeeia na basenie 6
RAZEM 0 30 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
aktywnosé na zajeiach
LITERATURA
Podstawowa
1 Bielski J., Metodyk 3 i i zdi . Podrgeznik dla ieli i i i stud
studiow pedagogicznych. Wydawnictwo Akademii Swigtokrzyskiej, Piotrkow Trybunalski, 2005t.
2 | Trening sportowy I, planowanie-kontrola-sterowanie. O$wigcim 2015

Uzupelniajaca

1 ‘Wychowanie fizyczne, sport dzieci i mlodziezy, Bydgoszcz 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GeocowiE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

. . Kod
Nazwa przedmiotu ‘Wychowanie fizyczne 11 o
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Hi
Poziom i Studia I stopnia Profil studiow! Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media
Modut ksztatceni ogolny Jezyk wyklad Polski
Semestr| 1 Forma zaliczeni: Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyklad
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka)! Inna forma (jaka)
Razem| 30 Razem|
Praca wiasna studenta Praca wiasna
Razem| 30 Razem|
ECTS ECTS
CEL PRZEDMIOTU

Przygotowanie studenta do korzystania z wybranych form sportowych, tanecznych, ruchowych i gimnastycznych jako srodka wspierajacego
rozwoj fizyczny. Promowanie zdrowego stylu zycia

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Posiadanie predysp ji wk ikacji interpersonalnej, kreatywna i otwarta postawa uczestnika zaje¢. Ogolna sprawnos$¢ fizyczna

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

studiow p

h. Wydawnictwo Akademii Swigtokrzyskiej, Piotrkow Trybunalski, 2005r.

Wiedza
W1 Zna i rozumie dyke badawczego zwi 20 ze studi kierunkiem. K_Wi2
Umiejetnosci
ul Potrah. wspoéldziata¢ .1 p . W.gruple, czno$¢ przyjecia roznych rol K_Ul4
zgodnie z potrzebami zadaniowymi.
u2 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne uczenie si¢ przez cale zycie. K _Ul15
Kompetencje spoleczne
K1 Jest gu(ow;{ c..lo amc k w obszarze kierunku w zakresie wiedzy K_K01
teoretycznej i praktycznej.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Gry sportowe na §wiezym powietrzu 6
Tance integracyjne, ¢wiczenia fitness, zabawy ruchowe. Aerobik 10
Zajgcia na silowni, na salce sportowej PWSZ oraz na basenie 8
Kregle , Nordic walking 4
Zajgcia na Hali Sportowej Chrobry Glogow 2
RAZEM 0 30 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
aktywno$¢ na zajgciach
LITERATURA
Podstawowa
1 Bielski J., Metodyka wychowania fizycznego i zdrowotnego. Podrecznik dla nauczycieli wychowania fizycznego i studentow

Uzupelniajaca

1 Trening sportowy II, planowanie-kontrola-sterowanie. Oswigcim 2016




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

. ;oo 9 Kod

Nazwa przedmiotu Ochrona wlasnosci intelektualnej o
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Ogblny Jezyk wyktadowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wiasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30

ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z ochrona prawna mysli tworcze;j.
Zapoznanie studentow zasadami korzystania z dostgpnej wiedzy zgodnie z zasadami etyki

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza ogolna z zakresu WoS szkota $rednia

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediéw oraz
instytucji spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym
rolg etyki w pracy zawodowej.

K W13

w2

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz
wlasnosci intelektualne;j.

K_W15

Umiejetnosci

[9) §

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenié¢ ich
przydatnos¢, wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

K_U01

U2

Potrafi stosowaé przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z
wybrang sferg dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i
zwigzane z zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng.

K_U05

U3

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku
polskim i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac
whnioski z wykorzystaniem odpowiednich Zrodel.

K_U09




Kompetencje spoleczne

K1 Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Kol
teoretycznej i praktycznej. -

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwosc i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z K_KO06
dzialalnoscia profesjonalna.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania
K3 . . Lo . A I, K_KO07
dylematéw zwiazanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwiazan. -

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/pP

Pojecie wlasnosci intelektualne;. 2

Definicje gtownych rodzajow praw wiasnosci intelektualne;. 2

Akty prawne regulujace prawo wiasnosci intelektualne;j. 2

Prawo autorskie. 3

Ochrona wizerunku. 2
Dozwolony uzytek wlasny i prawo cytatu. 2

Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony patentowe;j i zapobiegania nieuczciwej konkurencji. 2

RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Pojgcie wlasno$ci intelektualne;j. 1

Definicje gtdéwnych rodzajow praw wiasnosci intelektualne;j. 1

Akty prawne regulujace prawo wlasnosci intelektualne;. 2

Prawo autorskie. 2

Ochrona wizerunku. 1

Dozwolony uzytek wlasny i prawo cytatu. 1

Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony patentowej i zapobiegania nieuczciwej konkurencji. 1

RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyktad multimedialny
Prezentacje z wyktadu
Akty prawne z zakresu prawa autorskiego, patentowego i zapobiegania nieuczciwej konkurencji

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Test jednokrotnego wyboru ABCD, 50-100 pytan z zakresu prawa autorskiego, patentowego i zapobiegania nieuczciwej konkurencji
50% poprawnych odpowiedzi na ocen¢ dostateczna

70% poprawnych odpowiedzi na oceng dobra

90% poprawnych odpowiedzi na oceng bardzo dobra

LITERATURA

Podstawowa

1 Golat R., Prawo autorskie i prawa pokrewne ;Warszawa 2008.

Kuleszynski Z. red., Wiasnos¢ intelektualna Zrodiem kapitatu przedsigbiorcy: kompendium wiedzy , Kielce 2010.

Uzupelniajaca

Tomcezyk S., Artysci wykonawcy - prawa i ich ochrona , Warszawa 2008.

Zatucki M. red., Prawo wiasnosci intelektualnej. Repetytorium , Warszawa 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Technologie informacyjne przelz(:siom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztatcenia Og6lny Jezyk wyktadowy Polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57

Razem 75 Razem 75

ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem zajgc jest zapoznanie studentow ze sprzgtem i oprogramowaniem dotyczacym tworzenia, przesylania, prezentowania i
zabezpieczania informacji. Dodatkowym celem zaje¢ jest wypracowanie umiejetnosci doboru odpowiednich narzgdzi informatycznych do

realizacji wlasnych zadan.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak wymagan

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wlasciwe dla nauk o

w2 mediach i komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci, szczegdlnie technologie K W10
informacyjne, pozwalajace opisywa¢ wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz -
zachodzace w nich zmiany.

UmiejetnosSci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwiagzane ze sferg

U1 dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzgdzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

U2 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie. K U15

Kompetencje spoleczne

K1 Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Kol

teoretycznej i praktyczne;j. -




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P

Podstawy obstugi systemu komputerowego i wykorzystania Internetu. Wprowadzenie do uuzytkowania 4
uczelnianej platformy e-learningowe;j.
Tworzenie dokumentacji elektronicznej za pomoca edytora tekstow. 8
Narzgdzia technologii informacyjnej wspierajace prezentowanie danych w formie multimedialne;j. 6
Wykorzystanie arkusza kalkulacyjnego jako narzedzia wspierajacego analiz¢ danych i wizualizacjg 6
wynikow.
Podstawy publikacji tresci w sieci Internet za pomocg narzedzi technologii informacyjne;j. 6

RAZEM 30
STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin
Temat
C L/P

Podstawy obstugi systemu komputerowego i wykorzystania Internetu. Wprowadzenie do uuzytkowania )
uczelnianej platformy e-learningowe;j.
Tworzenie dokumentacji elektronicznej za pomoca edytora tekstow. 4
Narzgdzia technologii informacyjnej wspierajace prezentowanie danych w formie multimedialne;j. 4
Wykorzystanie arkusza kalkulacyjnego jako narzedzia wspierajacego analiz¢ danych i wizualizacjg 4
wynikow.
Podstawy publikacji tresci w sieci Internet za pomoca narzedzi technologii informacyjne;j. 4

RAZEM 18

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Materiaty dydaktyczne w postaci instrukeji i pomocy udostgpnianych za pomoca platformy e-learningowe;.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Cwiczenia wykonywane na zajeciach. Publikacje w wersji elektroniczne;j.

LITERATURA

Podstawowa

1 Technologie internetowe / Magdalena Kaliszewska, Tomasz Piecukiewicz, Aneta Sobczak, Krzysztof Stencel. - Warszawa: PIWSTK, 2007.

2 Piotr Wroblewski: MS Office 2007 PL w biurze i nie tylko, Helion 2007

Uzupekiajaca

1 Danuta Mendrala, Marcin Szeliga: ABC systemu Windows XP PL, Helion 2006




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

Ay

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu SAVOIR-VIVRE przrf‘l?:imu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia STUDIA I STPONIA Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow! NOWE MEDIA Specjalnos¢ NIE DOTYCZY
Modut ksztalcenia OGOLNY Jezyk wykladowy| POLSKI
Semestr: 1 Forma zaliczenia! Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad| Wyklad|
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium| Laboratorium|

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75

ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajg¢ jest przyblizenie jego uczestnikom zasad i zwyczajow obowigzujacych w kontaktach zawodowych oraz towarzyskich, w tym dostarczenie wiedzy
praktycznej na temat zachowania si¢ w réznych sytuacjach zawodowych/towarzyskich.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Umiejgtno$é wspolpracy z ré6znymi jednostkami organizacyjnymi, w

Sci sektora pp

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Zna i rozumie systemy ikacyjne oraz rolg dialnej we wspo
w1 PR K_Wo07
swiecie. -
Umiejetno$ci
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
U1 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujgc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.
Potrafi wspoldziatac i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rol K Ul4
vz zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -
u3 Potrafi samodzielnie planowa¢ i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cale Zycie. K_U15
Kompetencje spoleczne
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Kol
K1 teoretycznej i praktycznej. =
Jest gotowy do statej dbatosei o kulture, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
K2 komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wasciwej analizy tresci K_K09
medialnej.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Co znaczy savoir-vivre? Etymologia i znaczenie. 1
Rola savoir-viwre w zyciu towarzyskim i zawodowym. 1
Pierwszy kontakt i jego rola. Efekt pierwszego wrazenia w kontaktach towarzyskich i zawodowych. 4
Wyglad zewngtrzny. Ksztattowanie estetyki i smaku. 2
Zasady dotyczace witania si¢, zegnania, przedstawiania i przechodzenia na ,,ty”, obowigzujace zardwno na 5
gruncie stuzbowym, jak i prywatnym.
Kultura stowa i gestu (mowa werbalkna i niewerbalna). 2
Sztuka prowadzenia konwersacji. 4
Savoir-vivre w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych. Netykieta w sieci. 4
kania biznesowe, seminarium, k je (rowniez prasowe). 2
Kor dencja tradycyjba i elel iczna. 2
Podréze i wyjazdy stuzbowe, w tym delegacje. Elementy migdzynarodowego savoir-vivre. 2
Kwaty, upominki, prezenty w kontaktach zawodowych. 2
Faux pas - jak wybrna¢ z trudnej sytuacji? 2
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Co znaczy savoir-vivre? Etymologia i znaczenie. 1
Rola savoir-viwre w zyciu towarzyskim i zawodowym. 1
Pierwszy kontakt i jego rola. Efekt pierwszego wrazenia w kontaktach towarzyskich i zawodowych. 3
Wyglad zewngtrzny. Ksztattowanie estetyki i smaku. 1
Zasady dotyczace witania sig, zegnania, przedstawiania i przechodzenia na ,,ty”, obowiazujace zarowno na 1
gruncie stuzbowym, jak i prywatnym.
Kultura stowa i gestu (mowa werbalkna i niewerbalna). 1
Sztuka prowadzenia konwersacji. 3
Savoir-vivre w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych. Netykieta w sieci. 2
potkania bi: , seminarium, k je (rowniez prasowe). 1
Kor dencja tradycyjba i elel iczna. 1
Podréze i wyjazdy shuzbowe, w tym delegacje. Elementy migdzynarodowego savoir-vivre. 1
Kwaty, upominki, prezenty w kontaktach zawodowych. 1
Faux pas - jak wybrna¢ z trudnej sytuacji? 1
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Kamera, dyktafon cyfrowy, aparat fotograficzny, fotografie, prezentacje multimedialne, audio/wideo.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium w postaci praktycznej:audio/wideo.fotografia + omowienie przez studentow.

LITERATURA

Podstawowa

1 Savoir-vivre: podrgcznik dobrych manier / Ewa Sawicka. - Wyd. 2. - Warszawa: PWN, 2009.

Savoir-vivre w biznesie: nowoczesne rady na miar¢ XXI wieku / Ann Marie Sabath ; przekl. Malgorzata Strzelec, Lech Z. Zoledziowski. - Wyd. 2. -

2 ‘Warszawa: "Amber", 2004.
Uzupelniajaca
1 Savoir-vivre: na co dziefi i od $wigta / Elzbieta Mtynarczyk. - Bialystok: Printex, 2010.
2 Protokot dyplomatyczny, etykieta i zasady savoir-vivre'u / Joanna Modrzynska. - Wyd. 2. poszerz. - Warszawa: Wolters Kluwer, 2016.

3 Nowy savoir-vivre: Zycie towarzyskie i domowe / Tadeusz Rojek. - Wyd. 4. - Warszawa: Wydawnictwo "Ksigzka i Wiedza", 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

PONIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Jezyk angielski I przifl;io w
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy)| angielski
Semestr| 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 30 Praca wiasna studenta 42

Razem 60 Razem 60

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiej¢tno$ciami jgzykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskiej.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Poziom Bl. B. Wstgpna wiedza z j. angielskiego na poziomie szkoty $redniej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie
w2 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, K_Wo04
migdzynarodowej i migdzykulturowe;j.

W3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic ich

ut przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu. L o
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
U2 przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialne;j, K U08

promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku
U3 polskim i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac K_U09
whnioski z wykorzystaniem odpowiednich zrodet.




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktyczne;j.

K_K01

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05

TRESCI KSZTALCENTIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Questions and Answers.

It's a mystery.

Colloquial English. Talking about getting a job.

Doctor! Doctor!

Act your age!

[0 RV KV.3 KV.3 BV KV

Fasten your seatbelts.

RAZEM 0 30 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C L/P

Questions and Answers.

It's a mystery.

™o

Colloquial English. Talking about getting a job.

Doctor! Doctor!

Act your age!

B Bl B

Fasten your seatbelts.

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Praca z materialami audio i wideo, wykorzystanie multimediéw i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet, aplikacje

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych
nauk.

Posiada umiej¢tnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze
roznych zrodet i nowoczesnych technologii .

Posiada umiej¢tnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych ujeé teoretycznych, a takze roznych
zrodet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejetnosci jezykowe zgodne z wymaganiami okre$lonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

Rozumie potrzebg uczenia si¢ przez cale zycie.

Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu nowych mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg i umiej¢tnosci i kompetencje w dziedzinach powiazanych z dzialalno$cia medialna, potrafi uzupetia¢ znajomo$é
stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

LITERATURA

Podstawowa

1 Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford University Press 2020

Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University Press 2020

Uzupelniajaca

Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge University Press.

English Matters - periodyk.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

NS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Jezyk angielski 11

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy angielski
Semestr mr Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 60 Cwiczenia 36
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 60 Razem 36

Praca wlasna studenta 60 Praca wilasna studenta 84

Razem 120 Razem 120

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.
3) Student wlada czterema umiejgtnosciami jgzykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskiej.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCIJI

A. Jezyk angielski I. B. Wiedza na poziomie B1/B2

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

lokalnym, regionalnym i globalnym.

Wiedza

W1 Zna i rozumie terminologie z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_WwWo3
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie

w2 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, K_Wo04
migdzynarodowej i migdzykulturowe;.

W3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_WwWo8

Umiejetnosci

Ut Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich K Uol
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialne;j,

U2 . R Lo A K_U08
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym -
rozwinig¢te umiejg¢tnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku

u3 polskim i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac K_U09
whnioski z wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.

Kompetencje spoleczne

K1 Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Kol
teoretycznej i praktyczne;j. -

K2 Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie K_K05




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
A really good ending?
Colloquial English. Talking about books. 5
A stormy weather. 5

A risky business.

I'm a survivor.

Wish you were here.

Colloquial English. Talking about waste.

Music to my ears.

Let's not argue.

It's all in an act.

5
5
5
5
Night Night. 5
5
5
5
5

Colloquial English. Talking about performances.

RAZEM 0 60 0

STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P

A really good ending? 3
Colloquial English. Talking about books. 3
A stormy weather. 3
A risky business. 3
I'm a survivor. 3
Wish you were here. 3
Colloquial English. Talking about waste. 2
Night Night. 3
Music to my ears. 3
Let's not argue. 4
It's all in an act. 4
Colloquial English. Talking about performances. 2

RAZEM 0 36 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimedidéw i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet, aplikacje

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych
nauk.

Posiada umiejg¢tno$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jgzyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze
roznych zrédet i nowoczesnych technologii .

Posiada umiej¢tno$¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jgzyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze roznych
zrodet i nowoczesnych technologii.

Ma umiej¢tnosci jezykowe zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jgzykowego

Rozumie potrzebg uczenia sig¢ przez cate zycie.

Potrafi wspotdziata¢ i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywaé problemy z zakresu nowych mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupetniac¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg i umiejetnosci i kompetencje w dziedzinach powiazanych z dziatalno$cia medialna, potrafi uzupeinia¢ znajomoscé
stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

LITERATURA

Podstawowa

1 Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford University Press 2020

2 Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University Press 2020

Uzupelniajaca

1 |Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge University Press.

2 |English Matters - periodyk.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Jezyk angielski ITI

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy)| angielski
Semestr| A\ Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 30 Praca wiasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob sownictwa oraz zwrotow.

3) Student wiada czterema umiejgtnosciami jgzykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskiej.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Jezyk angielski II. B. Wiedza na poziomie B2

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie

w2 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, K_Wo4
migdzynarodowej i migdzykulturowej.

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo8

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédhach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1 o e o . K_Uo1
przydatno$¢, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny

U2 przy uzyciu roznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziafalno$ci medialnej, K U08

promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtno$ci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
u3 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujc i formutujgc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spofecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Cutting Crime. 5

Fake News. 5

Good Business. 5

Super Cities. 5

Science Fact. Science-Fiction. 5

Free Speech. Articles. 5

RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Cutting Crime. 2

Fake News. 5

Good Business. 2

Super Cities. 2

Science Fact. Science-Fiction. 2

Free Speech. Articles. 5

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet, aplikacje

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikajca efektow ksztatcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spoltecznych, ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych
nauk.

Posiada umiejgtnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jgzyku obecym, z wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze
réznych zrédet i nowoczesnych technologii .

Posiada umiejgtnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jgzyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze réznych
zrodet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejgtnoscei jgzykowe zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

Rozumie potrzebg uczenia si¢ przez cale zycie.

Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywac¢ problemy z zakresu nowych mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupehia¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg i umiejgtnoscei i kompetencje w dziedzinach powigzanych z dzialalno$cia medialna, potrafi uzupehia¢ znajomo$é
stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

LITERATURA

Podstawowa

1 Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford University Press 2020

2 Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University Press 2020

Uzupelniajaca

1 Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge University Press.

2 English Matters - periodyk.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Jezyk niemiecki I

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr, 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 30 Praca wiasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w j¢zyku niemieckim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wtada czterema umiej¢tnosciami jgzykowymi; mowienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguty gramatyki niemieckiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckiej.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Poziom B1 B. Wstepna wiedza z j. niemieckiego na poziomie szkoly $redniej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i §wiecie

w2 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowe;j, K_Wo04
mig¢dzynarodowej i migdzykulturowe;j.

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Umiejetnos$ci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic¢ ich

Ul o i i ; K_Uo01
przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu. -
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny

- przy uzyciu roznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, K U08
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i j¢zyku obcym, ma przy tym -
rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na piémie w j¢zyku polskim

u3 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Ko1
teoretycznej i praktycznej. =

K2 Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie K_K05

lokalnym, regionalnym i globalnym.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Neue und traditionelle Medien. 10
Das ist eine lange Geschichte. Grofie Geschichte. Einer schreibt Geschichte. Unglaubliche Geschichten. 5
Tatiitata. Unfille. iiberfille. Zwischenfille. 5
Radio
Satellitenfernsehen 10
Printmedien (Biicher, Zeitschriften
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Neue und traditionelle Medien.
Das ist eine lange Geschichte. GroBe Geschichte. Einer schreibt Geschichte. Unglaubliche Geschichten. 3
Tatiitata. Unfille. Uberfille. Zwischenfille. 3
Radio
Satellitenfernsehen 6
Printmedien (Biicher, Zeitschriften
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Praca z materialami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikajca efektow ksztatcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istotg nauk spotecznych, ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych
nauk, a w szczeg6lnosci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi dyscyplinami

Posiada umiejgtno$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych ujg¢ teoretycznych, a takze
roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Posiada umiejgtno$¢ przygotowania wystapiefi ustnych, w jezyku polskim i jgzyku obeym, z wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze réznych
zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiejetnoscei jezykowe w zakresie finansow i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okre$lonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego

Rozumie potrzebg uczenia si¢ przez cale zycie

Potrafi wspotdziala¢ i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwiazywaé problemy z zakresu nowych mediow w ramach zespotu

Potrafi uzupehiac¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg i umiejgtnoscei i kompetencje w zakresie finansow i rachunkowoéci oraz dziedzinach powiazanych, potrafi
uzupehia¢ znajomos$¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

LITERATURA

Podstawowa

1 2020 Hueber Verlag : Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Jezyk niemiecki II

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy)| Niemiecki
Semestr il Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 60 Cwiczenia 36

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 60 Razem 36
Praca wiasna studenta 60 Praca wiasna studenta 84
Razem 120 Razem 120
ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim.

2) Student posiada duzy zasob slownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejg¢tnosciami jgzykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckiej.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Jgzyk niemiecki I B. Wiedza na poziomie B1/B2

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie

w2 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, K_Wo4
migdzynarodowej i migdzykulturowej.

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo8

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1 o e o . K_Uo1
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny

U2 przy uzyciu roznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziafalno$ci medialnej, K U08

promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtno$ci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
u3 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujc i formutujgc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spofecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Leben in der Fremde. Warum ins Ausland? Alles ist anders. Ankommen.
Deutschlandbilder. Stereotype/Vorurteile. Bilder von eigenen Land. Gesten. Smalltalk. 5
Die Welt im Jahr 2070. Meine Zukunft. Das Jahr 2070 - schone neue Welt. Das Jahr 2070 - Endzeit? 5
Lebenseinstellungen. Eigene Zukunft. Zukunftsbilder. 10
Ackern. Welcher (Neben-)Job passt zu mir? Bewerbungen. Mein Traumjob. 10
Berufe. Stellenangebote. Bewerbungen. Traumjobs. 10
Sprache betrachten - mit Sprache experimentieren" 5
Texte erschlieBen - Texte produzieren 5
"Ein Thema erarbeiten und prisentieren" 5
RAZEM 0 60 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Leben in der Fremde. Warum ins Ausland? Alles ist anders. Ankommen.
Deutschlandbilder. Stereotype/Vorurteile. Bilder von eigenen Land. Gesten. Smalltalk. 6
Die Welt im Jahr 2070. Meine Zukunft. Das Jahr 2070 - schone neue Welt. Das Jahr 2070 - Endzeit? 6
Lebenseinstellungen. Eigene Zukunft. Zukunftsbilder. 2
Ackern. Welcher (Neben-)Job passt zu mir? Bewerbungen. Mein Traumjob. 2
Berufe. Stellenangebote. Bewerbungen. Traumjobs. 6
Sprache betrachten - mit Sprache experimentieren 6
Texte erschlieBen - Texte produzieren 3
"Ein Thema erarbeiten und prisentieren" 3
RAZEM 0 36 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikajca efektow ksztatcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spolecznych, ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych
nauk, a w szczeg6lnos$ci o dyscyplinie finanse i jej powiazaniach z innymi dyscyplinami

Posiada umiejgtnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jgzyku obecym, z wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze
réznych zrédet i nowoczesnych technologii

Posiada umiejgtnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jgzyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze réznych
zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiejgtnoscei jgzykowe w zakresie finansow i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okre$lonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego

Rozumie potrzebg uczenia si¢ przez cale zycie

Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywac¢ problemy z zakresu nowych mediow w ramach zespotu

Potrafi uzupehia¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg i umiejgtnosci i kompetencje w zakresie finanséw i rachunkowosci oraz dziedzinach powigzanych, potrafi uzupeiaé
znajomo$¢ stownictwa zawodowego, w jgzyku rodzimym i obcym

LITERATURA

Podstawowa

1 |2020 Hueber Verlag : Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk

2 |Auswahl von Fachtexten




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

VIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Jezyk niemiecki I11

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy)| Niemiecki
Semestr \% Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 30 Praca wiasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w j¢zyku niemieckim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wtada czterema umiej¢tnosciami jgzykowymi; mowienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguty gramatyki niemieckiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckiej.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

A. Jgzyk niemiecki II B. Wiedza na poziomie B2

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i §wiecie

w2 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, K_Wo04
mig¢dzynarodowej i migdzykulturowe;j.

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic¢ ich

Ul o i i ; K_Uo01
przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu. -
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny

- przy uzyciu roznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, K U08
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i j¢zyku obcym, ma przy tym -
rozwinigte umiejgtnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na piémie w j¢zyku polskim

u3 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujagc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Ko1
teoretycznej i praktycznej. =

K2 Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie K_K05

lokalnym, regionalnym i globalnym.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
W (o) L/P
Irgendwas mit Medien. Medien frither - Medien heute. Medien in der Freizeit. Gefahren durch Medien. 5
Von Kindern, Méinnern und Frauen. Erziehung ist.. .Rosa und Blau. Geschlechterrollen.Alles nur 5
Panikmache?. Sorgen und Angste. Umweltschutz.
Auf dem Weg zum virtuellen Klassenzimmer? Deutschdidaktik im Zeichen der Medialisierung 10
Lernen in Zeiten des Internet. Neue Medien im Fach Deutsch 10
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Irgendwas mit Medien. Medien friiher - Medien heute. Medien in der Freizeit. Gefahren durch Medien. 6
Von Kindern, Ménnern und Frauen. Erzichung ist.. .Rosa und Blau. Geschlechterrollen. Alles nur )
Panikmache?. Sorgen und Angste. Umweltschutz.
Auf dem Weg zum virtuellen Klassenzimmer? Deutschdidaktik im Zeichen der Medialisierung 5
Lernen in Zeiten des Internet. Neue Medien im Fach Deutsch 5
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych
nauk, a w szczegolnosci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi dyscyplinami

Posiada umiej¢tno$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jgzyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych uj¢¢ teoretycznych, a takze
roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Posiada umiej¢tno$é przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jgzyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych ujgc teoretycznych, a takze roznych
zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiej¢tnosci jezykowe w zakresie finansow i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego

Rozumie potrzebg uczenia si¢ przez cate zycie

Potrafi wspotdziataé i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwiazywaé problemy z zakresu nowych mediow w ramach zespotu

Potrafi uzupetia¢ i doskonali¢ nabyta wiedz¢ i umiejgtnosci i kompetencje w zakresie finansoéw i rachunkowosci oraz dziedzinach powiazanych, potrafi
uzupetniaé¢ znajomos¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

LITERATURA

Podstawowa

1 |2020 Hueber Verlag : Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk

2 |Auswahl von Fachtexten




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

WGHOGOWIE

Ay

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ‘Wprowadzenie do problematyki nowych mediéow L
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia 1 stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia podstawowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem| 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem| 100
ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i glownych problemow teoretycznych na obszarze wiedzy o nowych mediach. Wyposazenie studentow w wiedzg z
zakresu hipertekstualnosci, interaktywnosci i wirtualnosci oraz roznych koncepcji interfejsu. Rozwijanie komp ji medialnej — umiejetnosci
oceny i analizy przekazu nowo medialnego oraz znajomosci zasad rzadzacych jezykiem nowych mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMI_EJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza na temat mediow oraz ich funkcjonowania.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

. . . N K_W02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. =

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
w3 jezykoznawstwem, sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, K_W09
zorientowane na zastosowania praktyczne.

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegélowego opisu i praktycznego
U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_Uo02
fotografii i grafiki.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatéw i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej,

2 . S R L K_U08
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym -
rozwinigte umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 . N K_U10

spofecznej i mediach. -
Kompetencje spoleczne

K1 Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Ko1
teoretycznej i praktycznej. =

K2 Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie K_KO05

lokalnym, regionalnym i globalnym.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_Ko08
dziatanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Definiowanie nowych mediéw. Na czym polega nowos¢? Podzial mediow 1 1

Komy i dialne wspot cztowieka w dobie Internetu 2.0. Nowy wymiar komunikacji

Stownik nowych mediow

Prekursorzy, filozofowie, przedstawiciele i wizjonerzy nowych mediow

Jezyk nowych mediow wedhug Lva Manovicha

Nowe media w kulturze [teatr, opera, film, muzyka, sztuka].

Sztuka nowych mediow, literatura cyfrowa

Odmiany interaktywno$ci. Multimedialno$¢ a intermedialno$¢

Teleobecnosé. Tozsamosé w zmediatyzowanym §wiecie.

Media spotecznosciowe - typologia, problematyka, wplyw na przemiany kulturowe

— === oo =]

Nowe media - kierunki rozwoju i tranformacji

RAZEM 15 15 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin
Temat

Definiowanie nowych mediéw. Na czym polega nowos¢? Podzial mediow 1

Komy i dialne wspot czlowieka w dobie Internetu 2.0. Nowy wymiar komunikacji 1

Stownik nowych mediéw 2

Prekursorzy, filozofowie, przedstawiciele i wizjonerzy nowych mediow 1

Jezyk nowych mediow wedlug Lva Manovicha 1

Nowe media w kulturze [teatr, opera, film, muzyka, sztuka].

Sztuka nowych mediow, literatura cyfrowa

Odmiany interaktywnosci. Multimedialno$¢ a intermedialnos¢

Teleobecno$¢. Tozsamos¢ w zmediatyzowanym $wiecie.

— === ]=

Media spofecznosciowe - typologia, problematyka, wplyw na przemiany kulturowe

Nowe media - kierunki rozwoju i tranformacji

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, filmy, publikacje, prezentacje multimedialne, wyklad, dyskusja

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢ podezas zajeé, zadanie: przygotowanie prezentacji multimedialnej; egzamin - pisemny z wiedzy.

LITERATURA

Podstawowa

1 M. Filiciak, A. Tarkowski, Dwa zero. Alfabet nowej kultury i inne teksty, Warszawa 2014.

2 Manovich L., Jezyk nowych mediow, przel. P. Cypryanski, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.

3 Nowe media: wyzwania i ograniczenia, red. T. Gackowski, Warszawa 2013.
Uzupelniajaca
1 Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrzejewski, Lublin 2010.
2 B. Bodzioch-Bryta, L. Dorak-Wojakowska i inni, Przeptywy, protezy, przediuzenia... Przemiany kultury polskiej pod wptywem nowych mediéw po

1989 roku, Krakow 2015.

3 J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, Warszawa 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ‘WYBRANE ZAGADNIENIA Z FILOZOFII

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot | Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia Podstawowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad| 30 Wyklad| 18
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU
Celem zajec jest pods ft i termindw filozofi dziejow tej dyscypliny naukowej (od starozytnosci do postmodernizmu)
wraz z i aporiami i i lni filozoficzna i etyka oraz epistemologia wydaia si¢ by¢ wazne w refleksji

na istotg i zadaniami teorii komunikacji medialnej i spolecznej. W konsekwencji pozwalaja ona nie tylko lepiej zrozumieé wspélczesny "$wiat" mediow, ale takze

¢ plynaeym 7 niego

'WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak podstawowych wymagar

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie micjsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane

W1 |14 zastosowania praktyczne w dzialalnoéci kulturalnej, medialne i promocyjno-reklamowej EAVUS
Zna i rozumie syst i I ji medialnci

wa [ rommic sysemy oraz rolg medialngj we R
dwiccie.
Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,

w3 sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o i jakosci, K_ W09
Zorientowane na zastosowania praktyczne.

Umicjgtnos

Potrafi odnalezé pozadane informacje w réznych rédiach, przeanalizowaé je, ocenié ich

u1 o . . ) K_uo1
preydatnosé, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi wykorzystac podstawowy wiedze teoretyezna do szezcgdlowego opisu i prakiycznego

U2 |analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki
Potrafi stosowa przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si do instytucji zwiazanych z

U3 |wybrang sfera dzialalnokei spolecznci i medialnci, w szczegdlnosc prawa prasowego, i K_U0S
Zwigzane z zarzadzaniem wlasnoscei intelektualng,

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresic wiedzy < Kot

K1 tcoretyczne i prakiycznej -

<o [Pestzotowy doprayiecia 2a zachowanie Ko
regionu, kraju, Europy. =
Jest gotowy do stalej dbalosci o kultur, etyke i jakosé wypowiedzi; tworzenia

K3 i przckazow; s wiedzy jezykowej do K_K09

whasciwej analizy tresci medialnej.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin
Temat
w c L/P

1. Wprowadzenie: filozofia jako nauka, jej naj jsze dyscypliny. Filozofia a § Filozofia )
a ideologia/ utopia. Filozofia mediow.
2. "Klucze" filozofii - naj jsze terminy filozoficzne. K ich znaczen na gruncie filozofii 4
mediow.
3. Filozofia czlowicka (od Platona/orfizmu do postmodernizmu) - zarys problematyki. 6
4. Czlowick i jego poznanie 6
5. Etyka - filozofia dzialania i jej najwaznicjsze problemy - wolnos¢, odpowiedzielnosé, tolerancja, ocena B
moralna.
6. Media - filozofia relacji i komunikacji 6
7. Whioski koiicowe. 1

RAZEM 30

Liczba godzin
Temat
w c

1. Wprowadzenie: filozofia jako nauka, jej B dyseypliny. Filozofia a § Filozofia )
a ideologia/ utopia. Filozofia mediow
2. "Klueze" filozofii - najwaz terminy filozoficzne. K ich znaczefi na gruncie filozofii R
mediow. °
3. Filozofia czlowicka (od do izmu) - zarys i 3
4. Czlowiek i jego poznanie. 4
5. Etyka - filozofia dzialania i jj najwaznicjsze problemy - wolnosé, odpowiedzielnosé, tolerancja, ocena A
moralna.
6. Media - filozofia relacji i komunikacji. 3
7. Wnioski koficowe. 1

RAZEM 18

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik Dialog prezentacia wybrane fragmenty literatury fachowej i pigknej i inne. Konsultacje.

'WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Egzamin w formie ustnej.

LITERATURA
Podstawowa
1 [Historia filozofi i etyki do wspélezesnosci: zrodia i komentarze | Wiodzimierz Tyburski, Andrzej Wachowiak, Ryszard Wisniewski. - Wyd. 3 popr. i
uzup. - Toruri: Towarzystwo Naukowe Organizacji i Kierownictwa "Dom Organizatora”, 2002,
2 |Tatarkiewicz W, Historia filozofi, 1. 1-3, Warszawa 2005.

Uzupelniajaca

1 [Anzenbacher A., Wprowadzenie do filozofii, Krakéw 2018

2 |Jan Pawel Hudzik, Wyklady = filozofii mediow, Warszawa 2017




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GtocoWE

dASY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu WIEDZA O KULTURZE I SZTUCE WSPOLCZESNEJ przi‘::iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalceniastudia I stopnia Profil studiow | Praktyczny
Kierunek studiéw|nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia| podstawowy Jezyk wykladowy|Polski
Semestr|11 Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia| 15 Cwiczenia| 9

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 45 Praca wiasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi pojgciami obecnymi w naukach o kulturze i sztuce, oraz tradycja naukowe;j refleksji nad kulturg i spoteczenstwem. Uwrazliwienie na
zagadnienie kontekstu spoteczno-kulturowego ina zagadnienie roli kultury i sztuki w Zyciu codziennym, jej mechanizmach ksztattujacych sposoby myslenia,
dziatania, komunikowania, zachowywania si¢. Zapoznanie z najnowszymi trendami sztuki nowych mediow, analiza ich wptywu na wspolczesng kulturg.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu historii, kultury, sztuki, wiedzy o spoleczenistwie, jezyka polskiego, geografii w zakresie szkoly $redniej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
W1 jezykoznawstwem, sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, K_Wo09
zorientowane na zastosowania praktyczne.

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o
mediach i komunikacji spolecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczegélnie technologie
informacyjne, pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz
zachodzace w nich zmiany.

w2 K_W10

Zna i rozumie naukg o czlowieku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz tworcy
W3 kultury, poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke K_Wil
o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K Uol

ul przydatnos$¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. -

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegotowego opisu i
U2 praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy K_Uo02
pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych
U3 na przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o K_Ul6
kulturze i sztuce, takze z uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;j.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K1 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K K03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego

K2 regionu, kraju, Europy.

K_K04

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie

lokalnym, regionalnym i globalnym. KSKUS




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C L/P
‘Wprowadzenie podstawowych pojeé: kultura, natura, cywilizacja, kultura materialna, spoleczna, 1 1
duchowa.
Wprowadzenie do historii badan nad kulturg: antropologia spoteczna, funkcjonalizm i definiowanie
kultury przez pryzmat pojgcia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na zastosowanie pojg¢ do analizy 1 1
wybranych faktow kulturowych.
,,Swoj-obcy”, ,,centrum-peryferie”, etnocentryzm i relatywizm kulturowy. Rola wyobrazen kulturowych \ 1
w zyciu codziennym. Analizowanie odmiennych wzoréw kulturowych przez pryzmat pojegc.
Kultura jako sposéb istnienia cztowieka. Cziowiek tworzy kulturg. Kultura tworzy czlowieka. Rola 5 5
ideologii (kultury, religii) w zyciu jednostki i spoleczenstwa. Kontekst wspolczesnosci
Nowe media i ich wptyw na przemiany kulturowe 2 2
Podstawy analizy dzieta sztuk plastycznych. dzieto sztuki jako ,,przekaz”. Zalety i wady schematu | |
komunikacyjnego. Wielowarstwowa struktura dzieta sztuki
Forma a tres¢ dzieta sztuki. 1 1
Status ontyczny dzieta sztuki. Dzieto plastyczne w kontekscie innych dziedzin sztuki — powinowactwa i | |
roznice.
Wspolczesne proby definiowania sztuki. Co jeszcze jest sztuka? 1 1
Sztuka cyfrowej komunikacji i cyfrowych spolecznosci. 2 2
Sztuka hybrydyczna, immersyjna, bioart. 1 1
Net Art i Software Art. 1 1
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w (e} L/P

‘Wprowadzenie podstawowych pojeé: kultura, natura, cywilizacja, kultura materialna, spoleczna,
duchowa.

‘Wprowadzenie do historii badan nad kulturg: antropologia spoleczna, funkcjonalizm i definiowanie
kultury przez pryzmat pojecia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na zastosowanie poje¢ do analizy 1 1
wybranych faktow kulturowych.

,,Swoj-obcy”, ,,centrum-peryferie”, etnocentryzm i relatywizm kulturowy. Rola wyobrazen kulturowych

w zyciu codziennym. Analizowanie odmiennych wzoréw kulturowych przez pryzmat pojegc. ! !

.Kulturenl. jako sposob ‘is?nieni:&x c;iqwieka. C}lawiek twyorzy kulture. Kultura] tworzy f:z.{owieka. Rola | |

ideologii (kultury, religii) w zyciu jednostki i spoleczenstwa. Kontekst wspotczesnosci

Nowe media i ich wplyw na przemiany kulturowe 1 1

Podstawy analizy dzieta sztuk plastycznych. dzielo sztuki jako ,,przekaz”. Zalety i wady schematu |

komunikacyjnego. Wielowarstwowa struktura dzieta sztuki

Forma a tres¢ dzieta sztuki. 1 1

S'te.ltu.s ontyczny dzieta sztuki. Dzieto plastyczne w kontekscie innych dziedzin sztuki — powinowactwa i |

roznice.

Wspotczesne proby definiowania sztuki. Co jeszcze jest sztukg? 1 1

Sztuka cyfrowej komunikacji i cyfrowych spolecznosci. 1

Sztuka hybrydyczna, immersyjna, bioart. 1

Net Art i Software Art. 1
RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, prezentacje multimedialne, filmy, dyskusja, analiza, wyklad, w planie - wyjazd na wystawg sztuki wspotczesnej

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium z wiedzy; prezentacja ukazujaca wspotczesne osiggnigcia kultury i sztuki

LITERATURA

Podstawowa

Nowicka E., Swiat czlowieka, $wiat kultury, Warszawa 2006.

2 T. Zaluski, Sztuki w przestrzeni transmedialnej, £6dz 2010.

3 M. Oz6g, Projektowanie sztuki: sztuka nowych medidw w perspektywie metadesignu, Kultura Wspétczesna 2009 3 (61) , s. 123-133.

Uzupelniajaca

1 |R.W. Kluszczynski, Sztuka interaktywna. Od dzieta—instrumentu do interaktywnego spektaklu, Warszawa 2010.

2 |Sztuki wizualne jako nosniki ideologii, red. M. Lisiecki, Torun 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Etyka w mediach przelil(:l’(liiotu MK 01
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia| Podstawowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr, 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 15 Praca wiasna studenta 21

Razem 30 Razem 30

ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowym celem zaj¢¢ jest przedstawienie ewolucji mediow masowych oraz ich analizy z perspektywy filozofii moralnej (etyki), z
uwzglednieniem etyki tworcow oraz odbiorcéw medidw. Krotka historia etyki i jej ewolucji od czasow Sokratesa do postmodernizmu, ze
wskazaniem jej gtownych problemow, ktore etyka probuje analizowac.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe umiejgtnoéci z zakresu filozofii: znajomo$¢ najwazniejszych kierunkow i szkot oraz terminologii filozoficznej w nich

uzywanych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

wi zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K_wol
Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediéw oraz

W2 instytucji spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym K W13
role etyki w pracy zawodowe;j.
Ma wiedzg dotyczaca proceséw komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych

W3 . . S . . e P K W16
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaklocen. -

Umiejetnosci

U1 Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roéznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K U0l
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystac je w okre§lonym celu. -
Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z

U2 wybrang sfera dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegolnosci prawa prasowego, i K_U05
zwigzane z zarzadzaniem wlasnoscia intelektualng.
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim

U3 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09

wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_K01

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie

lokalnym, regionalnym i globalnym. L

K2

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia
K3 warto$ciowych i komunikatywnych przekazoéw; wykorzystywania wiedzy jezykowej do K_K09
wiasciwej analizy tresci medialnej.

TRESCI KSZTAL.CENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Wprowadzenie: etyka, moralno$¢, etologia, aksjologia. Roznice migdzy etyka a prawem i obyczajem. 2

Najwazniejsze szkoty etyczne od Sokratesa do postmodernizmu. 6

Zagadnienie osobowych relacji, godno$ci, tolerancji, wolnosci. 2

Ocena dobra moralnego. 2

Elementy etyki zawodowej, etyka dziennikarska. 3

RAZEM 15 0 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Wprowadzenie: etyka, moralno$¢, etologia, aksjologia. Roznice migdzy etyka a prawem i obyczajem. 1

Najwazniejsze szkoly etyczne od Sokratesa do postmodernizmu. 4

Zagadnienie osobowych relacji, godnosci, tolerancji, wolnosci. 1

Ocena dobra moralnego. 1

Elementy etyki zawodowej, etyka dziennikarska. 2

RAZEM 9 0 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyktad multimedialny
Prezentacje z wyktadu

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Lista pytan z zakresu materiatu (20-30 pytan szczegotowych)
Odpowiedzi ustne z 2-3 losowych pytan z listy
Pytania dodatkowe sprawdzajace umiej¢tnosé logicznego wnioskowania i taczenia faktow, ogdlna znajomo$¢ historii etyki

LITERATURA

Podstawowa

1 Maclntyre A., Krotka historia etyki, Warszawa 2000.

Slipko T., Historia etyki , Krakow 2009.

Uzupelniajaca

Podrez E., W kregu dobra i zta. Wybor tekstow klasycznych z etyki od Sokratesa do Kanta , Warszawa 1993.

Krasnodgbski M., Spotkanie a obecnos¢ w nauczaniu akademickim , "Spotkania" nr 2/2018, s. 79-96.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

‘Wprowadzenie do socjologii w Internecie

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow | Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr I Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z subdyscypling socjologii, jaka jest socjologia Internetu. Przedstawienie fenomenu Internetu jako specyficznej nowej formy sieci
technologiczne;j - sieci w sieci, ktora dominuje w dzisiejszym §wiecie. Ponadto ksztaltowanie perspektywy socjologicznej w rozumieniu i wykorzystaniu Internetu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawy wiedzy spotecznej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

‘Wiedza

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
Wi jezykoznawstwem, sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci,
zorientowane na zastosowania praktyczne.

K_ W09

Zna i rozumie naukeg o cztowieku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz tworcy
w2 kultury, pogtebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke
o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

K_Wil

Ma wiedzg dotyczaca procesdw komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych

w3 aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktoce.

K_W16




Umiejetnosci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich
przydatno$¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_Uo1

U2

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jezykoznawstwa,
filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K_Ul1

u3

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoleczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcow medidw oraz oceny jakosci ustug zwiazanych z dziatalnoscia spoteczno-
zawodowg.

K_U12

Kompetencje spoleczne

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

K2

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
badawczej cechuje go uczciwosé i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z
dziatalnoscig profesjonalna.

K_K06

K3

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania
dziatanzawodowych.

K_K08

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

L/P

Pojecie Internetu z perspektywy socjologicznej. Wazno$¢ Internetu.

Geneza Internetu. Kultura Internetu.

Wplyw technologii na spoleczefistwo. Zagadnienia bezpieczenstwa w Internecie.

Internet jako sie¢ technospoteczna. Socjalizacja w sieci.

Usieciowienie kontaktow spotecznych. Nowe typy spolecznosci.

Wptyw Internetu na psychike ludzi. Nowe uzaleznienia Cyber choroby.

Prawo w Internecie. Kwestie wlasnosci intelektualne;.

Wojny informacyjne.

— ||| =

RAZEM

—
wn

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat

L/P

Pojecie Internetu z perspektywy socjologicznej. Wazno$¢ Internetu.

Geneza Internetu. Kultura Internetu.

Internet jako sie¢ technospoteczna. Socjalizacja w sieci.

Wplyw Internetu na psychike ludzi. Nowe uzaleznienia Cyber choroby.

Prawo w Internecie. Kwestie wlasnosci intelektualnej.

—|o|o|o|n| =

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materialy informacyjne, filmy dydaktyczne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium pisemne, aktywnos¢ podczas zaje¢

LITERATURA
Podstawowa
1 Internet jako nowe dobro wspolne. J. Hofmoki. Warszawa 2009
2 Spoteczenstwo sieci. M. Castells. Warszawa 2012
3 Trzecia fala. A. Toffler. Poznan 2006.
Uzupelniajaca
1 Nowe media i wyzwania wspolczesnosci. M. Sokotowski. Torun 2013.
2 Sfejsowani: jak media spotecznosciowe wplywaja na nasze zycie, emocje i relacje z innymi. S. E. Flores. Warszawa 2017.
3 Zrozumie¢ socjal media. A. Rogowski. Gliwice 2020.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Teoria komunikacji medialnej i spolecznej pui(domdiolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia) studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad 18
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Celem wyktadow jest zapoznanie studentow z teoriami komunikacji medialnej i spotecznej

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spoteczne;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. LR il

W2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Znai i 1 ke ikacyj lg ke ikacji medialnej Ok

w3 na i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg komunikacji medialnej we wspotczesnym K_Wo7

$wiecie.

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
Ul analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim
U2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 spolecznej i mediach. {0l
Kompetencje spoleczne
K1 Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K K01
teoretycznej i praktycznej. -
Jest got d i gi medio ksztatt iu wigzi spot h iomi
K2 est gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie K_K05

lokalnym, regionalnym i globalnym.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_Ko08
dziatanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Definicje i podziat mediow 4
Marksistowska teoria mediow i szkota frankfurcka 2
Marshall McLuhan: determinizm technologiczny migkk 2
Derrick de Kerckhove: determinizm technologiczny twardy. 2
Studia kulturowe — Stuart Hall 2
Vilém Flusser: gest wideo, obrazy techniczne i spofeczenstwo telematyczne. 2
Jean Baudrillard: agonia realno$ci. 2
Paul Virilio: estetyka prgdkosci i maszyna widzenia. 2
Lev Manovich: jezyk nowych mediow. 2
Filozofia mediow 2
Estetyka mediow 2
Socjologia mediow 2
Psychologia mediow 2
Antropologia mediow 2
RAZEM 30 0 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Definicje i podzial mediow 2
Marksistowska teoria mediéw i szkota frankfurcka 2
Marshall McLuhan: determinizm technologiczny migkk 2
Derrick de Kerckhove: determinizm technologiczny twardy. 2
Studia kulturowe — Stuart Hall 1
Vilém Flusser: gest wideo, obrazy techniczne i spoleczenstwo telematyczne. 1
Jean Baudrillard: agonia realnosci. 1
Paul Virilio: estetyka predkosci i maszyna widzenia. 1
Lev Manovich: jezyk nowych mediow. 1
Filozofia mediow 1
Estetyka mediow 1
Socjologia mediow 1
Psychologia mediow 1
Antropologia mediow 1
RAZEM 18 0 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
Sugerowana w sylabusie literatura przedmiotu.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin ustny
LITERATURA
Podstawowa

1 Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu/ Tadeusz Goban-Klas -Warszawa: Wydawnictwo PWN, 2005.

2 Teorie mediow, Dietrich Mersch/Ewa Krauss (przekt.) - Warszawa: Wydawnictwo: Sic!, 2010

3 Media i nowoczesnos¢ Spoteczna teoria mediow/ Thompson John R. - Wroctaw, Wydawnictwo: Astrum, 2011

Uzupelniajaca
1 Nauka o komunikowaniu: podstawowe orientacje teoretyczne/ Bogustawy Dobek-Ostrowskiej (red.) - Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, 2001.
2 Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Wydanie I/ Tomasz Goban-Klas - Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2005.
3 Homo communicans: wprowadzenie do teorii masowego komunikowania/ Marian Filipiak. - Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-

Sktodowskiej, 2003.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

WGHOGOWIE

Ay

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Kod

Nazwa przedmiotu Komunikacja wizualna .
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia|kierunkowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| I Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem| 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem| 100
ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Poprzez wiedzg i wyksztalcone umiejetnosci student bedzie realizowat podstawowe zadania zwigzane z projektowaniem graficznym i konstruowaniem komunikatu
wizualnego w sposob indywidualny, kreatywny a jednoczesnie otwarty na sygnaly osob kooperujacych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMI_EJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student powinien posiada¢ umiejgtnosci pozwalajace na plastyczny zapis probleméw zwigzanych z projektowaniem graficznym (typografia, kompozycja, rysunek,
wiedza o kolorze). Podstawowa znajomos¢ programéw graficznych do grafiki wektorowej, edycji tekstu i pracy z programami rastrowymi.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

. . . N K_W02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. =

Ma wiedzg dotyczaca procesdw komunikowania interpersonalnego i spolecznego w réznych

w2 aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

K_W16

w3 Student ma wiedzg potrzebng do realizacji prac projektowych.

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegélowego opisu i praktycznego
U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_Uo02
fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
u2 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostepnych narzedzi K_Uo03
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

Student umie postugiwac si¢ programami graficznymi w stopniu umozliwiajacym wykonanie

u3 prostych zlecen graficznych.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

prowadzenia projektow multimedialnych.

K1 K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spofecznym i gospodarczym.

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego analizowania i tworzenia tresci wizualnych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w (e} L/P
Co to jest projektowanie graficzne. 2
Kompozycja klasyczna w projektowaniu 2 1
Kompozycja Gestalt 2
Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX 2
Praca na siatkach. Wielko$¢ i format 2
Anatomia pisma 2
Psychologia koloru. Czytelno$¢, kontrast, harmonia 2 2
Znak a tres¢. Co to jest dobre LOGO 2 2
Layout 2
Jezyk wizualny 2
Grafika a sztuka 2 1
Druki informacyjne 1 1
Zastosowanie fotografii
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Co to jest projektowanie graficzne. 1
Kompozycja klasyczna w projektowaniu 1 1
Kompozycja Gestalt 1
Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX 1 1
Praca na siatkach. Wielko$¢ i format 1
Anatomia pisma 1
Psychologia koloru. Czytelnos¢, kontrast, harmonia 1
Znak a tre$¢. Co to jest dobre LOGO 1 1
Layout 1
Jezyk wizualny 1
Grafika a sztuka 1 1
Druki informacyjne 1
Zastosowanie fotografii 1 1
RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Literatura przedmiotu. Programy graficzne z pakietu Adobe, komputer, rzutnik.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kazdy ze studentOw oceniany jest mdywldualme szuzegolnq uwagg zwracajac na samodzielno$¢, kreatywno$¢, zaangazowanie i wspolpracg z prowadzacym.

Umi $¢ przekazu whasnych pr: jetno$¢ argumentacji, przedstawienie swoich racji w formie graficznej i werbalnej sg sktadowa ogolnej oceny
studenta. Kazdy temat omawiany jest ze studemem w obecnosci grupy. Jedno z zadan jest dziataniem w grupie i grupa jest oceniana réwnorzednie. Zaliczenie z ocena
po przedstawieniu prac w formie wydruku komputerowego w formacie podanym w temacie ¢wiczen oraz w formie zapisu elektronicznego.

LITERATURA
Podstawowa
1 Heller S., Anatomia projektu / The anatomy of design: wspotczesne projektowanie graficzne - wplywy i inspiracje, Warszawa 2008
2 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Warszawa 2009.
3 Wolny-Zmorzynski K. (red.), Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych, Warszawa 2013.
Uzunelniai

1 Davin Airey ,,Logo Design Love” Gliwice 2015

2 David Dabner / Sandra Stewart / Eric Zempol /Abbie Vickress ,,Szkota projektowania graficznego” Warszawa 2018

3 Josef Mueller-Brockmann ,,Systemy siatek w projektowaniu graficznym” Krakow 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

WGHOGOWIE

Ay

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ANTROPOLOGIA KULTURY MEDIOW et
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow] Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad 15 Wyklad 15

Cwiczenia Cwiczenia

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem| 15
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 35
Razem 50 Razem| 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest propedeutyka antropologii i filozofii kultury; uswiadmomienie studentow wieloaspektowanego rozumienia kultury, praw i zjawisk nimi
rzadzacych oraz wyboru postaw, prowadzacych do integranego rozwoju czlowieka jako odbiorey i tworcy kultury, w tym mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wymagana jest podstawowa wiedza z zakresu filozofii i socjologii.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej.

K_Wo1

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg komunikacji medialnej we wspotczesnym
Swiecie.

w2 K_ W07

Zna i rozumie powiazanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
W3 jezykoznawstwem, sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, K_WwWo09
zorientowane na zastosowania praktyczne.

Umiejetno$ci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych Zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

ut przydatno$¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okre§lonym celu. Ll
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

U2 .. . K_U10
spolecznej i mediach. -
Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb

u3 odbiorcow mediow oraz oceny jakosci ushug zwigzanych z dziatalnoscia spoteczno- K _U12
zawodowa.

Kompetencje spoleczne
Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K_K01

teoretycznej i praktycznej.

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$é oraz etyczne zachowania zwigzane z K_Ko06
dziatalnoscig profesjonalng.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidtowego rozpoznania

dylematoéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwiaza. KK




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

‘Wprowadzenie: czym s kultura, antropologia i antropologia kultury mediow?

Nauki o kulturze i wybrane definicje kultury.

Cztowiek jako podmiot i tworca kultury.

Kultura jako relacja, "medium" (posrednik).

wlw|o|—

Pola uprawy kultury: prawda, dobra, pigkno, sacrum i profanum.

Migdzy ideologia i kultura. Spoteczny wymair kultury.

Bl Bl Sl Bl Bl 0 Bl

‘Whnioski koficowe

— o]

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

‘Wprowadzenie: czym s kultura, antropologia i antropologia kultury mediow?

Nauki o kulturze i wybrane definicje kultury.

Cztowiek jako podmiot i tworca kultury.

Kultura jako relacja, "medium" (posrednik).

Pola uprawy kultury: prawda, dopro, pigkno, sacrum i profanum.

Migdzy ideologia i kultura. Spoteczny wymiar kultury.

Bl Bl Sl ol Bl 0 Bl

‘Whnioski koficowe.

=] ===

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik multimedialny. Dialog dydaktyczny, prezentacja multimedialna, wybrane fragmenty literatury fachowej i pigknej i inne. Konsultacje.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Zaliczenie w formie ustnej. Obecnos¢ na zajeciach dydaktycznych i aktywnos¢.

LITERATURA

Podstawowa

1 Piotr Jaroszynski, Kultura. Dramat natury i osoby, Lublin 2020.

2 Wojciech Daszkiewicz, Byt — czlowiek — kultura. Studium z filozofii kultury, Lublin 2019.

3 Godlewski G., Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2005.

Uzupelniajaca
1 Mikotaj Krasnodebski, Antropologia edukacji, Glogéw 2018 [wybrane fragmenty].
2 Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow , red. Andrzej Mencwel, Warszawa 2005.

3 Michael Herzfeld, Antropologia: praktykowanie teorii w kulturze i spoleczenstwie, thum. Maria M. Piechaczek, Krakow 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

2N

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Historia mediow

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy| Polski

Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych pojeé i glownych problemow teoretycznych w obszarze historii mediow. Wyposazenie studentow w wiedze z zakresu
rozwoju prasy, radia, telewizji i Internetu w procesie historycznym. Wyksztalcenie podstawowych umiej¢tnosci analizy tekstow z zakresu
historii mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

W1 . . . . K W02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie

w3 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, K_Wo4
migdzynarodowej i migdzykulturowe;.

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1 . . i t K_U01
przydatnos$¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg¢ teoretyczng do szczegbtowego opisu i praktycznego

U2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi poshugiwac si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu nauk o komunikacji

U3 .. . K _U10
spolecznej i mediach. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Koi
teoretycznej i praktyczne;j. -
Jest gotowy do uznania wagi mediéw w ksztaltowaniu wiezi spolecznych na poziomie

K2 . . K_KO05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 prawidlowych wiezi w Srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania K_Ko08

dzialanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Periodyzacja rozwoju mediow. 2

Poczatki mediéw — historia pisma. 2

Narodziny druku — rewolucja Gutenberga. 2

Prasa w rozwoju historycznym. 2

Powstanie i rozw¢j telegrafu, radia oraz telefonu. 2

Od aparatu fotograficznego do pierwszych filmow. 2

Dzieje telewizji oraz Internetu. 2

Kolokwium pisemne. 1

RAZEM 15 0 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Periodyzacja rozwoju medioéw i historia pisma. 2

Narodziny druku — rewolucja Gutenberga, rozwoj prasy. 2

Powstanie i rozwoj telegrafu, radia oraz telefonu. 2

Od aparatu fotograficznego do pierwszych filmow. 2

Kolokwium pisemne. 1

RAZEM 9 0 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filméow dydaktycznych, podrgczniki akademickie wskazane w litreturze podstawowej oraz
uzupehiajace;.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium pisemne.

LITERATURA
Podstawowa
1 T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja , Warszawa 2005.
2 T. Goban-Klas, Powstanie i rozwéj mediow. Od malowidel naskalnych do multimediow , Krakow 2001.
3 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw , przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007.
Uzupehiajaca
1 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu , Warszawa 2005.
2 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka , przet. N. Szczucka, Warszawa 2004.
3 W.I. Ong, Oralnosc i pismiennos¢. Stowo poddane technologii, przet. J. Japola, Warszawa 2011.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu KULTURA JEZYKA W MEDIACH ot
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia 1 stopien Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalno$¢
Modut ksztatcenia kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad| Wyklad|
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta| 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest dostarczenie wiedzy z zakresu terminologii i literatury dotyczacej kultury jezyka polskiego w mediach, a takze z zakresu jgzykoznawstwa
noramtywnego; wyszkolenie umiej¢tno$ci poprawnego uzywania polszczyzny w zalezno$ci od stylu wypowiedzi oraz u§wiadomienie wagi kultury jezyka w tworzeniu
tresci medialnych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos¢ jezyka polskiego (gramatyki i stylistyki) na poziomie szkoly $redniej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej.

K_Wo1

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
w2 $wiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow K_W17
wspolezesnej technologii i przemian kulturowych.

W3 Zna i rozumie terminologie¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami. K W18
Umiejetnos$ci
Potrafi odnalez¢ pozadane infc j 6znych zrodtach li G j ic ict
Ul otrall odnalez¢ pozgdane mnformacje w roznych zrodiach, przeanalizowac je, ocenic ich K U0l

przydatnos¢, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. -

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
U2 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi poslugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z K_KO06
dziatalno$cia profesjonalng.

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
K3 komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci K_K09
medialnej.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Prezentacja literatury dot. kultury jezyka. Analiza Ustawy o jezyku polskim 2
Kultura jezyka na tle systemu jezyka polskiego 1
Pojecia kultury jezyka (norma, uzus, btad, innowacja jezykowa, itp..) 1
Kryteria poprawnosci jgzykowej oraz ich funkcjonalno$¢ w obliczu przeobrazen zwigzanych z komunikacja 5
medialng
Media jako wyznacznik trendow jezykowych i jako mechanizm normotworczy. Dyskusja 2
Semantyka i definiowanie pojgc. 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci ortograficznej i interpunkcyjnej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci gramatycznej i leksykalno-frazeologicznej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci stylistycznej 4
Popularyzacja kultury jezyka - dziatalno$¢ Rady Jezyka Polskiego, poradni jezykowych 2
Popularyzacja kultury jezyka w mediach - programy radiowe, TV, blogi, dziatania w sferze mediow 4
spoteczno$ciowych
Etyka jezykowa / netykieta 4
Media i ich rola w ksztattowaniu jezyka 2
RAZEM 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Prezentacja literatury dot. kultury jezyka. Analiza Ustawy o jezyku polskim 1
Kultura jezyka na tle systemu jezyka polskiego 1
Pojecia kultury jezyka (norma, uzus, btad, innowacja jezykowa, itp..) 1
Kryteria poprawnosci jgzykowej oraz ich funkcjonalno$¢ w obliczu przeobrazen zwigzanych z komunikacja |
medialng
Media jako wyznacznik trendéw jezykowych i jako mechanizm normotworczy. Dyskusja 1
Semantyka i definiowanie pojgc. 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci ortograficznej i interpunkcyjnej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci gramatycznej i leksykalno-frazeologicznej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci stylistycznej 2
Popularyzacja kultury jezyka - dziatalno$¢ Rady Jezyka Polskiego, poradni jezykowych 1
Popularyzacja kultury jezyka w mediach - programy radiowe, TV, blogi, dzialania w sferze mediow |
spoteczno$ciowych
Etyka jezykowa / netykieta 2
Media i ich rola w ksztaltowaniu jezyka 1
RAZEM 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, wi-fi, kartki papieru. Pomoce: publikacje naukowe i popularnonaukowe; Internet - strony internetowe, blogi, kanaty YouTube

poswigcone kulturze jezyka, filmy; prezentacje; ¢wiczenia wspierane wykladem.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Prace pisemne, wykonywanie ¢wiczen, aktywno$¢, kolokwium - podczas zajg¢. Na zakonczenie zajgé - egzamin pisemny.

LITERATURA

Podstawowa

1 T. Karpowicz, Kultura jezyka polskiego: wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2009.

2 H. Jadacka, Kultura jgzyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2008.

3 D. Zdunkiewicz-Jedynak, Wyktady ze stylistyki, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 W. Pisarek, O mediach i jezyku, Krakow 2007.

2 J. Podracki, A. Galazka, Gdzie postawi¢ przecinek. Poradnik ze stownikiem, PWN, Warszawa 2010.

3 J. Bartminski (red.), Wspotczesny jezyk polski, Lublin 2001.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

ALY

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Analiza zawartos$ci nowych mediow

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia| Kierunkowy Jezyk wyktadowy |Polski
Semestr|V Forma zaliczenia| Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglgdnieniem zagadnien percepcji stuchowej i wzrokowej. Program ¢iczen
obejmuje szczegdlowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore skladaja si¢ na nowoczesny przekaz
multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowa¢ je, oceni¢ ich

promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

w1 przydatno$¢, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. Ll
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jezykoznawstwa,

w2 . . .. . K _Wi1
filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu. -
Potrafi prowadzi¢ dzialania i analizy spoleczne niezb¢dne do opracowania diagnoz potrzeb

W3 odbiorcow mediow oraz oceny jako$ci ustug zwigzanych z dziatalno$cia spoteczno- K_Wi12
zawodowa.

Umiejetnosci

v Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K U03
przydatno$¢, wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. -
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego

U2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewacé si¢ w sposob precyzyjny i spojny

U3 przy uzyciu roznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, K U07




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K1 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K06

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K2 prawidtowych wigzi w $rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania
dziatanzawodowych.

K_K08

Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego

K3 regionu, kraju, Europy.

K_K07

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

1. Analiza zawartosci a strukturalna analiza tresci — po co badaé?

2. Analiza komunikatéw i innych gatunkéw telewizyjnych pod katem wywierania wptywu.
3. Podstawowe elementy strukturalne przekazu — znaczenie tytutu audycji telewizyjnej.

4. Analiza informacyjnych audycji telewizyjnych: jeden temat, rézne sposoby interpretacji —
osigganie okreslonych efektéw.

5. Analiza pola semantycznego, analiza okresleri wartosciujagcych Osgooda, analiza obrazu.
6. Telewizyjny program informacyjny (dziennik): rodzaje dziennikdw, definicja komunikatu,
struktura logiczna dziennika, rola prezentera w telewizyjnym programie informacyjnym,
elementy ,kadru prezentera”, plany filmowe, plany ,kadru prezentera”.

7.Prezentacja projektéw i prezentacji studentéw.

Razem

15

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

1. Analiza zawartosci a strukturalna analiza tresci — po co badaé?

2. Analiza komunikatéw i innych gatunkéw telewizyjnych pod katem wywierania wptywu.

3. Podstawowe elementy strukturalne przekazu — znaczenie tytutu audyc;ji telewizyjnej.

4. Analiza informacyjnych audycji telewizyjnych: jeden temat, rézne sposoby interpretacji —
osigganie okreslonych efektéw.

5. Analiza pola semantycznego, analiza okresleri wartosciujagcych Osgooda, analiza obrazu.
6. Telewizyjny program informacyjny (dziennik): rodzaje dziennikdw, definicja komunikatu,
struktura logiczna dziennika, rola prezentera w telewizyjnym programie informacyjnym,
elementy ,kadru prezentera”, plany filmowe, plany ,kadru prezentera”.

7.Prezentacja projektéw i prezentacji studentéw.

Razem

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupetniajaca oraz fachowa prasa (wiarygodno$¢ przekazéw medialnych). Analiza przekazow telewizyjnych w telewizji i internecie —
dyskusja, studium przypadku. Przedstawienie prezentacji multimedialnych studentéw na temat wiarygodnosci zrodet przekazu (internet, komputer, projektor).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnos¢ (udziat w dyskusjach) i obecnos$¢ na zajgciach. Dobor materiat do porownan oraz ich krytyczna ocena. Przygotowanie i przedstawienie prezentacji o
dwoch wybranych audycjach traktujacych ten sam temat na rézne sposoby — prowadzenie dyskusji na temat intencji tworcow.

LITERATURA
Podstawowa
1 Kobenhavn K., Metody badania komunikacji i mediéw : Perspektywa teoretyczna i analityczna, £6dz 2021, ibook
2 Gackowski T., Skrypt do analizy zawartosci prasy, Warszawa 2007.
3 .
Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawartosci mediow : przewodnik dla studentdéw : wersja 1.1, Krakéw 2004.
Uzupelniajaca
1 I. Hofman (red.), Medialny obraz $wiata. Tom 1 Zagadnienia teoretyczne, Lublin 2015;
2 I. Hofman (red.), Medialny obraz $wiata. Tom 2 Studium przypadku, Lublin 2015.

3 Cialdini R, Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, Warszawa 2021




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Metody badan medioznawczych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|  studia pierwszego stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr, \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyktad 9

Cwiczenia Cwiczenia

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest poznanie i zrozoumienie istoty metod badan medioznawczych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student ma podstaowa wiedzie w zakresie mediow, w tym nowych mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. LR il

w2 2 n§ i Tozumle systemy komunikacyjne oraz rolg¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym K Wo7
$wiecie. -

W3 Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem. K_Wwi12

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegotowego opisu i praktycznego

Ul analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i

U2 warsztatowe zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z K_U04
zakresu sztuk filmowych i teatralnych.

U3 Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu nauk o komunikacji K U10
spolecznej i mediach. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K K01
teoretycznej i praktycznej. -

K2 Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie K K05
lokalnym, regionalnym i globalnym. -
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnoscei za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy

K3 badawczej cechuje go uczciwos¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z K_K06

dziatalnoscig profesjonalna.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P

Nauka o metodach badan naukowych 2

Metody ilo$ciowe 2

Metody jakosciowe 2

Prezentacja glownych strategii badan ilosciowych i jako$ciowych 3

Tranigulacja 2

Przeglad gtéwnych zastosowan badan medioznawczych w nowych mediach 2

Zaliczenie 2

RAZEM 15 0 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Nauka o metodach badan naukowych 2

Metody ilo$ciowe 2

Metody jakosciowe 1

Prezentacja glownych strategii badan ilosciowych i jako$ciowych 1

Tranigulacja 1

Przeglad gléwnych zastosowan badan medioznawczych w nowych mediach 1

Zaliczenie 1

RAZEM 9 0 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wskazna literatura przedmiotu.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Ustne zaliczenie na oceng.

LITERATURA

Podstawowa

1 Taylor L., Medioznawstwo : teksty, instytucje i odbiorcy, Krakow 2006.

2 Metodologie badan medioznawczych/ Tomasz Gackowski, Warszawa, Wydawnictwo: Aspra, 2014.

Uzupelniajaca

Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu/Tadeusz Goban-Klas, Warszawa, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2006.

2 Media i spoteczenstwo: nowe strategie komunikacyjne /Marek Sokotowski (red.) - Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

WGHOGOWIE

Ay

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

CYBERZAGROZENIA W NOWYCH MEDIACH

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia|kierunkowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr|V Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad| 9
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem| 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem| 25
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z nowym zagrozeniem w cyberprzestrzeni i potrzebg badan tego zjawiska. Ponadto ksztaltowanie perspektywy socjologicznej w rozsadnym
rozumieniu i bezpiecznego korzystania z Internetu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMI_EJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawy wiedzy spolecznej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

. . . N K_W02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. =

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
jezykoznawstwem, sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci,
zorientowane na zastosowania praktyczne.

w2 K_ W09

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz tworcy
kultury, poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o
metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ushug medialnych.

w3 K_Wi11

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegélowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

Ul K_U02

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jezykoznawstwa,

u2 filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K_UIl

Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach §wiata intermedialnego powstajacych na
przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i
sztuce, takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularnej.

U3 K_Ul6

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_K01

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
badawczej cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z
dziatalnoscig profesjonalng.

K_K06




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

‘Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie tematyki i wymagan zaliczen.

Geneza Internetu. Przestanki przemian technologii info-komunikacyjnych.

Wychowawcze i demoralizujgce czynniki zwigzane z Internetem.

Przemoc wirtualna. Jej skutki i przeciwdziatanie.

Ciemna strona sieci. Uzaleznienia od Internetu.

Niebezpi fistwa gier komputerowych. Spoleczny odbior gier i ich znaczenie.

Patologie w cyberprzestrzeni jako problem spolteczny.

o] o] —

Fonoholizm jako nowe uzaleznienie wsrod latkow.

RAZEM 15 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat

z
a

Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie tematyki i wymagan zaliczen.

Geneza Internetu. Przestanki przemian technologii informacyjnych

Wychowawcze i demoralizujace czynniki zwigzane z Internetem.

Wplyw Internetu na psychike ludzi. Nowe uzaleznienia Cyber choroby.

Patologie w cyberprzestrzeni jako problem spoleczny.

@ oo fr]—

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materiaty informacyjne, filmy dydaktyczne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢, kolokwium z wiedzy.

LITERATURA

Podstawowa

1 Orlinski W., Internet : czas si¢ ba¢, Warszawa 2013.

Trejderowski T., Kradziez tozsamosci : terroryzm informatyczny : cyberprzestgpstwa, internet, telefon, Facebook, Warszawa 2013.

2 Spoleczenstwo sieci. M. Castells. Warszawa 2012

w

Cyberkolonializm, K.Gawkowski. Gliwice 2018

Uzupelniajaca

Zycie wirtualne dzikich. J. Jelemiak. Warszawa 2013

Padlo K., Cyber-zagrozenia, Wychowawca (Krakow). 1230-3720. 2016, nr 2, s. 18-19.

Nowe media i wyzwania wspolczesno$ci. M. Sokotowski. Torun 2013.

plw |

Zrozumie¢ socjal media. A. Rogowski. Gliwice 2020.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gatunki internetowe prz;‘:siolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut y
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia| kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr| 11 Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wykiad| 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka)! Inna forma (jaka)!
Razem! 30 Razem| 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem! 75 Razem| 75
ECTS 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU
zp ymi : czat, blog, strona www, e-mail, SMS. 2 wybranymi k iid
w ie. K ie wiedzy na temat i cech ia za pos i Internetu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIO

TU

Wiedza

B Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i
wi " ; 5 A ! K_W02
dyskursy z ukier na ich p x =
W2 |Zna i rozumie terminologig z zakresu mediéw (Intemet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
W3 |Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z iem na e p K_ W08
Umiejetnosci

Potrafi P wiedze do 20 opisu i praktycznego

U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.
Potrafi rozpoznawaé i nazywaé typowe gatunki dziennikarskie, dokonaé ich analizy i

U2 |interpretacii, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkryé K_U07

ia oraz umi i¢ tekst w odpowiedni Sci

s |Pomafipost siep aparatem poj 2 zakresu nauk o komunikacji R0

spolecznej i mediach. -
Kompetencje spoleczne

K1 |Test zotowy douzmania wagi mediéw w ksetaltowaniu wigzi spolecznych na poziomic RITT
lokalnym, regionalnym i globalnym. -
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnosé przekazywanej wiedzy; w pracy

K2 j cechuje go iwos¢ i $¢ oraz etyczne ia zwigzane z K_K06

dziatalnoscig profesjonalng.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Internet jako nowe medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za )
posrednictwem Internetu.
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkeji. Poziom
leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapozyczenia, 2
slowotworstwo w slownictwie internetowym (przedrostki i akronimy)
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu intermetowego c.d. Emoti P imy (nicki). )
Adresy elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego
Czat — strukturalne i p iki gatunku 2
Blog- . strukturalne i p iki gatunku. Rodzaje blogéw 2
Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku 2
Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku 2
SMS - wyznaczniki gatunku 1 2
Tytuty w tekstach internetowych — zasady przygotowania 5
Blogi, viogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyklady 2
Mem internetowy jako gatunck wypowiedzi. Tworzenie meméw 4
Tekstowe i hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, news 1
agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo
Najwaznicjsze cechy jezyka publikacji intemnetowych 1
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Internet jako nowe medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za )
posrednictwem Internetu.
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkcji. Poziom
leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapoZzyczenia, 1
slowotworstwo w slownictwie internetowym (przedrostki i akronimy)
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu interetowego c.d. Emoti P imy (nicki). .
Adresy elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego
Czat — strukturalne i p iki gatunku 1
Blog- . strukturalne i p iki gatunku. Rodzaje blogéw 1
Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku 1
Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku 1
SMS - wyznaczniki gatunku 1
Tytuly w tekstach internetowych — zasady przygotowania 1
Blogi, viogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyklady 4
Mem internetowy jako gatunek wypowiedzi. Tworzenie meméw 1
Tekstowe i hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, news )
agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo

\jjwazniejsze cechy jezyka publikacji intemetowych 1

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, smartfon, tablet, wi-fi, oprogramowanie Canva, darmowe banki zdje¢ Formy przekazu: wyklad, dyskusja, prezentacja, film.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnosé, kolokwium pisemne z wiedzy teoretycznej; w ramach zaliczenia praktyki - projekt internetowy: utworzenie serii postéw na wybrany temat i dla

okreslonej branzy lub utworzenie bloga / vloga, lub stworzenic newslettera.

LITERATURA
Podstawowa
1 J. Grzenia, K ikacja jezykowa w cie, W i Naukowe PWN 2012.
2 K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Internetowe gatunki dziennil ie, W i ickie i P j 2010
3
Uzupelniajaca

1 Z. Bauer i E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000.
2 L. Olszanski, Media i dzienni 0 i , W i Poltext 2012.
3 J.Podracki, E.Wolanska, Jezyk w mediach elektronicznych, Warszawa 2008.




OWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

3

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

GATUNKI PRASOWE

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki p

Instytut

Poziom ksztalcenial

STUDIA I STOPNIA

Profil studiow|

Praktyczny

Kierunek studiow NOWE MEDIA Specjalnosé NIE DOTYCZY
Modut ksztalcenia KIERUNKOWY Jezyk wykladowy| Polski
Semestr L Forma Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad| 9
Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wasna studental 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS] 3
CEL PRZEDMIOTU
Celem zaje¢ jest 6w z ikami naj gatunkow i hip (W e p ). Sposrod

gatunkéw informacyjnych najwiecej uwagi poswieci sie informacji prostej i informacji ztozonej oraz sprawozdaniu i relacji. W przypadku gatunkéw
publicystycznych beda to komentarz, felieton, artykut publicystyczny, rozne rodzaje reportazy, wywiad, esej i recenzja.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe widomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim, umicjetnosé selekeji materiatu, $p h zasad Sci jezykowej.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
Wiedza
w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
W2 |Zna i rozumie gatunki wyp i 7 ukier na praktyczne. K_ W08
Umiejetno$ci
Potrafi odnalezé pozadane informacje w roznych zrédlach, przeanalizowad je, ocenié ich
U1 o - o : K_U01
przydatnosé, wybraé i wykorzystaé je w okreslonym celu.
Potrafi rozpoznawaé i nazywac¢ typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i
u2 interpretacji, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkryé K_U07
ia oraz i¢ tekst w odpowiedni e
Kompetencje spoleczne
Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wyp dzi; tworzenia war
K1 |i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy K_K09
tresci medialnej.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Pojecie gatunku i wzorca . Jezyk wyp i w prasie: 3 iali: L 1
wulgaryzmy, odmiany jezykowe w prasie. Bledy jezykowe.
Cechy informacyjnych gatunkéw prasowych: informacja prosta i rozwinieta, wzmianka, notatka, )
infografia, infografika, zapowiedz.
Cechy i gatunkow p : fait divers , sp X sylwetka, 2
przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz.
Cechy p gatunkow p : felieton, artykul, artykut wstepny. 2
Cechy gatunkéw p : reportaz, , recenzja, powies¢ w odcinkach. 2
Cechy p gatunkow prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, Zyciorys, B
nekrolog/wspomnienie.
Cechy i ino-p gatunkow p : wywiad, debata. 2
Cechy i jno- 1 gatunkow p : list do redakeji, odpowiedz na list do )
redakci.
Cwiczenia w ia tekstu p . Gatunki prasowe a jezyk: jak unika¢
ip bledow iowych, fleksyjnych i i inych? )
Cwiczenia w tytutowaniu tekstow. Skladniki komunikatu prasowego.
Struktura informacji rozwinictej, rodzaje lidow. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych gatunkow 5
prasowych.
Felieton . historia, wybitni Sci. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych )
gatunkow prasowych.
Reportaz literacki i publi - . historia, wybitni reportazySci. Recenzja.
Dziennik. Cwiczenia w pisaniu p gatunkow p ych. 4
Esej — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni eseisci. Dziennik: cechy gatunkowe, wybitni )
przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu p gatunkow pr
RAZEM 15 15 0




STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat
C L/P

Pojecie gatunku i wzorca g 20. Jezyk wypowiedzi w prasie: ictwo, kol
wulgaryzmy, odmiany jezykowe w prasie. Bledy jezykowe.
Cechy informacyjnych gatunkoéw prasowych: informacja prosta i rozwinigta, wzmianka, notatka,
infografia, infografika, zapowiedz.
Cechy i inych gatunkéw prasowych: fait divers , sp ie, k ja, sylwetka,
przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz.
Cechy publi catunkéw prasowych: felieton, artykul, artykut wstepny.
Cechy publi gatunkéw prasowych: reportaz, . recenzja, powiesé w odcinkach.
Cechy publi gatunkéw prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, Zyciorys,
nekrolog/wspomnienie.
Cechy i ino- publi catunkéw i : wywiad, debata.
Cechy i ino- publi gatunkéw pras : list do redakeji, odpowiedz na list do
redakeji.
Cwiczenia w ia tekstu p . Gatunki prasowe a jezyk: jak unikaé

ip bledow iowych, jinych i i jnych? .
Cwiczenia w tytutowaniu tekstow. Skladniki komunikatu prasowego.
Struktura informacji rozwinietej, rodzaje lidow. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych gatunkow s
prasowych.
Felieton — . historia, wybitni felietoniéci. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych .
gatunkow prasowych.
Reportaz literacki i publi - . historia, wybitni reportazysci. Recenzja.
Dziennik. Cwiczenia w pisaniu publi gatunkow p 'y 2
Esej — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni eseisci. Dziennik: cechy gatunkowe, wybitni )
przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu publi gatunkow pr

RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Pr teksty z dzienni p N dial
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Pisemne i iczeniowe, obejmujace weryfikacje znajomosci ikéw gatunkéw prasowych i Sci pisania tekstu sie w
konkretnym gatunku prasowym.
LITERATURA
Podstawowa
1 |M. Kaczmarezyk, Gatunki prasowe w praktyce. Cwiczenia dla . 2006.
2 |M. Wojtak, Analiza gatunkow prasowych. Podrecznik dla 6w dzienni i kierunkow p Lublin 2008.
Uzupelniajaca
1 [T. GobanKlas, Media i i ie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu , Warszawa 2005.

2 IB, Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne , przel. A. Sadza, Krakow 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gatunki radiowe prz;‘:siolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut y
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia| kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr| 111 Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad Wyklad

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka)! Inna forma (jaka)!
Razem| 15 Razem|

Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41

Razem! 50 Razem| 50

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU
Przekazanie wiedzy na temat public; radiowych. W ia i ji przed

Na zajgciach charakteryzowane sa gatunki p

j
, fana jest tez historia | wspdlczesnos¢ polskicj publicystyki radio

wej. Omawiane s

tez zwigzki retoryki z publicystyka. Studenci ucza si¢ jasno, precyzyjnie i przekonujaco wyraza¢ swoje zdanie na forum publicznym. Maja rowniez okazj¢ pozna¢

warsztat pracy publicysty radiowego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
. Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i
wi " ; 5 A ! K_W02
dyskursy z ukier na ich p x =
w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wwo3
W3 |Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z na P K_ W08
Umiejetnosci

1 |Potmafi odnaleze pozadane informacie w réznych rédiach, przcanalizowa e, ocenit ich o
pr §¢, wybrac i w; Cjew celu. -
Potrafi ép wiedze do 20 opisu i praktycznego

uv2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.
Potrafi rozpoznawaé i nazywaé typowe gatunki dziennikarskie, dokonaé ich analizy i

U3 |interpretacii, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkryé K_U07

ia oraz i¢ tekst w odpowiedni Sci
Kompetencje spoleczne

1 [Test zotowy do tworezego i prrcdsicbiorczego mylenia i dzialania, w tym do samodzicinego RITH
p ia projektow -
Jest gotowy do w zyciu i korzystania z jego réznorodnych form,

K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia ie nauk o h j i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 pi h wigzi w i D! i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_K08
dziatanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Charakterystyka jezyka radiowego: jezyk h jako jezyk méwiony; wspolpraca

dzwicku i obrazu w przekazie telewizyjnym.

Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojow, magazyn (publicystyczny, kulturalny,
kulturoznawczy, artystyczny), program muzyczny, program polityczny, reportaz, dokument, feature, serwis 2
informacyjny, stuchowisko (teatr radiowy), pogadanka.

Stuchowisko a inne gatunki radiowe. $rodki wyrazu. Proces powstawania. Shichowiskaw Polsce.
Przyktady stuchowisk ciagtych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego Radia. Stuchowiska 2
Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.

Cwiczenia w iu wywiadu radi i reportazu radiowego. 2

Cwiczenia w redag

felictonu radiowego, komentarza radiowego. 2

Cwiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennil inter i is 2

Sztuka przekonujacego mowienia — zajgcia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien publicznych,

analiza wystapien pod katem poprawnosci jezykowej, dykeyjnej, jak réwniez ocena merytoryczna 3
przemowienia.
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Charakterystyka jezyka radiowego: jezyk dziennikarzy radiowych jako jezyk mowiony; wspolpraca )
dzwicku i obrazu w przekazie telewizyjnym.
Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojéw, magazyn (publicystyczny, kulturalny,

, artystyczny), program , program poli reportaz, dok feature, serwis 1
informacyjny, stuchowisko (teatr radiowy), pogadanka.
Stuchowisko a inne gatunki radiowe. Srodki wyrazu. Proces powstawania. Stuchowiskaw Polsce.
Przyklady shichowisk ciaglych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego Radia. Stuchowiska 1
Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.
Cwiczenia w iu wywiadu radi i reportazu radiowego. 1
Cwiczenia w red felietonu radiowego, komentarza radiowego. 1
Cwiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennil inter i is 1
Sztuka przekonujacego mowienia — zajgcia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien publicznych,
analiza wystapien pod katem poprawnosci jezykowej, dykeyjnej, jak réwniez ocena merytoryczna 2
przemowienia.

RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, program do montazu materialéw audio, dyktafon, sala z wyghiszonymi §cianami.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium pisemne lub ustne z wiedzy teoretycznej. Weryfikacja wiedzy praktycznej: wybor jednego z gatunku i nagranie materiatu adekwatnego do stylistyki tego
gatunku.

LITERATURA
Podstawowa
1 Goban-Klas T., Media i i ie masowe : teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2006.
2 Bauer Z., Chudzifiski E. Dzienni i $wiat mediow, Krakéw 2000,
3 Loewe I., Jezyk w mediach : Antologia, Katowice 2014.
Uzupelniajaca

1 IMagdor’n A., Reporter i jego warsztat, Krakow 2000.

2 I iczyfski J., Radio jako obiekt zarzadzania, Krakow 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

NS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gatunki telewizyjne prz;(dJo:imu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw [ Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalno$é
Modut ksztatcenia| Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|IIT Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wilasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat informacyjnych, publicystycznych i informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych. Historia i wspotczesno$¢ polskiej
publicystyki telewizyjnej. Zwiazki retoryki z publicystyka.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCIJI

Wiedza ogblna o jezyku polskim oraz telewizji

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Wi Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. =
w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
W3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Umiejetnosci

Potrafi rozpoznawac¢ i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i
U1 interpretacji, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ K _U07
znaczenia oraz umiejscowi¢ tekst w odpowiednim kontekscie.

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb
u2 odbiorcow mediow oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalno$cig spoteczno- K_U12
zawodowa.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktyczne;j.

K_KO01

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do

K2 samodzielnego prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K3 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spotecznym i gospodarczym.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych. 2
Autotematyzm telewizji.
Charakterystyka informacyjnych gatunkoéw telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz, 4
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.
Charakterystyka publicystycznych gatunkow telewizyjnych: film dokumentalny, powie$¢ w odcinkach, 4
komentarz, felieton, recenzja.
Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkoéw telewizyjnych: wywiad, debata, 3
talk-show.
Telewizja w Internecie. 2
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P
Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych. |
Autotematyzm telewizji.
Charakterystyka informacyjnych gatunkow telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz, )
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.
Charakterystyka publicystycznych gatunkow telewizyjnych: film dokumentalny, powie$¢ w odcinkach, 3
komentarz, felieton, recenzja.
Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych: wywiad, debata, )
talk-show.
Telewizja w Internecie. 1
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupetniajaca. Fachowa prasa z dziedziny mediow (Press). Analiza charakterystycznych przyktadow gatunkow telewizyjnych (Internet).
Studenci przedstawiaja prezentacj¢ multimedialne (z interaktywnymi linkami) oraz krotkie audycje filmowe na temat wybranych gatunkow telewizyjnych
(rzutnik, komputery).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnos¢, udziat w dyskusjach na temat wybranych audycji z charakterystycznymi cechami gatunkow telewizyjnych. Ocena umiejgtnosci rozrozniania
gatunkow telewizyjnych. Przygotowanie i przedstawienie prezentacji (filmu) na temat wybranych gatunkow telewizyjnych. Rozmowa na zaliczenie z ocena.

LITERATURA

Podstawowa
1 Dziennikarstwo i $wiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2000.
2 W. Godzic, Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.
3

Uzupelniajaca
1 30 najwazniejszych programéw TV w Polsce, red. W. Godzic, Warszawa 2005.
2 A. Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych, przet. A. Sadza, Krakow

2011.

3 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, przet. M. Bernatowicz. M. Filiciak, Warszawa 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

TS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Kod

Nazwa przedmiotu .
przedmiotu

Podstawy fotografii I

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé¢ Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad| Wyktad|
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta, 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia maja na celu nabycia u studentow praktycznych umiejgtnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zardwno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiej¢tnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem
fotograficznym do celow wyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiejgtnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do

odpowienich obszaréw fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wiasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

W1 . . . . K_Wo02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia

W3 . . . . - K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. -

Umiejetnosci
- Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K_Uot

przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
U2 analizowania procesow i zjawisk w obregbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

U3 spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujgc media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia rol zawodowych, prawidtowego rozpoznania

K3 dylematoéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w (o) L/P
Rys historyczny fotografii. 1
Budowa aparatu fotograficznego, podstawowe funkcje i postugiwanie si¢ nim. Roznice w rejestracji 3
obrazu a widzeniu oka ludzkiego.
Trojkat ekspozycji - odpowiedni dobor ekspozycja za pomoca czasu, przystony i czutosci w aparacie 5
fotograficznym.
Metody i techniki pomiaru o$wietlenia. 3
Podziat irozne typy obiektywow — dtugos ogniskowej, otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ rozdzielcza 3
obiektywu.
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Rys historyczny fotografii. 1
Budowa aparatu fotograficznego, podstawowe funkcje i postugiwanie si¢ nim. Roznice w rejestracji )
obrazu a widzeniu oka ludzkiego.
Trojkat ekspozycji - odpowiedni dobor ekspozycja za pomoca czasu, przystony i czuto$ci w aparacie 2
fotograficznym.
Metody i techniki pomiaru o$wietlenia. 2
Podziat irozne typy obiektywow — dtugos ogniskowej, otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ rozdzielcza 2
obiektywu.
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabgda konkretne umiejetnosci praktycznych (komputer, rzutnik multimedialny,
telwizor, gtosniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami (sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia). Cwiczenia w
studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego, o$wietlenie, statywy fotograficzne) .

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaj¢¢ oraz zadan poza uczelnia z mozliwoscia wlasnej interpretacji. Omowienie i analiza pracy
studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie konicowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA

Podstawowa

1 Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; th. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrecznik,
Warszawa 2004

3 Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987

Uzupelniajaca
1 Malgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007
2 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000

3 Mata historia fotografii / Boris von Brauchitsch ; przet. Jan Kozbiat i Barbara Tarnas. - Warszawa: Cyklady, 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Podstawy fotografii IT przgﬂiom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Nie dotyczy
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr 2 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu nabycia u studentow praktycznych umieje¢tno$ci podstaw fotografowania. Umiejgtno$ci samodzielnego i §wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiej¢tnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem
fotograficznym do celow wyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiejgtno$ci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tno$ci kwalifikowania przykladowych kadrow fotograficznych do

odpowienich obszarow fotorafii celem $wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza nabyta w pierwszym semestrze Podstaw fotografii

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

wi spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. KEW0Z
w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
Ma wiedze¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia
w3 . R . . . K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze. -
Umiejetnosci
U1 Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowa¢ je, oceni¢ ich K Uol

przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. -

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
2 analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_K01

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spotecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 dylematéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Glebia ostro$ci - przystona jako narzedzie do uzyskania odpowiedniej plastyki obrazu. Perspektywa w 4
fotografii.
Zasady kompozycji obrazu. 4
Praca w studio fotograficznym. Lampy studyjne §wiatta btyskowego i ciagltego. Balans bieli wedtug 7
wzorca. Rodzaje modyfikatorow o$wietlenia.
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Glebia ostrosci - przystona jako narzedzie do uzyskania odpowiedniej plastyki obrazu. Perspektywa w 2
fotografii.
Zasady kompozycji obrazu. 2
Praca w studio fotograficznym. Lampy studyjne §wiatta btyskowego i ciagtego. Balans bieli wedtug 5
wzorca. Rodzaje modyfikatoréw oswietlenia.
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstgp do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabeda konkretne umiejetnosci praktycznych (komputer, rzutnik multimedialny,
telwizor, glosniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami (sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego éwiczenia). Cwiczenia w
studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego, oswietlenie, statywy fotograficzne) .

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zajgc oraz zadan poza uczelnig z mozliwoscia wlasnej interpretacji. Omowienie i analiza pracy
studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA

Podstawowa

1 Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; th. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrgcznik,
Warszawa 2004

3 Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987

Uzupelniajaca
1 Matgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007
2 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000

3 Mata historia fotografii / Boris von Brauchitsch ; przet. Jan Kozbiat i Barbara Tarnas. - Warszawa: Cyklady, 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

NS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

s Kod
Nazwa przedmiotu Podstawy edytorstwa o
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalceniastudia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnosé
Modut ksztatcenia| kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|IT Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 45 Praca wiasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest wyposazenie studenta w wiedzg teoretyczna z zakresu terminologii edytorskiej i typograficznej, w znajomosé zasad przygotowywania
publikacji w zaleznosci od jej przeznaczenia, a takze w umiejetno$¢ odpowiedniego formatowania tekstu i obrazu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa znajomos$¢ oprogramowania Office.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. EAOL

W1

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

W3 Zna i rozumie terminologig z zakresu edytorstwa i typografii.

Umiejetnosci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
Ul dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badaf w tym zakresie.

Potrafi uzywa¢ jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialne;j,

u2 promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym KSILLS
rozwinigte umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.
Us Potrafi rozroznia¢ style edytorskie w zalezno$ci od przeznaczenia publikacji. Potrafi

zaprojektowac kroj czcionek, uktad tekstu, oktadke.




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia
K2 warto$ciowych i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do K_K09
wlasciwej analizy tresci medialne;j.

Jest gotowy do tworzenia wysokiej jakosci form tekstow, kreowania przekazow harmonijnie

K3 taczacych stowo i obraz w celu udanej i estetycznej komunikacji.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Historia edytorstwa - historia pisma i obrazu jako elementu tekstu. 2
Stownik typograficzny 1 2
Stownik typograficzny 2 2
Zioty podziat i cigg Fibonacciego w edytorstwie 2
Zasady korekty edytorskiej 2
Uktad tekstu i jego wptyw na komunikatywno$¢ publikacji 1 2
Zasady sktadu tekstu w zaleznosci od typu publikacji 2
Podstawy programu Indesign 5
Estetyka w edytorstwie - przeglad publikacji 2
Projektowanie krojow pisma 4
Rodzaje ilustracji 2 2
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Stownik typograficzny 1 2
Stownik typograficzny 2 2
Zloty podziat i cigg Fibonacciego w edytorstwie 1
Zasady korekty edytorskiej 1
Uktad tekstu i jego wptyw na komunikatywno$¢ publikacji 1 2
Zasady sktadu tekstu w zaleznoéci od typu publikacji 1
Podstawy programu Indesign 3
Projektowanie krojow pisma 3
Rodzaje ilustracji 2
RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Narzgdzia: komputery z oprogramowaniem Adobe (Indesign), tablety graficzne, program Canva, program do projektowania czcionek, rzutnik, wi-fi, kartki papieru,
linijka, otowek, pisak, itp.. Pomoce: publikacje, wyktad, dyskusja, ¢wiczenia graficzne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢ i zaangazowanie podczas zajeé. Kolokwium pisemne z wiedzy (z terminologii). Projekt tekstu z oprawa ilustracyjna lub / i projekt wlasnego kroju
pisma.

LITERATURA

Podstawowa

1 Wolanski Adam, Edycja tekstow. Praktyczny poradnik, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008.

2 Mitchell Michael, Wightman Susan, Typografia ksigzki. Podrgcznik projektanta, thum. D. Dziewonska, Krakoéw 2015.

3 Mrowczyk Jacek, Niewielki stownik typograficzny, wydawnictwo Czysty Warsztat, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 Garbal Lukasz, Edytorstwo. Jak wydawac¢ wspotczesne teksty literackie, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2011,

2 Cave Roderick, Ayad Sara, Historia ksigzki. Od glinianych tabliczek po e-booki, thum. E. Romkowska, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2015.

3 Bringhurst Robert, Elementarz stylu w typografii, tum. D. Dziewonska, Krakoéw 2018.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Media spolecznosciowe

przedmiotu
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr| 1 Forma zaliczenial Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
‘Wyklad| 15 ‘Wyklad| 9
Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratoriun| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 70 Praca wlasna studental 82
Razem 100 Razem 100
ECTS] 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Poznanic gléwnych probleméw teoretyeznych na obszarze refleksji o Internecie | mediach spotecznoéciowych.
Wyposazenie studentéw w wiedzg o Internecie, blogach, facebooku, YouTubie, Second Lifie, mediach alternatywnych i globalnych
Rozwijanie umicjetnodci oceny i analizy przekazow w mediach spolecznosciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiadaé podstawowa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

wi |7 rommic media (ntemet, prasa, radio telewizi) oraz towarzyszace m istoryczne  woz
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich prakiyezne zastosowanie. -

W2 |Znai rozumic terminologie 2 zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

wa [nei rozumic sysiemy rol medialnej we  wWor
swiccic. -

Umicjetnosci
_ [Potrafi odnatezé pozadane informacie w roznych zrodtach, przcanalizowaé je, ocenic ich T

UL | przydatnosé, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. —
Potrafi wykorzystaé podstawowy wiedz teoretyczna do szczegolowego opisu i praktycznego

U2 |analizowania proces studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii  grafiki.
Potrali uzywac jezyka specalistycznego i porozumicwaé sie w sposdb precyzyjny i spojny
przy zyciu réimych kanaléw i technik komunikacyjnych w dziatalnosei medialnj,

us ! K_U08
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obeym, ma przy tym -
rozwini Sei w zakresic

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uczestniczenia w Zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,

K1 Jjac media jako narzedzic oraz ax6dlo wiedzy o zyciu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K2 |p wigzi w i odnosi zdobyty wiedzg do projektowania K_K08
dzialaizawodowych.
Jest gotowy do stalej dbalosei o kulture, etyke i jakosé wypowiedzi; tworzenia

K3 Sciowych i ywnych przckazow: wicdzy jezykowej do K_K09
wlaiciwej analizy tresci medialncj.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Internet jako medium

i jako medium

Psychologia Internetu.

Media alternatywne i spolecznie zaangazowane.

Media globalne jako media spolecznoéciowe.

Blogi i blogowanie jako medium spolecznosciowe.

Facebook jako medium spolecznosciowe,

Instagram jako medium spolecznosciowe.

You Tube jako medium spolecznodciowe.

Nowe zjawiska posréd mediw spolecznodciowyeh: tweeter, tik-tok,

Media spolecznosciowe i ich rola - informacyjna, edukacyjna, reklamowa, dziennikarska, rozrywkowa,
itd.

Kultura uezestnictwa jako medium budowania spolecznodei internetowych.

Second Life jako medium spotecznoéciowe.

Tozsamosé internetowa i awatarowa.

Wyszukiwarki internetowe i spolecznosciowe.

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Liezba godzin

Temat

w

Internet jako

i jako medium

Psychologia Internetu.

Media alternatywne i spolecznie zaangazowane.

Media globalne jako media spolecznosciowe.

Blogi i blogowanie jako medium spolecznodciowe.

Facebook, Instagram, Tweeter jako media spolecznosciowe.

You Tube i TikTok jako media spolecznosciowe,

Kultura uczestnictwa jako medium budowania spolecznose internetowych.

Second Life jako medium spolecznosciowe. Tozsamosé internetowa i awatarowa.

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura przedmiotu; formy przekazu: wyklad, dyskusja, analiza wybranych mediow spolecznosciowych

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

a wiedzy teoretycznej: kolokwium pisemne. Weryfikacja wiedzy praktycznej: utworzenie

erii postow na kanaly mediow spolecznosciowych PWSZ

LITERATURA
Podstawowa
1 |Manoviteh L., Jezyk nowych mediow, Warszawa Konopka M., dzanie informacja w nowych mediach, Krakéw 2017
2 |Jaskiernia A., Publiczne media clektroniczne w Europie, Warszawa 2006
3 [Hofmokl J_, Internet jako nowe dobro wspdlne, Warszawa 2009
Uzpelniajaca
1 [Red. Drzyzga P., Nowe media. Tradyeyjne Srodki przekazu, Tychy 2001
2




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Prawo prasowe przel::iotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalno$é
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr I Forma zaliczenia| ~Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad| 15 Wyktad| 9

Cwiczenia Cwiczenia

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta| 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowymi pojgciami prawa prasowego oraz zastosowaniem tej galgzi prawa na podstawie ustawy o
prawie prasowym, ustawic o radiofonii i telewizji oraz ustawie o dostgpiec do informacji publicznej. Przedstawienie praw i
obowigzkow dziennikarzy, m.in. prawa do uzyskania informacji, prawa do uzyskania odpowiedzi na krytyke, obowiazku
zachowania szczegoélnej staranno$ci oraz tajemnicy dziennikarskiej. Wyjasnicie regulacji prawnych dotyczacych znaczenial
autoryzacji oraz sprostowania. Student zapozna si¢ z szeroko pojeta organizacja dziatalnosci prasowej, radiowej i telewizyjnej.
Rozwinie umiej¢tnos¢ postugiwania si¢ jezykiem prawnym i prawniczym, m.in.. w obszarze odpowiedzialnosci cywilnej i karnej
dziennikarzy oraz prasy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak wstgpnych wymagan.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
‘Wiedza
w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wwo3

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz
w2 instytucji spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczo$ci, w tym K_Wwi3
rolg etyki w pracy zawodowe;.

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz

w3 wlasnosci intelektualnej.

K_WI5

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich

ut przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

K_U01

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegélowego opisu i praktycznego
U2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_Uo02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z
U3 wybrang sfera dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegolno$ci prawa prasowego, i K_U05
zwigzane z zarzadzaniem wlasnoscia intelektualng.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwosc i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z K_KO06
dziatalno$cia profesjonalng.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 dylematow zwiazanych z zawodem i znajdowania sposobéw ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C
Ogolna charakterystyka prawa prasowego. Pojecia, zasady oraz zrodta prawa. 2
Wolno$¢ wypowiedzi i informacji, wolno$¢ stowa i wolno$¢ prasy w prawie migdzynarodowym 5
publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.
Prawa i obowiazki dziennikarzy w ujeciu prawa prasowego. 2
Pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania. 2
Organizacja dziatalnosci prasowej. 2
Organizacja dziatalnosci radiowej i telewizyjnej. 2
Ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych. 2
Odpowiedzialnos¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy. 1
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C
Ogolna charakterystyka prawa prasowego. Pojecia, zasady oraz zrodta prawa. 2
Wolno$¢ wypowiedzi i informacji, wolno$¢ stowa i wolno$¢ prasy w prawie migdzynarodowym |
publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.
Prawa i obowiazki dziennikarzy w ujgciu prawa prasowego. 1
Pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania. 1
Organizacja dzialalnosci prasowe;j. 1
Organizacja dziatalnosci radiowej i telewizyjnej. 1
Ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych. 1
Odpowiedzialno$¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy. 1
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Podstawowe akty prawne: Konstytucja RP z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. z 1997 Nr 78, poz. 483 z p6zn. zm.; Ustawa z dnia
26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz. U. z 1984 1. Nr 5, poz. 24 z pézn. zm.; Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji, Dz.U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z pézn.zm.; Ustawa z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o dostgpie do informacji publicznej, Dz. U.
Z 2001 r. Nr 112, poz. 1198 z p6zn. zm.

Orzecznictwo sadowe.

Komentarze.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Podstawg zaliczenia przedmiotu jest obecno$¢ na zajgciach oraz podejscie do pisemnego kolokwium na koniec semestru.
Efekty ksztalcenia weryfikowane sg w nastgpujacy sposob:

- wiedza nabyta w ramach wykladu jest weryfikowana podczas pisemnego kolokwium, obejmujacego tematyke omawiang w
trakcie wykladu. Prog zaliczeniowy, to ponad 50% punktow. Studenci informowani sg na pierwszych zajeciach o warunkach
zaliczenia przedmiotu oraz otrzymuja zagadnienia na kolokwium, na podstawie ktorych przygotowywane sa pytania,

- umiejgtno$ci praktyczne nabyte w ramach zaj¢¢ weryfikowane sa na biezaco podczas dyskusji oraz aktywnosci studenta w
rozwigzywaniu przykladéw praktycznych.

LITERATURA
Podstawowa
1 Sienczylto-Chlabicz J.., Prawo mediow , Wydawnictwo LexisNexis Polska, Warszawa 2013.
2 Sobcezak J., Prawo prasowe. Komentarz , Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2008.
3 Czarny-Drozdzejko E., Autoryzacja wypowiedzi w $wietle Prawa prasowego , ,,Przeglad Sadowy”, 2018, nr 11-12, s.
34-49.
Uzupehiajaca
1 Gorski A., Odpowiedzialnosé dziennikarza za material prasowy — réznice pomiedzy zniestawieniem a ochrong dobr
osobistych: uwagi praktyczne, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, 2013, tom 5/16, s. 155-174.
Zaremba M., Tajemnica / iziennikarza a jego odpowiedzi §¢ prawna , ,,Strudia Medioznawcze”, 2003,
2
nr2,s. 24-40.
3 Kosmaty P., Wykroczenia w dzial §ci prasowej ikarzy , ,Kwartalnik Krajowej Szkoly Sadownictwa i
Prokuratury”, 2018, z. 4, s. 43-58.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Copywriting 1 pui(domdiolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia) Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwiazanymi z szeroko rozumianym fachem copywritera

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rowniez znajomo$¢ podstaw marketingu jak i kreatywnego pisania

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. LR il
w2 Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -
W3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Umiejetnosci
u Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrédtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich K U0l

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim
U2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi wspotdziataé i pracowa¢ w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia réznych rol

u3 zgodnie z potrzebami zadaniowymi. X {0l
Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 . L L K_K02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. -

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rdl zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematdéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobdw ich rozwiazan.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Czy kazdy moze by¢ copywriterem? 4
Rozpoczgcie pracy jako copywriter .\Wigcej niz tylko stowa. Techniki i style copywritingu 4
Profil klienta, produkt i most korzysci 4
Interaktywna struktura tekstu, szablon tekstu po zamknigcie sprzedazy 3
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Czy kazdy moze by¢ copywriterem? 3
Rozpoczgcie pracy jako copywriter .Wigcej niz tylko stowa. Techniki i style copywritingu 3
Profil klienta, produkt i most korzysci 2
Interaktywna struktura tekstu, szablon tekstu po zamknigcie sprzedazy 1
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w postaci projektu sloganu
reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejgtnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napisow
reklamowych,korekta tekstow etc.

LITERATURA
Podstawowa
1 ,Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwg thumy” Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press 2019
2 S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008
3 Jaworowicz, Magdalena Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydano: Warszawa : Difin , 2015
Uzupelniajaca

Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN', 2010

2 Mirostaw M. Bujko, Sebastian Hejnowski Wydawnictwo: MT Biznes, " Sita narracji marketingowe;j", 2017

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GELOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

VIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Copywriting 1I

przedmiotu

Kod

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalno$¢
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwigzanymi z szeroko rozumianym fachem copywritera

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rowniez znajomo$¢ podstaw marketingu jak i kreatywnego pisania

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spofecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. EOWOL
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . . . . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_WwWo3

Umiejetno$ci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1 ” L o . K_Uo1
przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. =
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na piSmie w jezyku polskim i

02 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich Zrodel.
Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol

U3 . . . h K _U14
zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego K K02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Teoria reklamy, rodzaje reklam, zachowanie si¢ konsumentéw (klientow indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientéw instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpceyjnych 3
Optymalizacja wyszukiwarek (SEO). Copywriting stron internetowych.Marketing tresci i blogowanie.
Pisanie biuletynéw e-mailowych. Reklama online. 7
Pisanie przekonujacych reklam.Zakladanie dzialalnosci copywriting. Marketing si¢ jako niezalezny
pisarz. Marketing offline. Marketing si¢ online. Poczatek. .. a nie koniec 3
Bezposrednie kopiowanie poczty. Pisanie do druku. Pisanie komunikatéw prasowych.
Pisanie do drukowanych biuletynow 2
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Teoria reklamy, rodzaje reklam, zachowanie si¢ konsumentéw (klientow indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientéw instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpceyjnych 2
Optymalizacja wyszukiwarek (SEO). Copywriting stron internetowych.Marketing tresci i blogowanie.
Pisanie biuletynéw e-mailowych. Reklama online. 4
Pisanie przekonujacych reklam.Zakiadanie dzialalnosci copywriting. Marketing si¢ jako niezalezny
pisarz. Marketing offline. Marketing si¢ online. Poczatek. .. a nie koniec 2
Bezposrednie kopiowanie poczty. Pisanie do druku. Pisanie komunikatow prasowych.
Pisanie do drukowanych biuletynow 1
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentow , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dzialan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w postaci projektu sloganu
reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejetnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napisow

reklamowych,korekta tekstow etc.

LITERATURA
Podstawowa
1 ,Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy” Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press 2019
2 S. Michalczyk, Spoleczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008
3 Jaworowicz, Magdalena Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydano: Warszawa : Difin , 2015
Uzupelniajaca

1 Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN , 2010

2 Mirostaw M. Bujko, Sebastian Hejnowski Wydawnictwo: MT Biznes, " Sifa narracji marketingowej", 2017

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

RETORYKA I ERYSTYKA

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia|I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnosé
Modut ksztatcenia|kierunkowy Jezyk wykladowy|Polski

Semestr|V Forma zaliczenia

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest wyposazenie studentow w wiedzg z zakresu terminologii retorycznej, nauka strategii perswazyjnych, tworzenia wystapien, umiejgtnosci odpowiedniego

doboru argumentow i u§wiadomienie im wagi stowa wypowiadanego publicznie.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos¢ zasad kultury jezyka.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

K_Wo1

w2

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaklocen.

K_WI16

W3

Ma wiedzg z zakresu kultury je¢zyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
$wiadomy procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglgdnieniem aspektow
wspolczesnej technologii i przemian kulturowych.

K_W17

Umiejetnosci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic¢ ich
przydatno$¢, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_Uo01

u2

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalnoéci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

U3

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim
i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

.. . K_Ko1
teoretycznej i praktycznej. -

K1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K2 prawidtowych wigzi w §rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_KO08
dziatanzawodowych.

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych
K3 i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy K_K09
tresci medialne;j.

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
C L/P

Historia retoryki

Podstawowe pojegcia z zakresu retoryki

o] =

Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi)

Uktadanie mowy wedtug przepisu Briana Tracy'ego

Triady retoryczne i ich przydatno$¢ podczas wystapien

RN =

Toposy i argumenty - typologia

Rodzaje perswazji

[

Manipulacja - analiza przyktadow

[any quny g SR )

Analiza najwazniejszych wspolczesnych przemowien (analiza tekstow)

Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemowien (analiza nagran z platformy TED) 2

Przekaz medialny jako przekaz retoryczny 2

Prezentacja wystapien studenckich 2

RAZEM 15 15 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C L/P

Historia retoryki 1

Podstawowe pojgcia z zakresu retoryki 1

Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi) 1

Uktadanie mowy wedtug przepisu Briana Tracy'ego 2

Triady retoryczne i ich przydatno$¢ podczas wystapien

Toposy i argumenty - typologia

Rodzaje perswazji

Manipulacja - analiza przyktadow

Analiza najwazniejszych wspdlczesnych przemowien (analiza tekstow)

Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemowien (analiza nagran z platformy TED) 1

Przekaz medialny jako przekaz retoryczny 1

Prezentacja wystapien studenckich 2

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Narzgdzia: komputer, rzutnik, wi-fi kartki papieru. Pomoce: publikacje, filmy na platformach YouTube, TED, prezentacje

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢, Egzamin na koniec zajg¢ - dwustopniowy: pisemny z wiedzy, ustny z ¢wiczen (jako egzamin ustny jest przygotowanie wystapienia / mowy na zadany
temat).

LITERATURA
Podstawowa
1 Perelman Ch., Imperium retoryki : retoryka i argumentacja, Warszawa 2004.
2 J.Z. Lichanski, E. Lewandowska-Tarasiuk (red.), Nauczanie retoryki w teorii i praktyce, Warszawa 2003.
3 Worsowicz M., O duchu stosownosci. Teoria retoryczna a wspdtczesna praktyka medialna, £6dz 2013.
Uzupelniajaca

1 B. Sobczak, Retoryka telewizji, Poznan 2018.

2 B. Tracy, Mow i zwycigzaj, Warszawa 2010.

3 B. Bogolgbska, M. Warsowicz, Retoryka i jej zastosowania, £6dz 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Arcydziela kinematografii polskiej i §wiatowej

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalno$¢ Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr| A% | Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentéw z typologig arcydziet filmowych i kryteriami ich rozrézniania. Zaznajomienie z wybranymi dzietami kintematografii polskiej i $wiatowej o
szczegblnym znaczeniu w kulturze. Wyksztalcenie umiejgtnosci analizowania oraz interpretowania filmu jako tekstu kultury.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu j¢zyka filmu oraz analizy i interpretacji tekstow kultury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
W2  |jezykoznawstwem, sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, K_Wo09
zorientowane na zastosowania praktyczne.

W3 Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwiazanego ze studiowanym kierunkiem. K_Wi12

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdétowego opisu i praktycznego
Ul analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jgzykoznawstwa,

v2 filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K _Ull

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach §wiata intermedialnego powstajacych na
U3 przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i K_Ul6
sztuce, takze z uwzglgdnieniem roéznorodnosci kultury popularne;j.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodio wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K3 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P

Podstawowa aparatura pojgciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta filmowego. 2

Kino nieme i niemiecki ekspresjonizm: Nosferatu - symfonia grozy , rez. Wilhelm Murnau, 1922. 2

Kino autorskie: Obywatel Kane , rez. Orson Welles, 1941. 2

Kino mefafizyczne: Dziewigta pieczec¢ , rez. Ingmar Bergman, 1957. 2

Francuska Nowa Fala: Do utraty tchu , rez. Jean-Luc Godard, 1960. 2

Wioski neorealizm: Mamma Roma , rez. Pier Paolo Pasolini, 1962. 2

Kino gatunkow: Dziecko Rosemary , rez. Roman Polanski, 1968. 2

Kino nowej wrazliwosci: Wszystko o mojej matce , rez. Pedro Almoddvar, 1999. 2

Polska szkota filmowa: Kanat, rez. Andrzej Wajda, 1956. 2

Polska Nowa Fala: Diabet , rez. Andrzej Zutawski, 1972. 2

Kino moralnego niepokoju: Cos za cos , rez. Agnieszka Holland, 1977. 2

Kino warto$ci: Dekalog VI, rez. Krzysztof Kieslowski, 1988. 2

Polskie kino gatunkow: Psy, rez. Wiadystaw Pasikowski, 1992. 2

Kino rozrachunkowe: Ida , rez. Pawel Pawlikowski, 2013. 2

Kolokwium pisemne. 2

RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P

Podstawowa aparatura poj¢ciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta filmowego. 3

Kino nieme i niemiecki ekspresjonizm: Nosferatu - symfonia grozy , rez. Wilhelm Murnau, 1922. 3

Kino autorskie: Obywatel Kane , rez. Orson Welles, 1941. 3

Wioski neorealizm: Mamma Roma , rez. Pier Paolo Pasolini, 1962. 2

Polska szkota filmowa: Kanat , rez. Andrzej Wajda, 1956. 2

Polska Nowa Fala: Diabet, rez. Andrzej Zutawski, 1972. 2

Kino moralnego niepokoju: Cos za cos , rez. Agnieszka Holland, 1977. 2

Kolokwium pisemne. 1

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, filmy lub ich fragmenty omawiane podczas zaj¢¢, podrgczniki akademickie wskazane w litreturze
podstawowej oraz uzupelniajace;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium pisemne.

LITERATURA

Podstawowa

1 Encyklopedia kina , red. T. Lubelski, wspolpr. A. Garbicz, Krakéw 2003.

2 A. Gwo6zdz, Obrazy i rzeczy. Film miedzy mediami , Krakéw 2003.

3 J. Plazewski, Historia filmu 1895-2005 , Warszawa 2007.

Uzupelniajaca

1 D.B. Sova, 125 zakazanych filmow. Historia cenzury w kinie , przet. M. Hen, Warszawa 2006.

2 M. Lisowska-Magdziarz, Znaki na uwiezi. Od semiologii do semiotyki mediow , Krakow 2019.

3 P. Witek, Kultura, film, historia. Metodologiczne problemy doswiadczenia audiowizualnego , Lublin 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Marketing w nowych mediach

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 45 Praca wiasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentéw z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu w réznych jednostkach organizacyjnych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rdwniez znajomo$¢ podstaw marketingu
Umiejetno$¢ wspotpracy z réznymi jednostkami organizacyjnymi

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spofecznej i mediach, zorientowane na

w1 . . e . L . . K_Wo1
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. -
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . . L . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédhach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1l o L e 3 K_Uo1
przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i

U2 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.
Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjgcia roznych rol

U3 . . . h K _Ul4
zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 . N L K_Ko02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spofecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. -
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 . . . . o L K_K07
dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. -




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentow (klientéw indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientow instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpcyjnych
Pojecie 1 kryteria segmentacji rynku ze szczeg6éInym uwzglednieniem dobr konsumpceyjnych. Otoczenie 10
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy.Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. Decyzje 5
przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce
Tworzenie planu marketingowego na przykladzie wybranych jednostek organizacyjnych. 8
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii marketingowej. 2
Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny przedsigbiorstwa
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentow (klientéw indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientow instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpcyjnych
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdInym uwzglgdnieniem dobr konsumpceyjnych. Otoczenie 6
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy.Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. Decyzje 3
przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce
Tworzenie planu marketingowego na przykladzie wybranych jednostek organizacyjnych. 5
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii marketingowej. 1
Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny przedsigbiorstwa
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentow , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w r6znych jej odmianach) dziafan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialdw w w postaci projektu kampanii
reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejgtnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim.

LITERATURA
Podstawowa
1 Kotler, Philip, Marketing od Ado Z, Wyd. Polskie Wydawnictwo Ekonomicz , Warszawa 2004.
2 S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008

3 Grzegorczyk, Wojciech. Marketing na rynku migdzynarodowym, Wydano: Krakéw : Oficyna Ekonomiczna. Oddziat, 2009

Uzupelniajaca
1 Sztucki, Tadeusz. Marketing przedsigbiorcy i menedzera, Wydano: Warszawa : "Placet" , 1996
2 Mirostaw M. Bujko, Sebastian Hejnowski Wydawnictwo: MT Biznes, " Sifa narracji marketingowe;j", 2017

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

PONIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu PRZYGOTOWANIE DO EGZAMINU DYPLOMOWEGO prziii otu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia 1 stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia| ~ F FZY0towanie egzaminu Jezyk wyktadowy Polski
dyplomowego
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentow do egzaminu dyplomowego, ktorego zasady szczegoétowo opisuje zarzadzenie dyrektora Instytutu
Humanistycznego z roku 2022.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCIJI

Zaliczone praktyki, poglgbiona wiedza z zakresu mediow i komunikacji, umiejgtno$¢ selekeji tresci i analizy materiatu medialnego, $wiadomo$¢ wagi komunikacji
jezykowej na roznych poziomach kontaktu spotecznego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

wi spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy
w2 kultury, poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke K_Wi1
o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

w3 Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwiazanego ze studiowanym kierunkiem. K_Wi12

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretycznag do szczegbétowego opisu i
U1 praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy K_U02
pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

w2 spotecznej i mediach.

K_U10

U3 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne uczenie si¢ przez cale zycie. K_U15




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktyczne;j.

K_K01

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K2 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidtowych wigzi w $rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do K_Ko08
projektowania dziatanzawodowych.

TRESCI KSZTALCENTIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
L/P

Omowienie zasad egzaminu oraz prezentacja zagadnien egzaminacyjnych.

Zasady autoprezentacji podczas egzaminu dyplomowego

Analiza i selekcja prac powstatych podczas praktyk

Analiza i selekcja prac powstatych podczas zajecé

Analiza i selekcja dziatan na rzecz uczelni i tych pozauczelnianych

Przygotowywanie materiatu stuzacego jako prezentacja multimedialna / film

Y EAENESEY LY Y e}

Cwiczenia z budowy wypowiedzi i autoprezentacji

RAZEM 0

w
=
=

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Omowienie zasad egzaminu oraz prezentacja zagadnien egzaminacyjnych.

Zasady autoprezentacji podczas egzaminu dyplomowego

Analiza i selekcja prac powstatych podczas praktyk

Analiza i selekcja prac powstatych podczas zajec

Analiza i selekcja dziatan na rzecz uczelni i tych pozauczelnianych

Przygotowywanie materiatu stuzacego jako prezentacja multimedialna / film

Bl B2l A A S e e

Cwiczenia z budowy wypowiedzi i autoprezentacji

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Narzgdzia: rzutnik, komputer, wi-fi, oprogramowanie z zakresu grafiki, dzwigku, montazu, itp. (zaleznie od potrzeb studenta); kartki papieru. Pomoce: publikacje,
prezentacje multimedialne, filmy, konsultacje.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnosé, portfolio wymagane do egzaminu, autoprezentacja multimedialna.

LITERATURA

Podstawowa

M. Leary, Wywieranie wrazenia. Strategie autoprezentacji, Sopot 2017.

Rzgdowscy, Mistrzowskie prezentacje, Gliwice 2017.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Praktyka zawodowa L
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia) Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Public Relations, Social Media i
reklama
Modut ksztalcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem Razem
Praca wiasna studenta Praca wiasna studenta
Razem Razem
ECTS 30 ECTS 30
CEL PRZEDMIOTU

Celem praktyki zawodowej jest zapoznanie z potencjalnym srodowiskiem przyszlej pracy, wdrozenie do dziatalnosci profesjonalnej w
wybranej instytucji, pod kierunkiem opiekuna

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu mediow, zarzadzania oraz jezyka, literatury i kultury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziafalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. KENO1
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . ; . . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

W3 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Umiejetnos$ci

Potrafi odnalez¢ pozadane infc j 6znych zrodtach i ¢ j i¢ ich

Ul otrall odnalez¢ pozgdance 1ntormacje w roznych zroatach, przeanalizowac )€, ocenic 1c! K_ vot

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na piémie w j¢zyku polskim
u2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi wspotdziala¢ i pracowa¢ w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia roznych rol

U3 . . . : K _U14

zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -
Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 . s . . K_Ko02
prowadzenia projektow multimedialnych. =
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE/STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Aktywnie uczestniczy w wypelnianiu zadan wynikajacych z potrzeb jednostki, w ktorej odbywa praktyke.
Prawa i obowiazki dziennikarzy; dostgp do informacji, tajemnica dziennikarska, sprawozdawczos$¢
sadowa
Zasady publikowania sprostowan, komunikatow i ogloszen prasowych
Dziatalno$¢ medialna a wlasno$¢ intelektualna: prawo autorskie; elementy wlasnosci —
marki i znaku towarowego
Przygotowuje si¢ do wykonywania dziatalno$ci profesjonalnej w taki sposob, ze: obserwuje (hospituje)
czynnosci opiekuna praktyki
Wspolpracuje z opickunem praktyk; samodzielnie wykonuje zadania i zbiera materiaty z wykonanej
pracy, by przygotowa¢ projekt, np. film z odbytej praktyki
Przygotowuje dokumentacj¢ wykonanego zadania. Dokonuje refleksyjnej autoewaluacji swej pracy
(dziennik praktyk)
W trakcie praktyki student wykonuje swoje obowiazki pod nadzorem wyznaczonego przez dana
jednostke pracownika — opiekuna praktyki
Reklama w dzialalnosci medialnej; sponsoring, telesprzedaz, lokowanie produktu
Media a uregulowania w zakresie ochrony konkurencji
RAZEM 0 0 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny , filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne narz¢dzia potrzebne do zrealizowania
zleconych zadan dla studenta.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materiatow w postaci projektow,
dziennika praktyk i sprawozdania z realizacji odbytej praktyki zawodowe;j.

LITERATURA
Podstawowa
1 -Magia sfow. Jak pisac teksty, kiore porwg tlumy~ Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press 2019
2 A. Noga, Teorie przedsigbiorstw, Polskie Wydawcnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2009 r.
Uzupelniajaca
1 Dutko, Maciej. Copywriting internctowy, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN', 2010
M. Smycz, Prawo autorkie i prawa pokrewne, 2003, wyd. LEX, 3. M . Jankowska, Autor i prawo do ayutorstwa, wyd.
2
Warszawa Wolter Kruwers Polska
3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GtocOwiE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu WARSZTATY MONTAZU I przrf‘l?:imu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztafcenia studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow| nowe media Specjalnosé
Modut ksztatcenia warsztatowy Jezyk wyktadowyl Polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia) 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta/ 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS| 2
CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg za cel zdobycie przez studenta wiedzg, a przede wszystkim praktyczne umijgtnosci w dziedzinie produl ji filmu. Student poznaje

podstawy pisania scenariusza, podstawy sztuki operatorskiej oraz cala gam¢ zaawansowanych technik montazu filmowego. Edukacja w zakresie
produkcji/postprodukcji skupia sig na takich formach filmowych jak: krotki film dokumentalny/videoclip. Poprzez realizacje krotkiego filmu
dokumentalnego/videoclipu, student zapoznaje si¢ z catym tworczym procesem pracy przy filmie i zdobywa praktyczne umiejgtno$ci operatora filmowego (praca z
kamera i $wiatlem) , realizacji dzwicku, realizacji wywiadu. Zapoznaje si¢ rowniez z podstawowa wiedza na temat dramaturgii filmowej i scenariuszopisania,
koniecznych do stworzenia krotkiego filmu dokumentalnego/videoclipu,. Przede wszystkim jednak zdobywa umiejetnmosci w zakresie wspotczesnych technik
montazu filmowego ze szczeg6lnych uwzglednieniem typow narracji w krotkim dokumencieo/videoclipie,

Przedmiot podzielony bedzie na dwa bloki: teoretyczny i praktyczny.

1. Zapoznanie studentow z podstawami gramatyki jezyka filmowego w krotkim filmie dokumentalnym/videoclipie

2. Realizacja krotkiego filmu dokumentalnego/videoclipu z ledni trzech h skfadnikow: preprodukcja, produkcja, postprodukcja. Zdobywanie
umiejetnoscei praktycznych w zakresie montazu nieliniowego krotkiego dokumentu /videoclipu w programie Adobe Premiere Pro.

1l

ji oraz pc

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Zaangazowanie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie zmiany zachodzace we wspolczesnym zyciu
kulturalnym oraz narzgdzia terminologiczne i koncepcyjne,

W1 . . . . K_Wo06
niezbgdne do rozpoznawania, analizowania i =
interpretowania audiowizualnych praktyk kulturowych
Zna i rozumie 0golng problematyke (obejmujaca

w2 terminologig, teorie i metodologi¢) z zakresu wiedzy o K_W09

mediach, ktora potrafi tworczo wykorzystywac i
samodziclnie aktualizowa¢

Definiuje takie pojecia jak: produkcja i postprodukcja.

Definiuje podstawowe pojecia budowy filmu: kadr, ujgcie, scena, sekwencja, akt, 0§ akcji.
Wyjasnia podstawowe rodzaje plandéw filmowych.

w3 ‘Wskazuje zalezno$¢: ustawienie kamery a deformacja obrazu. Efekt specjalistyczny przedmiotu
Objasnia znaczenie $ciezki dzwigkowej w filmie.

‘Wymienia rodzaje $wiatla na planie filmowym.

Zauwaza na podstawie przyktadéw zmiany obecnych trendow w montazu.

Umiejetno$ci

Potrafi tworczo wykorzystywa¢ nowe technologie
U1 audiowizualne i multimedia w realizacji filmowych form K_U07
reportazowych/dokumentalnych

Wykorzystujac zdobyta wiedze, zwlaszcza z zakresu
estetyki, potrafi dokonywa¢ samodzielnej i specjalistycznej
interpretacji wspolczesnych wytworow artystycznych oraz
wyjasnia¢ whasciwe wspotczesnej kulturze artystycznej
zjawiska i procesy, prezentujac wyniki swych dociekan w
formie audiowizualnej

U2 K_U08

Obstuguje kamere, ustawia $wiatto, nagrywa dzwigk na planie.

Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budowa¢ napigcie dramaturgiczne poprzez
U3 manipulowanie réznymi cigciami. Efekt specjalistyczny przedmiotu
Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego.

Interpretuje przyklad reportazu/videobloga w warstwie estetycznej i ideowej.




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w Zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o Zyciu kulturalnym, K_Ko03
spotecznym i gospodarczym.

Posiada zdoIno$¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego. Jest wrazliwy na
K3 problematyke dziefa filmowego, jest zdolny do samodzielnego poglebiania wiedzy w zakresie
analizy dziefa filmowego.

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Czg$¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych
form audiowizualnych w reportazu i videoblogu.

Podstawy kadrowania i kompozycji kadru. Plany operatorskie. Montaz 4
wewnatrzkadrowy i wewnatrzujgciowy. Rola $wiatta w zdjgciach filmowych.

Rodzaje o$wietlenia na planie. Teoretyczne podstawy montazu - sztuka opowiadania obrazem.

Czg$¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr,

ujecie, scena, sekwencja; $wiatlo, dzwigk — elementarne zasady] 6
Czgs¢ praktyczna II - Opracowanie indywidualnych /grupowych scenariuszy, 8
pomystow. Realizacja krotkiego filmu dokumentalnego / videoclipu.
Czgs¢ praktyczna 111 - Wprowadzenie do montazu nieliniowego krotkiego dokumentu / videoclipu w
programie Adobe Premiere Pro: rodzaje cigé, rytm, budowanie oraz roztadowywanie napigcia 6
emocjonalnego, dynamika ruchu - zgodnos¢ i przeciwienstwo; odziatywanie $wiatla, kolorow, ksztaltow w
taczeniu ujgé.
Czg$¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale nakrgconego krotkiego
filmu dokumentalnego / videoclipu: edycja dzwigku, proste animacje, czyli praca z klatkami kluczowymi; 6
tworzenie napisow, ilustrowanie narracji stowno-obrazowej odpowiednia muzyka filmowa oraz efektemia
dzwigkowymi (podtawy sound designe).

RAZEM 0 30 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin
Temat

Czgs¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych
form audiowizualnych w reportazu i videoblogu.

Podstawy kadrowania i kompozycji kadru. Plany operatorskie. Montaz 2
wewnatrzkadrowy i wewnatrzujeciowy. Rola $wiatta w zdjgciach filmowych.

Rodzaje o$wietlenia na planie. Teoretyczne podstawy montazu - sztuka opowiadania obrazem.

Czg$¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr,

ujecie, scena, sekwencja; $wiatlo, dzwigk — elementarne zasady] 3
Czg$¢ praktyczna II - Opracowanie indywidualnych /grupowych scenariuszy, 4
pomystow. Realizacja krotkiego filmu dokumentalnego / videoclipu.
Czgs¢ praktyczna 111 - Wprowadzenie do montazu nieliniowego krotkiego dokumentu / videoclipu w
programie Adobe Premiere Pro: rodzaje cigé, rytm, budowanie oraz roztadowywanie napigcia 4
emocjonalnego, dynamika ruchu - zgodnos¢ i przeciwienstwo; odziatywanie $wiatla, kolorow, ksztaltow w
taczeniu ujgé.
Czgs¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale nakreconego krotkiego
filmu dokumentalnego / videoclipu: edycja dzwigku, proste animacje, czyli praca z klatkami kluczowymi; 3
tworzenie napisow, ilustrowanie narracji stowno-obrazowej odpowiednia muzyka filmowa oraz efektemia
dzwigkowymi (podtawy sound designe).

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Sprzet do produkeji filmu: kamera, statyw, zestaw obiektywow, rejestrator dzwigku, mikrofon kierunkowy, $wiatla, statywy. Sprzet do postprodukeji filmu: stacja
robocza do montazu filmowego oraz prezentacji audio-wizualnych.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Projekt video [indywidualny lub w matych grupach] ; Aktywnos¢ i zaangazowanie podczas zajgcé.

LITERATURA

Podstawowa

1 Plazewski Jerzy, Jezyk filmu, Ksigzka i Wiedza 2008

2 Wisniewska M., Wspotczesny teatr i film wobec wyzwan nowych mediow, Torun 2005.

3 Karol Reisz, Gavin Miller, Thorold Dickinson, Technika montazu filmowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, W-wa 2013 [na liscie zakupdw]

Uzupelniajaca

1 HUNTER LEW; KURS PISANIA SCENARIUSZYH. Wydawnictwo Filmowe, 2013

2 TROY LANIER, CLAY NICHOLAS; FILMOWANIE. PODRECZNIK DLA MELODYCH. Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa, 2012

CHRISTOPHER KENWORTHY; UJECIA MISTRZOW. TECHNIKA FILMOWANIA LUSTRZANKA LUB KAMERA CYFROWA. Wydawnictwo:
Galaktyka, £6dz 2010




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GeocowiE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu WARSZTATY MONTAZU II Kod
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut H
Poziom i dia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media
Modut ksztatcenia| warsztatowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| 1T Forma zaliczenia| Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyklad

Cwiczenia 30 Cwiczenial 18
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka)! Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 20 Praca wiasna stud 32

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU
Zajgcia majg za cel zdobycie przez studenta wiedzg, a przede wszystkim praktyczne umij Sci w dziedzini dukcji oraz postprodukeji filmu. Student poznaje

podstawy pisania scenariusza, podstawy sztuki operatorskiej oraz cala game zaawansowanych technik montazu filmowego. Edukacja w zakresie
produkcji/postprodukcji skupia si¢ na takich formach filmowych jak: krotki film fabularny. Poprzez realizacj¢ krotkiej fabuty, student zapoznaje sig z catym tworczym
procesem pracy przy filmie i zdobywa praktyczne umiejgtnosci: podstaw pracy rezyserskiej z "aktorami" (graja studenci z p 6lnej grupy); pracy op

filmowego (kamera /$wiatlo); realizacji dzwigku; realizacji sceny z dial apoznaje si¢ rowniez z p wiedza na temat dramaturgii filmowej i
scenariuszopisania, koniecznych do stworzenia krotkiej fabuly. Przede wszystkim jednak zdobywa umiej; Sci w zakresie wspo ych technik montazu
ze O lednieniem typow narracji w krotkim filmie fabularnym.

Przedmiot podzielony bedzie na dwa bloki: teoretyczny i praktyczny:

1. Zapoznanie studentéw z podstawami gramatyki jezyka filmowego w krotkim filmie fabularnym.
2. Realizacja krotkiej fabuly z lednieni
zakresie montazu nieliniowego krotkiej fabuty w programie Adobe Premiere Pro.

trzech dniczych skiadnikow: duke duker duke

Zdobywanie umiejetno$ci praktycznych w

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Efekty uczenia si¢ osiagnigte na Warsztatach I

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie zmiany zachodzace we wspotczesnym zyciu
kulturalnym oraz narzedzia terminologiczne i koncepeyjne,

w1 niezbgdne do rozpoznawania, analizowania i LA
i ia audiowizualnych praktyk kultur h
Zna i rozumie og6Ing problematyke (obejmujaca
w2 tenn.moluglgy, teorie i meh?doluglg) z zakresu vym»edzy o K_W09
mediach, ktorg potrafi tworczo wykorzystywac i
samodzielnie aktualizowa¢
Definiuje takie pojecia jak: produkcja i postprodukcja.
Definiuje podstawowe pojgcia budowy filmu: kadr, ujgcie, scena, sekwencja, akt, o$ akeji.
Wyjasnia podstawowe rodzaje planow filmowych.
w3 ‘Wskazuje zaleznos¢: ustawienie kamery a deformacja obrazu. Efekt specjalistyczny przedmiotu

Objasnia znaczenie ki dzwigkowej w filmie.
‘Wymienia rodzaje $wiatta na planie filmowym.
Zauwaza na podstawie przyktadow zmiany obecnych trendéw w montazu.

Umiejetnosci

Potrafi tworczo wykorzystywaé nowe technologie
Ul audiowizualne i multimedia w realizacji filmowych form K_U07
reportazowych/dokumentalnych

Wykorzystujac zdobyta wiedzg, zwlaszcza z zakresu
estetyki, potrafi dokonywa¢ samodzielnej i specjalistycznej
interp ji wspo tworow artystycznych oraz
wyjasnia¢ wladciwe wspotezesnej kulturze artystycznej
zjawiska i procesy, prezentujac wyniki swych dociekan w
formie audiowizualnej

u2 K_U08

Obstuguje kamere, ustawia §wiatlo, nagrywa dzwigk na planie.

Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budowac napigcie dramaturgiczne poprzez
u3 manipulowanie réznymi cigciami. Efekt specjalistyczny przedmiotu
Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego.

Interpretuje przyklad reportazu/videobloga w warstwie estetycznej i ideowej.




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 P A e K_K02
P projektow 3
Jest gotowy do i ia w zyciu k i korzystania z jego 1oz dnych form,

K2 wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03

spotecznym i gospodarczym.

Posiada zdoIno$¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego. Jest wrazliwy na
K3 problematyke dzieta filmowego, jest zdolny do samodzielnego poglebiania wiedzy w zakresie
analizy dzieta filmowego.

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Czg$¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych
form audiowizualnych w krotkiej fabule.
Znaczenie drdmdturyc,zne kompozycji kadru w opowiesci fabularnej. Sztuka dramaturgicznego montazu 4
1 psychologiczng, symboli warstwe fabuly.
1 poprzez $wiatlo, kolor, ruch wewnatrzkadrowy w zdjeciach
filmowych.
Czgs¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr, 6
ujecie, scena, sekwencja; Swiatto, dzwigk — elementarne zasady] 0
Czg$¢ praktyczna II - Op: indywidualnych /grupowych scenariuszy, 8
pomystow na fabule. Realizacja krotkiej fabuty.
Czgs¢ praktyczna I1I - Opanowanie zaawansowanych zasad montazu krotkiej fabuty w programie Adobe
Premiere Pro: rodzaje cig¢, rylm, ie oraz rozk: ywanie napigcia 6
ruchu - dnos$¢ i przeciwi ; odziatywanie Swiatla, kolorow, ksztattow w faczeniu uje¢
wspierajacych fabularng opowies¢.
Czg$¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale nakrgconego krotkiej
fabuly edycja dzwigku, proste ammacje czyh praca z klatkami kluczowymi; tworzenie napisow, 6
ie narracji sk j odpowiednig muzyka filmowa oraz efektemia dzwigkowymi (sound
designe).
RAZEM () 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Czgs¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych
form audiowizualnych w krotkiej fabule.
Znaczenie dramalurglczne kompozycji kadru w opowiesci fabularnej. Sztuka dramaturgicznego montazu

psychologi symboliczng warstwe fabuty. 2
Budowanie znaczenia emocjonalnego poprzez $wiatlo, kolor, ruch wewnatrzkadrowy w zdjgciach
filmowych.
Teoretyczne podstawy montazu - sztuka dramaturgicznego opowiadania obrazem w scenie, sekwencjach.
Czgs¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr, 5
ujecie, scena, sekwencja; $wiatto, dzwigk — elementarne zasady]
Czg$¢ praktyczna II - Op: ind. Inych /grupowych scenariuszy, 4
pomystow na fabule. Realizacja krotkiej fabuty.
Czgs¢ praktyczna I1I - Opanowanie zaawansowanych zasad montazu krotkiej fabuty w programie Adobe
Premiere Pro: rodzd_]e cigé, rylm, ie oraz rozk: ywanie napigcia i 4
ruchu - dnos$¢ i przeciwi ; odziatywanie Swiatla, kolorow, ksztattow w Iaczeniu uje¢
wspierajacych fabularng opowies¢.
Czg$¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale nakrgconego krotkiej
fabuly edycja dzwigku, proste ammacje czyh praca z klatkami kluczowymi; tworzenie napisow, 3

ie narracji sk j odpowiednig muzyka filmowa oraz efektemia dzwigkowymi (sound
designe).
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA I POMOCE DYDAKTYCZNE

Sprzet do produkcji filmu: kamera, statyw, zestaw obiektywow, rejestrator dzwigku, mikrofon kierunkowy, $wiatta, statywy. Sprzet do postprodukgji filmu: stacja
robocza do montazu oraz p ji audio-

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Projekt video [indywidualny lub w matych grupach] ; Aktywnos¢ i zaangazowanie podczas zaj

LITERATURA

Podstawowa

BRUCE BLOCK: OPOWIADANIE OBRAZEM. TWORZENIE STRUKTURY WIZUALNEJ W FILMIE, TV I MEDIACH CYFROWYCH,
Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2010

2 BLAIN BROWN; SWIATLO W FILMIE, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2009

3 Christopher Vogler, Podroz autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, Wydawnictwo Wojciech Marzec, W-wa 2008

L

1 Judith Weston, Rezyserowanie aktorow. Tworzenie zapadajacych w pamig¢ rol w filmie i telewizji, Wydawnictwo Wojciech Marzec, W-wa 2009

2 Karol Reisz, Gavin Miller, Thorold Dickinson, Technika montazu filmowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, W-wa 2013

JOSEPH V. MASCELLI; 5 TAINIKOW WARSZTATU FILMOWEGO, Wydawnictwo
Wojciech Marzec, Warszawa 2010




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Warsztaty pracy z kamera Tt
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé
Modul ksztalcenial warsztatowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad

Cwiczenial 30 Cwiczenial 18
Laboratoriun| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studental 20 Praca wlasna studental 32

Razem 50 Razem S0

ECTS] 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowa znajomoéé obstugi kamery i pracy  nig

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Praktyczna praca z kamera, nagrywanie obrazu, diwicku, wywiadw.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma wiedzg w zakresic techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacii pojecia

WI | fytografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolezesnej kulturze,

K_W06

Zna i rozumi

oraz rolg

w2 7 K_Wo7

Swiecie.

Uniejetnosci

Potrafi prowadzié prace badaweze pod kierunkiem opickuna oraz prace projektowe i
Ul |warsztatowe zwigzane ze sferg dzialalnosei kulturalnej, spoleczne] i medialnej, w tym z
zakresu sztuk filmowyeh i teatralnych.

Potrafi uzywaé jezyka specjalistycznego i porozumiewat sig w sposdb precyzyjny i spéjny
przy uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dzialalnoei medialnej,
promocyjno-reklamowej i biznesowej. wjezyku polskim i jezyku obeym, ma przy tym
rozwinigte umicjgtnose w zakresie komunikacji j

vz K_U08

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uezestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego roznorodnyeh form,
K1 jac media jako narzedzie komunikacji oraz Zrdlo wiedzy o zyciu kulturalnym,
spolecznym i gospodarczym.

K_K03

Jest gotowy do wziecia odpowiedzialnosei za trafno& przekazywanej wiedzy: w pracy
K2 |badawczej cechuje go uczciwosé i rzetelnosé oraz ctyczne zachowania zwiazane z
dziatalnoseiq profesjonalng.

K_K06




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P
1. Zapoznanie studentow z obstuga kamery. 8
2. Zapoznanie studentow z kadrowaniem. 8
3. Cwiczenia w prezentowaniu i kadrowaniu. 7
4. Podsumowanie: prezentacja materialow filmowych. 7
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P
1. Zapoznanie studentow z obsluga kamery. 6
2. Zapoznanie studentow z kadrowaniem. 6
3. Cwiczenia w prezentowaniu i kadrowaniu. 3
4. Podsumowanie: prezentacja materialow filmowych. 3
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

kamera, komputer z oprogramowaniem do prezentacji filmowych, green screan, zajgcia w sali przeznaczonej do warsztatéw filmowych, zajecia w plenerze, takze
podezas rz6nych wydarzed kulturalnych

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Nagranic krétkicj formy filmowej: wywiadu, minireportazu, newsa, relacji z wydarzenia

LITERATURA
Podstawowa
1 |5 tajnikow warsztatu filmowego, Joseph V. Mascelli, Warszawa 2007
2 |M. Gorska, Visual Storytelling, Warszawa 2019.
3
Uzpelniajaca
1 O sztuce wystapicn publicznych, Macicj Orlos, Wydawnictwo RM 2018.
2

3]




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

WARSZTAT LEKTORA I

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia 1 stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia warsztatowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16

Razem 25 Razem 25

ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest nauka zasad ortofonii; uswiadomienie zasad higieny glosu oraz budowy aparatu mowy i poprawnej fonacji.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Postugiwanie si¢ glosem i brak Igku przed wypowiadaniem si¢ w grupie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktdcen.

K_W16

w2

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
$wiadomy procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglgdnieniem aspektow
wspolczesnej technologii i przemian kulturowych.

K_W17

UmiejetnoSci

U1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatéw i technik komunikacyjnych w dziatalnoéci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

U2

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

K1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania
dziatanzawodowych.

K_K08

K2

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych
i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy
tresci medialne;j.

K_K09




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Mowa i jej mechanizmy. Jak rodzi si¢ gtos? 2

Higiena i profilaktyka dot. narzadow mowy i stuchu 2

Emisja gtosu - ¢wiczenia oddechowe 2

Ortofonia - norma i bledy wspotczesnego jezyka polskiego 3

Zasady akcentowania w jgzyku polskim 2

Kurs dykcji 4

RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Mowa i jej mechanizmy. Jak rodzi si¢ gtos? 1

Higiena i profilaktyka dot. narzadow mowy i stuchu 1

Emisja gtosu - ¢wiczenia oddechowe 2

Ortofonia - norma i bledy wspolczesnego jezyka polskiego 2

Zasady akcentowania w jgzyku polskim 1

Kurs dykeji I 2

RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Sala lustrzana, materace, przestrzen do ¢wiczen ruchowych, balony, komputer, rzutnik, wi-fi, papier. Pomoce: publikacje, prezentacje, filmy.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢ podczas zajec, zaliczenie na podstawie kolokwium z czytania tekstu dykcyjnego.

LITERATURA
Podstawowa
1 B. Toczyska, Elementarne ¢wiczenia dykeji, Gdansk 2007.
2 B. Tarasiewicz, Mowig i $piewam swiadomie. Podrgcznik do nauki emisji glosu, Krakow 2006.
Uzupelniajaca

1 H. Miska (red.), Z zagadnien emisji glosu, Katowice 2015.

2 B. Kaminiska, S. Milewski (red.), Logopedia artystyczna, Gdansk 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

WARSZTAT LEKTORA I1

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia 1 stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia warsztatowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16

Razem 25 Razem 25

ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest utrwalenie zasad ortofonii; nauka $wiadomego czytania i wyglaszania, z uwzglednieniem whasciwej intonacji.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Postugiwanie si¢ glosem i brak Igku przed wypowiadaniem si¢ w grupie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktdcen.

K_W16

w2

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
$wiadomy procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglgdnieniem aspektow
wspolczesnej technologii i przemian kulturowych.

K_W17

UmiejetnoSci

U1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalnoéci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jgzyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

U2

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

K1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania
dziatanzawodowych.

K_K08

K2

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych
i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy
tresci medialne;j.

K_K09




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Powtorka wiadomosci z I semestru 2
Emisja gtosu - ¢wiczenia oddechowe 2
Zasady akcentowania w jgzyku polskim - akcent wyrazowy, zdaniowy, intomnacja. 3
Interpretacja glosowa roznych gatunkow tekstow (takich jak np. bajka, wiersz, monolog proza, komentarz 4
do filmu, serwis informacyjny, zapowiedz, itp..)
Czytanie i wyglaszanie tekstow w réznych warunkach akustycznych oraz przy uzyciu mikrofonu 4
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Powtorka wiadomosci z I semestru 1
Emisja glosu - ¢wiczenia oddechowe 1
Zasady akcentowania w jgzyku polskim - akcent wyrazowy, zdaniowy, intomnacja. 2
Interpretacja glosowa réznych gatunkow tekstow (takich jak np. bajka, wiersz, monolog proza, komentarz 3
do filmu, serwis informacyjny, zapowiedz, itp..)
Czytanie i wygtaszanie tekstow w roznych warunkach akustycznych oraz przy uzyciu mikrofonu 2
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Sala lustrzana, materace, przestrzen do ¢wiczen ruchowych, balony, komputer, rzutnik, wi-fi, papier. Pomoce: publikacje, prezentacje, filmy.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢ podczas zajgé, zaliczenie na podstawie kolokwium z wiedzy oraz kolokwium z czytania 2 tekstow - informacyjnego i literackiego.

LITERATURA
Podstawowa
1 B. Toczyska, Elementarne ¢wiczenia dykeji, Gdansk 2007.
2 B. Tarasiewicz, Mowig i $piewam swiadomie. Podrgcznik do nauki emisji glosu, Krakow 2006.
Uzupelniajaca

1 H. Miska (red.), Z zagadnien emisji glosu, Katowice 2015.

2 B. Kamifiska, S. Milewski (red.), Logopedia artystyczna, Gdansk 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

oS 4

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

‘Warsztaty fotograficzne

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wykladowy Polski

Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia maja na celu nabycia u studentow praktycznych umiejgtnosci fotografowania. Umiejgtnosci samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik
fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejgtnosci swiadomego postugiwania si¢ zapisem
fotograficznym do celéw wyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiejgtnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przykladowych kadrow fotograficznych do

odpowienich obszarow fotorafii celem $wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza ogélna zwigzana z fotografia.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w1 spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K2
w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia
W3 . R . R . K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze. -
Umiejetnos$ci
- Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K U0l

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. =

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i
u2 praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obregbie studiowanego kierunku, m.in. K_U02
przy pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 spolecznej i mediach. LR 10L0
Kompetencje spoleczne

Kl Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Kol
teoretycznej i praktycznej. =
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych

K2 form, wykorzystujac media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu K K03
kulturalnym, spotecznym i gospodarczym.

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia rol zawodowych, prawidtowego rozpoznania K_K07

dylematéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C L/P

Pomiar rozpigto$ci kontrastu, ekspozycja na §wiatla, ekspozycja na cienie. Pomiar pod $wiatto. Swiatlo
padajace i odbite. Pomiar §wiatla mieszanego.

Swiatlo jako elementy budujacy obraz - portret w $wietle zastanym i aranzowanym — ¢wiczenia w
atelier fotograficznym. Roézne schematy oswietlenia portretowego: Rembrandt, Loop, Butterfly 9
Clamshell. Przeglad i omowienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

Swiatlo jako elementy budujacy obraz — malowanie §wiattem, rozne rodzaje bokeh, — éwiczenia w
atelier fotograficznym i w plenerze. Przeglad i omowienie fotografii na podstawie samodzielnie 6
wykonanych prac.

Fotoreportaz - wykonanie wlasnego fotoreportazu na zadany temat. Plener, fotografia uliczna, obstuga
imprezy medialnej (w zaleznosci od potrzeb i mozliwosci). Przeglad i omowienie fotografii na 5
podstawie samodzielnie wykonanych prac.

Makrofotografia lub fotografia zblizeniowa — ¢wiczenia w atelier fotograficznym i w plenerze.

Przeglad i oméwienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac. 3
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P
Pomiar rozpigto$ci kontrastu, ekspozycja na §wiatla, ekspozycja na cienie. Pomiar pod $wiatlo. Swiatlo 3

padajace i odbite. Pomiar §wiatla mieszanego.

Swiatlo jako elementy budujacy obraz - portret w $wietle zastanym i aranzowanym — ¢wiczenia w
atelier fotograficznym. Roézne schematy oswietlenia portretowego: Rembrandt, Loop, Butterfly 6
Clamshell. Przeglad i omowienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

Swiatlo jako elementy budujacy obraz — malowanie $wiattem, rozne rodzaje bokeh, — éwiczenia w
atelier fotograficznym i w plenerze. Przeglad i omowienie fotografii na podstawie samodzielnie 3
wykonanych prac.

Fotoreportaz - wykonanie wlasnego fotoreportazu na zadany temat. Plener, fotografia uliczna, obstuga
imprezy medialnej (w zaleznosci od potrzeb i mozliwosci). Przeglad i omowienie fotografii na 3
podstawie samodzielnie wykonanych prac.

Makrofotografia lub fotografia zblizeniowa — ¢wiczenia w atelier fotograficznym i w plenerze.
Przeglad i oméwienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyktady i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabgda konkretne umiejetnosci praktycznych (komputer, rzutnik multimedialny, telwizor,
glo$niki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zalozeniami i celami (sprzgt fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia). Cwiczenia w studio
fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego, o$wietlenie, statywy fotograficzne) .

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zajg¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwoscia wiasnej interpretacji. Omowienie i analiza pracy
studenta oraz jej ocena.

LITERATURA

Podstawowa

1 Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; tt. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrgcznik,
Warszawa 2004

3 Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987

Uzupelniajaca

1 O fotografii / Susan Sontag ; przet. Stawomir Magala. - Krakéw: Wydawnictwo Karakter, 2009.

2 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakéw 2000

3 Oswietlenie w fotografii / Witold Dederko. - Wyd. 2. - Warszawa: Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, 1969.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa predmiotu Warsztaty radiowe

preedmiotu
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé
Modul ksztalcenial warsztatowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| m Forma zaliczenial Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad Wyklad

Cwiczenial 30 Cwiczenial 18
Laboratoriun| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studental 20 Praca wlasna studental 32

Razem 50 Razem S0

ECTS] 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

wiaiciwym radiowym formom

ie studentow z
i te] wiedzy w prakiyce

P i ich do

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza na temat gatunkow inychi

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
W1 |7na i rozumie terminologic 7 zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
wa | Mawidse w zakresi zjawisk medianyeh, podstaw animaci cyfrowej / podsiaw montazu « wos
cyfrowago. -
s |V wiedze w zakresic techni  echnologi fotografi cyfrowe interprtac pojecia K W6
fotografii w sztuce oraz.jego konotacji we wspolczesncj kulturze. -
Umiejgtnosei
Potrafi samodzielnie zaplanowat i realizowaé typowe projekty i zadania zwigzane z¢ sfora
Ul |dzialalnosei kulturalnej i medialnej, 7 wykorzystaniem ogolnie dostgprych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badart w tym zakr
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewad sic w sposdb precyzyjny i spojny
przy uiyciu roznych Kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnosei medialnci,
v ! K_U08
s, w jezyku polskim i jezyku obeym, ma przy tym !
Kompetencje spoleczne
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy < Kot
K1 licoretycznej i praktycznej !
Jest gotowy do twérczego i przedsicbiorezego myslenia i dzialania, w tym do samodzicinego
K2 ; : K_K02
prowadzenia projekiow multimedialnych
Jest gotowy do uczestaiczenia w zyciu kulturalnym i korzystania 7 jego réznorodnych form,
K3 e media jako narzgdzic oraz trodlo wiedzy o zyciu kulturalnym, K_K03




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P

Analiza warsztatowa wybranyeh form radiowych 5

Diwigk jako istota radia 5

Realizacja informacyjnych form radiowych i ich montaz 4

Redagowanie serwisu informacyjnego i jego prezentacja 4

Sztuka wywiadu dziennikarskiego 4

Realizacja form publicystycznych i dokumentalnych 4

Reportaz radiowy 4

RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P

Analiza warsztatowa wybranyeh form radiowych 4

Diwigk jako istota radia 4

Realizacja informacyjnych form radiowyeh i ich montaz 2

Redagowanie serwisu informacyjnego i jego prezentacja 2

Sztuka wywiadu dziennikarskicgo 2

Realizacja form publicystycznych i dokumentalnych 2

Reportaz radiowy 2

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Warsztaty s w wigkszosci prowadzone w profesjonalnym studiu radiowym w jedne] z glogowskich rozglosni, a takze w sali z wyghuszonymi Scianami. Narzedzia:
Komputer, rzutnik, program do montazu audio, dyktafon. Formy przekazu: instruktaz, dyskusia, praca indywidualna i w grupie, nagrania w studiu i w plenerze

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Zadanie nagrania krotkicj formy radiowej, montaz audio

M. Chyliiiski,S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo. Warszawa, 2008,

Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009,

Boyd A.. Dziennikarsiwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programdw

Krakow 2006,

[Bralczyk 1. Jezyk na sprzedazGdansk : GWP , 2004 .

[Tedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sicci, w: Kultura Wspolezesna - 2017, 3 (96). s. 7890

|Stasiuk-Krajewska K. (red.), Dziennikarz, mediaworker, influencer : O kontekstach

profesi, Warszawa 2019.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE °.I A l i
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Warsztaty telewizyjne mede:iotu
Nazwa jednostki prowadzgcej przedmiot | Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia Warszatowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyklad
Cwiczenia, 30 Cwiczenia 18
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)!
Razem 30 Razem| 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta| 32
Razem 50 Razem| 50
ECTS 2 ECTS| 2
CEL PRZEDMIOTU
p ie z pod i realizacji telewizyjnej, dami dziatania sprzgtu audio-video oraz systemem montazowym. Struktura zespotu produkcyjno —
lizacyjnego (kolegil dakcyjne, wydawcy, dziennikarze, op A dukcja, zespot ,,newsowy™). Zap ie z roznorodnymi formami telewizyjnymi,

/) P
elementami estetyki obrazu oraz sktadowymi $ciezki dzwigkowej. Realizacja matych form audiowizualnych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomo$¢ podstaw gramatyki jezyka polskiego na poziomie gimnazjum i liceum.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

j i mediach, zorientowane na

Zna i rozumie miejsce i ie nauk o k

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. KOs

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K _Wo8
Umiejetnosci

ul Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K_Uol

pr §¢, wybraé i wykorzysta¢ je w okre$lonym celu.

Potrafi rozpoznawaé i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i
u2 interpretacji, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkryé K_U07
znaczenia oraz umiejscowi¢ tekst w odpowiednim kontekscie.

Potrafi postugiwac¢ si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji

- . K_U10
u3 spotecznej i mediach. S
Kompetencje spoleczne
K1 Jest gmowx ‘_“0 amc k w obszarze kierunku w zakresie wiedzy K KOl
teoretycznej i praktycznej. -
Jest gotowy do i ia w zyciu kulturals i korzystania z jego 1oz dnych form,
K2 wykorzystujgc media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_ K03

spotecznym i gospodarczym.

Docenia ie nauk o k P j i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidtowych wigzi w $rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_Ko08
dziatanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

C1- Podstawy dziennikarstwa telewizyjnego, cechy typowe dla medium telewizyjnego,
odrozniajace je swa specyfika od warsztatu dziennikarza prasowego czy radiowego.

(2- Zasady samodzielnego przygotowania i realizacji roznych form wypowiedzi
dziennikarza telewizyjnego: prostej informacji, felietonu, wywiadu, programu studyjnofilmowego, 2
reportazu filmowego i innych.

(3- Trening przed kamera: autoprezentacja, interpretacja tekstu czytanego i mowionego,

relacja reporterska. 2
(4- Zasady filmowania i montazu fil w technologii cyfrowej. N kamery 2
(5- Podstawy montazu. 2
C6- Op anie komp Ow. Precyzyjny montaz na poziomie technicznym )
pelniaj Wymogi prc 1
C7- Przygotowanie do zawodu montazysty. 2
(8 - Podstawy rezyserii. 2
(9 - Rola pi d. ducenta obrazu, autora felietonu, lektora czy montazysty. 2
€10 - Obstuga profesjonalnych kamer filmowych i TV (pr. ie do zawodu atora kamery). 2
C11 - Nagrywanie programu, dobor i konfiguracja sprzetu filmowego (kamery, dzwiek, swiatlo, systemy 2
montazowe itp.).
C12 - Praca indywidualna lub w zespole nad wybranym wigkszym projektem (zwykle reportazem), od )
wiasnego pomystu do samodzielnego montazu i zgrania.
€13 - Realizator imprez okolicznosciowych RIO. 2
C14 - Ogolna wiedza z zakresu filmu. 2
C15 — Podstawy produkcji filmowej (dostosowanie umiejgtnosci i zainteresowan do 5
dzisiejszej specyfiki rynku).
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/p
C1- Podstawy dziennikarstwa telewizyjnego, cechy typowe dla medium telewizyjnego, 1
je swa specyfika od dziennikarza p czy radi 0.

(C2- Zasady samodzielnego przygotowania i realizacji réznych form wypowiedzi
dziennikarza telewizyjnego: prostej informacji, felietonu, wywiadu, programu studyjno-filmowego, 2
reportazu filmowego i innych.
(C3- Trening przed kamera: autoprezentacja, interpretacja tekstu czytanego i méwionego, 1
relacja reporterska.
(C4- Zasady filmowania i montazu filmowego w technologii cyfrowej. Nowoczesne kamery 1
(C5- Podstawy montazu. 1
C6- Op anie komp Ow. Precyzyjny montaz na poziomie technicznym I
pelniaj wymogi profesjonal
(7- Przygotowanie do zawodu montazysty. 1
(8 - Podstawy rezyserii. 1
(9 - Rola p d: prod 2 obrazu, autora felietonu, lektora czy montazysty. 2
€10 - Obstuga profesjonalnych kamer filmowych i TV (pr. ie do zawodu atora kamery). 1
C11 — Nagrywanie programu, dobér i konfiguracja sprzetu filmowego (kamery, dzwigk, $wiatlo, systemy 1
montazowe itp.).
(12 - Praca indywidualna lub w zespole nad wybranym wigkszym projektem (zwykle reportazem), od )

tasnego pomystu do samodzi montazu i zgrania.
€13 - Realizator imprez okolicznosciowych RIO. 1
C14 - Ogolna wiedza z zakresu filmu. 1
C15 — Podstawy produkcji filmowej (dostosowanie umiejgtnosci i zainteresowan do 1
dzisiejszej specyfiki rynku).

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Pod iki i literatura iaj Fachowa prasa z dziedziny mediow (Press) — porady reporterow i operatorow stacji telewizyjnych w kraju i za granicg.
Zasady montazu — tutoriale internetowe oraz obstuga podstawowych programow (Studio Pinnacle, Adobe Premiere, Movavi) . Studenci przedstawiaja prezentacjg
multimedialne (z interaktywnymi linkami) oraz krotkie audycje filmowe na temat wybranych materialow filmowych — podczas zaje¢ omawiajq ich wady i zalety.
Zapoznanie studentow z cyfrowymi i i bezpr d i i

mi

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

ia autorskich p

Aktywnos¢, udzial w dyskusjach na temat wybranych pozycji z literatury oraz audycji telewizyjnych. Ocena przygotowania i
i filmow zwi hz i telewizyjnymi. Rozmowa na zaliczenie z oceng.

LITERATURA

Podstawowa

1 W. Godzic, Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.

2 2. A.Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dzienni 0 radiowo-telewizyjne, Krakow 2011.
3 3. MKita, I. Loewe, Jezyk w telewizji, Katowice 2016.

U Toiat
1 1. Z.Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009.

~

2. M. Chylinski, S.Russ-Mohl, Dzienni , Torun 2019.

3 3. P. Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Warsztaty z autoprezentacji Wfd(::iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia) Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia warsztatowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 15 Praca wiasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem zajgé jest wyposazenie studentéw w umiejetnosci niezbgdne do odpowiedniego przygotowania wystapienia publicznego, jego
realizacji i odpowiedniej ewaluacji.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajace z realizacji przedmiotu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziafalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. KENO1
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . ; . . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

W3 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Umiejetnos$ci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic¢ ich

Ul o i i ; K_Uo01
przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu. -
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na piémie w j¢zyku polskim

u2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujgc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

U3 Potrafi wspotdziala¢ i pracowa¢ w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia roznych rol K Ul4
zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego K KO2
prowadzenia projektow multimedialnych. =
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Autoprezentacja wymogiem wspolczesnos$ci; skuteczna autoprezentacja « rodzaje wystapien
publicznych 2
Cele i warunki wystapien ¢ etapy przygotowania wystapien publicznych * wizualizacja wystapien ;
Sztuka tworzenia poprawnych prezentacji multimedialnych; « wlasciwe notatki podstawa odpowiedniego
przygotowania wystapienia publicznego * komunikacja spoteczna (werbalna i niewerbalna komunikacja)
: 2
sposoby radzenia sobie ze stresem
Prawidtowa dykcja warunkiem skutecznego komunikowania si¢ « prezentacja wystapien uczestnikow
zajeé; 3
Ewaluacja wystapien * najcz¢$ciej popetniane bledy w wystapieniach publicznych 5
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Autoprezentacja wymogiem wspolczesnos$ci; skuteczna autoprezentacja ¢ rodzaje wystapien
publicznych !
Cele i warunki wystapien * etapy przygotowania wystapien publicznych « wizualizacja wystapien )

Sztuka tworzenia poprawnych prezentacji multimedialnych;  wlasciwe notatki podstawa odpowiedniego
przygotowania wystapienia publicznego * komunikacja spoteczna (werbalna i niewerbalna komunikacja)
. 1
sposoby radzenia sobie ze stresem

Prawidtowa dykcja warunkiem skutecznego komunikowania si¢  prezentacja wystapiefi uczestnikow
7ajgé; 2

Ewaluacja wystapien ¢ najcz¢$ciej popeniane bledy w wystapieniach publicznych

RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny , filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne narz¢dzia.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialtow w postaci prezentacji etc.

LITERATURA
Podstawowa
1 Prezentacja profesjonalna: teoria i praktyka, red. L. Jablonowska, P. Wachowiak, S. Winch, Warszawa 2008.
3 West, Edie. Przetamywanie pierwszych lodow, integracja i aktywizacja grupy: materiaty szkoleniowe 201 ¢wiczen i gier
Wydano: Krakow : ABC a Wolters Kluwer business , 2007
Uzupelniajaca
1 Batko Andzrej Perswazja- sztuka perswazji czyli j¢zyk wptuwu 1 manipilacji, Gliwice 2011
2 M. Smycz, Prawo autorkie i prawa pokrewne, 2003, wyd. LEX, 3. M . Jankowska, Autor i prawo do ayutorstwa, wyd.
Warszawa Wolter Kruwers Polska
3 M. Mckay, M. Davis, P. Fanning, Sztuka skutecznego porozumiewania si¢, GWP, Gdansk 2005




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

q . .e . .o . . Kod
Nazwa przedmiotu Warsztaty z publikacji elektronicznej i projektowanie stron www prze d(:niotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Modul warsztatowy Jezyk wyktadowy Polski

Semestr|

v

Forma zaliczenia

Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57

Razem 75 Razem 75

ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem ksztalcenia jest nabycie przez studenta wiedzy i umiejg¢tnosci koniecznych do tworzenia publikacji elektronicznych oraz stron www

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza i umiejgtnosci w zakresie informatyki i grafiki komputerowe;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

prowadzenia projektow multimedialnych.

Wi Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

w2 'Zné i ‘rozumle systemy komunikacyjne oraz role komunikacji medialnej we wspotczesnym K Wo7
$wiecie. -

Umiejetnosci

U1 Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K U0l
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystaé¢ je w okreslonym celu. -
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwiazane ze sfera

U2 dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Kompetencje spoleczne
Ki Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego K K02




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
\\4 C L/P

Wprowadzenie, publikowanie materialéw w sieci Internetowej za pomocg dostgpnych serwisow. 1
Jezyk HTML, struktura strony WWW, kodowanie polskich znakow, tworzenie i formatowanie 5
dokumentow HTML.
Nowe podejscie do projektowania stron www, semantyka kodu HTML. 5
Tworzenie nowoczesnych stron, udoskonalone formularze, osadzanie na stronach grafiki, video, audio 4
oraz animacji.
Kaskadowe arkusze stylow (CSS), sktadnia CSS, selektory, wlasciwos$ci, model blokowy, zasady 4
projektowania szablonow.
CMS — systemy zarzadzania trescig na przyktadzie wordpress. Lokalny serwer www, instalacja i 9
administracja. Tworzenie wlasnej strony.
Podsumowanie prac projektowych wykonanych w ramach realizowanych zajec. 2

RAZEM 30
STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin
Temat
\\4 C L/P

Wprowadzenie, publikowanie materialow w sieci Internetowej za pomocg dostgpnych serwisow. 1
Jezyk HTML, struktura strony WWW, kodowanie polskich znakoéw, tworzenie i formatowanie 3
dokumentow HTML.
Nowe podejscie do projektowania stron www, semantyka kodu HTML. 3
Tworzenie nowoczesnych stron, udoskonalone formularze, osadzanie na stronach grafiki, video, audio ’
oraz animacji.
Kaskadowe arkusze stylow (CSS), sktadnia CSS, selektory, wlasciwos$ci, model blokowy, zasady 2
projektowania szablonow.
CMS - systemy zarzadzania tre$cia na przyktadzie wordpress. Lokalny serwer www, instalacja i 6
administracja. Tworzenie wlasnej strony.
Podsumowanie prac projektowych wykonanych w ramach realizowanych zajgc. 1

RAZEM 18

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyktad problemowy i konwersatoryjny, warsztaty i formy ksztalcenia na odleglosc¢ (e-learning)
Srodki dydaktyczne: pracownia komputerowa wyposazona w projektor lub tablice multimedialng.
Serwer lub ustuga z oprogramowaniem e-learningowym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Cwiczenia i projekty wykonywane na zajeciach.

LITERATURA
Podstawowa
1 Projektowanie stron WWW: uzyteczno$¢ w praktyce / Marek Kasperski, Anna Boguska-Torbicz, [oraz Tomasz Karwatka]. - Gliwice: Wydawnictwo
Helion, 2008.
) Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW: jak to si¢ robi / Bartosz Danowski, Michat Makaruk. - Wyd. 2 popr. i uzup. - Gliwice: Wydawnictwo
Helion, 2009.
Uzupehiajaca
1 Witryny internetowe: podrgcznik do nauki zawodu technik informatyk: kwalifikacja E.14.1 / Matgorzata Lokinska. - Warszawa: Wydawnictwa Szkolne
i Pedagogiczne, 2013.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

PONIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Warsztaty z kreatywnego pisania I

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr| 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta z zasadami redagowania tekstu literackiego, bedacego forma epicka lub/i dramatyczna. Poznanie poetyki tych dwoch rodzajow literackich.
Tworzenie wlasnego tekstu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCIJI

Podstawowa wiedza z zakresu teorii i i historii literatury, szczegdlnie w zakresie poetyki dzieta literackiego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Zna i rozumie powiazanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
W2 jezykoznawstwem, sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci,
zorientowane na zastosowania praktyczne.

K_ W09

Ma wiedzg z zakresu kultury j¢zyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
W3 $wiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglgdnieniem aspektow
wspotczesnej technologii i przemian kulturowych.

K_W17

UmiejetnoSci

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku
Ul polskim i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac
whnioski z wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

U2 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne uczenie si¢ przez cale zycie. K_U15

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych
U3 na przecigciu réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze
i sztuce, takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

K_U16

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_K01

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafho$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwosé i rzetelnos$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z
dziatalno$cig profesjonalng.

K_K06

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulturg, etyke i jako§¢ wypowiedzi; tworzenia
K3 warto$ciowych i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do
wlasciwej analizy tresci medialne;.

K_K09




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P

Swiat przedstawiony dziela literackiego. Czym jest kreatywne pisanie? 2

Analiza $wiata przedstawionego i kompozycji dzieta literackiego. 2

Temat utworu. Pufapka autobiografizmu. 2

Tajniki warsztatu pisarskiego. 3

Kreacja bohatera tekstu. 2

Typologia fabut i rodzaje narracji. 2

Tworzenie fabuly i konstruuowanie narracji. 2

RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P

Swiat przedstawiony dzieta literackiego. Czym jest kreatywne pisanie? 3

Temat utworu. Putapka autobiografizmu. 3

Kreacja bohatera tekstu. 3

RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podrgczniki akademickie wskazane w litreturze podstawowej oraz
uzupetniajacej, kamera, mikrofon, dyktafon.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Zredagowanie wlasnego tekstu literackiego jako pracy semestralnej. Przygtowanie materiatu filmowego prezentujacego wybrany przez studenta gatunek literacki
(na biezaco - podczas zajgc).

LITERATURA

Podstawowa

J. Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwa thumy, Gliwice 2014.

Stownik literatury popularnej , red. T. Zabski, Wroctaw 2006.

3 Sieja H., Wyobraznia, emapatia i tworcze pisanie, Zagadnienia Rodzajoéw Literackich. 0084-4446. T. 60, z. 1 (2017), s. 9-25.

Uzupelniajaca

1 M. Kuziak, S. Rzepczyfiski, Jak pisa¢?, Bielsko-Biata 2005.

K. Bonda, Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania, Warszawa 2015.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

NS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Warsztaty z kreatywnego pisania II

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia, Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Nie dotyczy
Modut ksztalcenia| Warsztatowy Jezyk wyktadowy! Polski
Semestr, VI Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta z zasadami redagowania tekstu literackiego, bedacego forma epicka lub/i dramatyczna. Poznanie poetyki tych dwoch rodzajow literackich.
Tworzenie wlasnego tekstu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCIJI

Podstawowa wiedza z zakresu teorii i i historii literatury, szczegdlnie w zakresie poetyki dzieta literackiego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_W08

Zna i rozumie powiazanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
W2 jezykoznawstwem, sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci,
zorientowane na zastosowania praktyczne.

K_ W09

Ma wiedzg z zakresu kultury j¢zyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
W3 $wiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglgdnieniem aspektow
wspotczesnej technologii i przemian kulturowych.

K_W17

Umiejetnosci

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
Ul obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

U2 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne uczenie si¢ przez cale zycie. K U15

Potrafi orientowac¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
U3 przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i
sztuce, takze z uwzglednieniem roéznorodnosci kultury popularne;.

K_U16

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafho$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwosé i rzetelnos$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia
profesjonalna.

K_K06

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulturg, etyke i jako§¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
K3 komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialnej.

K_K09




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Rola dialogow w tekscie epickim oraz dramatycznym. 2
Redagowanie dialogdw. 3
Struktura tekstu. 2
Tworzenie opisow i ich rola w tekscie. 2
Cwiczenia doskonalace uklad kompozycyjny utworu. 2
Prezentacja i analiza prac semestralnych - wlasnego tekstu literackiego. 4

RAZEM 0 15
STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin
Temat
W C L /P

Redagowanie dialogow. 2
Struktura tekstu. 2
Tworzenie opisow i ich rola w tekscie. 2
Prezentacja prac semestralnych - wlasnego tekstu literackiego. 3

RAZEM 0 9

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podr¢czniki akademickie wskazane w litreturze podstawowej oraz
uzupetniajacej, kamera, mikrofon, dyktafon.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Zredagowanie wlasnego tekstu literackiego jako pracy semestralnej. Przygtowanie materiatu filmowego prezentujacego wybrany przez studenta gatunek literacki (na
biezaco - podczas zajec).

LITERATURA

Podstawowa

1 K. Bonda, Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania , Warszawa 2015.

2 Stownik literatury popularnej , red. T. Zabski, Wroctaw 2006.

3 J. Wrycza-Bekier, Magia stéw. Jak pisa¢ teksty, ktore porwq thumy , Gliwice 2014.

Uzupelniajaca

1 M. Kuziak, S. Rzepczyfiski, Jak pisa¢?, Bielsko-Biata 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Warsztat Podstawy e-biznesu

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|  studia pierwszego stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia warsztatowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr, A% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia Cwiczenia

Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) - warsztat 15 Inna forma (warsztat) 9
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiomtu jest zdobycie podstawowej wiedzy, umiejetno$ci i kopmtencji spotecznych w zakresie prowadzenia biznesu w Interencie.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student powinien potafi¢ odnalez¢ si¢ w srodowisku interentowych zna¢ jego uwarunkowania i specyfike.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym

Wi . K_Wo7
$wiecie. -
Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediéw oraz

w2 instytucji spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym K_Wi13
rolg etyki w pracy zawodowej.

Umiejetnosci

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwiazane ze sferg

U1l dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzedzi K_Uo3
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.
Potrafi stosowaé przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwiazanych z

u2 wybrang sferg dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i K_U05
zwigzane z zarzadzaniem wlasnoécig intelektualna.

U3 Potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacj¢ projektu w roznych obszarach K U06
zawodowych zwigzanych ze studiowanym kierunkiem. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Ko1
teoretycznej i praktycznej. =

K2 Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego K KO2

prowadzenia projektow multimedialnych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P

Uwarunkowania prowadzenia E--biznesu 2
Modele prowadzenia dziatanosci gospodarczej w Interencie 2
Etapy tworzenia firmy w Interencie 2
Poszukiwanie zrodet finansowania w E-biznesie (przykidy, mozliwosci, potencjat) 2
Projekt zespotowy "Moj E-biznes" 4
Prezentacja pracy zespotowej w ramach zaliczenia 3

RAZEM 0 0 15
STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin
Temat
w C L/P

Uwarunkowania prowadzenia E--biznesu 1
Modele prowadzenia dziatanosci gospodarczej w Interencie 1
Etapy tworzenia firmy w Interencie 1
Poszukiwanie zrodet finansowania w E-biznesie (przykidy, mozliwosci, potencjat) 1
Projekt zespotowy "Moj E-biznes" 3
Prezentacja pracy zespotowej w ramach zaliczenia 2

RAZEM 0 0 9

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Zaplecze komputerowe oraz Internet

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Ocena przez prowadzacego zajgcia zadania zespotowego "Moj E-biznes".

LITERATURA

Podstawowa

1 Piech K., E-biznes - innowacje w ustugach : teoria, praktyka, przyktady, Warszawa 2012.

Grabczewska K., Praktyczne rozwigzania w dziatalnosci e-commerce = Practical solutions in e-commerce, Marketing i Rynek. 1231-7853 R. 27, nr 11
(2020), 5. 29-35.

3 Norris M., E-Biznes, Warszawa 2001.

Uzupelniajaca
1 E-commerce. Strategia, zarzadzanie, finanse/ Justyna skorupska - Warszawa, Wydawnictwo PWN , 2017
Wspolczesna etykieta biznesu w codziennej praktyce w Polsce / Irena Kaminska-Radomska. - Warszawa: Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego,

2015.

3 Biblia e-binzesu 3.0/ Macej Dutko- Gliwice, Wydawnictwo "Helion", 2021.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

ALY

W GtocowE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Warsztat edycji obrazu prZ:jﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Nie dotyczy
Modut ksztalcenia warsztatowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta| 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Warsztat edycji obrazu to przedmiot stanowiacy fundament dalszej pracy studenta w trzech podstawowych programach, ktore sg konieczne do swobodnej
tworczosci przez caly okres ksztatcenia na kierunku Nowe media. Znajomos¢ srodowiska Adobe jest konieczna, nie tylko ze wzgledu na fakt, ze wszystkie zadanie
prowadzone na wiekszo$ci moidotdw specjalnosciowych wymaga bieglej znajomosci chociazby jednego z nich, ale rowniez z tego wzgledu, Ze w duzej mierze
stanowi podstawg pierwszych krokoéw na rynku pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa znajomo$¢ pojec¢ z informatyki oraz obstugi srodowiska komputerowego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

w1 cyfrowego. IR WS
Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii

w2 . - . . K_Wo6
w sztuce oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze. =

w3 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym K_Wo7

$wiecie.

Umiejetnos$ci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegolowego opisu i praktycznego
U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
02 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzgdzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
U3 przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i K Ul6
sztuce, takze z uwzglgdnieniem réznorodnosci kultury popularnej.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych. KSK12
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,

K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédlo wiedzy o zyciu kulturalnym, K K03
spotecznym i gospodarczym.

K3 Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie K_K05

lokalnym, regionalnym i globalnym.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Poodstawowe zagadneinia z zakresu kompozycji obrazu 2
Zagadnienia typograficzne: rodzaje fontow (jezyk opisu, postac uzytkowa). 2
Technologiczna (cyfrowa) posta¢ znaku drukarskiego — atrybuty fontu (pole znaku, system linii, pary 5
kerningowe, informacje wlasnosciowe).
Obwiednie ksztaltow; miary typograficzne; technika skiadu, formatowania i famania tekstu; techniki 5
makietowania; narz¢dzia programistyczne.
Zagadnienia drukarskie druku cyfrowego i poligrafii: CMYK, paser, linie cigcia, linie ztozen, wykrojniki, 4
kolory dodatkowe. Praktyka przygotowania do druku (cyfra, poligrafia).
Programy do tworzenia publikacji dla poligrafii (Adobe: InDesign, Illustrator, Photoshop, Acrobat); 18
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Podstawowe zagadneinia z zakresu kompozycji obrazu !
Zagadnienia typograficzne: rodzaje fontow (jezyk opisu, postac uzytkowa). 1
Technologiczna (cyfrowa) posta¢ znaku drukarskiego — atrybuty fontu (pole znaku, system linii, pary |
kerningowe, informacje wlasnosciowe).
Obwiednie ksztattow; miary typograficzne; technika skiadu, formatowania i famania tekstu; techniki |
makietowania; narzgdzia programistyczne.
Zagadnienia drukarskie druku cyfrowego i poligrafii: CMYK, paser, linie cigcia, linie ztozen, wykrojniki, )
kolory dodatkowe. Praktyka przygotowania do druku (cyfra, poligrafia).
Programy do tworzenia publikacji dla poligrafii (Adobe: InDesign, Ilustrator, Photoshop, Acrobat); 12
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Pracownia edycji obrazu, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu, stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla
jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor multimedialny lub duzy wys$wietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem
graficznym i stuchawkami, skanery do oryginaloéw nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska

komputerowe), skaner do oryginalow transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzna jako$¢ wydruku, drukarke wielkoformatowa, aparat cyfrowy, kamerg
cyfrowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki grafiki rastrowej oraz tworzenia i edycji grafiki wektorowej, oprogramowanie wspomagajace tworzenie
prezentacji, sprzgt i oprogramowanie do wykonywania skanowania obrazéw fotograficznych, cyfrowej obrobki obrazu, archiwizacji oraz wydruku obrazow.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespolowych. Procentowy udziat w ocenie konicowej: 40%,
aktywno$¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA
Podstawowa
1 Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 1, Percepcja, akwizycja, wizualizacja / Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka
Oficyna Wydawnicza Exit, 2010
2 Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i przeksztalcenia obrazowe /

Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.

Uzupelniajaca

1 Adobe Illustrator CS4/CS4 PL: oficjalny podrecznik / th. Piotr Cieslak. - Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2009.

Adobe Photoshop PL edycja 2020 : oficjalny podrgcznik / Andrew Faulkner, Conrad Chavez ; przektad: Piotr Cieslak, Zbigniew Wasko. - Gliwice :
Helion, 2021.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GHOGOWIE

O1S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Projektowanie graficzne I warsztaty grafiki wektorowej prze];ﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Multimedia i Projektowanie graficzne
Modut ksztatceni Specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr, 3 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia| 30 Cwiczenia| 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 45 Praca wiasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU

Cwiczenia praktyczne na temat tworzenia wizualnych skrotow myslowych. Kazdy projekt ma dostosowana forme tworzenia, logiczna strukturg i spojng forme
wyrazu. Przyjete zalozenia pozwalaja zbudowa¢ regule widoczng w koncowej prezentacji. Budowanie spojnych przestrzeni dla ksztaltu, barwy czy proporcji,
Student opracowuje projekt dostosowujac metodg dziatania dla wybranego zagadnienia. Okresla zatozenia czytelnego projektu z wigksza ilosci elementow w
calos¢, co sprawia, ze powtarzalno$¢ formy, barwy znaku i typografii tworzy system graficzny. Elementy wyktadu wspierane prezentacja, dyskusja, ¢wiczenia,
pogadanka heurystyczna, realizacja projektow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza i umiejgtnosci w zakresie obstugi komputera.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

WL | rowego, K_W05
Ma wiedze w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia

w2 . . - . : K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. -

w3 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspolczesnym K_Wo07

Swiecie.

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i
U1 praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy K_Uo02
pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
u2 dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych
U3 na przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o K _Ul6
kulturze i sztuce, takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularnej.

Kompetencje spoteczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K _Ko03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie

lokalnym, regionalnym i globalnym. LT




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C L/P
Projekt prostego systemu graficznego, opartego o funkcje identyfikujaca i bedacy glownym elementem
cato$ci uktadu. Tres$¢ zadania okresla zasady projektowe dla znaku czyli jego rolg, tresci jakie za soba 7

niesie, konstrukcj¢, forme i barwg. Sygnet odgrywa kluczowe znaczenie, podobnie jak odpowiedni
dobor typografii.

Badanie realizacji $cistego zwiazku migdzy forma graficzng (symbolem graficznym) a typografia.
Precyzyjne zdefiniowanie warunkow dotyczacych w/w zagadnien zamieszczone jest w opisie projektu 7
(elementy ksiggi znaku). Budowanie i dokumentacja podstawowego systemu graficznego.

Projekt typograficzny, z grafiki wydawniczej. ZaloZenia techniczne i plastyczne. Tre$¢ zadania okreslaja
zasady projektu wydawniczego. Funkcje, tresci jakie za soba niesie wybrany element, jego konstrukcje,
forme, typografig¢ czy barwg. Zarowno forma jak i elementy siatki, layout, pagina to kluczowe znaczenie,
podobnie jak odpowiedni $wiadomy dobor typografii

Proba stworzenia systemu znakow. Okreslanie zasad projektowych oraz funkcji znaku (funkcja —
identyfikujaca, informacyjna). Rola barwy i zasady typograficzne w prezentacji poszczegolnych
elementow. Aplikacja znaku na okre$lonej plaszczyznie jako jeden z etapéw rozwigzania. Precyzyjne 8
zdefiniowanie regut budowania informacji, ktére zamieszczono w opisie projektu. Analityczna forma
projektowania systemu znakow.

RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w (e} L/P
Projekt prostego systemu graficznego, opartego o funkcje identyfikujaca i bedacy glownym elementem
cato$ci uktadu. Tres$¢ zadania okresla zasady projektowe dla znaku czyli jego rolg, tresci jakie za sobg 4

niesie, konstrukcj¢, forme i barwg. Sygnet odgrywa kluczowe znaczenie, podobnie jak odpowiedni
dobor typografii.

Badanie realizacji $cistego zwiazku migdzy formg graficzng (symbolem graficznym) a typografia.
Precyzyjne zdefiniowanie warunkéw dotyczacych w/w zagadnief zamieszczone jest w opisie projektu 4
(elementy ksiegi znaku). Budowanie i dokumentacja podstawowego systemu graficznego.

Projekt typograficzny, z grafiki wydawniczej. ZaloZenia techniczne i plastyczne. Tre$¢ zadania okreslaja
zasady projektu wydawniczego. Funkcje, tresci jakie za soba niesie wybrany element, jego konstrukcje,
forme, typografig¢ czy barwg. Zarowno forma jak i elementy siatki, layout, pagina to kluczowe znaczenie,
podobnie jak odpowiedni $wiadomy dobor typografii

Proba stworzenia systemu znakow. Okreslanie zasad projektowych oraz funkcji znaku (funkcja —
identyfikujaca, informacyjna). Rola barwy i zasady typograficzne w prezentacji poszczegolnych
elementéw. Aplikacja znaku na okreslonej plaszczyznie jako jeden z etapow rozwiazania. Precyzyjne 5
zdefiniowanie regut budowania informacji, ktore zamieszczono w opisie projektu. Analityczna forma
projektowania systemu znakow.

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Pracownia projektowania graficznego, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu, stanowiska komputerowe (jedno
stanowisko dla jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor multimedialny lub duzy wyswietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem

graficznym, tabletem graficznym i stuchawkami, skanery do oryginalow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska
komputerowe), skaner do oryginalow transparentnych, drukarke zapewniajacq fotograficzng jakos¢ wydruku, drukarke wielkoformatowa, profesjonalne
oprogramowanie do obrobki edycji grafiki wektorowej.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%,

aktywno$¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA
Podstawowa
1 Wprowadzenie do grafiki komputerowej / Jlames] D. Foley [et al.] ; z ang. przet. Jan Zabrodzki. - Warszawa: Wydawnictwa Naukowo-Techniczne,
1995.
5 Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 1, Percepcja, akwizycja, wizualizacja / Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka
Oficyna Wydawnicza Exit, 2010
3 ‘Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i przeksztalcenia obrazowe /

Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.

Uzupelniajaca

1 Adobe Illustrator CS4/CS4 PL: oficjalny podrecznik / th. Piotr Cieslak. - Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2009.

Komputerowych, 2008.

Naukowo-Techniczne, 1994.

Multimedia: podstawy teoretyczne i zastosowania praktyczne / Alicja Wieczorkowska. - Warszawa: Wydawnictwo Polsko-Japonskiej Szkoty Technik

Grafika komputerowa: metody i narzedzia: praca zbiorowa / pod red. Jana Zabrodzkiego ; aut. Jerzy Chrzaszcz [et al.]. - Warszawa: Wydawnictwa




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W Gtocowie

ALY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Projektowanie graficzne IT warsztaty grafiki rastrowej prze];ﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatceni Specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr, 3 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia| 30 Cwiczenia| 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 45 Praca wiasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU

Cwiczenia praktyczne na temat tworzenia wizualnych skrotow myslowych. Kazdy projekt ma dostosowana forme tworzenia, logiczna strukturg i spojng forme
wyrazu. Przyjete zalozenia pozwalaja zbudowa¢ regule widoczna w koncowej prezentacji. Budowanie spojnych przestrzeni dla ksztaltu, barwy czy proporcji,
Student opracowuje projekt dostosowujac metode dziatania dla wybranego zagadnienia. Okresla zaloZenia czytelnego projektu z wigkszg ilosci elementow w
cato$c, co sprawia, ze powtarzalno$¢ formy, barwy znaku i typografii tworzy system graficzny. Elementy wykladu wspierane prezentacja, dyskusja, ¢wiczenia,
pogadanka heurystyczna, realizacja projektow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu historii sztuki i kultury, znajomo$¢ obshugi komputera i korzystania z Internetu, orientowanie si¢ w aktualnych trendach i zjawiskach
wystepujacych w szeroko rozumianym projektowaniu graficznym w Polsce i na $wiecie, kreatywno$¢, umiejgtno$ci manualno-artystyczne, tworcza obserwacja,
umiejetne wykorzystywanie inspiracji zewngtrznych oraz ich analizowanie w celu poszerzenia zasobu wiedzy

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

WL | owego, K_W05
Ma wiedze w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia

w2 . . - . : K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. -

w3 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspolczesnym K_Wo07

Swiecie.

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i
U1 praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy K_Uo02
pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
u2 dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych
U3 na przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o K _Ul6
kulturze i sztuce, takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularnej.

Kompetencje spoteczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K _Ko03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie

lokalnym, regionalnym i globalnym. LT




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C L/P
Nauka dokonywania skojarzen, metaforyzowania i transformowania wybranych trescii w procesie 4
projektowo-graficznym
Umiejetno$¢ logicznego zarzadzania trescia oraz obrazem fotograficznym w publikacji wielostronicowe;j 4
Analiza programéw graficznych (Adobe Photoshop/ Adobe InDesign) oraz wlasciwosci i znaczenia w 5
procesie tworczym innych materialéw pomocniczych (aparat cyfrowy, skaner, rysunki i szkice)
Obrobka zdjec i retusz komputerowy z wykorzystaniem programu Adobe Photoshop 6
Kolaz artystyczny bazujacy na wlasnych zdjgciach i narzgdziach programu Adobe Photoshop. 7
Budowanie wlasciwego przekazu spolecznego oraz wlasciwy dobor srodkow artystycznych w formach -
projektowych (np.: plakat filmowy, plakat spoteczny, kampania spoleczna, projektowanie opakowan itp.)
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Nauka dokonywania skojarzen, metaforyzowania i transformowania wybranych trescii w procesie 5
projektowo-graficznym
Umiejetno$¢ logicznego zarzadzania trescig oraz obrazem fotograficznym w publikacji wielostronicowej 2
Analiza programéw graficznych (Adobe Photoshop/ Adobe InDesign) oraz wlasciwosci i znaczenia w |
procesie tworczym innych materialéw pomocniczych (aparat cyfrowy, skaner, rysunki i szkice)
Obrobka zdje¢ i retusz komputerowy z wykorzystaniem programu Adobe Photoshop 3
Kolaz artystyczny bazujacy na whasnych zdjeciach i narzedziach programu Adobe Photoshop. 5
Budowanie wiasciwego przekazu spolecznego oraz wiasciwy dobor srodkow artystycznych w formach
projektowych (np.: plakat filmowy, plakat spoteczny, kampania spoleczna, projektowanie opakowan itp.)
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Pracownia projektowania graficznego, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu, stanowiska komputerowe (jedno
stanowisko dla jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor multimedialny lub duzy wyswietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem

graficznym, tabletem graficznym i shuchawkami, skanery do oryginalow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska
komputerowe), skaner do oryginalow transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzng jako$¢ wydruku, drukarke wielkoformatowa, profesjonalne
oprogramowanie do obrobki edycji grafiki rastrowej.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%,

aktywno$¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA
Podstawowa
1 Wprowadzenie do grafiki komputerowej / JJames] D. Foley [et al.] ; z ang. przel. Jan Zabrodzki. - Warszawa: Wydawnictwa Naukowo-Techniczne,
1995.
Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 1, Percepcja, akwizycja, wizualizacja / Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka
2 Oficyna Wydawnicza Exit, 2010
‘Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i przeksztalcenia obrazowe /
3 Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.
Uzupelniajaca
1 Adobe Photoshop PL edycja 2020 : oficjalny podrgcznik / Andrew Faulkner, Conrad Chavez ; przeklad: Piotr Cieslak, Zbigniew Wasko. - Gliwice :
Helion, 2021.
5 Multimedia: podstawy teoretyczne i zastosowania praktyczne / Alicja Wieczorkowska. - Warszawa: Wydawnictwo Polsko-Japonskiej Szkoty Technik
Komputerowych, 2008.
Grafika komputerowa: metody i narzedzia: praca zbiorowa / pod red. Jana Zabrodzkiego ; aut. Jerzy Chrzaszcz [et al.]. - Warszawa: Wydawnictwa
3 Naukowo-Techniczne, 1994.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

N it GRAFIKA INTERMEDIALNA Kod

przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalno$é Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztalceni Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr 6 Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad| 15 Wyklad| 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta| 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest analiza jezyka i zjawisk medialnych oraz ksztatcenie umiej¢tnosci postugiwania si¢ w stopniu podstawowym, analogowym i cyfrowym
warsztatem edycji i emisji obrazu i dzwigku. Rozpoznanie regut obrazowania ekranowego. Rozumienie specyfiki dzialan intermedialnych oraz umiej¢tno$¢ kreowania
w obszarze sztuki mediow

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza w zakresie zjawisk medialnych, podstawowa wiedza z zakresu montazu filmowego montazu dzwigku, grafiki wektorowej, srodowiska 3D,
pozwalajaca na ptynne przechodzenie migdzy srodowiskami pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

W owego. K_W05
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii

w2 . - . . K_Wo06
w sztuce oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze. =

w3 ; na i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspolczesnym K W07
$wiecie. -

Umiejetnos$ci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegélowego opisu i praktycznego

U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_Uo02

fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
U2 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narze¢dzi K_Uo03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
U3 przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i K_U16
sztuce, takze z uwzglgdnieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego roéznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédlo wiedzy o zyciu kulturalnym, K K03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K3 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Wprowadzenie w obszar grafiki dziatan intermedialnych. 2
Opracowanie tematow realizacyjnych 2
Formy scenariuszowe - struktura, warianty, motywy, idee 2
Prezentacje, analizy, konstrukcje zagadnien pokrewnych, analiza faktow kulturowych. 3
Rozpoznawanie oraz do§wiadczanie porzadkow postrzegania, transmisji 1 notacji 3
intermedialnych.
Realizacje, oceny, omowienie poszczegolnych etapow realizacji projektu, konsultacje. 3
Analiza swobodnej kreacji artystycznej 5
Tworzenie autorskich realizacji multimedialnych wykorzystujacych roznorodne mozliwosci
zwigzane z warsztatem cyfrowym:
-laczenie odmiennych technik realizacyjnych (np. analogowych i cyfrowych) 10
-laczenie przestrzeni z dzwigkiem
-wykorzystywanie interaktywnosci
-tworzenie obiektow, instalacji i akcji multimedialnych
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Wprowadzenie w obszar grafiki dzialan intermedialnych. 1
Opracowanie tematow realizacyjnych 1
Formy scenariuszowe - struktura, warianty, motywy, idee 1
Prezentacje, analizy, konstrukcje zagadnien pokrewnych, analiza faktow kulturowych. 2
Rozpoznawanie oraz do§wiadczanie porzadkow postrzegania, transmisji i notacji 5
intermedialnych.
Realizacje, oceny, omowienie poszczegolnych etapow realizacji projektu, konsultacje. 2
Analiza swobodnej kreacji artystycznej 3
Tworzenie autorskich realizacji multimedialnych wykorzystujacych roznorodne mozliwosci
zwigzane z warsztatem cyfrowym:
-laczenie odmiennych technik realizacyjnych (np. analogowych i cyfrowych) 6
-laczenie przestrzeni z dzwigkiem
-wykorzystywanie interaktywnosci
-tworzenie obiektow, instalacji i akcji multimedialnych
RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Pracownia grafiki intermedialej, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu, stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla
jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor multimedialny lub duzy wys$wietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem
graficznym i stuchawkami, skanery do oryginalow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska

komputerowe), skaner do oryginalow transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzna jako$¢ wydruku, drukarke wielkoformatowa, aparat cyfrowy, kamerg
cyfrowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki grafiki rastrowe;j i edycji grafiki wektorowej, oprogramowanie wspomagajace tworzenie animacji, sprzet i
oprogramowanie do wykonywan cyfrowej obrobki obrazu, montazu filméw, animacji oraz mapowania 3d

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespolowych. Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%,
aktywno$¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA
Podstawowa
1 Manovich Lev., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006. Chyla W., Szkice o kulturze audiowizualnej
2 Nowoczesno$¢ od czasu postmodernizmu oraz inne eseje, przekt. Zbiorowy, Gdansk 2000. Mc. Luchan M.,
3 McLuhan M., Zrozumie¢ media. Przedluzenia czlowicka, Warszawa 2004.
Uzupelniajaca

Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i przeksztalcenia obrazowe / Wojciech
S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.

2 Technologie internetowe / Magdalena Kaliszewska, Tomasz Piecukiewicz, Aneta Sobczak, Krzysztof Stencel. - Warszawa: PIWSTK, 2007.

3 Przetwarzanie obrazow / Marek Doros. - wyd. 6 popr. - Warszawa: Wydawnictwo WIT, 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

YIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu CYFROWA OBROBKA AUDIO-VIDEO przi‘[’:m
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiéw nowe media Specjalnos¢ Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr i Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU

Nauka postprodukeji materialow audio-video

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos¢ oprogramowania do montazu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3

Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

w2
cyfrowego.

K_W05

w3 Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia K_W06

fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze.

Umiejetnos$ci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i
Ul praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy K_U02
pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwiazane ze sferg
U2 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostepnych narzedzi K_Uo03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Kompetencje spoleczne

K1 Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do samodzielnego K_K02

prowadzenia projektow multimedialnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spolecznym i gospodarczym.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobce

Przestrzenie dzwigku - muzyka jako tto, faczenie roznych zrodet dzwigku

Cyfrowa obrobka materiatu filmowego pod katem korekty dzwigku

Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu

Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach

Nieliniowy montaz wideo - funkcje, i praktyczne zastosowanie

Montaz online i offline

Konwersje formatow obrazu

[ FN) FNQ NS O RSN NN NSNS o |

RAZEM

w
=3

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobce

Przestrzenie dzwigku - muzyka jako tto, faczenie roznych zrodet dzwigku

Cyfrowa obrobka materiatu filmowego pod katem korekty dzwigku

Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu

Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach

Nieliniowy montaz wideo - funkcje, i praktyczne zastosowanie

Montaz online i offline

Konwersje formatow obrazu

[SIESIIS] INY INY FN) FNY I ) o)

RAZEM

—
3

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz, ¢wiczenia na gotowym oraz na tworzonym materiale

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

aktywnos¢, wykonywanie zadan z zajg¢, obrobka zadanego materiatu pod katem korekty obrazu i dzwigku

LITERATURA

1 Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrecznik / th. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo "Helion" , 2004

2 Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow2000.

1 Bauer Z., Chudzinski E. Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000,

2 R.Steinmetz, K.Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

PYIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu MONTAZ VIDEO W MEDIACH SPOEECZNOSCIOWYCH przeI:l?:iotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalnosé Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia specjalnosciowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad| Wyktad|

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta, 70 Praca wlasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Nauka tworzenia i postprodukcji materialéw audio-video przeznacoznych do publikowania w mediach spotecznosciowych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos¢ oprogramowania do montazu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3

w2 Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu K Wo5
cyfrowego. -

Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia

w3 fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

K_W06

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
Ul analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
U2 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogoélnie dostgpnych narzedzi K_Uo03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do samodzielnego
K1 : pes L K_K02
prowadzenia projektow multimedialnych. -

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego roznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_K03
spotecznym i gospodarczym.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Filmowe formy postow w mediach spotecznosciowych - zalezno$¢ parametréw od danego kanatu 6
mediow. Trendy obecne w mediach spotecznosciowych - Facebook, Instagram, Tik-Tok
Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobce z przeznaczeniem dla mediow )
spolgcznosciowych
Cyfrowa obrobka materiatu filmowego pod katem korekty dzwigku 6
Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2
Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 4
Konwersje formatéw obrazu 2
Tworzenie filmow na YouTubie - wymagania platformy, trendy posrod youtuberow, parametry g
techniczne
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Filmowe formy postow w mediach spotecznosciowych - zalezno$¢ parametréw od danego kanatu )
mediow. Trendy obecne w mediach spotecznosciowych - Facebook, Instagram, Tik-Tok
Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobce z przeznaczeniem dla mediow 2
spolgcznosciowych
Cyfrowa obrobka materiatu filmowego pod katem korekty dzwigku 2
Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2
Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 2
Konwersje formatow obrazu 2
Tworzenie filmow na YouTubie - wymagania platformy, trendy posrod youtuberow, parametry p
techniczne
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz, ¢wiczenia na gotowym oraz na tworzonym materiale

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

aktywno$¢, wykonywanie zadan z zaje¢, stworzenie, obrobka i publikacja filmu na YouTube, przygotowanie rolki na Instagram

LITERATURA

Podstawowa

1 |Ad0be After Effects 6.0 : oficjalny podrgcznik / tt. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo "Helion" , 2004

2 Gorska M., Visual storytelling : jak opowiadac jezykiem video, Warszawa 2019.

Uzupelniajaca

1 |RASteinmetz, K Nahrstedt: Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-40867-3




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

PODSTAWY ANIMACJI I MODELOWANIA 3D 1

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow

nowe media

Specjalnos¢

Multimedia i projektowanie graficzne

Modut ksztalcenia

specjalno$ciowy

Jezyk wyktadowy

Polski

Semestr

v

Forma zaliczenia

Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad Wyklad

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Nauka oprogramowania do grafiki 3D

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos$¢ oprogramowania Photoshop

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
w2 Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu K W05
cyfrowego. -
Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia
w3 - - . . X : K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze. -
Umiejetnosci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegotowego opisu i praktycznego
U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.
Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
u2 dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.
Kompetencje spoleczne
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 . S L K_Ko02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujgc media jako narzedzie komunikacji oraz zrédlo wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03

spofecznym i gospodarczym.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

=
o

L/P

Nauka programu Blender - praktyczne uzywanie narz¢dzi do modelowania

Praca z trojwymiarowymi obicktami

Tworzenie realistycznych materiatow i tekstur

R B B

Mapowanie tekstur na obiektach

RAZEM 0 15 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat
L/P

Nauka programu Blender - praktyczne uzywanie narz¢dzi do modelowania

Praca z trojwymiarowymi obiektami

Tworzenie realistycznych materiatow i tekstur

Mapowanie tekstur na obiektach

o oo |w] A

RAZEM 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz,

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

aktywnos¢, wykonywanie zadan z zajgc,

LITERATURA

Podstawowa

1 J. Matulewski, Grafika 3D czasu rzeczywistego. Nowoczesny OpenGL, Warszawa 2016.

2 Bell, 3ds max 6, skuteczne rozwigzania: najwigkszy zbior porad i trickow dla uzytkownikéw 3ds max 6, Gliwice 2004.

3 Kaziunas A., Swiat druku 3D. Przewodnik: kompendium wiedzy o druku 3D!, Gliwice 2014.

Uzupelniajaca

1 Matulewski J., Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacjg 3D, Warszawa 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

PYIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu PODSTAWY ANIMACJI I MODELOWANIA 3D II przelt(i?r;iiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia|studia I stopnia Profil studiéw|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnosé|Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztalcenia|specjalnosciowy Jezyk wyktadowy |Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia|Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad| Wyktad|
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta, 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
CEL PRZEDMIOTU

Tworzenie animacji i grafik 3D

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos¢ oprogramowania Blender

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
W1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
w2 Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu K Wo5
cyfrowego. -
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia
W3 . . . . - K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. -
Umiejetnosci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
Ul analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
U2 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogoélnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.
Kompetencje spoleczne
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do samodzielnego
K1 . s s . . K_K02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_K03

spotecznym i gospodarczym.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Tworzenia wiasnych modeli 3D i ich animacji 3
Podstawy tworzenia roznego typu materialow nadawanych obiektom 3D 4
Uzywanie tekstur do tworzenia fotorealistycznych materialow zgodnych ze standardem PBR 4
Komponowanie sceny, pracy z kamerg i animacji ujgé 4
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Tworzenia wiasnych modeli 3D i ich animacji
Podstawy tworzenia roznego typu materialtow nadawanych obiektom 3D )
Uzywanie tekstur do tworzenia fotorealistycznych materialow zgodnych ze standardem PBR 2
Komponowanie sceny, pracy z kamerg i animacji ujeé 2
RAZEM 0 9 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, oprogramowanie Blender instruktaz,
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
aktywno$¢, wykonywanie zadan z zaje¢, utworzenie wiasnego modelu 3D oraz wiasnej animacji
LITERATURA
Podstawowa

1 J. Matulewski, Grafika 3D czasu rzeczywistego. Nowoczesny OpenGL, Warszawa 2016.

2 Bell, 3ds max 6, skuteczne rozwigzania: najwigkszy zbior porad i trickow dla uzytkownikow 3ds max 6, Gliwice 2004.

3 Kaziunas A., Swiat druku 3D. Przewodnik: kompendium wiedzy o druku 3D!, Gliwice 2014.

Uzupelniajaca

1 |Matulewski J., Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacja 3D, Warszawa 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE » I A ‘ i
INSTYTUT HUMANISTYCZNY =

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Fotografia prasowa i uzytkowa Tt
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom i jia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratoriun| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 45 Praca wlasna studental 57
Razem 75 Razem 7
ECTS] 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU
Zajecia majq na celu ustudentow umiejgtnosei tworezego, i $wi ia technik i do realizacji
projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umicjetnosci éwi ia si zapisem do celo 7

intencjolanych tresci. Nabywanic umicjetnosei aktywnego stosunku do aranzacji obickiéw fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny.
Nabycic umicjetnos ia przyklay Kadrow i do bszarow fotorafii celem éwiadomej kreacji stylistycznej w swojej
wlasncj pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Wiedza og6lna zwigzana z fotografia

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma wiedzg w zakresic techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacii pojecia

WI | fytografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolezesnej kulturze, HECS
702 < azrole i medialngj we

Wy [P rozumi orazrole i medialnj we y %
swiccic.
Zna i rozumic metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danyeh, wlasciwe dla nauk o
mediach i komunikacj spolecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szezegolnic technologic

w3 : K_W10

opisywaé wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz

zachodzace w nich zmiany.

Uniejetnosci

Potrafi wykorzysta podstawowa wiedze teoretyczng do szezeg6lowego opisu i praktyeznego
Ul [analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnic zaplanowad i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferq
U2 |dzialalnodei kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnic dostepnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikéw badafi w tym zakresie.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

teoretycznej i praktycznej. K_K01

K1

Jest gotowy do twérczego i przedsicbiorezego mySlenia i dzialania, w tym do samodzielnego

prowadzenia projektow multimedialnych. L2

K2

Jest gotowy do wziecia odpowiedzialnosei za trafno& przekazywanej wiedzy: w pracy
K3 [badawezef cechuje go uczeiwot i rzetelnosé oraz etyczne zachowania zwigzane 2 K_K06
dziatalnoseiq profesjonalng.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P
Fotografia prasowa i reporterska - fotoreportaz, zasady pracy fotoreportera, 4
Relacja fotografii do tekstu w prasie. Fotografia na okladee (jako okladka). Funkcja perswazyjna s
fotografii w prasic
Wapélpraca fotografa z dziennikarzem piszacym tekst oraz reaserch 2
Manipulacia w przekazic fotograficznym w materialach prasowych 2
Fotografia uzytkowa - funkeje, rodzaje, cel 6
wprzekazic ym w materiatach uzytkowych 2
Nauka cwsowey i snych materiatow zdjeciowych 8
RAZEM 0 30 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liezba godzin

Temat
w c L/P
Fotografia prasowa i reporterska - fotoreportaz, zasady pracy fotoreportera, 2
Relacja fotografii do tekstu w prasie. Fotografia na okladce (jako okladka). Funkeja perswazyjna 4
fotografii w prasie
‘spélpraca fotografa z dziennikarzem piszqcym tekst oraz reaserch 2
Manipulacja w przekazie fotograficznym w materialach prasowych 2
Fotografia uzytkowa - funkeje, rodzaje, cel 2
w przekazie ym w materiatach uzytkowych 2
Nauka ewsowey i ia wlasnych materialéw zdjgciowych 4
RAZEM 0 18 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
Aparat fotograficzny (dostepny na uczelni, a takée ten w telefonic), do i, komputer, rzutnik, wi-fi. Formy przekazu:
prezentacje multimedialne, literatura przedmiotu, analiza prasy i materialow reklamowych czy opakowar
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Zadanie praktyczne: wybor jednego  gatunkow i stworzenie serii zdjeé tematycznie, i tresci i i danego tematu lub
produktu.
LITERATURA
Podstawowa
1 |Pedro Meyer, Prawda i rzeczywistosé w fotografii, Gliwice 2006
2 |Kazimierz Wol fisk tunki Warszawa 2007
3| Kezysaiof Jurecki,Wokol dekady/ Totografia polska lat 90, Lodz 2002

U

1| Tomasz Kizny, Niczalezna Agencja Folograficzna Dementi 1982 - 1991, Wroclaw 2007

2| Wojciech Zawadzki, 100 fotografii 1975-2006, Wrzesnia 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Fotografia artystyczna

przedmiotu
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom jia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunck studiow|Nowe Media Specjalnos| Multimedia i projektowanie graficzne
Modul ksztalcenial specjalnosciowy Jezyk wykladowy | Polski

Semestr|

VI

Forma zaliczenia|

Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenial 15 Cwiczenia| 9
Laboratoriun| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studental 10 Praca wlasna studental 16
Razem 25 Razem 25
ECTS] 1 ECTS 1
CEL PRZEDMIOTU
Zajecia majq na celu ustudentow Sei tworezego, i $wi ia technik i do realizacji
projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie Sei § ia si zapisem do celo 7

intencjolanych tresci. Nabywanic umicjetnosei aktywnego stosunku do aranzacji obickiéw fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny.
Nabycic umicjetnos ia przyklay Kadrow i do bszarow fotorafii celem éwiadomej kreacji stylistycznej w swojej
wlasncj pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Wiedza og6lna zwigzana z fotografia

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Ma wiedzg w zakresic zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowe / podstaw montazu

K_W05
cyfrowego.

w1

Ma wiedzg w zakresic techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacii pojecia

fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolzesnej kulturze. K_wo6

w2

Uniejetnosci

Potrafi wykorzysta podstawowa wiedze teoretyczng do szezeg6lowego opisu i praktyeznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebic studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy
filmu, fotografii i grafiki.

ut K_U02

Potrafi samodzielnic zaplanowad i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferq
i kulturalnej i medialncj, z wykorzystaniem ogdlnie dostepnych narzedzi
informatycznych oraz wynikéw badafi w tym zakresie.

vz K_U03

Potrafi orientowaé sig w najwaznicjszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych
na przecigeiu roznych dziedzin dyseyplin —~ medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze
i sztuce, takze 2 uwzglednieniem roznorodnosei kultury popularnej

u3 K_U16

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do twérczego i przedsicbiorezego mySlenia i dzialania, w tym do samodzielnego

prowadzenia projektow multimedialnych. L2

K1

Jest gotowy do uezestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego roznorodnyeh form,
jac media jako narzedzie komunikacji oraz Zrédlo wiedzy o zyciu kulturalnym,
spolecznym i gospodarczym.

K2 K_K03




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Fotografia studyjna - ustawienia $wiate, funkcja nadajnikéw i praca na grupach lamp 3

Praktyczne zastosowanie lamp blyskowych systemowyeh i studyjnych 3

Praca z czowiekiem na planie 3

Modelowanie $wiatlem stalym i bluskowym 3

Modyfikatory $wiatla 3

RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Fotografia studyjna - ustawienia $wiate, funkcja nadajnikéw i praca na grupach lamp 2

Praktyczne zastosowanie lamp blyskowych systemowyeh i studyjnych 2

Praca z czlowiekiem na planie 2

Modelowanie $wiatlem stalym i bluskowym 2

Modyfikatory $wiatla 1

RAZEM 0 9 0
NARZEDZIA I POMOCE DYDAKTYCZNE
aparat Komputer 2 d ji. lampy. sala-studio; forma prowadzenia zajec: instruktaz, analiza, éwiczenia z aparatem w

studiu i w plenerze

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Projekt fotograficzny na zadany temat

LITERATURA

Podstawowa

1 |Charlotte Cotton, Fotografia jako sztuka wspélczesna, Krakéw 2010

2 |Adam Sobota, Konceptualno& fotografii, Biclsko-Biala 2004

3 |Briot A Fotografia artystyczna : od inspiracji do obrazu, Gliwice 2011

Uzpelniajaca

1 [Zbignicw Tomaszczuk, Swiadomoi kadru/ szkice z estetyki fotografii, Wrzesnia 2003

2 |Wieslaw Banach, Zdzislaw Beksiiski / antologia twérczosei, Rzeszow 2007




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

NS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Visual merchandsing p,Z;::iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalno$é Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wilasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglgdnieniem zagadnien percepcji stuchowej i wzrokowej. Program ¢wiczen
obejmuje szczegotowe omowienie zagadnien komputerowe;j rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz
multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCIJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane
W1 na zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno- K_Wo1
reklamowej.

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. B2

W3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Umiejetnosci

- Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K U0l

przydatnos$¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu. -

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku
u2 polskim i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac K_U09
whnioski z wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.

Potrafi wspotdziatac i pracowa¢ w grupie, akceptujac koniecznos$¢ przyjecia roznych rol

u3 zgodnie z potrzebami zadaniowymi. L LTk
Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do K K02
samodzielnego prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. -

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidtowego rozpoznania K_K07

dylematéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobdéw ich rozwiagzan.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Wykorzystanie elemwntéw wizualnych w sprzedazy 5
Systemy wystawiennicze - analogowe oraz multimedialne 5
Reklama partyzancka oraz reklama niestandardowa i ich tworzenie. 5
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L /P
Wykorzystanie elemwntow wizualnych w sprzedazy 3
Systemy wystawiennicze - analogowe oraz multimedialne 3
Reklama partyzancka oraz reklama niestandardowa i ich tworzenie. 3
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny , filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne narz¢dzia.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w postaci prezentacji etc.

A. Murduch, Kreatywnos$¢ w reklamie, Wydawncictwo naukowa PWN, 2003 rok.

2 D. Dalifiski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Wyd. GWP, Gdansk 2008 rok

Burska K., Kreatywno$¢ jezykowa w reklamie: podrgcznik nie tylko dla specjalistow, £.0dz 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gamifikacja
przedmiotu
Nazwa jednostki j preedmiot| Instytut
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media i ie graficzne
Modul ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr] VI Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
‘Wyklad| 15 ‘Wyklad| 9
Cwiczenial 15 Cwiczenia| 9
Laboratoriun| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 70 Praca wlasna studental 82
Razem 100 Razem 100
ECTS] 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU
Zapoznanie studentow z podstawami technik w relacjach w grach obejmuje

omowienie zagadniei gamingowyeh, kidre skladaja si¢ na nowoezesne formy pracy .

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa  zakresu reklamy, nowych mediow,

clementow

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszjce im historyczne i

WI | gpoleczne dyskursy 7 ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. LR

W2 |Zna i rozumic terminologie z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_W03

Wy [firozumic orazrole i medialnj we y < wor
swiccic -

Umicjetnosci

Potrafi wykorzystaé podsiawowy wiedze teoretyczng do szczegslowego opisu  prakiycznego

U1 |analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowancgo kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi samodziclnie zaplanowac i realizowaé typowe projekty i zadania zwiazane ze sferg

U2 |dziatalnosei kulturalnej i medialnej, 2 wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badaii w tym zakresic.

s |Potraf poshugivac si p aparatem pojs 2 zakresu nauk o K U1
spolecznej i mediach. =

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworezego i przedsigbiorezego myslena i dzialania, w tym do samodziclnego

K1 v o e K_K02
prowadzenia projekiéw multimedialnych. !
Jest gotowy do uezestniczenia w zyeiu kulturalnym i korzystania 2 jego réznorodnych form,

K2 jac media jako narzedzic komunikacji oraz zrédio wiedzy o zyeiu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 wiezi w § i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_K08

p
dzialai zawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat

w C L/P
Wykor i zmanyeh 2 gier poza Kontekstem gier, zwlaszeza |, R
w rdzych dziataniach grupowych
Socjal Graph - informacje plynace oraz systemy nagradzania 4 4
Struktura gry - jak budowaé hicrarchic 4 4
Tworzenie wasnego systemu gamifikacji 3 3

RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat

w C L/P
Wykor i zmanyeh 2 gier poza Kontekstem gier, zwliszeza | s
w rdzych dziataniach grupowych
Socjal Graph - informacie plyngce oraz systemy nagradzania 2 2
Struktura gry - jak budowaé hierarchie 2 2
Tworzenie whasnego systemu gamifikacji 2 2

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, tablety graficzne, rzutnik, wi-fi, gry, oprogramowanie o tworzenia gier

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium z wiedzy teoretycznej: w zakresie wiedzy praktycznej - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry

LITERATURA

Podstawowa

Pawel Tkaczyk - GRY WALIZACIA. Jak zastosowac y gier w dziala
Onepress

2 [MeStay, Andrew, Reklama cyfrowa : podrecznik / Andrew MeStay ; tl. Karolina Jankowiak, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego , 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

PONIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Film promocyjny -

Kod
przedmiotu

projekt medialny I

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalno$é Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia specjalnosciowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr| A% Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Celem zajgc jest wyposazenie w wiedzg na temat idei i filmu promocyjnego, réznorodnos$ci form, a takze przygotowanie scenariusza filmu promocyjnego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJ ETNOSCI I KOMPETENCIJI

Umiejgtnosci w zakresie operowania kamera, montazem, wiedza na temat budowania obrazu filmowego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane
na zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

K_Wo01

W2

Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
cyfrowego.

K_W05

W3

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy
kultury, poglgbiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke¢
o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

K_Wi1

Umiejetnosci

Ul

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretycznag do szczegbétowego opisu i
praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy
pomocy filmu, fotografii i grafiki.

K_U02

U2

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i
warsztatowe zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z
zakresu sztuk filmowych i teatralnych.

K_U04

U3

Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rol
zgodnie z potrzebami zadaniowymi.

K_U14




Kompetencje spoleczne

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

spotecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodio wiedzy o zyciu kulturalnym,

K_K03

projektowania dziatanzawodowych.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do

K_K08

TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Lic

zba godzin

L/P

Film promocyjny - rodzaje, tematyka, przeznaczenie

Retoryka filmu promocyjnego - perswazyjnos¢ obrazu filmowego

Przeglad najlepszych filméw promocyjnych

Wybor tematu projektu i podziat zadan

Praca nad scenariuszem projektu

Utworzenie bazy kontaktow medialnych w celu rozpropagowania projektu

— ||| a

RAZEM 0 15

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Lic

zba godzin

L/P

Film promocyjny - rodzaje, tematyka, przeznaczenie

Retoryka filmu promocyjnego - perswazyjnos$¢ obrazu filmowego

Przeglad najlepszych filméw promocyjnych

Wybor tematu projektu i podziat zadan

Praca nad scenariuszem projektu

Utworzenie bazy kontaktow medialnych w celu rozpropagowania projektu

[ QY N U U N

RAZEM 0

b

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, filmy, prezentacje, literatura

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢, zaangazowanie konywanie zadan z zaje¢
,

LITERATURA

Podstawowa

1 Pabian A., Promocja: nowoczesne $rodki i formy: monografia, Warszawa 2008.

2 M. Gorska, Visual Storytelling, Warszawa 2019.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

WGHOGOWIE

Ay

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Film promocyjny - projekt medialny IT p{zzl::imu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia|studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia|specjalno$ciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad Wyklad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem| 18

Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82

Razem 100 Razem| 100

ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Celem zajgc jest wyposazenie w wiedze na temat idei i filmu promocyjnego, roznorodnoéci form, a takze przygotowanie scenariusza filmu promocyjnego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Umiejgtnosci w zakresie operowania kamerg, montazem, wiedza na temat budowania obrazu filmowego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej.

K_Wo1

Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

w2 -
cyfrowego.

K_W05

Zna i rozumie naukg o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy
W3 kultury, poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o K_Wi1
metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ushug medialnych.

Umiejetno$ci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedze teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i
U2 warsztatowe zwigzane ze sferg dzialalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z K_U04
zakresu sztuk filmowych i teatralnych.

Potrafi wspoldziala¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rol

U3 zgodnie z potrzebami zadaniowymi.

K_Ul4

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spolecznym i gospodarczym.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wigzi w $rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_Ko08
dziatanzawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
(e} L/P

Rozplanowanie dziatan i podziat studentow na grupy 2

Wybor 0so6b do wywiadu i przeprowadzenie wywiadow 2

Zdjgcia plenerowe 8

Dobor muzyki 4

Praca nad montazem 10

Dziatania zwiazane z reklama powstatego dzieta, organizacja gali pokazowej 4

RAZEM 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P

Rozplanowanie dziatan i podziat studentow na grupy 2

Wybor 0sob do wywiadu i przeprowadzenie wywiadow 4

Zdjecia plenerowe 4

Dobor muzyki i praca nad montazem 6

Dzialania zwigzane z reklamg powstalego dzieta, organizacja gali pokazowej 2

RAZEM 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, kamera, o$wietlenie, sala do nagrai, oprogramowanie do montazu

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢, zaangazowanie, wykonywanie zadan z zaje¢ zmierzajacych do stworzenia filmu promocyjnego

LITERATURA

Podstawowa

1 |Pabian A., Promocja: nowoczesne srodki i formy: monografia, Warszawa 2008.

2 |M. Gorska, Visual Storytelling, Warszawa 2019.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Public Relations w Internecie

przedmiotu
Nazwa jednostki j preedmiot| Instytut
Poziom ia I stopnia Profil studiow | Praktyezny
Kierunck studiow| Nowe Media Specialnosé | Public relations, Social media i reklama
Modul ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy|Polski

Semestr| 111

Forma zaliczenia|

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

‘Wyklad| 15 ‘Wyklad| 9

Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratoriun| Laboratorium|

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 45 Praca wlasna studental 57
Razem 75 Razem 7
ECTS] 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanic studenta ze wspolezesnymi technikami public relations w Internecic. Wyposazenic studentow w wiedzg z zakresu public relations w Internecic na
przykladzie poszczegdlnyeh problemdw 2 zakresu nowych zjawisk komunikacji spolecznej i modelu przestrzeni medialnej winternecie; Rozwaj komunikacii i
Zzmiany spolecznej wywolany przez nowe zjawiska komunikacji i zmiang modelu przestrzeni medialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediow
spolecznosciowyeh, blogow, serwiséw wideo, aplikacji do obrdbki i publikacji zdjec oraz elekironicznych baz wiedzy w zakresie public relations. Student powinien
rozpoznawaé i rozrozniaé narzedzia public relations w Intemecie oraz prawidlowo wybierac je do wlasnych zadai

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada podstawowa wiedz 2 zakresu komunikacji spolecznej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na

WL astosowania praktyczne w dzialalnosei kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. ESHOL
Zna i rozumic media (Internet, prasa, radio, telewizia) oraz towarzyszace im historyczne i < woz

W2 gpoleczne dyskursy 7 ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -~
Zna i rozumic nauke o czlowicku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz twérey

W3 [kultury, poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promoci i reklamic, w tym nauke K_Wi1
o metodach diagnozowania jego potraeb i oceny jakosci uslug medialnych.

Umicjetnosci

Potrafi samodziclnie zaplanowat i realizowaé typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg

u i kulturalnej i medialnej, 2 wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badaii w tym zakresic.
Potrafi uzywat jezyka specjalistycznego i porozumicwaé si¢ w sposdb preeyzyjny i spojny

| przy uzyciu réznyeh kanaléw i technik komunikacyjnych w dzialalnosei medialnej,
) ‘ o o ' K_U08
m i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obeym, ma przy tym 2

rozwinigte i w zakresic komunikacji j
Potrafi orientowad si¢ w najwaznicjszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych

U3 |na przccigeiu roznych dziedzin dyseyplin ~ medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze K_U16
i sztuce, takize 2 uwzglednieniem réznorodnosei kultury populanej,

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uezestniczenia w zyeiu kulturalnym i korzystania 2 jego réznorodnych form,

K1 jac media jako narzedzic komunikacji oraz zrédio wiedzy o zyeiu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wiczi spolecznych na poziomic

K2 ‘ ) K_K0S
lokalnym, regionalnym globalnym. !
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 wiezi w § i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_K08

p
dzialaizawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Strategie PR w Internecie.

Internet i media spolecznosciowe jako narzedzie komunikacji w public relations.

Witryna internetowa jako narzgdzie public relations.

Organizacja internetowego biura public relations.

Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie.

Organizacja firmy public relations w Internecic.

Monitorowanie mediow on-line.

Pozycjonowanie witryny public relations.

Praca z grupami dyskusyjnymi online.

Internetowe narzedzia komunikacji.

Media spolecznosciowe w public relations.

Tworzenie blogow i mikroblogow w public relations.

Tworzenie serwisow wideo w public relations.

Tworzenic baz danych w public relations.

Internetowy savoir-vivre.

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liezba godzin

w

Strategie PR w Internecic.

Internet i med;

i w public relations.

spolecznosciowe jako narzedzie komuniks

Witryna internetowa jako narzgdzie public relations.

Organizacja internetowego biura public relations.

Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie.

Organizacja firmy public relations w Internecie.

Monitorowanie mediow on-line.

Pozycjonowanie witryny public relations

2 grupami dyskusyjnymi online.

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura; formy podaweze: wyklad. film, prezentacja, praca w grupach

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnosc, kolokwium 7 wiedzy, zadanie w grupach 3-osobowych:
tekstéw o charakterze PR

stworzenie dzialu PR dla wybranej instytucji, okreslenie jej dzi

i stworzenie przykladowych

LITERATURA

Podstawowa

1. Wallace P., Psychologia Internetu, Poznari 2004
1 |2 Nowina Konopka M., Informorfoza zarzadzanie informacjq w nowych mediach, Krakéw 2017
3. Jaskiernia A. Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006

U

Manovich L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006
Red. Gackowski T., Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, Warszawa 2013
Hofinokl 1., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009

Red. Drzyzga P., Nowe media.tradycyjne srodki przekazu, Tychy 2007
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PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

oS 4

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Reklama internetowa

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiéw Nowe media Specjalnosé Pubic Relations, Social Media i reklama
Modut ksztalcenia specialno$ciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest zdobycie wiedzy, umiejgtnosci i kompetencji spotecznych w zakresie tworzenia reklamy internetowej

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student zna przyklady reklam internetowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg komunikacji medialnej we wspotczesnym
Swiecie.

wi K_ W07

Zna i rozumie metody, narzgdzia i techniki pozyskiwania danych, wlasciwe dla nauk o
mediach i komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczegolnie
technologie informacyjne, pozwalajace opisywac¢ wybrane struktury i instytucje spoteczne
oraz zachodzace w nich zmiany.

w2 K_W10

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz
W3 instytucji spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym
rolg etyki w pracy zawodowe;j.

K_WI3

Umiejetnos$ci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i
U1 praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. K_Uo02
przy pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatdéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej,
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej.

u2 K_U08

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych
U3 na przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o
kulturze i sztuce, takze z uwzglgdnieniem réznorodnosci kultury popularnej.

K_U16

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do

K1 samodzielnego prowadzenia projektéw multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych
K2 form, wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu
kulturalnym, spotecznym i gospodarczym.

K_K03




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Reklama - definicja, isotota, rodzaje, przyktady 2
Specyfika funkcjonowania reklamy w Interencie 2
Proces produkcji reklamy w Interencie - preprodukcja 2
Elementy produkcji reklamy 2
Postprodukcja reklamy internetowej 2
Zréodta finansowania reklamy interentowej 2
Tworzenie sceanariusza 2
Tworzenie storyboardu 2
Okres zdjgciowy - proby 4
Okres postprodukcji reklamy - proby 4
Kampania reklamowa w Internecie 2
Internetowe narze¢dzia komunikacji w reklamie 2
Zaliczenie 2
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Reklama - definicja, isotota, rodzaje, przyktady 2
Specyfika funkcjonowania reklamy w Interencie 2
Proces produkcji reklamy w Interencie - preprodukcja 1
Elementy produkcji reklamy 1
Postprodukcja reklamy internetowej 1
Zrodta finansowania reklamy internetowej 1
Tworzenie senariusza 1
Tworzenie storyboardu 1
Okres zdjgciowy - proby 2
Okres posprodukcji reklamy - proby 2
Kampania reklamowa w Interencie 1
Internetowe narzg¢dzia komunikacji w Interencie 1
Zaliczenie 2
RAZEM 0 18 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
Telefony komoérkowe lub aparaty cyfrowe.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Przygotowanie indywidualnego projektu wiasnej reklamy interentowe;.
LITERATURA
Podstawowa
1 Idealna reklama. Sztuka promowania aplikacji w internecie/ Erica Sadun, Steve Sande, Maria Najman (tlum.) - Warszawa: Wydawnictwo Helion,
2014.
2 Skuteczna reklama na Facebooku i Instagramie/Artur Jabtonski - Lubin, Wydawnictwo: Grupa Marketer, 2021.
Uzupelniajaca
1 Reklama, Fletcher Winston, Tomasz Domanski (thum.) - LodZz: Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, 2018.
2 Internet jako nowe dobro wspolne,/ Justyna Homokl - Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Porofesjonalne, 2009.

Reklama w wyszukiwarkach internetowych. Jak planowa¢ i prowadzi¢ kampanig¢. Wydanie II, Kevin Lee, Catherine Seda, Tomasz Walczak (thum.) -
Gliwice, Wydawnictwo: Helion, 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Reklama telewizyjna prZ:;l":lliUlu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé|Public relations, Social media i reklama
Modut ksztalcenia|specjalnosciowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentéw z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglgdnieniem zagadnien percepcji shuchowej i wzrokowej. Program ¢wiczen
obejmuje szczegofowe omowienie zagadnien komputerowe;j rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore skladajg si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych medidw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w1 spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. KW

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_WwWo3
Ma wied akresie zjawisk medialnych, podst: imacji j / podst: taz

W3 a wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu K_W0S

cyfrowego.

Umiejetnos$ci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
U1 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

w2 spolecznej i mediach.

K_U10

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
U3 przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i K_U16
sztuce, takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularnej.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uznania wagi medidw w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wigzi w $rodowiskach spolecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania K_Ko08
dziataizawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie

Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciggnac widza w gre

Mechanizmy reklamowe w multimediach

Stworzenie autorskiego projektu reklamowego

ISY INY INY NNy o)

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie

Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciggnac widza w gre

Mechanizmy reklamowe w multimediach

Stworzenie autorskiego projektu reklamowego

RAZEM

e |lu|l—~|~|n]| A

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, kamera, praca w Sali do warsztatow filmowych albo w plenerze, oprogramowanie do montazu

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Realizacja 30-sekundowej reklamy telewizyjnej

LITERATURA

Podstawowa

1 |Manovich L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006

2 |Hafm0kl J. Internet jako nowe dobro wspélne, Warszawa 2009

Uzupelniajaca

1 |Jaskicmia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nezwa przedmiotu REKLAMA RADIOWA Lo
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|studia I stopnia Profil studiéw|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnos¢| PR, Social media i reklama
Modut ksztalcenia|specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z warsztatem dziennikarskim wiasciwym radiowym formom
wypowiedzi i przygotowanie ich do zastosowania tej wiedzy w praktyce

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza na temat gatunkow informacyjnych i publicystycznych dziennikarskich

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym
$wiecie.

w2 K_Wo07

Zna i rozumie naukg o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy
W3 kultury, poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke K_Wwil
o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jako$ci ustug medialnych.

Umiejetnosci

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i
Ul warsztatowe zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z K_U04
zakresu sztuk filmowych i teatralnych.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej,

u2 promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym K08
rozwinigte umiejetno$ci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.
U3 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne uczenie si¢ przez cate zycie. K_U15
Kompetencje spoleczne
K1 Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego K_K02

prowadzenia projektow multimedialnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_KO03
spolecznym i gospodarczym.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_Ko08
dziatanzawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Analiza warsztatowa wybranych form radiowych 2
Dzwigk jako istota radia 2
Jezyk reklamy radiowe;j 2
Analiza reklma radiowych 2
Realizacja reklamy radiowej 7
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Analiza warsztatowa wybranych form radiowych 1
Dzwigk jako istota radia 1
Jezyk reklamy radiowej 1
Analiza reklma radiowych 1
Realizacja reklamy radiowej 5
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, dyktafon, studio radiowe lub/i sala do nagran

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Realizacja reklamy radiowe;j.

LITERATURA

Podstawowa

|M. Chylinski,S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo. Warszawa, 2008.

|Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw, Krakow 2009.

Uzupelniajaca

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz,Gdansk : GWP , 2004 .

Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, w: Kultura Wspotczesna . - 2017, 3 (96), s. 78-90

Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informacyjnych, Krakow 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Infl w mediach Y przedmiotu
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé | Public relations, Social media i reklama
Modul ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski

Semestr| v/ Forma zaliczenial

Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad| Wyklad|
Cwiczenial 15 Cwiczenia| 9
Laboratorium| Laboratorium|

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studental 10 Praca wlasna studental 16
Razem 25 Razem 25
ECTS] 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

ic studentow

i na platformach

spolecznosciowych.

oraz ze strategiami w marketingu na platformach

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

student zna podstawowe zagadnienia z marketingu i rodzaje platform spolecznociowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszjce im historyczne i

WI | gpoleczne dyskursy 7 ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. LR

W2 |Zna i rozumic terminologie z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_W03

Wy [firozumic orazrole i medialnj we y < wor
swiccic -

Umicjetnosci

Potrafi wykorzystaé podsiawowy wiedze teoretyczng do szczegslowego opisu  prakiycznego

U1 |analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowancgo kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Uy |Potraf poshugivacsi p aparatem pojs 2 zakresu nauk o K U1
spolecznej i mediach. =
Potrafi orientowad si¢ w najwaznicjszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych

U3 |na przccigeiu roznych dziedzin dyseyplin ~ medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze K_U16
i sztuce, takize 2 uwzglednieniem réznorodnosei kultury populanej,

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworezego i przedsigbiorezego myslena i dzialania, w tym do samodziclnego

K1 v o e K_K02
prowadzenia projekiéw multimedialnych. !
Jest gotowy do uezestniczenia w zyeiu kulturalnym i korzystania 2 jego réznorodnych form,

K2 jac media jako narzedzic komunikacji oraz zrédio wiedzy o zyeiu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 wiezi w § i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_K08

p
dzialaizawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Modele komunikacji w marketingu elektronicznym. 2
Pomiary i i izacja kampanii i planowanie kampanii S
reklamowych 2 wykorzystaniem serwerow reklam. ?
Platformy w mediach S ich analiza oraz 3
Wplyw marketingu oraz wplyw na p 2
Spoteczna rola influencera w mediach S ych. Przeglad kanatow 5
influenceréw w Polsce i na $wiecie. -
Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spolecznosciowych w marketingu S
i analizy sieci spolecznych. ?
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P
Modele komunikacji w marketingu elektronicznym. 1
Pomiary i i Kampanii i planowanie kampanii R
reklamowych 2 wykorzystaniem serwerow reklam. 2
Platformy w mediach Sciowych ich analiza oraz wprakiyce. 2
Wplyw marketingu oraz wplyw na p 2
Spoleczna rola influencera w mediach s . Przeglad kanalow .
influencerow w Polsce i na éwiecie.
Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spolecznosciowych w marketingu .
i analizy sieci spolecznych
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura, kanaly mediow spolecznos
kulturowe:

owyeh, strony internetowe analizujgce media spolecznosciowe i ich wplyw na przemiany

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Analiza wybranego kanahu mediow spolecznosciowyeh w celu stworzena listy tematéw, osob, trendow o najwickszej ogladalnodei

LITERATURA

Podstawowa

M. Filiciak, G. Ptaszak, K ic si¢ w mediach Jezyk, edukacja, seniotya, Wydawnictwa Akademickie i Profesionalne,
Warszawa 2009 r.

2 [J Krolewski, P.

E- Marketing. Wspolczesne trendy. Pakiet Startowy, wyd. PWN, Warszawa 2020

1 |P.Kotler, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 4.0 Era cyfrowa, Wyd. mt biznes, Warszawa 2017

2 |E-Marketing, planowanie, narzedzia, praktyka, red. G. Mazurek, Wyd. Poltext, Warszawa 2018

A. McStay, Reklama cyfrowa, Podreeznik, Analiza dzialan reklamowych najwickszych éwiatowych firm medialnych, wyd. Uniwersytetu Lédzkiego.
Lodz 2020
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INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

YIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Projekty multimedialne w mediach spolecznos$ciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia,

studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Modul specjalnosciowy: Pubic Relations, Social

Ki k studid i j §¢
ierunek studiow, Nowe media Specjalnos¢ Media i reklama
Modut ksztatcenia specjalno§ciowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr| I Forma zaliczenia) Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajgc jest zdobycie wiedzy i umiejgtnosci w zakresie tworzenia projektow multimedialnych w mediach spotecznosciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu funkcjonowania nowych mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane
na zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

K_Wo1

w2
cyfrowego.

Ma wiedze¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

K_W05

Umiejetnosci

u1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic¢ ich
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okre§lonym celu.

K_U01

02

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy
filmu, fotografii i grafiki.

K_U02

U3

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narze¢dzi
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

K_U03

Kompetencje spoleczne

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktyczne;j.

K_KO01

K2 prowadzenia projektow

multimedialnych.

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K_K02




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie
Projekt multimedialny zareklamowania produktow wybranych przedsigbiorstw mediach 4
spofecznosciowych
Obraz w projekcie multimedialnym 2
Dzwigk w projekcie mulitmedialnym 2
Postprodukeja w projektach medialnych w sferze social media 4
Tworzenie kampanii reklamowej za pomoca wybranych prezentacji interaktywnych i prezentacji 10
liniowych.
Prezentacja prac studentow - dyskusja nad nimi. 6
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P
Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie
Projekt multimedialny zareklamowania produktow wybranych przedsigbiorstw mediach 5
spolecznosciowych
Obraz w projekcie multimedialnym 1
Dzwigk w projekcie mulitmedialnym 1
Postprodukeja w projektach medialnych w sferze social media 2
Tworzenie kampanii reklamowej za pomoca wybranych prezentacji interaktywnych i prezentacji 6
liniowych.
Prezentacja prac studentow - dyskusja nad nimi. 4
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Sala komputerowa ze specajlistycznmy sprzgtem wykorzystywanym do projektow multimedialnych.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Zaliczenie ustne pry udziale prezentacji wynikow pracy wlasnej w ramach zadania.

LITERATURA
Podstawowa
1 Sztuka interaktywna. Spoteczny kontekst odbioru : perpektywy Ervinga Goffmana a nowe media / Izabela Franckiewicz-
Olczak - Warszawa, Wydawnictwo: Oficyna Naukowa, 2016.
Uzupelniajaca
1 Estetyka wirtualno$ci, Michat Ostrowicki (red.) - Krakéw, Wydawnictwo: Universitas , 2005.

2 Sztuka kreatywnego myslenia / Gerard I. Nierenberg, Dariusz Bakalarz (przekt) - Warszawa: Studio Emka, 1996.

3 Sekrety skutecznych prezentacji multimedialnych/ Pawet Lenar - Glwice, Wydawnictwo: Onepress, 2017.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gamifikacja Tt
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ia I stopnia Profil studiow| Praktyezny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé | Public relations, Social media i reklama
Modut ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

‘Wyklad| 15 ‘Wyklad| 9

Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratoriun| Laboratorium|

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 70 Praca wlasna studental 82
Razem 100 Razem 100
ECTS] 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU
Zapoznanie studentow z podstawami technik w relacjach w grach obejmuje

omowienie zagadniei gamingowyeh, kidre skladaja si¢ na nowoezesne formy pracy .

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa  zakresu reklamy, nowych mediow,

clementow

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszjce im historyczne i

WI | gpoleczne dyskursy 7 ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. LR

W2 |Zna i rozumic terminologie z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_W03

Wy [firozumic orazrole i medialnj we y < wor
swiccic -

Umicjetnosci

Potrafi wykorzystaé podsiawowy wiedze teoretyczng do szczegslowego opisu  prakiycznego

U1 |analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowancgo kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi samodziclnie zaplanowac i realizowaé typowe projekty i zadania zwiazane ze sferg

U2 |dziatalnosei kulturalnej i medialnej, 2 wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badaii w tym zakresic.

s |Potraf poshugivac si p aparatem pojs 2 zakresu nauk o K U1
spolecznej i mediach. =

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworezego i przedsigbiorezego myslena i dzialania, w tym do samodziclnego

K1 v o e K_K02
prowadzenia projekiéw multimedialnych. !
Jest gotowy do uezestniczenia w zyeiu kulturalnym i korzystania 2 jego réznorodnych form,

K2 jac media jako narzedzic komunikacji oraz zrédio wiedzy o zyeiu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 wiezi w § i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_K08

p
dzialai zawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat

w C L/P
Wykor i zmanyeh 2 gier poza Kontekstem gier, zwlaszeza |, R
w rdzych dziataniach grupowych
Socjal Graph - informacje plynace oraz systemy nagradzania 4 4
Struktura gry - jak budowaé hicrarchic 4 4
Tworzenie wasnego systemu gamifikacji 3 3

RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat

w C L/P
Wykor i zmanyeh 2 gier poza Kontekstem gier, zwliszeza | s
w rdzych dziataniach grupowych
Socjal Graph - informacie plyngce oraz systemy nagradzania 2 2
Struktura gry - jak budowaé hierarchie 2 2
Tworzenie whasnego systemu gamifikacji 2 2

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, tablety graficzne, rzutnik, wi-fi, gry, oprogramowanie o tworzenia gier

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium z wiedzy teoretycznej: w zakresie wiedzy praktycznej - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry

LITERATURA

Podstawowa

Pawel Tkaczyk - GRY WALIZACIA. Jak zastosowac y gier w dziala
Onepress

2 [MeStay, Andrew, Reklama cyfrowa : podrecznik / Andrew MeStay ; tl. Karolina Jankowiak, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego , 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Fotografia w mediach spolecznosciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Public Relations, Social media i reklama
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr, \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia maja na celu nabycia u studentéw umiejgtnosci samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych koniecznych do tworzenia
publikacji w nowych mediach.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Ogolna orientacja w obszarze fotografii.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane K Wol
na zastosowania praktyczne w dziafalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. -

w2 Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

W3 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Umiejetnos$ci

ul Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac¢ je, ocenic¢ ich K U0l
przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu. -
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego

u2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_Uo2
filmu, fotografii i grafiki.

U3 Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji K Ul0
spotecznej i mediach. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Ko1
teoretycznej i praktycznej. =
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego roznorodnych form,

K2 wykorzystujgc media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spotecznym i gospodarczym.

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K K07
dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. =




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Fotografia jako noénik informacji. Agencje fotograficzne. Fotografowie niezalezni. Wielkie wystawy 3
Swiatowe.
Fotografia dla bankow zdjg¢ i wydawnictw. 4
Fotografia na Portale spoteczno$ciowe, fotografia na potrzeby social medidw, galerii internetowych. 4
Fotografia na portale internetowe. Sesja zdjgciowa dla danej marki i w celu zbudowanie dobrego 4
skojarzenia z brandem.
Zdjgcia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu. 3
Fotografia lotnicza (za pomocg dronu). 4
Portret biznesowy. 4
Fotografia panoramiczna, sferyczna i interaktywna. 4
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Fotografia jako noénik informacji. Agencje fotograficzne. Fotografowie niezalezni. Wielkie wystawy 2
Swiatowe.
Fotografia dla bankow zdjec¢ i wydawnictw. 2
Fotografia na Portale spoteczno$ciowe, fotografia na potrzeby social mediow, galerii internetowych. 3
Fotografia na portale internetowe. Sesja zdj¢ciowa dla danej marki i w celu zbudowanie dobrego 2
skojarzenia z brandem.
Zdjgcia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu. 2
Fotografia lotnicza (za pomocg dronu). 2
Portret biznesowy. 3
Fotografia panoramiczna, sferyczna i interaktywna. 2
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyktady i prezentacja jako wstep do éwiczen dzigki ktorym studenci nabgda konkretne umiejgtnosci praktycznych (komputer, rzutnik multimedialny, telwizor,
gloéniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami (sprzgt fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia, lustrzanka fotograficzna
lub bezlusterkowiec, komplet obiektywow, glowica panoramiczna, dron, ). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego,
oswietlenie studyjne, modyfikatory oswietlenia, statywy fotograficzne) .

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zajg¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwoscia wlasnej interpretacji. Omoéwienie i analiza pracy
studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA

Podstawowa

1 Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; th. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

2 Jak czyta¢ fotografig: lekcje mistrzow fotografii / Ian Jeffrey ; przekt. Jakub Jedlinski ; przedm. Max Kozloff. - Krakow: "UNIVERSITAS", 2009.

Fotografia: migdzy dokumentem a sztuka wspotczesna / André Rouillé ; przekt. Oskar Hedemann. - Krakow: Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac
Naukowych Universitas, 2007.

Uzupelniajaca

Przestrzenie fotografii: antologia tekstow / Andrzej P. Bator [et al.] ; pod red. Tomasza Ferenca, Krzysztofa Makowskiego. - L6dz: Galeria f5 &
Ksiggarnia fotograficzna, 2005.

2 Estetyka i sztuka fotografii / Jan Sunderland ; przedm. Juliusz Garztecki. - Krakow: Wydawnictwo Literackie, 1979.

3 O patrzeniu / John Berger ; przet. Stawomir Sikora . - Warszawa: Fundacja Aletheia, 1999.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GOGOWE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Zarzadzanie w mediach spok Sciowych przc]?:.iimu
Nazwa jednostki prowadzgcej przedmiot | Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow] Nowe Media Specjalnosé Public Relaf:::;nsl:cial Media i
Modut ksztalceni jalnosciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyklad
Cwiczenia, 30 Cwiczenia 18
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)!
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta| 82
Razem 100 Razem! 100
ECTS 4 ECTS| 4
CEL PRZEDMIOTU
P ie studentow z dami i technikami dzania w jednostkacl izacyjnych stricte reklamowych, ksztaltowanie umiejetnosci
studentow w zakresie stosowania metod i narzedzia dzani; i oraz id ia i rozwijania problemow i h oraz
pod ie komp ji spot h studentow przygotowujacych do pracy w zespole.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOéCI I KOMPETENCJI

Osiggnigcie efektow ksztalcenia 7 reazlizacji pr:

I
1)

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Zna i rozumie miejsce i ie nauk o k ikacji spok j i mediach, zori na
W1 . N . . . " L . . K_Wo1
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. -
w2 Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
h dyskursy z ukier iem na ich praktyczne zastosowanie. -
w3 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Umiejetnosci
ul Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich K U0l

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu. =

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na pi$mie w jezyku polskim
u2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujgc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.

us Potrah. wspoéldziata¢ ‘1 p : w‘gruple, czno$¢ przyjecia roznych rol K_Ul4

zgodnie z potrzebami zadaniowymi.
Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 P P P K_K02
p projektow
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gunfwy dg odpo 2o e ni ol z ¥ u.vpraw1dhv:wego rozpoznania K_K07

0 gzanych z i znaj sposobow ich rozwiazan.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/p
Wprowadzenie do Zagadmen kluczowe po]gcla narzedzia i lechnologle W tym rowniez typologia
mediow spok Sciowych. Wprowad: P h dnien z zakresu public relations, ze
dlnym lednieniem typu izacji jaka jest i ja publi / organizacja sektora
publicznego.
dzanie mediami spok Sciowymi w k kicie celow organizacji i z uwzglednieniem jej 10
charakteru. Budowanie wizerunku organizacji z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych, w tym
budowanie wizerunku lidera. Wyjasnienie specyficznych uwarunkowan wykorzyslama mediow
spolecznosciowych przez instytucje sektora publi w 3ji publi j (brak
dyspozycji ustawowej, obowigzek prowadzema BIP itd.).
Zagrozenia zwigzane z obecnoscig instytucji sektora publicznego w mediach sy $ciowych. Dobre i 5
zte praktyki, polityki wykmzyslywamd medidw spolenznosuowych zasady wypowiedzi przedstawicieli
instytucji w mediach sp h, p d: h forow/fan page’ow/profili/blogow,
prawne uwarunkowamd wykorzystania tresci przez uzytkownikow i inne podmioty.
P ie i realizacj i infor jnych i prot j za posredni mediow 8
pok Sci h lub ktorych el sq dziatania w mediach $ciowych. Zaprojektowanie
wybranej ii informacyjno-p: jinej
Analiza wykorzystania mediéw spotecznosciowych przez wybrane instytucje/organizacje — studia 2
przypadkow.
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/p
‘Wprowadzenie do zdgddmen kluczowe po_]:;ud narzedzia i teLhnuloge, w tym rowniez typologia
medidw spol h.Wp h Inien z zakresu public relations, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem typu orgdmqul Jjaka jest instytucja publiczna / organizacja sektora 3
publicznego.
dzanie mediami spol mi w $cie celow organizacji i z uwzglednieniem jej
charakteru. Budowanie wizerunku orl,dmzd(,_u z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych, w tym
budowanie wizerunku lidera. Wyj sp Js uwarunkowan korzystania mediow
spoleczno$ciowych przez instytucje sektora publicznego, w O i i ji i j (brak
dyspozycji 2j, obowigzek pi dzenia BIP itd.). 6
Zagrozenia zwigzane z obecnoscig instytucji sektora publi g0 w mediach sy $ciowych. Dobre i
zte praktyki, polityki wykmzyslywamd mediow spolenznosuowych zasady wypowiedzi przedstawicieli
instytucji w mediach sp h, p d: h forow/fan page’ow/profili/blogow,
prawne uwarunkowamd wykorzystania tresci przez uzytkownikow i inne podmioty.
3
Pl ie i realizacja k ii infor jjnych i promocyjnych za posrednictwem mediow
spotecznosciowych lub ktorych elementem sg dziatania w mediach spotecznosciowych. Zaprojektowanie
wybranej kampanii informacyjno-promocyjnej 5
Analiza wykorzystania mediéw spotecznosciowych przez wybrane instytucje/organizacje — studia
przypadkow. 1
RAZEM 0 18 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i 3 imedialne dla studentow , filmy, , etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta putwwrdzond zdplsem, analiza przygotowany(,h przez studenta materialow w w postaci projektu kampanii

reklamowej ukier na potwi ie rozwoju pozad: j $ci w toku iego ksztalcenia i poza nim.

LITERATURA

Podstawowa

Nowe kierunki w organizacji i zarzadzaniu, Organizacja, kontekty, procesy zarzadzania, red. naukowa B. Glinka, M. Kostera, wyd.
Woltres Kluwer, Warszawa 2016

S. Michalczyk, Sy fstwo medialne, studia z teorii i i 0, wyd. "Slask", Katowice 2008

3 M. Castells, Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008

Uzupelniajaca
1 Spoteczenstwo informacyjne- problemy rozwoju, pod red. A. Szewczyk, wyd. Difin, Warszawa 2007
2 G. Bartkowiak, Psychologia w zarzadzaniu, Wydawnictwo Uni Ekc i w Poznaniu, poznan 2010

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Zarzadzanie strategia reklamowg Wfd(::iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Public Relat:::; I:«;cial Media i
Modut ksztalcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentOw z zasadami i technikami zarzadzania w jednostkach organizacyjnych, stricte reklamowych oraz ksztattowanie
umiejetnodci studentow w zakresie stosowania metod i narz¢dzi zarzadzania strategicznego

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziafalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. KENO1
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . K . . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

W3 Zna i rozumie terminologig¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane infc j 6znych zrodtach i ¢ j i¢ ich

Ul otrall odnalez¢ pozgdance 1ntormacje w roznych zroatach, przeanalizowac )€, ocenic 1c! K_ vot1

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na piémie w j¢zyku polskim
u2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujagc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi wspotdziala¢ i pracowa¢ w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia roznych rol

U3 . . . : K _U14

zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -
Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 . s . . K_Ko02
prowadzenia projektow multimedialnych. =
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
istota i geneza zarzadzania strategicznego. Wizja i misja oraz cele strategiczne przedsigbiorstw 2
uslugowych
Analiza makrootoczenia i mikrootoczenie 3
Taktyka zarzadzania strategiami reklmowymi. Informacje marketingowe. 4
Decyzje przedsiebiorstwa na rynku i znaczenie zarzadzania strategia rynkowa w praktyce 2
Analiza wewngtrzna przedsigbiorstwa. Metody analiz portfelowych. 2
Personel jako integralny instrument zarzadzania strategicznego w ustugach. Alianse strategiczne 2
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
istota i geneza zarzadzania strategicznego. Wizja i misja oraz cele strategiczne przedsigbiorstw 1
uslugowych
Analiza makrootoczenia i mikrootoczenie 2
Taktyka zarzadzania strategiami reklmowymi. Informacje marketingowe. 3
Decyzje przedsiebiorstwa na rynku i znaczenie zarzadzania strategia rynkowa w praktyce 1
Analiza wewngtrzna przedsigbiorstwa. Metody analiz portfelowych. 1
Personel jako integralny instrument zarzadzania strategicznego w ustugach. Alianse strategiczne 1
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialtéw w w postaci projektu kampanii

reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiej¢tnosci w toku akademickiego ksztalceniai poza nim.

LITERATURA
Podstawowa
|M0rgan, Mark ,Skuteczne wdrazanie strategii, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN , 2010
2 |Analiza strategiczna przedsigbiorstwa, Gierszewska i Romanowska, wyd. PWE, Warszawa 2013 r.
Uzupelniajaca

1 Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004 .

2 A. Malarewicz, Konsument a reklama. Studium cywilnoprawnem , Warszawa 2009.

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

NS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Personal branding w mediach spoleczno$ciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|  Studia pierwszego stopnia Profil studiow Praktyczny
. - . . ..| Modul specj y: Pubic Rel Social
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Media i reklama
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr mr Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 30 Praca wilasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec jest nabycie wiedzy, umiejetnoéci spotecznych i wiedzy z zakresu kreowania marki osobistej w mediach spotecznosciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student ma wiedz¢ w zakresie savior-vivre oraz podstawowe umiejgtnosci w obszarze autorpezentacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane
na zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-
reklamowe;j.

K_Wo1

w2

Zna i rozumie naukg o cztowieku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz tworcy
kultury, pogtgbiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym
nauke o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

K_Wil

W3

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w
roznych aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i
zaklocen.

K_W16

Umiejetnosci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowa¢ je, oceni¢ ich
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_Uo01

U2

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Kompetencje spoleczne

K_U03

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do
samodzielnego prowadzenia projektow multimedialnych.

K_KO02

K2

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym,
spotecznym i gospodarczym.

K_KO03

K3

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w §rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do
projektowania dziatanzawodowych.

K_K08




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
L/P

Personal brandnig - definicja, cechy charakterystyczne

Pola dziatania w Interencie w zakresie presonal branding

Cele i zadnia w personal branding

Grupy doecelowe

Przyktady skutecznej kariery w ramach personal branding - przyktady

Autoprezentacja w nowych mediach - formy i gatunki

Autopezentacja w social mediach - warstwa jezykowa

Autoprezentacja w mediach spotecznosciowych - komunikacja niewerbalna

Personal brandinig a nowe techonolgie medialne

Fikcyjna tozsamo$¢ w mediach spoteczno$ciowych - szanse i zagrozenia

Personal brandnig a e-commerce

[S) I¥) IN) IN) NN Ny (FNY FO) ) F) I ) ENY o)

Zaliczenie - ocen zadania indywidualnego

RAZEM 0

w
=3
C}

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Personal brandnig - definicja, cechy charakterystyczne

Pola dziatania w Interencie w zakresie presonal branding

Cele i zadnia w personal branding

Grupy docelowe

Przyktady skutecznej kariery w ramach personal branding - przyktady

Autoprezentacja w nowych mediach - formy i gatunki

Autoprezentacja w social mediach - warstwa jezykowa

Autoprezentacja w mediach spotecznosciowych - komunikacja niewerbalna

Personal brandinig a nowe techonolgie medialne

Fikcyjna tozsamo$¢ w mediach spoteczno$ciowych - szanse i zagrozenia

Personal brandnig a e-commerce

[} S} ) T O NN EY Y P e e

Zaliczenie - ocen zadania indywidualnego

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Dostep do Interentu na ¢wiczeniach.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Ocena zadania indywidualnego przez wyktadowce poczynionego przez studenta.

LITERATURA
Podstawowa
1 Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby: branding percepcyjny, emocjonalny, spoteczny i kulturowy, Warszawa 2019.
2 Zasady komunikacji werbalnej / Bruce E. Gronbeck [et al.] ; il. Szymon Kobylinski ; t. Anna Bartkowicz, Anna Bezwinska-Walerjan. - Poznan: Zysk
i S-ka Wydawnictwo.
3 Media i spoteczefistwo: nowe strategie komunikacyjne / red. nauk. Marek Sokotowski. - Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, 2008.
Uzupelniajaca
1 Personal branding 2.0. Cztery kroki do zbudowania osobistej marki/ Dan Schawbel , Maksymilian Gutowski (ttum.) - Gliwice, Wydawnictwo:
Onepress, 2016.
2 Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku: antologia / projekt i red. nauk. Maryla Hopfinger. - Wyd. 2 popr. - Warszawa: Oficyna
Naukowa, 2005.
3 Sztuka wystapieti : czyli jak méwi¢, by osiagna¢ cel / Elzbieta Zurek. - Warszawa: Poltext, 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Planowanie kampanii reklamowej-projekt medialny I przeﬁﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiéw Praktyczny
Kierunck studiéw Nowe media Specialnosé Public Relations, Social Media i
reklama
Modut ksztalcenia specjalno$ciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr v Forma zaliczenia

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii i koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz technikami odgrywajacymi
kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

K_Wol1

w2

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

w3

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie
oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej,
migdzynarodowej i miedzykulturowe;j.

K_Wo4

UmiejetnoSci

U1

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem og6lnie dostgpnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

K_U03

U2

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalnoéci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

u3

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcow mediow oraz oceny jako$ci ustug zwigzanych z dziatalnoscia spoteczno-
zawodowg.

K_U12




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 . 1 L K_Ko02
prowadzenia projektoéw multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediéw w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie
K2 . . K_KO05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =
Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania
K3 . . Lo . A . K_Ko07
dylematow zwiazanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. -
TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Historia i filozofia kampanii reklamowych —od fenickiego straganu do Burger Kinga. RoZnice
migdzykulturowe i trendy w kampaniach reklamowych 5
Metody i techniki tworczego myslenia w procesie powstawania reklam 3
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - omdwienie zagadnien podstawowych 3
Planowanie kampanii reklamowej 4
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Historia i filozofia kampanii reklamowych —od fenickiego straganu do Burger Kinga. R6znice
migdzykulturowe i trendy w kampaniach reklamowych 3
Metody i techniki tworczego myslenia w procesie powstawania reklam 2
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - omdwienie zagadnien podstawowych 2
Planowanie kampanii reklamowej 2
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia briefow, studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w w postaci projektu kampanii

reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejetnosci w toku akademickiego ksztatcenia i poza nim.

LITERATURA
Podstawowa
1 Heath, Robert, Reklama. Wydano: Gdansk : Gdanskie Wydawnictwo Psycholo , 2008
2 M. Panczyk, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017
3 M. Panczyk , Marketing w dzialalno$ci agencji reklamowej, wyd. eMPi2, 2015
Uzupelniajaca
1 Burtenshaw K. Kreatywna reklama. Warszawa 2007, wyd. PWN,
2 M. Panczyk, Zarzadzanie kampanig reklamowg, wyd. eMPi2 2021




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Planowanie kampanii reklamowej-projekt medialny II przi‘:imu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnose Public Relat:gxlzr::cial Media i
Modut ksztalcenia specjalno$ciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr V1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad Wyklad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii 1 koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz technikami odgrywajacymi

kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix, zarzadzania strategia reklmowa i social media.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce 1 znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej.

K_Wo01

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 spolfeczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i §wiecie
W3 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej,
mi¢dzynarodowej 1 migdzykulturowe;.

K_ W04

Umiejetnosci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
U1l dzialalnoéci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

K_U03

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jgzyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;.

u2

K_U08

Potrafi prowadzi¢ dzialania i analizy spoleczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb
U3 odbiorcow medidw oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalnoscia spoteczno-
zawodowa.

K_U12

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05

Jest gotowy do odpowiedzialnego peienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Strategie komunikacji marki - oméwienie. Proces planowania kampanii w mediach pod wzglgdem 5
strategicznym i taktycznym
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - tworzenie wybranego briefu na przykladzie wybranej jednostki
organizacyjnej 15
Zarzadzanie informacja w procesie realizacji kampanii reklamowej 5
Ocena skutecznosci kampanii reklamowej 5
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Strategie komunikacji marki - oméwienie. Proces planowania kampanii w mediach pod wzglgdem
strategicznym i taktycznym 3
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - tworzenie wybranego briefu na przykladzie wybranej jednostki
organizacyjnej 9
Zarzadzanie informacja w procesie realizacji kampanii reklamowej 3
Ocena skuteczno$ci kampanii reklamowe;j 3
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia brieféw, studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentow , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w w postaci projektu kampanii
reklamowe;j ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiej¢tnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim.
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