PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY 4 .
SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU g
INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE
Nazvz;ﬁzieg;lotu Szkolenie biblioteczne przgd(r)l?iotu 1
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztalcenia Ogoélny Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
1lajol | | | | | | [afzafof [ | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 1 Wyktad 1
Razem 1 Razem 1
Praca wlasna studenta 0 Praca wlasna studenta 0
Razem 1 Razem 1
ECTS 0 ECTS 0

WYMAGANIA WSTEPNE

Kompetencje spoteczne umozliwiajace korzystanie z katalogdw i baz bibliotecznych

CEL PRZEDMIOTU

Organizacja i funkcjonowanie systemu informacyjno-bibliotecznego, zdobycie umiejetnosci wyszukiwania i selekcji
informacji, krytycznej oceny zrodet, opanowanie umiej¢tnosci postugiwania si¢ nowoczesnymi narzedziami informacyjno-

komunikacyjnymi.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spolecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci, szczeg6lnie technologie informacyjne,
R pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany. LS
WI1.1 |posiada wiedz¢ na temat systemu biblioteczno-informacyjnego,
Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.
w2 - - - - — K W12
W2.1 |zna serwisy dokumentow elektronicznychoraz platformy ich udostgpniania -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roéznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
Ul |wybra¢ i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |zna i stosuje rozne metody wyszukiwania informacji
Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cale zycie.
02 — ‘ - . — K _Ul5
U2.1 |korzysta zasobow bibliotecznych w obszarze wiedzy wyznaczonej przez kierunek studiow —
Kompetencje
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K1 cechuje go uczciwos¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng. K K06
KL1 korzysta ze zrodet informacji tworzonych zgodnie z prawem autorskim i wlasnosci -
intelektualnej
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 1 1
Wyklad 1 1
Organizacja systemu informacyjno-bibliotecznego. Charakterystyka zbior6w. Zasady korzystania z
1 |katalogow bibliotecznych oraz zbiorow i zrodet informacji. Elektroniczne Zzrodta informacji. 1 1
Czasopisma elektroniczne. Bazy danych. Biblioteki cyfrowe.
SRODKI DYDAKTYCZNE
Wyktad z wykorzystaniem multimediéw (prezentacja, strony www bibliotek, bazy danych, e-zrodla, itp.).
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Obecnos¢ na szkoleniu bibliotecznym, aktywno$¢ podczas zajec
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 W1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_W10
W2 w21 1|aktywno$¢ na zajgciach K W12
Umiejgtnos’cilWyklad
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U01
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_U15
KompetencjelWyklad
K1 K1.1 | 1 |aktywn0éé na zajeciach | K_K06
LITERATURA

Podstawowa




Zawarto$¢ strony www Biblioteki PWSZ w Glogowie, narz¢dzia edukacyjne serwisow katalogowych, bibliograficznych,
pelnotekstowych baz danych, bibliotek cyfrowych

Wewngtrzne dokumenty Biblioteki




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mgduiu) Szkolenic BHP przedmiotu 2
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wykladowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
alznfol | | | | | | [afzafo] | | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 4 Wyktad 4
Razem 4 Razem 4
Praca wilasna studenta 0 Praca wlasna studenta 0
Razem 4 Razem 4
ECTS 0 ECTS 0
WYMAGANIA WSTEPNE
brak
CEL PRZEDMIOTU

Zaznajomienie studentow rozpoczynajacych nauke w PWSZ w Glogowie z zasadami i przepisami zwigzanymi z
bezpieczenstwem podczas przebywania w obiektach (na terenie uczelni), podstawowymi zasadami w zakresie bezpieczenstwa
podczas odbywania nauki (wyktady, ¢wiczenia). Postgpowanie w przypadku ewakuacji z obiektow nalezacych do Uczelni.

Podstawowe zasady udzielania pierwszej pomocy przedmedyczne;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie regulacje dotyczace bezpieczenstwa i higieny pracy, w tym w instytucjach zwiazanych z
kultura, mediami, promocjg i reklama.
W1 Student posiada wiedza na temat zasad zwiazanych z bezpieczenstwem podczas przebywania | K W14
W1.1 |w obiektach nalezacych do Uczelni (poruszanie sig, proces odbywania zajec). Zdaj¢ sobie
sprawe ze swojej odpowiedzialnosci w tym zakresie.
Umiejetnosci
Potrafi wspoldziatac i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rol zgodnie z
U1 potrzebami zadamowy.rm. 4 . . . : %
ULl Student pOS}ada wiedze w zakresie eleme?ntarnych zgsad zw1qzanych z bezpieczenstwem w -
zastosowaniu praktycznym - w kontekscie odbywania procesu nauki.
Kompetencje
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.
K1 Student zna i potrafi stosowac zasady zwigzane z bezpieczenstwem w toku odbywania zaje¢ / | K_KO07
K1.1 |przebywania w Uczelni. Zdaj¢ sobie sprawe z mozliwych konsekwencji niewtasciwego
postgpowania w tym zakresie.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 4 4
Wyklad 4 4
1 |Podstawowe zasady przebywania i poruszania si¢ w obiektach i po terenie Uczelni 1 1
2 |Podstawowe zasady w zakresie bezpieczenstwa podczas odbywania zajgc. 1 1
3 Zasady postgpowania w przypadku zagrozenia powodujacego potrzebg ewakuacji z obiektow 1 1
nalezacych do Uczelni
4 [Podstawowe zasady udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej 1 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
Wyktad przy uzyciu elementow multimedialnych.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
aktywnos$¢
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 | W1.1 | 1 |aktywn0éé na zajeciach | K Wi4
Umiejetnos’ci|Wyklad
Ul | Ul.1 | 1 |aktywn0éé na zajeciach | K U14
Kompetencje|Wyklad
Kl | K11 | 1]aktywnosc na zajeciach | K_K07

LITERATURA

Podstawowa




BHP w praktyce, Bogdan Raczkowski, wydanie XIX, 2022 r.

Aktualne akty prawne (w tym Kodeks pracy, rozporzadzenia, regulaminy, akty wewnatrz Uczelniane).




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;z fiie%ir)motu Wychowanie fizyczne I przéfl(r)r(liiotu 3
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wykladowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzoifof [ | [ | | | [asfzoifof [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 0 Praca wlasna studenta 0
Razem 30 Razem 18
ECTS 0 ECTS 0
WYMAGANIA WSTEPNE

Posiadanie predyspozycji w komunikacji interpersonalnej, kreatywna i otwarta postawa uczestnika zajgé. Ogolna sprawnosé

fizyczna

CEL PRZEDMIOTU

Wyposazenie studenta w wiedze¢ dotyczaca ksztattowania prawidlowej postawy ciata, nabycie wiedzy z zakresu §wiadomej
aktywnosci w celu zadbania o ogdlny rozwoj fizyczny, wypracowanie umiejetnosci organizacji swiadomego wypoczynku

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.
Jest $wiadomy zagrozen wynikajacych ze spedzania zbyt wielu godzin przed komputerem - co
Wi , . e . . i K W12
W1.1 |do problemow ze wzrokiem, skupieniem, prawidtowa sylwetka ciata, otyloscia, itp. Jest -
$wiadomy tego, jak bardzo wazny jest ruch dla zachowania zdrowia fizycznego i umystowego.
UmiejetnoSci
Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznos$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
U1 potrzebami za'dar‘liowymi. : : _ : : : : K Uld
ULl Dzigki grom grupowym umie zarzadza¢ swoimi zasobami, a takze planowac pracg w grupie, -
oszacowac wlasng rolg w grze.
Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.
U2 21 Potrafi zadba¢ o odpowiedni tryb zycia w ciggu tygodnia, a takze stawia¢ sobie K_U15
dhugoterminowe cele zwiazane z dbaniem o sylwetkeg.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1  |praktyczne;j. K _Ko01
K1.1 |J est gotowy do tego, aby stale dba¢ o ruch fizyczny w swoim zyciu.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 0
Cwiczenia 30 0
1 |Style kierowania grupa. Metody pracy z grupa. 6 0
2 |Zajecia ruchowe na sali, sitownia, salka treningowa. 8 0
3 |Ruch jako czynnik stymulujacy, adaptacyjny, kompensacyjny i korektywny. 2 0
4 |Gry zespotowe. 8 0
5 |zajgcia na basenie 6 0
SRODKI DYDAKTYCZNE
Sala ¢wiczen, basen, hala sportowa, potrzebny sprzg¢t dopasowany do tematu zajec.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
aktywno$¢ na zajgciach
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 | W1.1 | 1 |aktywn0éé na zajeciach | K W12
Umiejetnosci] Cwiczenia
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U14
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U15
Kompetencje] Cwiczenia
K1 K1.1 | 1]aktywnosé na zajeciach | K_Ko01

LITERATURA




Podstawowa

Bielski J., Metodyka wychowania fizycznego i zdrowotnego. Podrgcznik dla nauczycieli wychowania fizycznego i
studentow studiow pedagogicznych. Wydawnictwo Akademii Swietokrzyskiej, Piotrkoéw Trybunalski, 2005.

2 |Trening sportowy I, planowanie-kontrola-sterowanie. O§wiecim 2015.

Uzupelniajaca

1 |Wychowanie fizyczne, sport dzieci i miodziezy, Bydgoszcz 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
i) ‘Wychowanie fizyczne I1 e 4

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wykladowy polski

Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [s0]z02fo] | | [ | | [ [mszo2fo] | | [ |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 0 Praca wilasna studenta 0

Razem 30 Razem 18

ECTS 0 ECTS 0

WYMAGANIA WSTEPNE

Posiadanie predyspozycji w komunikacji interpersonalnej, kreatywna i otwarta postawa uczestnika zajgé. Ogolna sprawnosé
fizyczna

CEL PRZEDMIOTU

Przygotowanie studenta do korzystania z wybranych form sportowych, tanecznych, ruchowych i gimnastycznych jako srodka
wspierajacego rozwoj fizyczny. Promowanie zdrowego stylu zycia

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.
W1 W1 Zna i rozumie warto$¢ ruchu fizycznego, w tym szczegélnie ruchu rozwijajacego koordynacje, | K_W12
a takze wspotpracg w grupie.
UmiejetnoSci
Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznos$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.
U1 - vy - - - - : K U14
ULl Potrafi przyjmowac rozne role podczas wspélnych gier, a takze wspotpracowac po to, aby cata| = —
grupa osiagngta okreslony cel.
Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.
U2 vzl Potrafi samodzielnie tworzy¢ plan swoich sportowych zaje¢, odpowiednich do mozliwosci. K U15
Potrafi planowa¢ przebieg samych zajec.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.
K1 Jest gotowy do tego, aby rozwija¢ swoje umiejetnosci sportowe i dba¢ o zdrowie fizyczne, aby | K_KO01
K1.1 |organizowac swoj czas wolny w oparciu o poznane rodzaje aktywnos$ci ruchowej, jak taniec,
aerobik, kregle, nordic walking, itp.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 0
Cwiczenia 30 0
1 |Gry sportowe na $wieZym powietrzu 6 0
2 |Tance integracyjne, ¢wiczenia fitness, zabawy ruchowe. Aerobik 10 0
3 |Zajecia na sitowni, na salce sportowej PWSZ oraz na basenie 8 0
4 |Kregle, Nordic walking 4 0
5 |Zajgcia na Hali Sportowej Chrobry Glogow 2 0

SRODKI DYDAKTYCZNE

Sala ¢wiczen, hala sportowa, basen, kregielnia, odpowiedni sprzet, zaleznie od tematu zajec¢ (kijki, pitki, kregle, rower, itp.)

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

aktywno$¢ na zajgciach

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia

W1 | W1.1 | 1 |aktywn0éé na zajeciach | K W12
Umiejetnosci] Cwiczenia

U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U14

U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U15

Kompetencje|Cwiczenia

K1 K1.1 | 1]aktywnosé na zajeciach | K_Ko01




LITERATURA

Podstawowa

Bielski J., Metodyka wychowania fizycznego i zdrowotnego. Podrgcznik dla nauczycieli wychowania fizycznego i
studentow studiow pedagogicznych. Wydawnictwo Akademii Swietokrzyskiej, Piotrkoéw Trybunalski, 2005.

Uzupelniajaca

1 |Trening sportowy II, planowanie-kontrola-sterowanie. O$wigcim 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Ochrona wlasnosci intelektualnej prz;fi(r)ndio - 5
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wykladowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | Jasfeorf 1| [ | [ | | | [ofeoif1]| [ | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Wiedza ogolna z zakresu WoS szkota srednia
CEL PRZEDMIOTU
Zapoznanie studentow z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z ochrona prawna mysli tworcze;.
Zapoznanie studentow zasadami korzystania z dostgpnej wiedzy zgodnie z zasadami etyki
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania medidow oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczoséci, w tym rolg etyki w pracy
zawodowej.
Ma wiedzg¢ o obowigzujacych w RP ustawach regulujacych kwestie zwiazane z ochrona
wlasnosci intelektualnej (Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
R pokrewnych, Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wlasnosci przemystowej, Ustawa z dnia
16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji)
Ma wiedzg z zakresu ogolnej historii (1) prawa autorskiego, (2) prawa wiasnosci
W1.2 |przemystowej i (3) zwalczania nieuczciwej konkurencji: wie w jakich epokach i wiekach
pojawily si¢ rozwigzania prawne z tych trzech zakresow
W1 W1.3 |Wie co sg autorskie prawa osobiste i autorskie prawa majatkowe K W13
W14 Wymienia i charakteryzuje przedmioty wiasnosci przemystowej: wynalazki, wzory uzytkowe,
wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografie uktadow scalonych
Ma wiedz¢ o ogélnych zasadach udzielenia ochrony prawnej, czasie trwania ochrony prawnej
W1.5 |oraz zwiazanych z tym optatach, dla poszczegdlnych przedmiotow prawa autorskiego oraz
wiasnosci przemystowej
WL6 Ma wiedz¢ o ogdlnych zasadach redagowania umoéw w obrocie handlowym autorskimi
prawami majatkowymi
Ma wiedz¢ o ogdlnych zasadach rejestracji znakow towarowych (logotypow): wie co to jest
W1.7 |klasyfikacja nicejska i jakie sa podstawowe zasady badania znakow towarowych zgtoszonych
do rejestracji
Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz wlasnosci
intelektualne;j.
Ma wiedzg¢ o obowigzujacych w RP ustawach regulujacych kwestie zwiazane z ochrona
wlasnosci intelektualnej (Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
D2 pokrewnych, Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wlasnosci przemystowej, Ustawa z dnia
16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji)
Ma wiedzg z zakresu ogolnej historii (1) prawa autorskiego, (2) prawa wiasnosci
W2.2 |przemystowej i (3) zwalczania nieuczciwej konkurencji: wie w jakich epokach i wiekach
pojawily si¢ rozwigzania prawne z tych trzech zakresow
w2 W2.3 |Wie co sg autorskie prawa osobiste i autorskie prawa majatkowe K WI5
W2.4 Wymienia i charakteryzuje przedmioty wiasnosci przemystowej: wynalazki, wzory uzytkowe, -
wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografie uktadow scalonych
Ma wiedz¢ o ogélnych zasadach udzielenia ochrony prawnej, czasie trwania ochrony prawnej
W2.5 |oraz zwiazanych z tym optatach, dla poszczegdlnych przedmiotow prawa autorskiego oraz
wiasnosci przemystowej
W26 Ma wiedz¢ o ogdlnych zasadach redagowania uméw w obrocie handlowym autorskimi
prawami majatkowymi
Ma wiedz¢ o ogdlnych zasadach rejestracji znakow towarowych (logotypow): wie co to jest
W2.7 |klasyfikacja nicejska i jakie s podstawowe zasady badania znakow towarowych zgtoszonych
do rejestracji

UmiejetnosSci




Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, ocenic ich przydatnosc¢,
wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

U1

Potrafi rozpozna¢ przedmioty prawa autorskiego (utwor / dzieto z zakresu sztuki lub nauki)
Ul.1 |oraz przedmioty prawa wlasnosci przemystowej (wynalazki, wzory uzytkowe, wzory
przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografie uktadow scalonych)

Potrafi zredagowa¢ umowg z zakresu przekazania autorskich praw majatkowych

U1.2 . .
przestrzegajac podstawowych zasad prawa autorskiego

K_U01

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sfera

dziatalnos$ci spotecznej i medialnej, w szczeg6lno$ci prawa prasowego, i zwigzane z zarzadzaniem
wiasnoscia intelektualna.

U2

Potrafi rozpozna¢ przedmioty prawa autorskiego (utwor / dzieto z zakresu sztuki lub nauki)
U2.1 |oraz przedmioty prawa wlasno$ci przemystowej (wynalazki, wzory uzytkowe, wzory
przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografi¢ uktadow scalonych)

Potrafi zredagowa¢ umowe z zakresu przekazania autorskich praw majatkowych

%) . .
v przestrzegajac podstawowych zasad prawa autorskiego

K_U05

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pis$mie w jezyku polskim i obcym na

tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

U3

Potrafi rozpozna¢ przedmioty prawa autorskiego (utwor / dzieto z zakresu sztuki lub nauki)
U3.1 |oraz przedmioty prawa wlasnosci przemystowej (wynalazki, wzory uzytkowe, wzory
przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografi¢ uktadow scalonych)

Potrafi zredagowa¢ umowg z zakresu przekazania autorskich praw majatkowych

U3.2 . .
przestrzegajac podstawowych zasad prawa autorskiego

K_U09

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

Ma $wiadomos¢ doniostosci regulacji prawnych z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej

K11 oraz konsekwencji prawnych grozacych za ich ztamanie

K_KO01

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

Ma $wiadomos¢ doniostosci regulacji prawnych z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej

K21 oraz konsekwencji prawnych grozacych za ich ztamanie

K_K06

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

Ma $wiadomos¢ doniostosci regulacji prawnych z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej

K31 oraz konsekwencji prawnych grozacych za ich ztamanie

K_K07

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

Pojecie wlasnosci intelektualnej.

Definicje gldownych rodzajow praw wilasnosci intelektualne;j.

Akty

prawne regulujace prawo wiasnosci intelektualne;j.

Ochrona wizerunku.

Dozwolony uzytek wlasny i prawo cytatu.

NN ||| =

2
2
2
Prawo autorskie. 3
2
2
2

Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony patentowej i zapobiegania nieuczciwej konkurencji.

U U NG [ \O) [[ESY) [y UG RV NV

SRODKI DYDAKTYCZNE

Wyktad mi
Prezentacj

ultimedialny
e z wyktadu

Akty prawne z zakresu prawa autorskiego, patentowego i zapobiegania nieuczciwej konkurencji

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Test jednokrotnego wyboru ABCD, 50-100 pytan z zakresu prawa autorskiego, patentowego i zapobiegania nieuczciwej
konkurencji

50% poprawnych odpowiedzi na ocen¢ dostateczna
70% poprawnych odpowiedzi na ocen¢ dobra

90% poprawnych odpowiedzi na oceng¢ bardzo dobra

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
WLI 1|kolokwium
2|aktywno$¢ na zajgciach 3[test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru
W1.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
. W1.3 1 kolokw%um 2 aktywnoé(:: na za_]:c;c%ach K Wi3
W14 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach -
W1.5 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
W1.6 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
W1.7 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
w1 1]kolokwium
2|aktywno$¢ na zajgciach 3|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru
W2.2 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
vl W23 1 kolokw%um 2 aktywno%.c: na zajie;c%ach K Wi5
W24 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach -
W2.5 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach




W2.6 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
Ww2.7 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
Umiejetnos’ciléwiczenia
ULl 1|kolokwium
[0 1 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_U01
U1.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
U21 1|kolokwium
U2 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_U0S
U2.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
U3l 1|kolokwium
u3 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_U09
U3.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_Ko01
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_Ko06
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_ K07
LITERATURA
Podstawowa

Golat R., Prawo autorskie i prawa pokrewne, Warszawa 2021.

Kuleszynski Z. red., Wtasno$¢ intelektualna zrodlem kapitatu przedsigbiorcy: kompendium wiedzy, Kielce 2010.

Rojewski M., Ochrona wtasnosci intelektualnej, podrecznik dla studentow kierunkéw humanistycznych i
ekonomicznych, Skierniewice 2012.

Uzupelniajaca

Tomczyk S., Arty$ci wykonawcy - prawa i ich ochrona, Warszawa 2008.

Zatucki M. red., Prawo wilasnosci intelektualnej. Repetytorium, Warszawa 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu .. . Kod
i) Technologie informacyjne

przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wykladowy polski

Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [s0]zo2f3] | | [ | | [ [mszo2f 3] | |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia

18

Razem 30 Razem

18

Praca wiasna studenta 45 Praca wilasna studenta

57

Razem 75 Razem

75

ECTS 3 ECTS

3

WYMAGANIA WSTEPNE

Brak wymagan

CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem zajec jest zapoznanie studentow ze sprzetem i oprogramowaniem dotyczacym tworzenia, przesylania,
prezentowania i zabezpieczania informacji. Dodatkowym celem zaje¢ jest wypracowanie umiejetnosci doboru odpowiednich

narzedzi informatycznych do realizacji wiasnych zadan.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczeg6lnie technologie informacyjne,
W1 |pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany. K W10
Wil |7 i rozumie zagadnienia zwiazane z publikowaniem tresci w Internecie oraz rozrdznia
pojecia zwiazane z technologia informacyjna
UmiejetnoSci
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
Ul [badan w tym zakresie. K_U03
ULl potrafi wykorzystac narzedzia technologii informacyjnej do tworzenia publikacji
elektronicznych
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 praktycznej. ‘ : _ ‘ _ __ 1k Kot
K11 |rozumie potrzebg samoksztatcenia w kontekscie postepu w zakresie technologii informacyjnej -
oraz publikacji internetowych
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
| Podstawy obstugi systemu komputerowego i wykorzystania Internetu. Wprowadzenie do 4 )
uzytkowania uczelnianej platformy e-learningowe;j.
2 |Tworzenie dokumentacji elektronicznej za pomoca edytora tekstow. 8 4
3 |Narzgdzia technologii informacyjnej wspierajace prezentowanie danych w formie multimedialne;j. 6 4
4 Wykorzystanie arkusza kalkulacyjnego jako narzgdzia wspierajacego analiz¢ danych i wizualizacje 6 4
wynikow.
5 |Podstawy publikacji tresci w sieci Internet za pomoca narzedzi technologii informacyjnej. 6 4
SRODKI DYDAKTYCZNE
Materiaty dydaktyczne w postaci instrukcji i pomocy udostgpnianych za pomoca platformy e-learningowe;.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Cwiczenia wykonywane na zajeciach. Publikacje w wersji elektronicznej.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 | Wi1.1 | 1 |aktywnoéé na zajgciach | 2|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru | K W10
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 | Ul.1 | 1|proj ekt | 2|aktywnoéé na zajeciach | K_U03
Kompetencje| Cwiczenia
K1 | K1.1 | 1|obserwacja studenta | K_Ko01

LITERATURA




Podstawowa

Technologie internetowe / Magdalena Kaliszewska, Tomasz Piecukiewicz, Aneta Sobczak, Krzysztof Stencel. -
Warszawa: PJWSTK, 2007.

2 |Piotr Wréblewski: MS Office 2007 PL w biurze i nie tylko, Helion 2007.

Uzupelniajaca

1 |Danuta Mendrala, Marcin Szeliga: ABC systemu Windows XP PL, Helion 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Savoir-vivre Kod 7
(modutu) przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wykladowy polski

Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [sofzoif3] | | [ | | [ [mslzoaf 3] | | [ |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 45 Praca wilasna studenta 57

Razem 75 Razem 75

ECTS 3 ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ podstawowych zasad grzecznosci. Umiejgtnos¢ wspotpracy z roznymi podmiotami, zwlaszcza sektora publicznego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec jest przyblizenie jego uczestnikom zasad i zwyczajow obowiazujacych w kontaktach zawodowych oraz
towarzyskich, w tym dostarczenie wiedzy praktycznej na temat zachowania si¢ w r6znych sytuacjach
zawodowych/towarzyskich.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Wi Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie. K W07
Wi1.1 |Rozpoznaje systemy komunikacyjne i rozumie istot¢ mediow oraz ich role we wspotczesnosci. [ —
Umiejetnosci
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pis$mie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem
ul odpowiednich zrodet. L)
Ul.1 |Umie formutowa¢ wnioski na podstawie obserwacji, do§wiadczenia i zrodet.
Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
U2  |potrzebami zadaniowymi. K _U14
U2.1 |Umie wspotpracowac z innymi ludzmi, potrafi wykonywac powierzone zadania.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1  |praktyczne;j. K _Ko01
K1.1 |J est przygotowany do samodoskonalenia wiedzy zarOwno praktycznej, jak i teoretycznej.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
K2 komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci K K09
K2.1 Ma $wiadomos¢ koniecznosci dbania o kulture i etyke stowa zar6wno w przestrzeni -
rzeczywistej, jak i wirtualnej.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Co znaczy savoir-vivre? Etymologia i znaczenie. 1 1
2 |Rola savoir-vivre w zyciu towarzyskim i zawodowym. 1 1
3 Pierwszy kontakt i jego rola. Efekt pierwszego wrazenia w kontaktach towarzyskich i zawodowych. 4 3
4 |Wyglad zewngtrzny. Ksztattowanie estetyki i smaku. 2 1
5 Zasady dotyczace witania si¢, zegnania, przedstawiania i przechodzenia na ,,ty”, obowiazujace 2 1
zarOwno na gruncie stuzbowym, jak i prywatnym.
6 |Kultura stowa i gestu (mowa werbalna i niewerbalna). 2 1
7 |Sztuka prowadzenia konwersacji. 4 3
8 |Savoir-vivre w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych. Netykieta w sieci. 4 2
9 |Spotkania biznesowe, seminarium, konferencje (rowniez prasowe). 2 1
10 [Korespondencja tradycyjna i elektroniczna. 2 1
11 [Podréze i wyjazdy stuzbowe, w tym delegacje. Elementy migdzynarodowego savoir-vivre. 2 1
12 |Kwiaty, upominki, prezenty w kontaktach zawodowych. 2 1
13 |Faux pas - jak wybrna¢ z trudnej sytuacji? 2 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
Kamera, dyktafon cyfrowy, aparat fotograficzny, fotografie, prezentacje multimedialne, audio/wideo.
KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Kolokwium zaliczeniowe w postaci praktycznej:audio/wideo.fotografia + omowienie przez studentow.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia

W1 | WL1 | 1|kolokwium | 2[aktywno$¢ na zajeciach | K_wo7
Umiejetnosci| Cwiczenia

U1 Ul.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K _U09

U2 U2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K Ul4
Kompetencje| Cwiczenia

K1 K1.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_Ko01

K2 K2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_K09

LITERATURA
Podstawowa

1 |Savoir-vivre: podrecznik dobrych manier / Ewa Sawicka. - Wyd. 2. - Warszawa: PWN, 2009.

Savoir-vivre w biznesie: nowoczesne rady na miar¢ XXI wieku / Ann Marie Sabath ; przekt. Malgorzata Strzelec, Lech
Z. Zoledziowski. - Wyd. 2. - Warszawa: "Amber", 2004.

Uzupelniajaca

1 |Savoir-vivre: na co dzien i od $wigta / Elzbieta Miynarczyk. - Bialystok: Printex, 2010.

Protokot dyplomatyczny, etykieta i zasady savoir-vivre’u / Joanna Modrzynska. - Wyd. 2. poszerz. - Warszawa: Wolters
Kluwer, 2016.

Nowy savoir-vivre: zycie towarzyskie i domowe / Tadeusz Rojek. - Wyd. 4. - Warszawa: Wydawnictwo "Ksiazka i
Wiedza", 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . Kod
(mzduiu) Jezyk angielski I przedmiotu 8
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wykladowy angielski
Semestr 2 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo2f 2 [ | [ | | | lasfzo2f 2| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE
A. Poziom B1. B. Wstepna wiedza z j. angielskiego na poziomie szkoty $rednie;.
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejg¢tnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskie;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 W1 Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie K_Wo03
$redniozaawansowanym.

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i §wiecie oraz relacje

w2 pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i migdzykulturowe;j.

- - ; - ; - — —— K W04
Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie -

w21 |, .
$redniozaawansowanym.

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

w3 K_W08

W3.1 |Zna i rozumie roznice pomig¢dzy rodzajami wypowiedzi.

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczeg6lnie technologie informacyjne,

WL pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |Zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku angielskim.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jgzykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

W5 W5.1 Zna i rozumie terminologi¢ zwigzang z komunikacja w jezyku angielskim na poziomie K_W18
*  |éredniozaawansowanym.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roéznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
Ul |wybrac i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01

Ul.1 |Potraﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie $redniozaawansowanym.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i

U2 |biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejgtnosci w zakresie K U08
komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |Potraﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie $§redniozaawansowanym.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem

e odpowiednich zrodet.

K_U09

U3.1 |P0traﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie §redniozaawansowanym.

Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego,
U4  |rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K_U13

U4.1 |Potraﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie sredniozaawansowanym.

Us Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cale zycie.

- — - K U15
US.1 |Rozum1e potrzebg uczenia si¢ przez cale zycie. -

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i

K1 praktycznej.

- - - - - — — - K _Ko01
Ma $wiadomo$¢ koniecznos$ci doskonalenia swoich umiejetnosci jezykowych w zakresie -

K1.1 . L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania.




Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 regionalnym i glo?salnym.' - - — - - — — - K_KO05
K2.1 Ma $wiadomo$¢ koniecznos$ci doskonalenia swoich umiejetnosci jezykowych w zakresie -
mowienia, czytania, pisania i stuchania.

TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Questions and Answers. 5 2
2 |Its a mystery. 5 2
3 |Colloquial English. Talking about getting a job. 5 2
4 [Doctor! Doctor! 5 4
5 |Act your age! 5 4
6 |Fasten your seatbelts. 5 4

SRODKI DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych.
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, Internet, aplikacje.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikacja efektow ksztalcenia obejmuje: Zna i rozumie w stopniu Sredniozaawansowanym istote nauk spotecznych, ich
miejsce w systemie nauk i relacjach do innych nauk.

Posiada umiejetnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych ujec teoretycznych, a takze réznych zrédet i nowoczesnych technologii.

Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych
ujec teoretycznych, a takze roéznych zrédet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejetnoscei jezykowe zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B1/B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie.

Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu nowych
mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupehiac i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci i kompetencje w dziedzinach powigzanych z dzialalno$cia
medialna, potrafi uzupetniaé¢ znajomos$¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|projekt K W03
W2 w21 1|kolokwium 2|projekt K_Wo04
W3 W3.1 1|kolokwium 2|projekt K_ W08
W4 W4.1 1|kolokwium 2|projekt K_W10
W5 WS.1 1|kolokwium 2|projekt K_Wi18
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|projekt K_U01
U2 U2.1 1|kolokwium 2|projekt K _U08
U3 U3.1 1|kolokwium 2|projekt K_U09
U4 U4.1 1|kolokwium 2|projekt K U13
Us US.1 1|kolokwium 2|projekt K_U1S
Kompetencje] Cwiczenia
K1 K1.1 1{projekt K_KO01
K2 K2.1 1{projekt K_KO05
LITERATURA
Podstawowa
| Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford University
Press 2020.
) Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University Press
2020.
Uzupelniajaca
| Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge
University Press.
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PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Jezyk angielski 11 prz;fi(r)ndio - 9
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wykladowy angielski
Semestr 3 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | Jeofzo3f a| [ | [ | | | [ssfzo3[a| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 60 Cwiczenia 36
Razem 60 Razem 36
Praca wilasna studenta 60 Praca wlasna studenta 84
Razem 120 Razem 120
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Jezyk angielski I. B. Wiedza na poziomie B1/B2.
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejg¢tnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskie;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Wi1.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie B1.

w1 K_W03

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz relacje
W2  |pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i miedzykulturowej. | K_ W04

W2.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie B1.

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

W3.1 |Zna i rozumie roznice pomig¢dzy rodzajami wypowiedzi.

K_W08

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczeg6lnie technologie informacyjne,

WL pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |Zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku angielskim.

W5 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jgzykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

- - - - - — —— — K W18
WS5.1 |Zna i rozumie terminologi¢ zwiazang z komunikacja w jezyku angielskim na poziomie B1. -

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01

Ul.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie B1.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
roéznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i

U2 [biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejetnosci w zakresie K_U08
komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie B1.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem

e odpowiednich zrodet.

K_U09

U3.1 |Potraﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie B1.

Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego,
U4  |rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K _U13

U4.1 |P0traﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie B1.

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.
US.1 |P0traﬁ nieustannie doskonali¢ swoje umiejetnosci jezykowe.

Us K_U15

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i

K1 praktycznej.

- - - - - — — - K Ko01
Ma $wiadomos¢ konieczno$ci doskonalenia swoich umiejgtnosci jezykowych w zakresie -

K1.1 . L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

W WNR




o K2.1 Nieustannie doskonali swoje umiej¢tnosci jezykowe w zakresie mowienia, czytania, pisania i e
stuchania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 60 36
Cwiczenia 60 36
1 |A really good ending? 5 3
2 |Colloquial English. Talking about books. 5 3
3 | A stormy weather. 5 3
4 |A risky business. 5 3
5 |Im a survivor. 5 3
6 |Wish you were here. 5 3
7 |Colloquial English. Talking about waste. 5 2
8 |Night Night. 5 3
9 |Music to my ears. 5 3
10 |Lets not argue. 5 4
11 [Its all in an act. 5 4
12 [Colloquial English. Talking about performances. 5 2

SRODKI DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych.
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet, aplikacje.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikacja efektow ksztalcenia obejmuje: Zna i rozumie w stopniu podstawowym istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w
systemie nauk i relacjach do innych nauk.

Posiada umiejetnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych ujec teoretycznych, a takze réznych zrédet i nowoczesnych technologii.

Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych
ujec teoretycznych, a takze roéznych zrédet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejgtnosci jezykowe zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B1 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie.

Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu nowych
mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupeiac i doskonali¢ nabyta wiedze, umiejetnosci i kompetencje w dziedzinach powiazanych z dziatalnoscia
medialna, potrafi uzupetniaé¢ znajomos$¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1|kolokwium 2|projekt K_Wo03
W2 Ww2.1 1|kolokwium 2|projekt K W04
W3 W3.1 1|kolokwium 2|projekt K_Wo08
W4 W4.1 1|kolokwium 2|projekt K W10
W5 W5.1 1|kolokwium 2|projekt K_ W18
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|projekt K _U01
U2 U2.1 1|kolokwium 2|projekt K_U08
U3 U3.1 1|kolokwium 2|projekt K _U09
U4 U4.1 1|kolokwium 2|projekt K _U13
Us US.1 1|kolokwium 2|projekt K U15
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|kolokwium 2|projekt K _Ko01
K2 K2.1 1|kolokwium 2|projekt K_KO05
LITERATURA
Podstawowa
| Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford University
Press 2020.

Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University Press
2020.

Uzupelniajaca

Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge
University Press.

2 |English Matters - periodyk.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Jezyk angielski I11 prz;fi(r)ndio - 10
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wykladowy angielski
Semestr 5 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [30feosed 2| [ | [ | | | [a8feosed 2| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

A. Jezyk angielski II. B. Wiedza na poziomie B2.

CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejg¢tnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskie;.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Wi1.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie medidw w poszerzonym zakresie.

w1 K_W03

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz relacje
W2  |pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i miedzykulturowej. | K_ W04

W2.1 |Zna terminologi¢ zwiazang z rozwojem mediow.

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

W3.1 |Zna i rozumie roznice pomig¢dzy rodzajami wypowiedzi.

K_W08

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczeg6lnie technologie informacyjne,

WL pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |Zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku angielskim.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jgzykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

WS5.1 |Zna i rozumie terminologi¢ zwiazana z komunikacja w jezyku angielskim.

K_WI18

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01

Ul.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
roéznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i

U2 [biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejetnosci w zakresie K_U08
komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |P0traﬁ prowadzi¢ dyskusje i prezentacj¢ w jezyku angielskim.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem

e odpowiednich zrodet.

K_U09

U3.1 |Potraﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie B2.

Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego,
U4  |rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K _U13

U4.1 |P0traﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie B2.

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.

Us K_U15

US.1 |P0traﬁ nieustannie doskonali¢ swoje umiejetnosci jezykowe.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i

K1 praktycznej.

— v - - - — - K _Ko01
Ma $§wiadomos¢ potrzeby ustawicznego samoksztatcenia, poszerzanie swojej wiedzy i -

K11 kwalifikacji w oparciu o jezyk angielski.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

W WNR




o K2.1 Nieustannie doskonali swoje umiej¢tnosci jgzykowe w zakresie moéwienia, pisania, stuchania, e
czytania i efektywnej komunikacji z innymi.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Cutting Crime. 5 2
2 |Fake News. 5 5
3 |Good Business. 5 2
4 [Super Cities. 5 2
5 |Science Fact. Science-Fiction. 5 2
6 |Free Speech. Articles. 5 5
SRODKI DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych.
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet, aplikacje.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w
systemie nauk i relacjach do innych nauk.

Posiada umiejetnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych ujec teoretycznych, a takze ré6znych zroédet i nowoczesnych technologii .

Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych
ujec teoretycznych, a takze réznych zrédet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejgtnoscei jezykowe zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie.

Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu nowych
mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupehiac i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci i kompetencje w dziedzinach powigzanych z dzialalno$cia
medialna, potrafi uzupetniaé¢ znajomo$¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K W03
W2 Ww2.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K_ W04
W3 W3.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K_ W08
W4 W4.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K W10
W5 W5s.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K_Wi18
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K _U01
U2 U2.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K _U08
U3 U3.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K _U09
U4 U4.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K U13
Us US.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K U15
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K_Ko01
K2 K2.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K_KO05
LITERATURA
Podstawowa
| Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford University
Press 2020.

Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University Press
2020.

Uzupelniajaca

Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge
University Press.

2 |English Matters - periodyk.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT MEDYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu .. Kod
(mg Fulll Jezyk niemiecki I e 11
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy niemiecki
Semestr 2 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofz2f 2| | | [ | | [ [szo2f 2| | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE
A. Poziom B1 B. Wstepna wiedza z j. niemieckiego na poziomie szkoty sredniej
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejgtnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckiej.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckiej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w1 K_W03

WI1.1 |zna podstawowa terminologi¢ branzowa w zakresie mediow

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i §wiecie oraz relacje
W2  |pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i miedzykulturowej. | K_W04
Ww2.1 |zna podstawowa terminologi¢ zwigzang z rozwojem mediow

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

w3 K_W08

W3.1 |zna i rozumie réznice pomi¢dzy rodzajami wypowiedzi

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci, szczeg6lnie technologie informacyjne,

Rt pozwalajace opisywac¢ wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |zna narzedzi pozyskiwania wiedzy w jezyku niemieckim

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

w5 K_WI8

W5.1 |zna i rozumie podstawowa terminologi¢ zwigzang z komunikacja w jezyku niemieckim

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
Ul |wybra¢ i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01

Ul.1 |potrafi przetwarza¢ podstawowe informacje w jezyku niemieckim

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i

U2 |biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejgtnosci w zakresie K U08
komunikacji interpersonalne;j.

U2.1 |potrafi przetwarza¢ podstawowe informacje w jezyku niemieckim

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pis$mie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem

L odpowiednich zrodet.

K_U09

U3.1 |potrafi nawigza¢ elementarng komunikacj¢ w jezyku niemieckim

U4 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.

- - —— — K U15
U4.1 |potraf1 nawigza¢ elementarng komunikacj¢ w jezyku niemieckim -

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i

K1 praktycznej.

- v - — - - — o - K _Ko01
ma $wiadomos¢ koniecznosci doskonalenia swoich umiejetnosci jezykowych w zakresie -

K1.1 L L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

- v - — - - — o - K _KO05
ma $wiadomos¢ koniecznosci doskonalenia swoich umiejetnosci jezykowych w zakresie -

K2.1 L L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT [ 30 | 18




Cwiczenia 30 18
1 |Neue und traditionelle Medien. 10 6
By Das ist eine lange Geschichte. Grofie Geschichte. Einer schreibt Geschichte. Unglaubliche 5 3
Geschichten.
3 |Tatiitata. Unfille. iiberfille. Zwischenfille. 5 3
Radio Satellitenfernsehen Printmedien (Biicher, Zeitschriften) 10
SRODKI DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w
systemie nauk i relacjach do innych nauk, a w szczegéInosci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi dyscyplinami
Posiada umiejetnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych ujec teoretycznych, a takze réznych zrédet i nowoczesnych technologii

Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych
ujec teoretycznych, a takze roznych zrédet i nowoczesnych technologii

Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie finansow i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie

Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu nowych
mediéw w ramach zespotu

Potrafi uzupehiac i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci i kompetencje w zakresie finansow i rachunkowos$ci oraz
dziedzinach powiazanych, potrafi uzupetia¢ znajomos¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|projekt K W03
W2 w21 1|kolokwium 2|projekt K_Wo04
W3 W3.1 1|kolokwium 2|projekt K_ W08
W4 W4.1 1|kolokwium 2|projekt K_W10
W5 WS.1 1|kolokwium 2|projekt K_Wi18
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|projekt K_U01
U2 U2.1 1|kolokwium 2|projekt K _U08
U3 U3.1 1|kolokwium 2|projekt K_U09
U4 U4.1 1|kolokwium 2|projekt K U15
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt K K01
K2 K2.1 1|projekt K_KO05
LITERATURA
Podstawowa

1 |2020 Hueber Verlag : Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT MEDYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Jezyk niemiecki IT prz;fi(r)ndio - 12
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wykladowy niemiecki
Semestr 3 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | Jeofzo3f a| [ | [ | | | [ssfzo3[a| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 60 Cwiczenia 36
Razem 60 Razem 36
Praca wilasna studenta 60 Praca wlasna studenta 84
Razem 120 Razem 120
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Jgzyk niemiecki I B. Wiedza na poziomie B1/B2
CEL PRZEDMIOTU
1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim.
2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.
3) Student wlada czterema umiejg¢tnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckie;j.
5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckiej.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Wi Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
Wi1.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie B1 -
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz relacje
W2  |pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i miedzykulturowej. | K_ W04
W2.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie Bl
W3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K Wo8
W3.1 |Zna i rozumie roznice pomig¢dzy rodzajami wypowiedzi -
Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczeg6lnie technologie informacyjne,
W4 . . . - . . . K W10
pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany. -
W4.1 |Zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku niemieckim
W5 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jgzykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami. K W18
WS5.1 |Zna i rozumie terminologi¢ zwiazang z komunikacja w jezyku niemieckim na poziomie B1 -
Umiejetnosci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B1
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
roéznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i
U2 [biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejetnosci w zakresie K_U08
komunikacji interpersonalne;.
U2.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B1
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem
u3 o, K U09
odpowiednich zrodet.
U3.1 |Potraﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku niemieckim na poziomie Bl
Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego,
U4  |rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K _U13
U4.1 |P0traﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w j¢zyku niemieckim na poziomie B1
Us Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie. K Uls
US.1 |P0traﬁ nieustannie doskonali¢ swoje umiejetnoscei jezykowe -
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
ki fprkyems — . K_K01
KL1 Ma $wiadomos¢ konieczno$ci doskonalenia swoich umiejgtnosci jezykowych w zakresie -
mowienia, czytania, pisania i stuchania
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym,
wo |regionalnym i globalnym. v wos




o K2.1 Nieustannie doskonali swoje umiej¢tnosci jezykowe w zakresie mowienia, czytania, pisania i e
stuchania
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 60 36
Cwiczenia 60 36
1 |Leben in der Fremde. Warum ins Ausland? Alles ist anders. Ankommen. 5 2
2 |Deutschlandbilder. Stereotype/Vorurteile. Bilder von eigenen Land. Gesten. Smalltalk. 5 6
3 Die Welt im Jahr 2070. Meine Zukunft. Das Jahr 2070 - schone neue Welt. Das Jahr 2070 - 5 6
Endzeit?
4 |Lebenseinstellungen. Eigene Zukunft. Zukunftsbilder. 10 2
5 [Ackern. Welcher (Neben-)Job passt zu mir? Bewerbungen. Mein Traumjob. 10 2
6 |Berufe. Stellenangebote. Bewerbungen. Traumjobs. 10 6
7 [Sprache betrachten - mit Sprache experimentieren 5 6
8 [Texte erschlieen - Texte produzieren 5 3
9 |Ein Thema erarbeiten und présentieren 5 3
SRODKI DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediéw i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w
systemie nauk i relacjach do innych nauk, a w szczegdlnosci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi dyscyplinami
Posiada umiejetnosé przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych ujeé teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i j¢zyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych
ujec teoretycznych, a takze réznych zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiejetnoscei jezykowe w zakresie finansow i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jgzykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie

Potrafi wspoldziatac i pracowac¢ w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu nowych
mediow w ramach zespotu

Potrafi uzupelniac i doskonali¢ nabyta wiedz¢ i umiejetnosci i kompetencje w zakresie finansow i rachunkowosci oraz
dziedzinach powiazanych, potrafi uzupetnia¢ znajomos¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|projekt K W03
W2 w21 1|kolokwium 2|projekt K_Wo04
W3 W3.1 1|kolokwium 2|projekt K_ W08
W4 W4.1 1|kolokwium 2|projekt K_W10
W5 WS.1 1|kolokwium 2|projekt K_Wi18
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|projekt K_U01
U2 U2.1 1|kolokwium 2|projekt K _U08
U3 U3.1 1|kolokwium 2|projekt K_U09
U4 U4.1 1|kolokwium 2|projekt K U13
Us US.1 1|kolokwium 2|projekt K_U1S
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1{projekt K_KO01
K2 K2.1 1{projekt K_KO05
LITERATURA
Podstawowa

1 |2020 Hueber Verlag : Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk

2 |Auswahl von Fachtexten




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT MEDYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Jezyk niemiecki I1T prz;fi(r)ndio - 13
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wykladowy niemiecki
Semestr 5 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofees[ 2] [ | [ | | | [agfoes[ 2| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Jgzyk niemiecki II B. Wiedza na poziomie B2
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejg¢tnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, shuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckie;j.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckiej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Wi1.1 |zna terminologi¢ branzowq w zakresie medioOw w poszerzonym zakresie

K_W03

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz relacje
W2  |pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i miedzykulturowej. | K_ W04

W2.1 |zna terminologi¢ zwigzang z rozwojem mediow

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.
W3.1 |zna i rozumie rdznice pomiedzy rodzajami wypowiedzi

w3 K_W08

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczeg6lnie technologie informacyjne,

WL pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |zna narzgdzia pozyskiwania wiedzy w jezyku niemieckim

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jgzykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

WS5.1 |zna i rozumie terminologi¢ zwigzang z komunikacja w jezyku niemieckim

K_WI18

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01

Ul.1 |p0trafi przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
roéznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i

U2 [biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejetnosci w zakresie K_U08
komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |p0trafi prowadzi¢ dyskusje i prezentacje w jezyku niemieckim

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem

e odpowiednich zrodet.

K_U09

U3.1 |potrafi przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B2

Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego,
U4  |rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K _U13

U4.1 |p0trafi przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.
US.1 |p0trafi przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B2

Us K_U15

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i

K1 praktycznej.

P =~ - - - — - K _Ko01
ma $wiadomos¢ potrzeby ustawicznego samoksztalcenia, poszerzanie swojej wiedzy i -

K11 kwalifikacji w oparciu o j¢zyk niemiecki

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

W WNR




o K2.1 nieustannie doskonali swoje umiejgtnosci jgzykowe w zakresie mowienia, pisania, stuchania, e
czytania i efektywnej komunikacji z innymi
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
| Irgendwas mit Medien. Medien frither - Medien heute. Medien in der Freizeit. Gefahren durch 5 6
Medien.
) Von Kindern, Méannern und Frauen. Erziehung ist.. .Rosa und Blau. Geschlechterrollen.Alles nur 5 ’
Panikmache?. Sorgen und Angste. Umweltschutz.
3 |Auf dem Weg zum virtuellen Klassenzimmer? Deutschdidaktik im Zeichen der Medialisierung 10 5
4 |Lernen in Zeiten des Internet. Neue Medien im Fach Deutsch 10 5

SRODKI DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich miejsce w
systemie nauk i relacjach do innych nauk, a w szczegdlnosci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi dyscyplinami
Posiada umiejetnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych ujeé teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jgzyku obcym, z wykorzystaniem podstawowych
ujec teoretycznych, a takze réznych zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiejetnoscei jezykowe w zakresie finansow i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jgzykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie

Potrafi wspoldziatac i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu nowych
mediow w ramach zespotu

Potrafi uzupelniac i doskonali¢ nabyta wiedz¢ i umiejetnosci i kompetencje w zakresie finansow i rachunkowosci oraz
dziedzinach powiazanych, potrafi uzupetnia¢ znajomos¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K W03
W2 Ww2.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K W04
W3 W3.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K_ W08
W4 W4.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K W10
W5 W5s.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K_Wi18
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K _U01
U2 U2.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K _U08
U3 U3.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K _U09
U4 U4.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K U13
Us Us.1 1|egzamin 2|kolokwium 3|projekt K U15
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt K K01
K2 K2.1 1|projekt K_K05
LITERATURA
Podstawowa

1 |2020 Hueber Verlag : Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk

2 | Auswahl von Fachtexten




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu ‘Wprowadzenie do problematyki nowych mediéw prz;fi(r)ndio - 14
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | E1 2 9 El 2
15 | z01| 2 9 |Z01| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza na temat mediow oraz ich funkcjonowania.
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych pojec¢ 1 gléwnych problemoéw teoretycznych na obszarze wiedzy o nowych mediach. Wyposazenie
studentéw w wiedze z zakresu hipertekstualnosci, interaktywnosci i wirtualnosci oraz réznych koncepcji interfejsu.
Rozwijanie kompetencji medialnej — umiejetnosci oceny i analizy przekazu nowo medialnego oraz znajomosci zasad
rzadzacych jezykiem nowych mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02

WI1.1 |Zna i rozumie dynamike rozwoju medidw, zna zasady ich obecnego funkcjonowania.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 W21 Zna terminologi¢ z zakresu nowych technologii, jezyka nowych medidw, teorii oraz ideologii, | K_W03
" |ktore je tworzyty.

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania

W praktyczne.

K_W09

W3.1 |Zna i rozumie wieloaspektowos¢ problematyki nowych mediow, ich interdyscyplinarnosé.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
Ul |grafiki. K_U02

ULl Potrafi wykorzysta¢ terminologig i teori¢ dot. nowych mediow do analizowania procesow,
jakie w nich zachodza.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
vy frediach — : — K_U10
U1 Potrafi za pomoca terminologii i sfownictwa branzowego wypowiadac¢ si¢ spojnie i -
profesjonalnie na temat nowych mediow.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 praktycznej. __ _ : : _ _ K_KO01
KL1 Jest §Yv1adomy o.bsz.err%osm studiowanej tematyki, 'w1e'310aspekt0\fvosm dziedziny nowych
mediow, stad tez widzi potrzebg statego ksztalcenia si¢ w tym kierunku.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 regionalnym i globalny'm. _ ___ _ : | K Kos
K2.1 Na podstawie historii mediow i ich wptywu na kultur¢ widzi, jak wazne sa formy komunikacji| =~ —
w rozwoju kulturowym spoteczefistw.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 |Definiowanie nowych mediow. Na czym polega nowo$¢? Podzial mediow 1 1
) Kompetencje medialne wspotczesnego cztowieka w dobie Internetu 2.0. Nowy wymiar komunikacji 1 1
3 |Stownik nowych mediow 2 0
4 |Prekursorzy, filozofowie, przedstawiciele i wizjonerzy nowych mediow 2 1
5 |Jezyk nowych mediow wedtug Lva Manovicha 1 1




6 |Nowe media w kulturze [teatr, opera, film, muzyka, sztuka]. 2 0
7 [Sztuka nowych mediow, literatura cyfrowa 2 1
8 [Odmiany interaktywnosci. Multimedialno$¢ a intermedialnosé 1 1
9 |Teleobecnosé. Tozsamos¢ w zmediatyzowanym §wiecie. 1 1
10 |Media spolecznosciowe - typologia, problematyka, wptyw na przemiany kulturowe 1 1
11 |Nowe media - kierunki rozwoju i transformacji 1 1
Cwiczenia 15 9
1 |Definiowanie nowych mediow. Na czym polega nowos¢? Podzial mediow 1 0
By Kompetencje medialne wspotczesnego cztowicka w dobie Internetu 2.0. Nowy wymiar komunikacji 1 0
3 |Stownik nowych mediow 2 2
4 [Jezyk nowych mediéw wedlug Lva Manovicha 2 1
5 |Nowe media w kulturze [teatr, opera, film, muzyka, sztuka]. 2 2
6 |Sztuka nowych mediow, literatura cyfrowa 3 1
7 |Odmiany interaktywnosci. Multimedialno$¢ a intermedialno$¢ 1 1
8 |Teleobecnos¢. Tozsamos¢ w zmediatyzowanym $wiecie. 1 1
9 |Media spotecznosciowe - typologia, problematyka, wptyw na przemiany kulturowe 1 1
10 [Nowe media - kierunki rozwoju i transformacji 1 0
SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputer, rzutnik, wi-fi, filmy, publikacje, prezentacje multimedialne, wyktad, dyskusja
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Egzamin
Cwiczenia
Aktywnos¢ podczas zaj¢é, zadanie: przygotowanie prezentacji multimedialnej;
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 W1.1 1|egzamin K W02
W2 W2.1 1|egzamin K_W03
W3 W3.1 1|egzamin K_W09
Umiejetnos’ci|Wyklad
Ul Ul.1 1|egzamin K _U02
U2 U2.1 1|{egzamin K _U10
Kompetencje|Wyklad
K1 K11 | 1]egzamin | K _Ko1
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajgciach K W02
W2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo3
W3 W3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K W09
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K U10
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K _Ko01
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
LITERATURA
Podstawowa

1 |M. Filiciak, A. Tarkowski, Dwa zero. Alfabet nowej kultury i inne teksty, Warszawa 2014.

Manovich L., Jezyk nowych mediow, przel. P. Cypryanski, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2006.

3 |Nowe media: wyzwania i ograniczenia, red. T. Gackowski, Warszawa 2013.

Uzupelniajaca

1 [Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrzejewski, Lublin 2010.

B. Bodzioch-Bryta, L. Dorak-Wojakowska i inni, Przeptywy, protezy, przedtuzenia... Przemiany kultury polskiej pod
wplywem nowych mediéw po 1989 roku, Krakoéw 2015. - Academica

3 |J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, Warszawa 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;g fiﬁil)mom Wybrane zagadnienia z filozofii prz;fi(r)ndio - 15
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
0les|af [ | | | | | [m[es[a] | | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Brak podstawowych wymagan.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec¢ jest przedstawienie podstawowych zagadnienien i termindw filozoficznych, dziejow tej dyscypliny naukowej (od
starozytno$ci do postmodernizmu) wraz z najwazniejszymi aporiami (problemami) filozoficznymi. Szczegélnie antropologia
filozoficzna i etyka oraz epistemologia wydaja si¢ by¢ wazne w refleksji na istota i zadaniami teorii komunikacji medialnej i
spolecznej. W konsekwencji pozwalaja ona nie tylko lepiej zrozumie¢ wspotczesny swiat mediow, ale takze przeciwdziataé

plynacym

Z niego zagrozeniom.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

W1

W1 Zna i rozumie specyfike filozofii relacji/komunikacji w spoteczenstwie postmodernistycznym.

K_W07

W2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

K_W09

Zna i rozumie specyfike filozofii komunikacji w odniesieniu do réznych dyscyplin:

Ww2.1 .. . . L .
antropologii, filozofii kultury, religioznawstwa i religii, sztuki.

W3

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Zna i rozumie zasady filozofii komunikacji i potrafi zastosowa¢ je w praktyce dziatalno$ci

w31 kulturowej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

K_Wo01

UmiejetnoSci

[0 1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
wybra¢ i wykorzysta¢ je w okre§lonym celu.

K_U01

Ul.1 |P0traﬁ rzetelnie poszukiwac i weryfikowac uzyskane informacje.

U2

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sfera
dziatalnos$ci spotecznej i medialnej, w szczeg6lnosci prawa prasowego, i zwigzane z zarzadzaniem
wiasnoscia intelektualna.

K_U05

U2.1 |Potraﬁ stosowa¢ normy prawne i moralne w pracy zawodowe;j.

U3

Potrafi wspoldziatac i pracowac w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

U3l Potrafi nawigzywac osobowe relacje i postawy chronigce osoby w srodowisku zawodowym.

K_Ul4

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i
praktycznej.

K1

Jest gotowy do podejmowania §wiadomych i odpowiedzialnych decyzji na gruncie

Ki1.1
zawodowym.

K_KO01

K2

Jest gotowy do przyjgcia odpowiedzialno$ci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju,
Europy.

Jest gotowy do podejmowania dziatan chronigcych dziedzictwo kulturowe regionu, kraju,

K21 Europy.

K_K04

K3

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulturg, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia warto§ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wiasciwej analizy tresci
medialnej.

K_K09

K3.1 |Stosuj e normy moralnego postgpowania, afirmujace godnos¢ osoby.

TRESCI KSZTAELCENIA




TEMAT 30 18
Wyklad 30 18
Wprowadzenie: filozofia jako nauka, jej najwazniejsze dyscypliny. Filozofia a $wiatopoglad.
1| . . L . 1 1
Filozofia a ideologia/ utopia. Filozofia mediow.
) "Klucze" filozofii - najwazniejsze terminy filozoficzne. Konsekwencje ich znaczen na gruncie 4 )
filozofii mediow.
3 |Filozofia cztowieka (od Platona/orfizmu do postmodernizmu) - zarys problematyki. 6 3
4 |Czlowiek i jego poznanie. 6 4
5 Etyka - filozofia dziatania i jej najwazniejsze problemy - wolno$¢, odpowiedzialnos¢, tolerancja, 6 4
ocena moralna.
6 |Media - filozofia relacji i komunikacji. 6 3
7 |Wnioski koncowe. 1 1

SRODKI DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik multimedialny. Dialog dydaktyczny, prezentacja multimedialna, wybrane fragmenty literatury fachowej i
picknej i inne. Konsultacje.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin w formie ustne;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
W1 W1.1 1|egzamin K W07
w2 W2.1 1|egzamin K W09
W3 W3.1 1|egzamin K W01
Umieje;tnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U01
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _U05
U3 U3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _U14
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko04
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K09
LITERATURA
Podstawowa

Historia filozofii i etyki do wspotczesnosci: zrodta i komentarze / Wiodzimierz Tyburski, Andrzej Wachowiak, Ryszard
1 |Wisniewski. - Wyd. 3 popr. i uzup. - Torun: Towarzystwo Naukowe Organizacji i Kierownictwa "Dom Organizatora",
2002.

2 |Tatarkiewicz W., Historia filozofii, t. 1-3, Warszawa 2005.

Uzupelniajaca

1 [Anzenbacher A., Wprowadzenie do filozofii, Krakow 2018.

2 |Jan Pawel Hudzik, Wyktady z filozofii mediow, Warszawa 2017.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Wiedza o kulturze i sztuce wspoélczesnej prz;fi(r)ndio - 16
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | z02| 2 9 |Z202| 2
15 |z02| 1 9 |Z202] 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu historii, kultury, sztuki, wiedzy o spoteczenstwie, jezyka polskiego, geografii w zakresie szkoty
sredniej

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi pojeciami obecnymi w naukach o kulturze i sztuce, oraz tradycja naukowe;j refleks;ji nad kulturg i
spoleczenstwem. Uwrazliwienie na zagadnienie kontekstu spoteczno-kulturowego i na zagadnienie roli kultury i sztuki w
zyciu codziennym, jej mechanizmach ksztattujacych sposoby myslenia, dziatania, komunikowania, zachowywania si¢.
Zapoznanie z najnowszymi trendami sztuki, z naciskiem na sztuke drugiej potowy XX wieku i poczatku XXI wieku, analiza
ich wplywu na wspoétczesna kulture.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne

w1 dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

— - - T - p — K_W02
W1 Zna podstawowe zagadnienia zwigzane z prowadzeniem narracji historii sztuki wspotczesnej. -

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

W2.1 |Zna podstawowe definicje kultury i sztuki XX i poczatku XXI wieku.

w2 K_W09

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczeg6lnie technologie informacyjne,
W3 |pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany. K W10

W3.1 |Zna podstawowe teorie komunikacji i manipulacji informacja.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roéznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,

U1 wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

- - - — K Uo1
Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg¢ historyczng do uargumentowanej prezentacji -

UL najwazniejszych wspolczesnych problemow.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego

analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U2 |grafiki. K_U02
Potrafi stworzy¢ interaktywna prezentacj¢ na temat danego zagadnienia sztuki wspolczesnej.

U2.1

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z

e uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

K_U16

U3.1 |Potraﬁ rozpoznac i okresli¢ najwazniejsze zjawiska w sztuce wspoltczesne;j.

Kompetencje

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i

K1
gospodarczym.

K_K03

K1.1 |P0traﬁ umiescic i opisa¢ dzieto sztuki w kontekscie historycznym i politycznym.

Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju,
Europy.

W KnA




L3

Charakteryzuje si¢ postawa gotowosci do wypelniania zobowiazan spotecznych,

K2.1 ; . R . .
wspolorganizowania dzialan na rzecz $rodowiska spotecznego

n_ v

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,

K3  |regionalnym i globalnym.

K_KO05

K3.1 |[Potrafi oceni¢ warto$¢ informacji oraz ich zrodto.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

30

18

Wyklad

15

Wprowadzenie podstawowych pojg¢: kultura, natura, cywilizacja, kultura materialna, spoteczna,
duchowa.

Podstawy analizy dzieta sztuk plastycznych. dzieto sztuki jako ,,przekaz”. Zalety i wady schematu
komunikacyjnego. Wielowarstwowa struktura dzieta sztuki

Wprowadzenie do historii badan nad kultura: antropologia spofeczna, funkcjonalizm i definiowanie
kultury przez pryzmat pojgcia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na zastosowanie poj¢¢ do
analizy wybranych faktow kulturowych.

Kultura jako sposob istnienia cztowieka. Cztowiek tworzy kulture. Kultura tworzy cztowieka. Rola
ideologii (kultury, religii) w zyciu jednostki i spoteczenstwa. Kontekst wspotczesnosci

—_

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspoiczesnej lat 60tych w Europie i USA

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspoiczesnej lat 70tych w Europie i USA

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspolczesnej lat 80-90tych w Europie i USA

Sztuka wspolczesna w Polsce. Teatr $mierci Tadeusza Kantora a teatr Grotowskiego.

Wspolczesne proby definiowania sztuki. Co jeszcze jest sztuka?

Sztuka cyfrowej komunikacji i cyfrowych spolecznosci w kontekscie Al

Sztuka hybrydyczna, immersyjna, bioart.

— == === o

Czy digital art jest sztuka, rzemiostem, przemystem?
Cwiczenia

ot
(9]

Wprowadzenie podstawowych poje¢: kultura, natura, cywilizacja, kultura materialna, spoteczna,
duchowa.

—_

o |elo|lolo|l=|~|—=|—=|—

Wprowadzenie do historii badan nad kultura: antropologia spoteczna, funkcjonalizm i definiowanie
kultury przez pryzmat pojecia funkeji, potrzeby i instytucji, wskazanie na zastosowanie poje¢ do
analizy wybranych faktow kulturowych.

Wprowadzenie do historii badan nad kultura: antropologia spofeczna, funkcjonalizm i definiowanie
kultury przez pryzmat pojgcia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na zastosowanie poj¢¢ do
analizy wybranych faktow kulturowych.

Kultura jako sposob istnienia cztowieka. Cztowiek tworzy kulture. Kultura tworzy cztowieka. Rola
ideologii (kultury, religii) w zyciu jednostki i spoteczenstwa. Kontekst wspotczesnosci

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspoiczesnej lat 60tych w Europie i USA

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspoiczesnej lat 70tych w Europie i USA

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspolczesnej lat 80-90tych w Europie i USA

Sztuka wspolczesna w Polsce. Teatr $mierci Tadeusza Kantora a teatr Grotowskiego.

Wspolczesne proby definiowania sztuki. Co jeszcze jest sztuka?

Sztuka cyfrowej komunikacji i cyfrowych spolecznosci.

Sztuka hybrydyczna, immersyjna, bioart.

Czy digital art jest sztuka, rzemiostem, przemystem?

— === —=|~]

=] =l~=|o|~|c|~

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, prezentacje multimedialne, filmy, dyskusja, analiza, wyklad, w planie - wyjazd na wystawg sztuki
wspolczesnej

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium z wiedzy; prezentacja ukazujaca wspotczesne osiagnigcia kultury i sztuki

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad

W1 Wi1.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K W02

W2 Ww2.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K W09

W3 W3.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K W10
Umiejetnos’ci|Wyklad

U1 Ul.1 1|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K U01

U2 U2.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K U02

U3 U3.1 1|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K Uleé
Kompetencje|Wyklad

K1 K1.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_KO03

K2 K2.1 1|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_ K04

K3 K3.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_KO05

Wiedza | Cwiczenia

W1 W1.1 1|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K W02

W2 Ww2.1 1|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K W09

W3 W3.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K W10

Umiejetnosci] Cwiczenia

U1 Ul.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K U01

U2 U2.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K U02

U3 U3.1 1]test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K Uleé

Kompetencje|Cwiczenia




K1 K1.1 1 |test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_KO03
K2 K2.1 1 |test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_K04
K3 K3.1 1|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru K_K05
LITERATURA
Podstawowa

Nowicka E., Swiat czlowieka, $wiat kultury, Warszawa 2006.

T. Zatuski, Sztuki w przestrzeni transmedialnej, £.6dZ 2010.

Uzupelniajaca

R.W. Kluszczynski, Sztuka interaktywna. Od dzieta—instrumentu do interaktywnego spektaklu, Warszawa 2010.

Sztuki wizualne jako nosniki ideologii, red. M. Lisiecki, Torun 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mzduiu) Etyka w mediach przedmiotu 17
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15z02] 1| | | | | | | [ofeo2f 1| | | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe umiejgtnosci z zakresu filozofii: znajomo$¢ najwazniejszych kierunkow i szkot oraz terminologii filozoficznej w
nich uzywanych.

CEL PRZEDMIOTU
Podstawowym celem zajec jest przedstawienie ewolucji mediow masowych oraz ich analizy z perspektywy filozofii moralne;j
(etyki), z uwzglednieniem etyki tworcow oraz odbiorcow mediow. Krotka historia etyki i jej ewolucji od czasow Sokratesa do
postmodernizmu, ze wskazaniem jej glownych problemow, ktore etyka probuje analizowac.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Wil |7 miejsce etyki w obrebie dyscyplin filozoficznych (ontologia, epistemologia, etyka,

estetyka)
W1.2 |ma wiedz¢ o ogdlnej historii filozofii i kolejnosci pojawia si¢ doktryn etycznych
Wi w13 |?ma miejsce etyki w systemie kulturowym (etyka i moralno$¢ jako formy §wiatopogladu,

religia i filozofia a etyka i moralno$¢, prawo i obyczaj a etyka i moralnos¢) KoWoL

zna podstawowe podzialy doktryn etycznych: etyki normatywne a etyki opisowe, etyki ogolne
W1.4 |aetyki zawodowe, etyki szczgscia a etyki obowiazku, etyki obiektywistyczne a etyki
subiektywistyczne

wis |7 podstawowe zasady najwazniejszych / popularnych doktryn etycznych: hedonizmu,
stoicyzmu, chrzescijanstwa, kontraktualizmu, utylitaryzmu, liberalizmu

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania medidow oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczoséci, w tym rolg etyki w pracy
zawodowej.

w21 |7ha miejsce etyki w obrebie dyscyplin filozoficznych (ontologia, epistemologia, etyka,
© |estetyka)

W2.2 |ma wiedz¢ o ogolnej historii filozofii i kolejno$ci pojawia si¢ doktryn etycznych
W2 w23 | miejsce etyki w systemie kulturowym (etyka i moralnos$¢ jako formy $wiatopogladu, K W13
™ |religia i filozofia a etyka i moralno$¢, prawo i obyczaj a etyka i moralnos¢)

zna podstawowe podziaty doktryn etycznych: etyki normatywne a etyki opisowe, etyki ogdlne
W2.4 |aetyki zawodowe, etyki szczgscia a etyki obowiazku, etyki obiektywistyczne a etyki
subicktywistyczne

was |7 podstawowe zaﬁady najwazniej szycb / populamych doktryn et}./cznych: hedonizmu,
stoicyzmu, chrze$cijanstwa, kontraktualizmu, utylitaryzmu, liberalizmu

Ma wiedz¢ dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spolecznego w roznych aspektach
(m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

w3l | miejsce etyki w obrebie dyscyplin filozoficznych (ontologia, epistemologia, etyka,

estetyka)
W3.2 |ma wiedz¢ o ogdlnej historii filozofii i kolejnosci pojawia si¢ doktryn etycznych
w3 w33 |%ma miejsce etyki w systemie kulturowym (etyka i moralno$¢ jako formy §wiatopogladu,

religia i filozofia a etyka i moralno$¢, prawo i obyczaj a etyka i moralnos¢) K_wié

zna podstawowe podzialy doktryn etycznych: etyki normatywne a etyki opisowe, etyki ogolne
W3.4 |aetyki zawodowe, etyki szczgscia a etyki obowiazku, etyki obiektywistyczne a etyki
subiektywistyczne

w35 |7 podstawowe zasady najwazniejszych / popularnych doktryn etycznych: hedonizmu,
™ [stoicyzmu, chrzeécijanstwa, kontraktualizmu, utylitaryzmu, liberalizmu

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w ro6znych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.




U1 Ul.1 [potrafi wskaza¢ na zastosowania etyki w zyciu wspotczesnym K U01
Ul.2 potrafi dokona¢ oceny wskazanej sytuacji z punktu widzenia wybranych doktryn etycznych
Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sfera
dziatalnos$ci spotecznej i medialnej, w szczeg6lnosci prawa prasowego, i zwigzane z zarzadzaniem
wiasnoscia intelektualna.
U2 - - - P - K U05
U2.1 [potrafi wskazac¢ na zastosowania etyki w zyciu wspotczesnym
U2.2 potrafi dokona¢ oceny wskazanej sytuacji z punktu widzenia wybranych doktryn etycznych
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.
U3 - - - P - K U09
U3.1 [potrafi wskazac¢ na zastosowania etyki w zyciu wspotczesnym
U3 potrafi dokona¢ oceny wskazanej sytuacji z punktu widzenia wybranych doktryn etycznych
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.
K1 KL1 dostrzega wptyw doktryn etycznych na ogdlny ksztalt cywilizacji i spoleczenstwa w roznych | K _KO01
regionach $wiata / krggach cywilizacyjnych
K1.2 |dostrzega doniostos¢ norm etycznych w ksztaltowaniu rzeczywistosci spotecznej
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.
K2 K2.1 dostrzega wptyw doktryn etycznych na ogélny ksztalt cywilizacji i spoteczenstwa w roznych | K_KO05
regionach $wiata / krggach cywilizacyjnych
K2.2 |dostrzega doniostos¢ norm etycznych w ksztaltowaniu rzeczywistosci spotecznej
Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialnej.
K3 - — , = K_K09
K3.1 dostrzega wptyw doktryn etycznych na ogdlny ksztaltt cywilizacji i spoteczenstwa w roznych -
regionach $wiata / krggach cywilizacyjnych
K3.2 |dostrzega doniostos¢ norm etycznych w ksztaltowaniu rzeczywistosci spotecznej
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
| Wprowadzenie: etyka, moralno$¢, etologia, aksjologia. Roznice migdzy etyka a prawem i ’ 1
obyczajem.
2 |Najwazniejsze szkoly etyczne od Sokratesa do postmodernizmu. 10 5
3 |Zagadnienie osobowych relacji, godnosci, tolerancji, wolnosci. 1 1
4 |Ocena dobra moralnego. 1 1
5 [Elementy etyki zawodowej, etyka dziennikarska. 1 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
Wyktad multimedialny Prezentacje z wyktadu
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Zaliczenie tresci wyktadu na podstawie kolokwium ustnego (lista pytan podawana jest do wiadomosci studentéw na poczatku
zajec).
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
W1.2 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
W1 W1.3 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach K W01
W1.4 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
W1.5 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
w21 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
W2.2 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
W2 w23 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_ W13
W2.4 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
W2.5 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
W3.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
W3.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
W3 W3.3 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_W16
W34 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
W3.5 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
Umieje;tnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1 kolokw%um 2|aktywnos¢ na zajie;c%ach K o1
U1.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach -
U2 U2.1 1 kolokw%um 2|aktywnos$¢ na za_?c;c%ach K_U05
U2.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
U3 U3.1 1 kolokw%um 2|aktywno$¢ na zajie;c%ach K U09
U3.2 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach -
Kompetencje|Wyklad
w1 K1.1 | 1 |k010kwium | 2|aktywn0éé na zajeciach | o7 T




Fres

ax_amua

K1.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
K2 K2.1 1 kolokw¥um 2|aktywnos$¢ na za_?c;c%ach K K05
K2.2 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach -
K3 K3.1 1 kolokw%um 2|aktywno$¢ na zaqgc%ach K K09
K3.2 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach -
LITERATURA
Podstawowa

1 |Maclntyre A., Krotka historia etyki, Warszawa 2000.

2 |Slipko T., Historia etyki, Krakéw 2009.

Uzupelniajaca

1 |Krasnodgbski M., Spotkanie a obecno$¢ w nauczaniu akademickim, "Spotkania" nr 2/2018, s. 79-96.

2 |Podrez E., W kregu dobra i zta. Wybor tekstow klasycznych z etyki od Sokratesa do Kanta, Warszawa 1993.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu ‘Wprowadzenie do socjologii w Internecie prz;fi(r)ndio - 18
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15fz01] 1{ [ | | | | | lofeof1 ]| [ | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawy wiedzy spotecznej

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z subdyscyplinag socjologii, jaka jest socjologia Internetu. Przedstawienie fenomenu Internetu jako
specyficznej nowej formy sieci technologicznej - sieci w sieci, ktora dominuje w dzisiejszym $wiecie. Ponadto ksztaltowanie
perspektywy socjologicznej w rozumieniu i wykorzystaniu Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.
WI1.1 |zna genezg i histori¢ Internetu
W1 W1.2 |zna cechy spoleczenstwa informacyjnego K_W09
w13 |?ma ogolne cechy i zasady dzialania spotecznosci wirtualnych tj. wspdlnot zawigzujacych sig i
dziafajacych w Internecie
Wi4 |72 podsta.wowe mechanizmy psychologiczne jednostek i wspdlnot poruszajacych sie w
przestrzeni Internetu
Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz twoércy kultury,
pogtebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauk¢ o metodach
diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.
W2.1 |zna genezg i histori¢ Internetu
w2 W2.2 |zna cechy spoleczenstwa informacyjnego K_Wi1
w23 | ogolne cechy i zasady dziatania spoteczno$ci wirtualnych tj. wspdlnot zawigzujacych sig i
dziatajacych w Internecie
W24 |72 podstawowe mechanizmy psychologiczne jednostek i wspolnot poruszajacych si¢ w
przestrzeni Internetu
Ma wiedz¢ dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych aspektach
(m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.
W3.1 |zna genezg i histori¢ Internetu
W3 W3.2 |zna cechy spoleczenstwa informacyjnego K W16
R ogolne cechy i zasady dzialania spotecznosci wirtualnych tj. wspdlnot zawigzujacych sig i -
dziafajacych w Internecie
w34 |72 podsta.wowe mechanizmy psychologiczne jednostek i wspdlnot poruszajacych sie w
przestrzeni Internetu
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
wybrac i wykorzysta¢ je w okre§lonym celu.
Ul ULl potrafi §charakt§ryzowaé przemiany cywilizacyjne i spoteczne zwigzane z upowszechnieniem K o1
i funkcjonowaniem Internetu -
U1.2 [potrafi dokona¢ oceny problemow i korzysci wigzacych si¢ z korzystaniem z Internetu
U1.3 [potrafi scharakteryzowa¢ wybrang wspolnote Internetowa
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jezykoznawstwa, filmoznawstwa,
nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.
U2 vzl potrafi §charakt§ryzowaé przemiany cywilizacyjne i spoteczne zwigzane z upowszechnieniem K Ull
i funkcjonowaniem Internetu -
U2.2 |[potrafi dokona¢ oceny problemow i korzysci wigzacych si¢ z korzystaniem z Internetu
U2.3 |potrafi scharakteryzowa¢ wybrana wspolnote Internetowa




Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoleczne niezb¢dne do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcow
mediow oraz oceny jakos$ci ustug zwiazanych z dziatalnoscia spoteczno-zawodowa.
U3 U3l potrafi §charakt?ryzowaé przemiany cywilizacyjne i spoteczne zwiazane z upowszechnieniem K U12
i funkcjonowaniem Internetu -
U3.2 |potrafi dokona¢ oceny probleméw i korzysci wigzacych si¢ z korzystaniem z Internetu
U3.3 |potrafi scharakteryzowa¢ wybrang wspolnotg Internetowa
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 |praktyczne;j. K _Ko01
K1.1 |d0cenia doniostos¢ Internetu dla wspotczesnych przemian spotecznych
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K2  |cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng. K_K06
K2.1 |docenia doniostos¢ Internetu dla wspolczesnych przemian spotecznych
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidlowych
K3 |wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych. K_Ko08
K3.1 |d0cenia doniostos¢ Internetu dla wspotczesnych przemian spotecznych
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 |Pojecie Internetu z perspektywy socjologicznej. Wazno$¢ Internetu. 2 2
2 |Geneza Internetu. Kultura Internetu. 2 2
3 | Wplyw technologii na spoteczenstwo. Zagadnienia bezpieczenstwa w Internecie. 2 0
4 |Internet jako sie¢ technospoteczna. Socjalizacja w sieci. 2 2
5 |Usieciowienie kontaktow spotecznych. Nowe typy spotecznosci. 2 0
6 |Wplyw Internetu na psychike ludzi. Nowe uzaleznienia Cyber choroby. 2 2
7 |Prawo w Internecie. Kwestie wtasnosci intelektualne;. 2 1
8 |Wojny informacyjne. 1 0
SRODKI DYDAKTYCZNE
Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materiaty informacyjne, filmy dydaktyczne.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Kolokwium pisemne, aktywnos¢ podczas zajgé
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS EFEKT
Wiedza]Wyklad
Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
W1 W1.2 1 kolokw%um 2|aktywnos$¢ na za_?c;c%ach K W09
W1.3 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach -
W1.4 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
Ww2.1 1]|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
w2 W2.2 1 kolokw%um 2|aktywno$¢ na zajie;c%ach K Wil
W23 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach -
W2.4 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
W3.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
w3 W3.2 1 kolokw%um 2|aktywnos$¢ na za]ic;c%ach K Wi6
W3.3 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach -
W34 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
Umieje;tnoéci|Wyklad
Ul.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
U1 U1.2 1]|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U01
Ul.3 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
U2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
U2 U2.2 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U11
U2.3 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach
U3.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
u3 U3.2 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K _U12
U3.3 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach
KompetencjelWyklad
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_Ko01
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_Ko06
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

1 [Castells M., Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2012.

2 |Hofmoki J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.

3 |Toffler A., Trzecia fala, Poznan 2006.

Uzupelniajaca

2017

Flores S. E., Sfejsowani: jak media spotecznosciowe wplywaja na nasze zycie, emocje i relacje z innymi, Warszawa

2 |Rogowski A., Zrozumiec¢ social media, Gliwice 2020.

3 |Sokotowski M., Nowe media i wyzwania wspolczesnosci, Torun 2013.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Teoria komunikacji medialnej i spolecznej prz;fi(r)ndio - 19
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
0le2faf [ | | | | | lwfeafaf [ | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spoleczne;j.
CEL PRZEDMIOTU

Celem wyktadow jest zapoznanie studentow z teoriami komunikacji medialnej i spotecznej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

- - — — —— —1 K_W01
Ma szeroka wiedze na temat przemian kulturowych i roli komunikacji medialnej w tworzeniu -

WL kultury.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 K_W03

W2.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu teorii komunikacji w kontekscie historycznym.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Zna glownych przedstawicieli nauk o komunikacji, ktorzy okreslali role komunikacji
W3.1 |medialnej. Zna modele komunikacyjne i roznice miedzy zmieniajacymi si¢ systemami
komunikacji - od interpersonalnej do medialnej z czasu Internetu.

w3 K_W07

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

. grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ za pomocg uzyskanej wiedzy ocenia¢ zjawiska wspotczesnej komunikacji medialne;j.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem
U2 odpowiednich zrodet. K U09

Potrafi omawia¢ poznawane zjawiska medialne w kontekscie kulturowym i historycznym, z

2.1 . N
v wykorzystaniem odpowiedniej literatury.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
diach.
U3 e — ———— , . — K_U10
U3l Za pomoca poznanej terminologii potrafi opisywac zjawiska wspotczesnej komunikacji -

spofecznej.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i
praktycznej.

K1 Ma $wiadomo$¢ tego, jak szeroka dziedzing wiedzy jest komunikacja spofeczna i medialna - K_Ko01
K1.1 |aby jej uzywac i ja wdrazag, potrzeba statego doskonalenia warsztatu.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K2 Na podstawie poznanych faktéw i wptywu komunikacji na przemiany kulturowe, ma K_KO05
K2.1 |$wiadomos¢ tego, jak wazne miejsce zajmuje komunikacja w $wiecie ludzkich / spotecznych
relacji. Rozwdj technologiczny ukazuje regularne poszerzanie sfer komunikacyjnych.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidlowych
wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych.

- - — - - m K_KO08
Ma $wiadomo$¢ tego, ze poziom komunikacji przektada si¢ wprost na poziom relacji -

K3.1 . .
3 spolecznych, a takze na poziom dziatan zawodowych.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Wyklad 30 18

1 |Definicje i podziat mediow 4 2




2 |Ery komunikacji jako ery kultury 2 2
3 | Wykresy komunikacji — od interpersonalnej do medialnej 2 2
4 |Postaci komunikacji nowych mediéw: Marshall McLuhan, Lev Manovich, Jean Baudrillard 4 2
5 [Komunikacja niewerbalna. 2 1
6 Bariery, szumy i zaktocenia w komunikacji. Pojgcie kompetencji i §wiadomosci — jezykowe;j i 2 1
komunikacyjnej
7 Przedstawiciele teorii komunikacji w aspekcie zmian technologicznych, kulturowych, itp.: Derrick 4 )
de Kerckhove, Stuart Hall, Vilém Flusser, Paul Virilio
3 4 maksymy konwersacji wg Paula Grice’a. Kwadrat komunikacji interpersonalnej wg F. Schulza 4 )
von Thuna
9 |Zasady etykiety, netykiety, etyki jezykowej. 4 3
10 [Komunikacja inkluzywna w mediach i na co dzien 2
SRODKI DYDAKTYCZNE
Sugerowana w sylabusie literatura przedmiotu; prezentacje multimedialne; materiaty w wersji audio, video, pdf, jpg.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Egzamin ustny
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 W1.1 1|egzamin K W01
W2 W2.1 1|egzamin K_W03
W3 W3.1 1|egzamin K_W07
Umiejetnosci| Wyklad
Ul Ul.1 1|egzamin K _U02
U2 U2.1 1|egzamin K _U09
U3 U3.1 1|egzamin K _U10
Kompetencje| Wyklad
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_Ko01
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
K3 K3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu/ Tadeusz Goban-Klas -Warszawa:
Wydawnictwo PWN, 2005.

Teorie mediow, Dietrich Mersch/Ewa Krauss (przekt.) - Warszawa: Wydawnictwo: Sic!, 2010.

3 |Media i nowoczesnos¢ Spoteczna teoria mediow/ Thompson John R. - Wroctaw, Wydawnictwo: Astrum, 2011.

Uzupelniajaca

Nauka o komunikowaniu: podstawowe orientacje teoretyczne/ Bogustawy Dobek-Ostrowskiej (red.) - Wroctaw:
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, 2001.

Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Wydanie II / Tomasz Goban-Klas -
Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2005.

Homo communicans: wprowadzenie do teorii masowego komunikowania/ Marian Filipiak. - Lublin: Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Skfodowskiej, 2003.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Komunikacja wizualna KOd. 20
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | E1 2 9 El 2
15 | z01| 2 9 |Z01| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Student powinien posiada¢ umiejetnosci pozwalajace na plastyczny zapis problemoéw zwiazanych z projektowaniem
graficznym (typografia, kompozycja, rysunek, wiedza o kolorze). Podstawowa znajomos¢ programéw graficznych do grafiki
wektorowej, edycji tekstu i pracy z programami rastrowymi.

CEL PRZEDMIOTU

Poprzez wiedzg i wyksztatcone umiejgtnoscei student bedzie realizowat podstawowe zadania zwiazane z projektowaniem
graficznym i konstruowaniem komunikatu wizualnego w sposob indywidualny, kreatywny a jednoczesnie otwarty na sygnaty
0s6b kooperujacych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02

WI1.1 |Student ma wiedz¢ potrzebna do realizacji prac projektowych.

Ma wiedz¢ dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych aspektach

(m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

K_W16

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U1l grafiki. K _U02
Student umie postugiwac si¢ programami graficznymi w stopniu umozliwiajacym wykonanie
prostych zlecen graficznych.

Ul.1

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
U2  |kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogodlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow | K_U03
badan w tym zakresie.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02

K1.1 |J est gotowy do odpowiedzialnego analizowania i tworzenia tre§ci wizualnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 |wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznymi | K K03

gospodarczym.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 |Co to jest projektowanie graficzne. 2 1
2 |Kompozycja klasyczna w projektowaniu 2 1
3 |Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX 2 1
4 [Psychologia koloru. Czytelno$¢, kontrast, harmonia 2 1
5 |Znak a tresé. Co to jest dobre LOGO 2 1
6 |Jezyk wizualny 2 1
7 |Grafika a sztuka 2 1
8 |Druki informacyjne 1 1
9 |Zastosowanie fotografii 0 1
Cwiczenia 15 9
1 |Kompozycja klasyczna w projektowaniu 1 1
2 |Kompozycja Gestalt 2 1
3 |Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX 0 1




Praca na siatkach. Wielko$¢ i format

Anatomia pisma

Psychologia koloru. Czytelnos¢, kontrast, harmonia

Znak a tres¢. Co to jest dobre LOGO

Layout

||| ||~

Grafika a sztuka

10 |Druki informacyjne

(= el Il I NS T N NS0 S S S
—|lo|=|~|~|co|~]|~

11 |Zastosowanie fotografii

SRODKI DYDAKTYCZNE

Literatura przedmiotu. Programy graficzne z pakietu Adobe, komputer, rzutnik.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kazdy ze studentow oceniany jest indywidualnie, szczegdlna uwagg zwracajac na samodzielno$¢, kreatywnosc,
zaangazowanie 1 wspolprace z prowadzacym. Umiejetnos¢ przekazu wiasnych przemyslen, umieje¢tnos¢ argumentacii,
przedstawienie swoich racji w formie graficznej i werbalnej sa sktadowa ogolnej oceny studenta. Kazdy temat omawiany jest
ze studentem w obecnosci grupy. Jedno z zadan jest dziataniem w grupie i grupa jest oceniana rownorzednie. Zaliczenie z
oceng po przedstawieniu prac w formie wydruku komputerowego w formacie podanym w temacie ¢wiczen oraz w formie
zapisu elektronicznego.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 | WL1 | I[egzamin K_W02
W2 | 1. |egzamin K W16
Umieje;tnoéci|Wyklad
U1 ULl | 1]egzamin K_U02
U2 1. |egzamin K_U03
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 | 1|obserwacja studenta K_K02
K2 1. |obserwacja studenta K_KO03
Wiedza|Cwiczenia
W1 W11 | 1]egzamin K_W02
W2 1. |egzamin K_WI16
Umiejetnosci] Cwiczenia
U1 Ul.1 | 1| projekt | 2|aktywn0éé na zajeciach K _U02
U2 1. |projekt . K U03
2. |obserwacja studenta -
Kompetencje] Cwiczenia
K1 K1.1 | llaktywnoéé na zajeciach | 2|0bserwacja studenta K_K02
K2 1. aktywnoéf: na zajgciach K K03
2. |obserwacja studenta -
LITERATURA
Podstawowa
| Heller S., Anatomia projektu / The anatomy of design: wspodtczesne projektowanie graficzne - wptywy i inspiracje,
Warszawa 2008.

Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Warszawa 2009.

3 |Wolny-Zmorzynski K. (red.), Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych, Warszawa 2013.

Uzupelniajaca

1 |David Dabner, Sandra Stewart, Eric Zempol, Abbie Vickress, Szkota projektowania graficznego, Warszawa 2018.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggie}it)motu Antropologia kultury mediow przgd(rfiotu 21
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
5s[zs[a ] [ | | | | | lofzs[af [ | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 35
Razem 50 Razem 44
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wymagana jest podstawowa wiedza z zakresu filozofii i socjologii.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest propedeutyka antropologii i filozofii kultury; uswiadmomienie studentoéw wieloaspektowanego
rozumienia kultury, praw i zjawisk nimi rzadzacych oraz wyboru postaw, prowadzacych do integranego rozwoju cztowieka
jako odbiorcy i tworcy kultury, w tym mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Zna i rozumie filozofi¢/antropologi¢ komunikacji i jej praktyczne zastosowanie w dziatalnosci

WL kulturalnej, medialnej i promocyjno-kulturowe;.

K_Wo01

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

W2

Zna i rozumie filozofig¢/antropologi¢ komunikacji i jej specyfikg w spoteczenstwie

Ww2.1 .
postmodernistycznym.

K_W07

W3

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci uslug medialnych.

K_Wi11

Zna i rozumie wiedzg o cztowieku, jego bytowej strukturze oraz o cztowieku jako podmiotowi

AV U
i tworcy kultury.

UmiejetnoSci

[9) 1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roéznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Potrafi samodzielnie i rzetelnie poszukiwac i weryfikowac informacje pozyskane z r6znych

UL zrodet. Krytycznie odnosic si¢ do nich.

K_U01

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach.

U2

Potrafi postugiwaé podstawowa terminologi¢ z zakresu filozofii kultury i antropologii.

v2.1 Samodzielnie rozpoznaje zagadnienie i problemy i potrafi je analizowac.

K_U10

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbedne do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcow
mediéw oraz oceny jakosci ustug zwiazanych z dziatalnoscig spoteczno-zawodowa.

U3

Potrafi samodzielnie analizowac¢ i diagnozowac procesy zachodzace w przekazie medialnym i

U3l filozofii komunikacji w aspekcie spotecznym, odnoszac jej do dziatalno$ci zawodowe;.

K_U12

Kompetencje

K1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

K_KO06

K1.1 |Kieruje si¢ imperatywem odpowiedzialno$ci spotecznej i rzetelnosci zawodowej.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07

K2.1 |J est gotowy do podejmowania dziatan moralnych na gruncie aktywno$ci zawodowej.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialnej.

K_K09

K3.1 |Podejmuj e moralne dzialania chronigce kulturg i komunikacj¢ spoteczna.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Wyklad 15

1 |Wprowadzenie: czym sa kultura, antropologia i antropologia kultury mediow? 1

Nauki o kulturze i wybrane definicje kultury.

—| =\ \e




Cztowiek jako podmiot i tworca kultury.

Kultura jako relacja, "medium" (posrednik).

Pola uprawy kultury: prawda, dobra, pigkno, sacrum i profanum.

Migdzy ideologia i kultura. Spoleczny wymair kultury.

N ||| W

Whioski koncowe

=N W W Ww

juny iy pEN PN ES)

SRODKI DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik multimedialny. Dialog dydaktyczny, prezentacja multimedialna, wybrane fragmenty literatury fachowej i

pigknej i inne. Konsultacje.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Zaliczenie w formie ustnej. Obecnos¢ na zajeciach dydaktycznych i aktywnosc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 W1.1 1|egzamin K W01
W2 W2.1 1|egzamin K_W07
W3 W3.1 1|egzamin K Wil
Umiejetnos’ci|Wyklad
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _U01
U2 U2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _U10
U3 U3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K U12
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K06
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO07
K3 K3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |Piotr Jaroszynski, Kultura. Dramat natury i osoby, Lublin 2020.

2 |Wojciech Daszkiewicz, Byt — cztowiek — kultura. Studium z filozofii kultury, Lublin 2019.

3 |Godlewski G., Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2005.

Uzupelniajaca

1 |Mikotaj Krasnodebski, Antropologia edukacji, Glogéw 2018 [wybrane fragmenty].

2 |Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow, red. Andrzej Mencwel, Warszawa 2005.

2004.

Michael Herzfeld, Antropologia: praktykowanie teorii w kulturze i spoteczenstwie, ttum. Maria M. Piechaczek, Krakow




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . ., Kod
i) Historia mediéw e 22

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

1sfzor] 1] [ | | | | [ lofeor] 1] | | || | |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad 15 Wyklad 9

Razem 15 Razem 9

Praca wiasna studenta 15 Praca wilasna studenta 21

Razem 30 Razem 30

ECTS 1 ECTS 1

WYMAGANIA WSTEPNE

Student uczestniczacy w zajgciach powinien posiada¢ podstawowa wiedzg z zakresu wiedzy o mediach.

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ 1 gléwnych problemoéw teoretycznych w obszarze historii mediow. Wyposazenie studentow w
wiedze z zakresu rozwoju prasy, radia, telewizji i Internetu w procesie historycznym. Wyksztalcenie podstawowych
umiejetnosci analizy tekstow z zakresu historii mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02
Wi1.1 |Posiada wiedze w zakresie historycznego rozwoju mediow od prehistorii do dzisiaj.
W2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
Ww2.1 |Zna terminologi¢ zwigzang z historia mediow. -
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz relacje
pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowe;j.
W3 K_Wo4
W3.1 |Posiada wiedze w zakresie ewolucji medidéw w Polsce i na $wiecie.
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
Ul |wybra¢ i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |Dokonuje wyboru informacji zwigzanych z rozwojem mediéw w aspekcie chronologicznym.
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
02 arafiki. K_U02
U2.1 |Analizuje procesy historyczne, ktore zaszty w ewolucji mediow.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U3  |mediach. K U10
U3.1 |Posiuguje si¢ aparatem pojgciowym zwigzanym z historia mediow.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 [pekiyemnd — — . . _ K_KO01
KL1 Dokonuje samoksztalcenia i poszerzenia wiadomosci na podstawie wskazanej w sylabusie -
literatury uzupehiajace;j.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K_KO05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w aspekcie lokalnym, regionalnym i globalnym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
K3 |wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych. K_Ko08
K3.1 |Potraﬁ wykorzysta¢ zdobyta wiedz¢ do praktyki zawodowej zwigzanej z mediami.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 |Periodyzacja rozwoju mediow. 2 2
2 |Poczatki mediow — historia pisma. 2 0
3 |Narodziny druku — rewolucja Gutenberga. 2 2
4 |Prasa w rozwoju historycznym. 2 0
5 [Powstanie i rozwdj telegrafu, radia oraz telefonu. 2 2
6 |Od aparatu fotograficznego do pierwszych filmow. 2 2
7 |Dzieje telewizji oraz Internetu. 2 0




8 |Kolokwium pisemne praca semestralna. | 1 | 1

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podreczniki akademickie wskazane
w literaturze podstawowej oraz uzupehiajacej.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium pisemne / praca semestralna.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K W02
W2 w21 1|kolokwium 2|praca semestralna K_Wo3
W3 W3.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K_ W04
Umieje;tnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K_U01
U2 U2.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K _U02
U3 U3.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K _U10
Kompetencje| Wyklad
K1 K1.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K_Ko01
K2 K2.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K_KO05
K3 K3.1 1|kolokwium 2|praca semestralna K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

1 |T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005.

2 |T. Goban-Klas, Powstanie i rozwdj mediow. Od malowidel naskalnych do multimediow, Krakow 2001.

H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, przel. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa
2007.

Uzupelniajaca

1 |T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2005.

2 [M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedluzenia cztowieka, przetl. N. Szczucka, Warszawa 2004.

3 |W.J. Ong, Oralnos¢ i pismienno$¢. Stowo poddane technologii, przet. J. Japola, Warszawa 2011.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;g fiﬁil)mom Kultura jezyka w mediach prz;fi(r)ndio - 23
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofe2[s] | | [ | | | [m]e2[s] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomosc jezyka polskiego (gramatyki i stylistyki) na poziomie szkoty $redniej.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest dostarczenie wiedzy z zakresu terminologii i literatury dotyczacej kultury jezyka polskiego w mediach,
a takze z zakresu jezykoznawstwa noramtywnego; wyszkolenie umiejetnosci poprawnego uzywania polszczyzny w zaleznosci
od stylu wypowiedzi oraz uswiadomienie wagi kultury jezyka w tworzeniu tresci medialnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Posiada wiedzg z zakresu kultury jezyka zorientowana na zastosowanie praktyczne w

Wil dziatalno$ci kulturalnej i medialne;j.

K_Wo01

W2

Ma wiedz¢ z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest Swiadomy
procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej technologii i
przemian kulturowych.

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
W2.1 |$wiadomy procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow
wspolczesnej technologii medialnej.

K_W17

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

W3.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu kultury jezyka.

K_WI8

UmiejetnoSci

[9) 1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Dokonuje selekcji informacji w roznorodnych Zrodtach medialnych, poddajac je analizie oraz

Ul.1 .
ocenie.

K_U01

U2

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

K_U09

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pis$mie w jezyku polskim,

U2.1 L . ; .
osiggajac zamierzone cele komunikacyjne.

U3

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach.

K_U10

U3.1 |Potraﬁ postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu kultury jezyka.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

Posiada gotowo$¢ do samodoskonalenia, rozumiejac nieustanny rozwdj zjawisk, ktore

Ki1.1 . . .
wchodza w obszar zainteresowania kultury jezyka.

K_KO01

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.

K_K06

K2.1 |Wykorzystuj e wiedzg oraz umiejgtnosci z kultury jezyka w komunikacji w sposob etyczny.

K3

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto§ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialnej.

K_K09

Tworzy komunikatywne przekazy medialne, wykorzystujac wiedz¢ jezykowa do wlasciwej

K31 analizy ich tresci.

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 30

18

Cwiczenia 30

18




1 |Prezentacja literatury dot. kultury jezyka. Analiza Ustawy o jezyku polskim 2 1
2 |Kultura jezyka na tle systemu jezyka polskiego 1 1
3 |Pojecia kultury jezyka (norma, uzus, btad, innowacja jezykowa, itp..) 1 1
4 Kryteria poprawnosci jezykowej oraz ich funkcjonalno$¢ w obliczu przeobrazen zwigzanych z 2 1
komunikacja medialng
5 |Media jako wyznacznik trendow jezykowych i jako mechanizm normotworczy. Dyskusja 2 1
6 |Semantyka i definiowanie pojec. 2 2
7 |Wybrane zagadnienia poprawnosci ortograficznej i interpunkcyjnej 2 2
8 |Wybrane zagadnienia poprawnos$ci gramatycznej i leksykalno-frazeologicznej 2 2
9 |Wybrane zagadnienia poprawnosci stylistycznej 4 2
10 [Popularyzacja kultury jezyka - dziatalno$¢ Rady Jezyka Polskiego, poradni jezykowych 2 1
1 Popularyzacja kultury jezyka w mediach - programy radiowe, TV, blogi, dzialania w sferze mediow 4 1
spoleczno$ciowych
12 |Etyka jezykowa netykieta 4 2
13 |Media i ich rola w ksztattowaniu jgzyka 2 1

SRODKI DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, wi-fi, kartki papieru. Pomoce: publikacje naukowe i popularnonaukowe; Internet - strony
internetowe, blogi, kanaty YouTube poswigcone kulturze j¢zyka, filmy; prezentacje; ¢wiczenia wspierane wykfadem.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Prace pisemne, wykonywanie ¢wiczen, aktywno$¢, kolokwium - podczas zajgé. Na zakonczenie zajgé - egzamin pisemny.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|egzamin 2|praca semestralna 3|aktywnos¢ na zajeciach | K_WO01
W2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_W17
W3 W3.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wi18
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U01
U2 U2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U09
U3 U3.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|0bserwacja studenta K _U10
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach | 2|0bserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1|obserwacja studenta K_K06
K3 K3.1 1|praca semestralna | 2|aktywnos'.é na zajeciach | 3|obserwacj a studenta K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |T. Karpowicz, Kultura jgzyka polskiego: wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2009.

2 |H. Jadacka, Kultura jgzyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2008.

3 |D. Zdunkiewicz-Jedynak, Wyklady ze stylistyki, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 [J. Podracki, A. Galazka, Gdzie postawi¢ przecinek. Poradnik ze stownikiem, PWN, Warszawa 2010.

2 |J. Bartminski (red.), Wspolczesny jezyk polski, Lublin 2001.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Analiza zawarto$ci nowych mediow KOd. 24
(modutu) przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy polski

Semestr \4 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [usjeos]2 ] | | [ | | [ [oleos[2] | | [ |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Razem 15 Razem 9

Praca wiasna studenta 35 Praca wilasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji
stuchowej 1 wzrokowej. Program ¢wiczen obejmuje szczegdtowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i
przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

w1 K_WI12

WI1.1 |Zna i rozumie aparat badawczy potrzebny do analizy zawarto$ci mediow.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U1 grafiki. K _U02
Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze do analizy zawarto$ci mediow - oceny ich wartosci,
poziomu przekazu, funkcjonowania.

Ul.1

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
U2 [badan w tym zakresie. K_U03
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac badanie zawartosci mediow i wykorzystac je do
dziatalnos$ci kulturalnej i medialne;j.

U2.1

Kompetencje

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnos$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej

K1 cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

- - - - - - K_ K06
Analiza zawarto$ci mediow data mu §wiadomos¢ tego, jak wazna jest etyka (w tym etyka -

K11 j¢zyka) w tworzeniu materialow medialnych.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K2 |medialnej. K_K09
Jest gotowy do stalej dbatosci o poziom techniczny i merytoryczny przygotowywanych przez

K21 siebie materialdéw medialnych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Analiza zawartosci a strukturalna analiza tresci — po co badac? 2 1
2 |Analiza komunikatow i innych gatunkow telewizyjnych pod katem wywierania wptywu. 2 1
3 |Podstawowe elementy strukturalne przekazu — znaczenie tytulu audycji telewizyjne;. 2 1
4 Analiza informacyjnych audycji telewizyjnych: jeden temat, r6zne sposoby interpretacji — osiaganie ’ 1
okreslonych efektow.
5 [Analiza pola semantycznego, analiza okre§len wartosciujacych Osgooda, analiza obrazu. 2 1
Telewizyjny program informacyjny (dziennik): rodzaje dziennikow, definicja komunikatu, struktura
6 |logiczna dziennika, rola prezentera w telewizyjnym programie informacyjnym, elementy ,.kadru 2 1
prezentera”, plany filmowe, plany ,,kadru prezentera”.
7 |Prezentacja projektow i prezentacji studentow. 3 3
SRODKI DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupetniajaca oraz fachowa prasa (wiarygodnos¢ przekazéw medialnych). Analiza przekazow
telewizyjnych w telewizji i internecie — dyskusja, studium przypadku. Przedstawienie prezentacji multimedialnych studentow
na temat wiarygodnosci zrodet przekazu (internet, komputer, projektor).

KRYTERIA OCENY




Cwiczenia

Aktywnos¢ (udziat w dyskusjach) i obecno$¢ na zajgciach. Dobor materiat do poréwnan oraz ich krytyczna ocena.
Przygotowanie i przedstawienie prezentacji o dwoch wybranych audycjach traktujacych ten sam temat na rézne sposoby —
prowadzenie dyskusji na temat intencji tworcow.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Cwiczenia

Wi | Wi1.1 | 1 |praca semestralna | 2|aktywn0éé na zajeciach | K W12
Umiethnoéci|C'wiczenia

U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U02

U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K U03
Kompetencje | Cwiczenia

K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_K06

K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K09

LITERATURA
Podstawowa

Kobenhavn K., Metody badania komunikacji i mediéw : Perspektywa teoretyczna i analityczna, £6dz 2021, ibook

2 |Gackowski T., Skrypt do analizy zawartosci prasy, Warszawa 2007. - Academica

Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawarto$ci mediéw : przewodnik dla studentow : wersja 1.1, Krakow 2004. -
Academica

Uzupelniajaca

1 |I. Hofman (red.), Medialny obraz §wiata. Tom 1 Zagadnienia teoretyczne, Lublin 2015;

1. Hofman (red.), Medialny obraz $wiata. Tom 2 Studium przypadku, Lublin 2015.

3 |Cialdini R, Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Warszawa 2021.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;g fiﬁil)mom Metody badan medioznawczych prz;fi(r)ndio - 25
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15[z05] 2 [ | | | | | | lofeos[af [ | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Student ma juz w miar¢ ugruntowana wiedz¢ na temat rodzajow mediow i ich funkcjonowania, w tym nowych mediow.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest poznanie i zrozoumienie istoty metod badan medioznawczych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Zna praktyczne zastosowania metod naukowych w badaniach nad mediami i komunikacja

WL spofeczng i medialna.

K_Wo01

W2

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Zna systemy badan nad mediami w podziale na poszczegdlne medium, zna specyfike i wage

W21 badan medioznawczych.

K_W07

W3

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

Zna metody jakosciowe i ilosciowe w badaniu mediow, wie, czym jest badanie tresci i

W3.1 . . . . .
3 zawarto$ci. Zna metodologi¢ badan medioznawczych w podziale na poszczegdlne medium.

K_WI12

UmiejetnosSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
grafiki.

Ul.1 |P0traﬁ wykorzysta¢ poznane metody badan do przeprowadzenia analizy mediow.

K_U02

U2

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe
zwiazane ze sferg dziatalno$ci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych i
teatralnych.

Potrafi stworzy¢ scenariusz ankiety, zbudowac hipotez¢ badawcza i dostosowac do niej

v2.1 potrzebne narz¢dzia badawcze.

K_U04

U3

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach.

Potrafi opisywac zjawiska medialne za pomoca poznanej terminologii z zakresu badan

U3l medioznawczych.

K_U10

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

Dzigki uzyskanej $wiadomosci tego, jak wazne sg badania medioznawcze w ocenie zjawisk

K11 medialnych widzi zasadnos¢ doskonalenia poznanych metod.

K_K01

K2

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

Widzac, jak szeroka i ztozong nauka jest medioznawstwo, a takze widzac wyniki prac
K2.1 |medioznawczych, jest gotowy do uznania tego, jak wazna jest umiej¢tno$¢ obiektywnej oceny
przekazu medialnego i jak wielki ma to wplyw na ksztaltowanie wigzi spotecznych.

K_KO05

K3

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

Ma §wiadomos¢ etycznej odpowiedzialno$ci badacza i jest gotowy do rzetelnej, jak najbardziej
K3.1 |obiektywnej pracy nad tym, aby tworzony przez niego przekaz medialny byt wartosciowy i
profesjonalny.

K_KO06

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 15

Wyklad 15

1

Naukowy a potoczny obraz $wiata. Nauka o metodach badan naukowych. 2




Hipoteza badawcza i sposoby jej zbadania

Metody ilosciowe i jakosciowe. Prezentacja gtownych strategii badan ilosciowych i jakosciowych

Zasady tworzenia ankiety

Triangulacja w badaniach medioznawczych

AW NN
[NSN IEY NS B 6]

N[ W N

Przeglad gléwnych zastosowan badan medioznawczych w nowych mediach

SRODKI DYDAKTYCZNE

Wskazana literatura przedmiotu; prezentacje multimedialne; badania medioznawcze z oficjalnych stron agencji
medioznawczych.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin ustny

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
W1 W1.1 1|egzamin K W01
W2 W2.1 1|egzamin K W07
W3 W3.1 1|egzamin K W12
Umiethnoéci|Wyklad
U1l Ul.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|praca semestralna K_U04
U3 U3.1 1|egzamin K U10
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K K01
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
K3 K3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_K06
LITERATURA
Podstawowa

1 |Taylor L., Medioznawstwo : teksty, instytucje i odbiorcy, Krakow 2006.

2 [Metodologie badan medioznawczych/ Tomasz Gackowski, Warszawa, Wydawnictwo: Aspra, 2014.

Uzupelniajaca

Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu/Tadeusz Goban-Klas, Warszawa,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.

Media i spoteczenstwo: nowe strategie komunikacyjne /Marek Sokotowski (red.) - Torun: Wydawnictwo Adam
Marszatek, 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzr;i) fiﬁil)mom Cyberzagrozenia w nowych mediach przéfl(r)r(liiotu 26
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15705 1| [ | | | | | [ofeos[1| [ | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawy wiedzy spotecznej

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z nowym zagrozeniem w cyberprzestrzeni i potrzebg badan tego zjawiska. Ponadto ksztattowanie
perspektywy socjologicznej w rozsadnym rozumieniu i bezpiecznego korzystania z Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02
Wi1.1 |Zna i rozumie media - ich zalety, ale i zagrozenia, jakie niosa.
Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz twoércy kultury,
poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauk¢ o metodach
W2 ) . ; . . K _Wi1
diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych. -
W2.1 |Zna i rozumie nauke o cztowieku w kontekscie cyberzagrozen.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U1 grafiki. K_U02
ULl Potrafi wykorzysta¢ t¢ wiedz¢ do wiasnej profilaktyki, a takze do etycznego i
odpowiedzialnego korzystania ze $wiata cyfrowego.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu: jezykoznawstwa, filmoznawstwa,
U2 |nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu. K_Ull
U2.1 |Potraﬁ postugiwac si¢ terminologia z zakresu cyberzagrozen.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i
K1 |prakiyezng — — — K_KO1
KL1 Ze wzgledu na szybko zmieniajaca si¢ technologi¢ widzi sens statlego doskonalenia si¢ w -
problematyce cyberzagrozen.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie lokalnym,
K2 regionalnym i glol.salnym. _ _ . . __ K K05
K2.1 Jest swiadomy wptywu technologii cyfrowych na zycie pojedynczego cztowieka, jak i catych -
spoleczenstw.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K3  |cechuje go uczciwosc i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng. K_K06
K3.1 |J est gotowy do odpowiedzialnej dziatalnosci w sferze mediow cyfrowych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 |Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie tematyki i wymagan zaliczen. 1 1
2 |Geneza Internetu. Przestanki przemian technologii info-komunikacyjnych. 2 2
3 |Wychowawcze i demoralizujace czynniki zwigzane z Internetem. 2 2
4 [Przemoc wirtualna. Jej skutki i przeciwdzialanie. 2 0
5 [Ciemna strona sieci. Uzaleznienia od Internetu. 2 2
6 |Niebezpieczenstwa gier komputerowych. Spoteczny odbidr gier i ich znaczenie. 2 0
7 |Patologie w cyberprzestrzeni jako problem spoteczny. 2 2
8 |Fonoholizm jako nowe uzaleznienie wsrod nastolatkow. 2 0

SRODKI DYDAKTYCZNE

Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materiaty informacyjne, filmy dydaktyczne.

KRYTERIA OCENY




Wyklad

Aktywno$¢, kolokwium z wiedzy.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
W1 W1.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo02
w2 Ww2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wi1
Umiethnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K Ull
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K _Ko01
K2 K2.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_KO05
K3 K3.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K06
LITERATURA
Podstawowa

1 [Orlinski W., Internet : czas si¢ ba¢, Warszawa 2013. - Academica

Trejderowski T., Kradziez tozsamosci: terroryzm informatyczny : cyberprzestgpstwa, Internet, telefon, Facebook,
Warszawa 2013. - Academica

3 [Spoteczenstwo sieci. M. Castells. Warszawa 2012.

Cyberkolonializm, K.Gawkowski. Gliwice 2018.

Uzupelniajaca

1 |Padlo K., Cyber-zagrozenia, Wychowawca (Krakow). 1230-3720. 2016, nr 2, s. 18-19. - Academica

2 [Nowe media i wyzwania wspolczesnosci. M. Sokotowski. Torun 2013.

3 |Zrozumie¢ socjal media. A. Rogowski. Gliwice 2020.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
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SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggie}il)motu Gatunki internetowe przgd(rfiotu 27
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | E2 2 9 E2 2
15 1202 1 9 1202 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi gatunkami internetowymi: czat, blog, strona www, e-mail, SMS. Zaznajomienie z wybranymi
koncepcjami dotyczacymi komunikowania w Internecie. Ksztalttowanie wiedzy na temat przebiegu i cech specyficznych
komunikowania za posrednictwem Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
w1 dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K Wo2
W1 Zna history?zny i spoteczny dyskurs zwigzany z Internetem. Rozumie praktyczne -
zastosowanie.
W2 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K Wo8
W2.1 |Rozpoznaje gatunki internetowe. -
Umiejetnosci
Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowic
U1 tekst w odpowiednim kontekscie. K U07
ULl Rozpoznaje i nazywa gatunki internetowe, potrafi je analizowac, stosujac adekwatne metody.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U2 [mediach. K U10
U2.1 |P0traﬁ stosowa¢ adekwatne do komunikacji medialnej stownictwo.
Kompetencje
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K1 |regionalnym i globalnym. K_Ko05
K1.1 [Ma $wiadomosé oddziatywania mediow.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 Internet jako nowe medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za posrednictwem 2 )
Internetu.
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkcji.
2 |Poziom leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapozyczenia, stowotworstwo w stownictwie 2 1
internetowym (przedrostki i akronimy).
3 Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego c.d. Emotikony. Pseudonimy (nicki). Adresy 2 1
elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojgcie gatunku i wzorca gatunkowego.
4 [Czat — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. 2 1
5 |Blog — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. Rodzaje blogow. 2 1
6 |Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. 2 1
7 |Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku. 2 1
8 |SMS - wyznaczniki gatunku. 1 1
Cwiczenia 15 9
1 |SMS - wyznaczniki gatunku. 2 0
2 | Tytuly w tekstach internetowych — zasady przygotowania. 5 1
3 |Blogi, vlogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyklady. 2 4
4 [Mem internetowy jako gatunek wypowiedzi. Tworzenie memow. 4 1




5 Tekstowe 1 hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, news 1 )
agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo.
6 |Najwazniejsze cechy jezyka publikacji internetowych. 1 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputer, smartfon, tablet, kamera, dyktafon cyfrowy, aparat fotograficzny, mikrofony.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Kolokwium.
Cwiczenia
Aktywnos¢, prace praktyczne adekwatne do tematyki zajec i zatozonych efektow.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 W1.1 1|kolokwium K W02
W2 w21 1|kolokwium K_Wo08
Umiejgtnos’cilWyklad
U1 Ul.1 1|kolokwium K U07
U2 U2.1 1|kolokwium K U10
KompetencjelWyklad
K1 K11 | 1]kolokwium | K K05
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K W02
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo08
Umiejetnos’ciléwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U07
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U10
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 | 1 |proj ekt | 2|aktywn0éé na zajeciach | K_K05
LITERATURA
Podstawowa

1 |J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Wydawnictwo Naukowe PWN 2012.

2 |K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Internetowe gatunki dziennikarskie, Wydawnictwa Akademickie i Prof. 2010.

Uzupelniajaca

1 |Z.Bauer i E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo i §wiat mediow, Krakow 2000.

L. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Wydawnictwo Poltext 2012.

3 |J. Podracki, E. Wolanska, Jezyk w mediach elektronicznych, Warszawa 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mg calh) Gatunki prasowe e 28
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | z03| 2 9 |Z203| 2
15 | z03| 1 9 |Z203]| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe widomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim, umiejetnosé selekcji materiatu, znajomos¢ podstawowych zasad
poprawnosci jgzykowe;.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec jest zapoznanie studentow z wyznacznikami najwazniejszych gatunkoéw informacyjnych i publicystycznych (w
dziennikarstwie prasowym). Sposrod gatunkéw informacyjnych najwigcej uwagi poswieci si¢ informacji prostej i informacji
zlozonej oraz sprawozdaniu i relacji. W przypadku gatunkow publicystycznych bgda to komentarz, felieton, artykut
publicystyczny, rozne rodzaje reportazy, wywiad, esej i recenzja.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Wi — - - K W03
WI1.1 |Zna wyznaczniki terminologiczne z zakresu prasy. -
Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.
W2 W21 Rozréznia gatunki prasowe, potrafi wskaza¢ ich nazwe i wyznaczniki na konkretnych K W08
przyktadach.
Umiejetnosci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, ocenic ich przydatnosc¢,
wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.
U1 - — - = — — - K_U01
ULl Potraﬁ w.yszukac, przeanalizowa¢, dokona¢ selekcji, oceni¢ przydatnos¢ i wykorzystaé -
informacje.
Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowic
U2 tekst w odpowiednim kontekscie. K U07
vzl Potrafi rozpozna¢, nazwacé, zanalizowaé, zinterpretowaé i umiejscowic¢ poszczeg6lne gatunki
prasowe.
Kompetencje
Jest gotowy do stalej dbatosci o kulturg, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia warto§ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wiasciwej analizy tresci
K1 |medialne;j. K_K09
KL1 Ma $wiadomo$¢ koniecznosci dbania o kulture i etyke wypowiedzi oraz koniecznosci
tworzenia komunikatywnych przekazow.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 Pojegcie gatunku i wzorca gatunkowego. Jezyk wypowiedzi w prasie: stownictwo, kolokwializacja, 1 1
wulgaryzmy, odmiany j¢zykowe w prasie. Blgdy jezykowe.
) Cechy informacyjnych gatunkéw prasowych: informacja prosta i rozwinigta, wzmianka, notatka, ’ 1
infografia, infografika, zapowiedz.
3 Cechy informacyjnych gatunkow prasowych: fait divers , sprawozdanie, korespondencja, sylwetka, 2 1
przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz.
4 [Cechy publicystycznych gatunkéw prasowych: felieton, artykut, artykut wstepny. 2 1
5 Cechy publicystycznych gatunkow prasowych: reportaz, komentarz, recenzja, powie§é w ’ 1
odcinkach.
6 Cechy publicystycznych gatunkow prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, zyciorys, 2 1
nekrolog/wspomnienie.
7 |Cechy informacyjno- publicystycznych gatunkow prasowych: wywiad, debata. 2 1




p Cechy informacyjno- publicystycznych gatunkow prasowych: list do redakcji, odpowiedz na list do 2 )

redakcji.
Cwiczenia 15 9

Cwiczenia w sposobach wzbogacania tekstu prasowego. Gatunki prasowe a jezyk: jak unika¢

1 |najpowazniejszych bledoéw sktadniowych, fleksyjnych i interpunkcyjnych? Cwiczenia w 2 1
tytutowaniu tekstow. Sktadniki komunikatu prasowego.

) Struktura informacji rozwinietej, rodzaje lidow. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych gatunkéw 5 3
prasowych.

3 Felieton —wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni felietonisci. Cwiczenia w pisaniu ’ 1
publicystycznych gatunkéw prasowych.

4 Reportaz literacki i pl}blicystyczny — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni reportazysci. 4 )
Recenzja. Dziennik. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkow prasowych.

5 Esej — wyznaczni}(i gatunkowe, historia, wybitni esei$ci. Dziennik: cechy gatunkowe, wybitni ’ )
przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkéw prasowych.

SRODKI DYDAKTYCZNE
Przyktadowe teksty z dziennikarstwa prasowego. Prezentacje multimedialne.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Kolokwium.
Cwiczenia

Pisemne lub praktyczne kolokwium zaliczeniowe, obejmujace weryfikacj¢ znajomosci wyznacznikow gatunkow prasowych i
umiejgtnoscei pisania tekstu mieszczacego si¢ w konkretnym gatunku prasowym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 W1.1 1|kolokwium K W03
W2 w21 1|kolokwium K W08
Umiejetnos’ci|Wyklad
U1 Ul.1 1|kolokwium K U01
U2 U2.1 1|kolokwium K U07
Kompetencje|Wyklad
K1 K11 | 1]kolokwium | K K09
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach K W03
W2 w21 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo08
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U01
U2 U2.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U07
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 | 1 |kolokwium | 2|aktywn0éé na zajeciach | K_K09
LITERATURA
Podstawowa

M. Kaczmarczyk, Gatunki prasowe w praktyce. Cwiczenia warsztatowe dla studentow dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej, Sosnowiec 2006.

M. Wojtak, Analiza gatunkoéw prasowych. Podregcznik dla studentéw dziennikarstwa i kierunkéw pokrewnych , Lublin
2008.

Uzupelniajaca

1 |T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2005.

2 |B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne , przel. A. Sadza, Krakow 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . Kod
(mg calh) Gatunki radiowe e 29
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sfzo3[ 2] | | [ | | | [ofwo3[ 2] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.
CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat publicystycznych gatunkoéw radiowych. Wyksztatcenie umiejetnosci przekonujacego mowienia i
wiasciwej prezentacji przed mikrofonem. Na zajgciach charakteryzowane sa gatunki publicystyczne, przedstawiana jest tez
historia i wspotczesnosé polskiej publicystyki radiowej. Omawiane sg tez zwigzki retoryki z publicystyka. Studenci uczg si¢
jasno, precyzyjnie i przekonujaco wyraza¢ swoje zdanie na forum publicznym. Maja réwniez okazj¢ poznaé¢ warsztat pracy
publicysty radiowego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02

WI1.1 |Posiada wiedze w zakresie historycznego rozwoju gatunkow radiowych.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 W2.1 |Pos{uguje si¢ terminologia zwigzang z radiem i jego specyfika. K_wo3
W3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K Wo8
W3.1 |Zna i rozumie typologie gatunkoéw radiowych oraz ich zastosowanie w praktyce medialne;j. -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
Ul |wybra¢ i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |Dokonuje wyboru informacji zwigzanych z rozwojem radia oraz dokona¢ ich analizy.
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
U2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i K U02

grafiki.

U2.1 |Wykorzystuje wiedze¢ teoretyczng na temat ewolucji gatunkoéw radiowych w praktyce.

Potrafi rozpoznawac i nazywacé typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowi¢
U3  [tekst w odpowiednim kontekscie. K _U07
Rozpoznaje, klasyfikuje i nazywa typowe gatunki radiowe, dokonuje ich analizy i
interpretacji, umiejscawiajac w odpowiednim kontekscie.

U3.1

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- — —— — — — K K02
Dokonuje samoksztatcenia i poszerza swoje wiadomosci oraz umiejgtnosci na temat -

K11 najnowszych zmian w obrgbie gatunkow dziennikarskich.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,

wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
K2 |gospodarczym. K_K03
Odnosi zdobyta wiedzg na temat gatunkéw radiowych do projektowania dziatan zawodowych.

K2.1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych.
K3 K_K08
Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg do praktyki zawodowej zwigzanej z mediami, szczegdlnie
w aspekcie radiowym.

K3.1

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 15 9

Cwiczenia 15 9




Charakterystyka jezyka radiowego: jezyk dziennikarzy radiowych jako jezyk mowiony; wspolpraca
dzwigku i obrazu w przekazie telewizyjnym.

Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojow, magazyn (publicystyczny, kulturalny,
2 |kulturoznawczy, artystyczny), program muzyczny, program polityczny, reportaz, dokument, feature, 2 1
serwis informacyjny, shuchowisko (teatr radiowy), pogadanka.

Shuchowisko a inne gatunki radiowe. Srodki wyrazu. Proces powstawania. Shuchowiska w Polsce.
3 |Przyktady stuchowisk ciaglych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego Radia. 2 1
Stuchowiska Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.

Cwiczenia w redagowaniu wywiadu radiowego i reportazu radiowego. 2 1

Cwiczenia w redagowaniu felietonu radiowego, komentarza radiowego. 2 1

N~

Cwiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennikarstwa interwencyjnego i $ledczego. 2 1

Sztuka przekonujacego mowienia — zajecia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien publicznych,
7 |analiza wystapien pod katem poprawnosci jezykowej, dykcyjnej, jak rowniez ocena merytoryczna 3 2
przemowienia.

SRODKI DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, program do montazu materialéw audio, dyktafon, sala z wyghiszonymi $cianami.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Kolokwium pisemne lub ustne z wiedzy teoretycznej. Weryfikacja wiedzy praktycznej: wybor jednego z gatunku i nagranie
materiatu adekwatnego do stylistyki tego gatunku.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wo02
W2 Ww2.1 1|kolokwium 2|projekt 3|aktywnos¢ na zajeciach | K. W03
W3 W3.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_ W08
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_U02
U3 U3.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U07
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_KO02
K2 K2.1 1|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach | 2|0bserwacja studenta K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

1 |Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe : teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2006.

2 |Bauer Z., Chudzinski E. Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000,

3 |Loewe I, Jezyk w mediach: Antologia, Katowice 2014.

Uzupelniajaca

1 |Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow 2000.

2 |Beliczynski J., Radio jako obiekt zarzadzania, Krakow 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Gatunki telewizyjne prz;fi(r)ndio - 30
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15z03) 2 | | | [ | | | [ofwo3[ 2] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogolna o jezyku polskim oraz telewizji.

CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat informacyjnych, publicystycznych i informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych.
Historia i wspolczesnos¢ polskiej publicystyki telewizyjnej. Zwiazki retoryki z publicystyka.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02
Wi1.1 |Zna i rozumie specyfik¢ mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w2 - - — K W03
W2.1 |Rozum1e podstawowe terminy charakterystyczne dla mediow. -
W3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K Wo8
W3.1 |Rozrc’)2nia cechy charakterystyczne gatunkéw wypowiedzi. ~
UmiejetnoSci
Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowic
Ul |tekst w odpowiednim kontekscie. K_U07
ULl Wykorzystuje wiedz¢ na temat gatunkéw dziennikarskich, aby okresli¢ tres¢ i znaczenie
zawartych w nich komunikatow.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - - - - - = - K_ K02
KL1 Wykorzystujac nabyta wiedzg¢ potrafi formutowa¢ komunikaty za pomoca réznych gatunkéw -
telewizyjnych.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
K2 |gospodarczym. K K03
K2.1 Rozumie praktyczne zastosowanie gatunkow telewizyjnych w relacjach spotecznych na
poziomie lokalnym, regionalnym i globalnym.
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i
Ky [prkbeme . — , . K_KO01
K31 Pode]m}lje pracg sar.noksztaicenlf)wq w zakresie najnowszych trendow w kreowaniu -
wypowiedzi w mediach elektronicznych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych. 2 1
Autotematyzm telewizji.
) Charakterystyka informacyjnych gatunkow telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz, 4 )
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.
3 Charakterystyka publicystycznych gatunkow telewizyjnych: film dokumentalny, powie$¢ w 4 3
odcinkach, komentarz, felieton, recenzja.
4 Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych: wywiad, debata, talk- 3 )
show.
5 [Telewizja w Internecie. 2 1

SRODKI DYDAKTYCZNE




Podreczniki i literatura uzupetiajaca. Fachowa prasa z dziedziny mediéw (Press). Analiza charakterystycznych przyktadow
gatunkow telewizyjnych (Internet). Studenci przedstawiaja prezentacje multimedialne (z interaktywnymi linkami) oraz krotkie
audycje filmowe na temat wybranych gatunkow telewizyjnych (rzutnik, komputery).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywno$¢, udziat w dyskusjach na temat wybranych audycji z charakterystycznymi cechami gatunkow telewizyjnych. Ocena
umieje¢tnosei rozrozniania gatunkow telewizyjnych. Przygotowanie i przedstawienie prezentacji (filmu) na temat wybranych
gatunkow telewizyjnych. Rozmowa na zaliczenie z ocena.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W02
w2 Ww2.1 1|egzamin 2|praca semestralna 3|aktywnos¢ na zajeciach | K_W03
W3 W3.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wo08
Umiejetnosci| Cwiczenia
Ul Ul.1 | 1 |egzamin | 2|praca semestralna | 3|aktywn0éé na zajeciach | K _U07
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|egzamin 2|praca semestralna | 3|aktywnos'.é na zajeciach | K_K02
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
LITERATURA
Podstawowa

1 |Dziennikarstwo i $wiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2000.

2 |W. Godzic, Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.

Uzupelniajaca

1 |30 najwazniejszych programow TV w Polsce, red. W. Godzic, Warszawa 2005.

A. Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow
informacyjnych, przet. A. Sadza, Krakéw 2011.

H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, przet. M. Bernatowicz. M. Filiciak, Warszawa
2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggie}it)motu Podstawy fotografii I przgd(rfiotu 31
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzor[ 2 [ | [ | | [ [ofeoa[a2] [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Brak.
CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu nabycia u studentéw praktycznych umiejetnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci samodzielnego i
$wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zaréwno autorskich, jak i w praktyce
zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow wyrazania
intencjolanych tresci. Nabywanie umiejgtnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do
odpowienich obszarow fotorafii celem swiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Wi W1 Ma wiedz¢ w zakresie podstaw historii fotografii. Rozpoznaje przyktady znanych dziet K_wo2
fotografow.
W2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
W2.1 |Zna zasady dziatania aparatu fotograficznego. -
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
W3 |oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K_Wo06

W3.1 |Ma wiedz¢ w zakresie doboru parametréw do wykonania poprawnego zdjgcia.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roéznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
Ul |wybra¢ i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |Umie identyfikowac i eliminowac najczgstsze btedy spotykane w fotografii.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegbtowego opisu i praktycznego

analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U2 grafiki. K U02
Student potrafi postugiwac si¢ aparatem fotograficznym i samodzielnie wykona¢ fotografig.

U2.1
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U3  [mediach. K U10
U3.1 |P0traﬁ dobra¢ odpowiedni obiektyw do rodzaju wykonywanej fotografii.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 praktycznej. : : _ ' : : K Ko1
KL1 Student jest przygotowany do postugiwania si¢ fotografia na uzytek wlasny i dalszego -
ksztalcenia na wyzszych poziomach nauczania.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i K K03
gospodarczym. -
K2.1 |Zna i szanuje prawo autorskie.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K31 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania prywatnosci -
0sob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9

1 |Rys historyczny fotografii. 1 1




Budowa aparatu fotograficznego, podstawowe funkcje i postugiwanie si¢ nim. Roznice w rejestracji
obrazu a widzeniu oka ludzkiego.

Trojkat ekspozycji - odpowiedni dobor ekspozycja za pomoca czasu, przystony i czutosci w
aparacie fotograficznym.

4 |Metody i techniki pomiaru o$wietlenia. 3 2

Podzial i rozne typy obiektywow — dlugo$ ogniskowej, otwor wzgledny obiektywu, zdolnose
rozdzielcza obiektywu.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstgp do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabeda konkretne umiejetnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telwizor, glosniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami (sprzgt
fotograficzny potrzebny do realizacji danego éwiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier
fotograficznego, o$wietlenie, statywy fotograficzne) .

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaj¢¢ oraz zadan poza uczelnia z mozliwoscia wiasnej
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywnos¢ na
zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 W1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo02
W2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W03
W3 W3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach | 3|0bserwacja studenta K_ W06
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U02
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K U10
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _Ko01
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; tl. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

2 |Ailsa McWhinnie, Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.

3 |Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987.

Uzupelniajaca

1 |Matgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007.

2 |Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000.

3 |Mata historia fotografii / Boris von Brauchitsch ; przet. Jan Kozbiat i Barbara Tarnas. - Warszawa: Cyklady, 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggie}it)motu Podstawy fotografii I1 przgd(rfiotu 32
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [oszo2f 2| | | [ | | [ [ofeo2f 2] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Wiedza nabyta w pierwszym semestrze Podstaw fotografii

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu nabycia u studentéw praktycznych umiejetnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci samodzielnego i
$wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zaréwno autorskich, jak i w praktyce
zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow wyrazania
intencjonalnych tresci. Nabywanie umieje¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do
odpowiednich obszaréw fotografii celem $wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.
W1 - - - — - - - K W02
W1 Ma wiedzg jak dobra¢ odpowiedni sprzgt fotograficzny do wykonywania zadanego rodzaju -
fotografii.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w2 - - = K W03
Ww2.1 |P051ada wiedz¢ na temat kompozycji obrazu. -
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
W3 |oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K_Wo06
W3.1 |Ma wiedz¢ o przygotowaniu studia do wykonywania w nim fotografii.
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roéznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
Ul |wybra¢ i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |Potraﬁ dobra¢ osprzet i parametry aparatu do uzyskania zadanych efektow na zdjgciu.
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegbtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
02 arafiki. K_U02
U2.1 |Rozpoznaje rodzaje kompozycji i potrafi je nazwac i zastosowac.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U3 mediach. _ ‘ : . _ _ _ K_U10
U3l Samodzielnie potrafi pracowaé¢ w studio fotograficznym, dobiera¢ rodzaje oswietlenia i
modyfikatorow do wykonywania zadanych prac fotograficznych.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 |praktyczne;j. K_Ko01
K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i poglgbiania wiedzy z zakresu fotografii.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
K2 |gospodarczym. K_Ko03
K2.1 Postrzega fotografi¢ jako narzedzie, ktére mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan plastycznych i
kreacji wykonywanego dzieta.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K31 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania prywatnosci -
0sob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9




1 Glgbia ostroscei - przystona jako narzedzie do uzyskania odpowiedniej plastyki obrazu. Perspektywa 4 )
w fotografii.

2 |Zasady kompozycji obrazu. 4 2

3 Praca w studio fotograficznym. Lampy studyjne §wiatta blyskowego i ciagtego. Balans bieli wedtug 7 5
wzorca. Rodzaje modyfikatorow o§wietlenia.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktérym studenci nabeda konkretne umiejetnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telewizor, gto$niki). Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami
(sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie
atelier fotograficznego, oswietlenie, statywy fotograficzne).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zajg¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwoscig wlasnej
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na
zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W02
W2 w21 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Wo03
W3 W3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo06
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U01
U2 U2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K _U02
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K _U10
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe; th. z ang. Krzysztof Wojciechowski, Warszawa: "Arkady", 2005.

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.

3 |Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987.

Uzupelniajaca

1 |Malgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007.

Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000.

3 |Mata historia fotografii / Boris von Brauchitsch ; przet. Jan KoZbiat i Barbara Tarnas, Warszawa: Cyklady, 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;g fiﬁil)mom Podstawy edytorstwa prz;fl(r)r(liiotu 33
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | z02| 2 9 |Z202| 2
15 |z02| 1 9 |Z202] 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa znajomos¢ oprogramowania Office.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest wyposazenie studenta w wiedze teoretyczna z zakresu terminologii edytorskiej i typograficznej, w
znajomos¢ zasad przygotowywania publikacji w zaleznosci od jej przeznaczenia, a takze w umiejetnosé odpowiedniego
formatowania tekstu i obrazu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
W1 |zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K_Wo1
Wi1.1 |Zna i rozumie znaczenie i wartos¢ edytorstwa posrod nauki o nowych mediach.
W2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
W2.1 |Zna terminologi¢ z zakresu edytorstwa i typografii. -
UmiejetnosSci
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
U1 badan w tym zakresie. K U03
Potrafi zaplanowac, zaprojektowac, zrealizowaé projekt graficzny z zakresu edytorstwa (np.
Ul.1 . . .
zin, ulotka, plakat, zaproszenie, oktadka, itp.)
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
U2 |biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejgtnosci w zakresie K U08
komunikacji interpersonalne;.
U2.1 |Potraﬁ operowac terminologia z zakresu edytorstwa i typografii.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02
K1.1 |J est gotowy do samodzielnego projektowania prac edytorskich.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto§ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K2 |medialnej. K_K09
K2.1 Jest gotowy do tworzenia komunikatywnych projektow edytorskich, tworczych i estetycznych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 |Historia edytorstwa - historia pisma i obrazu jako elementu tekstu. 2 0
2 |Stownik typograficzny 1 2 2
3 |Stownik typograficzny 2 2 2
4 |Ztoty podziat i ciag Fibonacciego w edytorstwie 2 1
5 |Zasady korekty edytorskiej 2 1
6 |Uktad tekstu i jego wptyw na komunikatywno$¢ publikacji 1 1
7 |Estetyka w edytorstwie - przeglad publikacji 2 0
8 |Rodzaje ilustracji 2 2
Cwiczenia 15 9
1 |Uklad tekstu i jego wplyw na komunikatywno$¢ publikacji 2 2
2 |Zasady sktadu tekstu w zaleznosci od typu publikacji 2 1




3 |Podstawy programu Indesign 5 3

£
w

Projektowanie krojow pisma

5 [Rodzaje ilustracji 2 0

SRODKI DYDAKTYCZNE

Narzgdzia: komputery z oprogramowaniem Adobe (Indesign), tablety graficzne, program Canva, program do projektowania
czcionek, rzutnik, wi-fi, kartki papieru, linijka, otowek, pisak, itp.. Pomoce: publikacje, wyktad, dyskusja, ¢wiczenia
graficzne.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium pisemne z wiedzy (z terminologii). Aktywno$¢ i zaangazowanie podczas zaj¢c.

Cwiczenia

Projekt tekstu z oprawa ilustracyjna lub / i projekt wlasnego kroju pisma. Aktywnos¢ i zaangazowanie podczas zajec.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 W1.1 1|kolokwium K W01
W2 w21 1|kolokwium K W03
Umiejetnosci| Wyklad
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U03
U2 U2.1 1|kolokwium | 2|aktywn0éé na zajeciach K _U08
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K02
K2 K2.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_K09
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo1
w2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K W03
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U03
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K _U08
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_K02
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |Felici J. Kompletny przewodnik po typografii: zasady doskonatego skladania tekstu, Gdansk 2009

Bierkowski T. O typografii, Gdansk 2008

3 |Bringhurst R. Elementarz stylu w typografii, Krakow 2007

Uzupelniajaca

Hochuli J. Detal w typografii: litery, $wiatta migdzyliterowe, wyrazy, odstepy migdzywyrazowe, wiersze, interlinia,
tamy, Krakéw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;g fiﬁil)mom Media spolecznosciowe prz;fi(r)ndio - 34
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | E1 2 9 El 2
15 | z01| 2 9 |Z01| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Student uczestniczacy w zajgciach powinien posiada¢ podstawowa wiedzg z zakresu wiedzy o mediach.
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie gtéwnych problemow teoretycznych na obszarze refleksji o Internecie i mediach spotecznosciowych.
Wyposazenie studentow w wiedze o Internecie, blogach, facebooku, YouTubie, Second Lifie, mediach alternatywnych i
globalnych.

Rozwijanie umiejetnosci oceny i analizy przekazéw w mediach spolecznosciowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02

WI1.1 |Zna i rozumie specyfike mediow spotecznosciowych.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 W2.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow spotecznosciowych. K_wo3
Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
W3 W3l Zna i rozumie forme¢ komunikowania si¢ za pomoca mediow spotecznoéciowych, ich wptyw | K_ W07
na spoteczne zycie czlowieka, na reklame.
Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U1l grafiki. K U02
ULl Potrafi zdobyta wiedzg wykorzysta¢ do tworzenia kreatywnego i wartosciowego przekazu w
mediach spoteczno$ciowych.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

e komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Potrafi w sposob profesjonalny uzywac jezyka branzowego z zakresu mediow

U2.1 o
spotecznosciowych.

Kompetencje

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
K1 |gospodarczym. K_Ko03
Jest gotowy do operowania kanatami mediow spotecznosciowych w celu czynnego
uczestniczenia w zyciu kulturalnym.

K1.1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych.

- ; - - - - — K K08
Jest swaidomy tego, jak wielka wage maja media spotecznosciowe w ksztattowaniu wigzi -

K21 spotecznych.

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 30 18

Wyklad 15

Internet jako medium spotecznosciowe i jako medium spoteczenstwa informacyjnego

Psychologia Internetu.

Media globalne jako media spotecznosciowe.

—_ =] =|=]~]e

bW |—

2
1
Media alternatywne i spotecznie zaangazowane. 1
1
1

Blogi i blogowanie jako medium spotecznosciowe.




Facebook jako medium spofecznosciowe.

Instagram jako medium spotecznosciowe.

You Tube jako medium spoteczno$ciowe.
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Nowe zjawiska posrod mediow spolecznosciowych: tweeter, tik-tok, ...

Media spotecznosciowe i ich rola - informacyjna, edukacyjna, reklamowa, dziennikarska,
rozrywkowa, itd.

—_
—

11 [Facebook, Instagram, Tweeter jako media spolecznosciowe.

12 [You Tube i TikTok jako media spoleczno$ciowe.

13 [Kultura uczestnictwa jako medium budowania spotecznosci internetowych.

14 [Second Life jako medium spotecznosciowe.

15 [Second Life jako medium spotecznosciowe. Tozsamos¢ internetowa i awatarowa.

16 |Tozsamo$¢ internetowa i awatarowa.

——=lol~|~|lc|o

17 |Wyszukiwarki internetowe i spotecznosciowe.

[
9]

Cwiczenia

Internet jako medium spotecznosciowe i jako medium spoteczenstwa informacyjnego

Psychologia Internetu.

Media alternatywne i spotecznie zaangazowane.

Media globalne jako media spotecznosciowe.

Blogi i blogowanie jako medium spotecznosciowe.

Facebook jako medium spoteczno$ciowe.

Instagram jako medium spoleczno$ciowe.

You Tube jako medium spotecznosciowe.

Nel el BN Ko N NV, PE-Ng ST | (O N
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Nowe zjawiska posrod mediow spotecznosciowych: tweeter, tik-tok, ...
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Media spotecznosciowe i ich rola - informacyjna, edukacyjna, reklamowa, dziennikarska,
rozrywkowa, itd.

—_
(=)

—
—_

Facebook, Instagram, Tweeter jako media spotecznosciowe.

—
[\

You Tube i TikTok jako media spotecznosciowe.

—
w

Kultura uczestnictwa jako medium budowania spolecznosci internetowych.

—_
~

Second Life jako medium spoteczno$ciowe.

—
W

Second Life jako medium spoltecznosciowe. Tozsamo$¢ internetowa i awatarowa.

—_
(o)}

Tozsamo$¢ internetowa i awatarowa.

—|=|o|~|~|lolao]| o
olo|~|o|~|~|~

—
~

Wyszukiwarki internetowe i spolecznosciowe.

SRODKI DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura przedmiotu; formy przekazu: wyktad, dyskusja, analiza wybranych mediow
spotecznosciowych

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Weryfikacja wiedzy teoretycznej: kolokwium pisemne.

Cwiczenia

Weryfikacja wiedzy praktycznej: utworzenie serii postow na kanaly mediow spotecznosciowych PWSZ lub nagranie odcinka
na wybrany temat na kanal YouTube

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
W1 W1.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo02
W2 Ww2.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K W03
W3 W3.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo07
Umiejetnos’ci|Wyklad
U1 Ul.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K U02
U2 U2.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U08
Kompetencje|Wyklad
K1 Kl1.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K2 K2.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Ko08
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K W02
W2 w21 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo03
W3 W3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K W07
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K _U08
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_KO03
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_KO08
LITERATURA
Podstawowa
1 |Manovitch L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006.
2 [Nowina Konopka M., Infomorfoza. Zarzadzanie informacja w nowych mediach, Krakéw 2017.
3 [Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006.
4 |Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.

Uzupelniajaca

1 |Red. Drzyzga P., Nowe media. Tradycyjne srodki przekazu, Tychy 2001.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu PO Kod 35
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15702] 2 [ | | | | | | lofeo2faf [ | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawy prawoznawstwa.
CEL PRZEDMIOTU

1. Zapoznanie studentow z podstawowymi pojgciami prawa prasowego oraz zastosowaniem tej gatezi prawa na podstawie
ustawy o prawie prasowym, ustawie o radiofonii i telewizji oraz ustawie o dostepie do informacji publiczne;.

2. Przedstawienie praw i obowigzkow dziennikarzy, m.in. prawa do uzyskania informacji, prawa do uzyskania odpowiedzi na
krytyke, obowiazku zachowania szczegoélnej starannosci oraz tajemnicy dziennikarskiej.

3. Wyjasnienie prawnych regulacji, dotyczacych znaczenia autoryzacji oraz sprostowania.

4. Student zapozna si¢ z szeroko pojeta organizacja dziatalnosci prasowej, radiowej i telewizyjnej.

5. Rozwinie umiejetnos¢ postugiwania si¢ jezykiem prawnym i prawniczym, m.in. w obszarze odpowiedzialnosci cywilnej i
karnej dziennikarzy oraz prasy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania medidow oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczoséci, w tym rolg etyki w pracy
zawodowej.

Student wykazuje si¢ wiedza, dotyczaca najwazniejszych regulacji prawa prasowego, takich
jak: prawa i obowiazki dziennikarzy, pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania,
organizacja dzialalnosci prasowej, organizacja dziatalnosci radiowe; i telewizyjnej, ustawowe
wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych oraz
odpowiedzialnos¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy. Rozumie role etyki w pracy
dziennikarza.

w1 K W13

W1.1

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz wlasnosci

w2 intelektualne;.

Posiada wiedz¢ na temat wolnos¢ wypowiedzi i informacji, wolnos¢ stowa i wolnos$¢ prasy w -

Ww2.1 L . . o . .
prawie migdzynarodowym publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

W3 Student wykazuje si¢ znajomoscia podstawowej wiedzy dotyczacej miejsca prawa prasowego
w strukturze nauk prawnych oraz w strukturze nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zna

jego pojecie, funkcje, zasady prawa oraz zrodta prawa.

K_Wo01
W3.1

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegétowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
grafiki.

Ul K_U02

Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg teoretyczng z zakresu prawa prasowego w celu

Ul.1 . . .
rozwigzywania prostych kazusow.

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sferg
dziatalnos$ci spotecznej i medialnej, w szczeg6lnosci prawa prasowego, i zwigzane z zarzadzaniem
wiasnoscia intelektualna.

U2 K_U05

Posiada umieje¢tnosé¢ identyfikowania naruszen prawa prasowego, w szczegolnosci zagrozen,

v2.1 dotyczacych wolnosci pracy oraz zna ich skutki prawne.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
roéznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie
komunikacji interpersonalne;.

U3 K_U08




Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na piSmie na tematy
U3.1 |dotyczace regulacji prawa prasowego, uzywajac w sposob prawidlowy jezyka prawnego i
prawniczego.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

Ma $wiadomos¢ koniecznosci aktualizacji nabytej wiedzy teoretycznej i praktycznej oraz
poszerzania umiejgtnosci z zakresu prawa prasowego.

K1

K_K01
Kl1.1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

K2 Student jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanych wiedzy oraz K_K06
zachowania szczegolnej starannosci i rzetelno$ci przy zbieraniu i wykorzystywaniu
materiatlow prasowych w pracy dziennikarskiej. W swojej dzialalnosci profesjonalnej kieruje
si¢ zasadami etyki dziennikarskiej.

K2.1

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K3 Student jest kompetentny do podejmowania i uzasadniania samodzielnych decyzji oraz dziatan | K K07
K3.1 |zawodowych w zakresie odnoszacym si¢ do obowigzujacych regulacji z zakresu prawa
prasowego.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

ot
wn

Wyklad

[
(9]
[\ AN N

Pojgcia prawa prasowego, jego zasady oraz zrodla prawa.

[\

Wolnos¢ wypowiedzi i informacji, wolnos¢ stowa i wolnos¢ prasy w prawie migdzynarodowym
publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.

—

Prawa i obowiazki dziennikarzy w ujgciu prawa prasowego.

Pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania.

Organizacja dziatalno$ci prasowe;.

Organizacja dziatalno$ci radiowe;j i telewizyjnej.

Ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych.

[o2] ENH Ko N RV, NNy JON]

=INNININNf NIN

—_l=] =] =] =]~

Odpowiedzialno$¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Podstawowe akty prawne: Konstytucja RP z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. z 1997 Nr 78, poz. 483 z p6zn. zm.; Ustawa z
dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz. U. z 1984 r. Nr 5, poz. 24 z pozn. zm.; Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji, Dz.U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z p6zn.zm.; Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji
publicznej, Dz. U. Z 2001 r. Nr 112, poz. 1198 z p6zn. zm. Orzecznictwo sadowe. Komentarze.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Podstawa zaliczenia przedmiotu jest obecno$¢ na zajgciach oraz podejscie do ustnego kolokwium na koniec semestru.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach K W13
W2 w21 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_W15
W3 W3.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K W01
Umieje;tnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U05
U3 U3.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U08
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_Ko01
K2 K2.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K06
K3 K3.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_KO07
LITERATURA
Podstawowa
1 [Sienczyto-Chlabicz J.., Prawo mediow, Wydawnictwo LexisNexis Polska, Warszawa 2013. - Academica
2 |Sobczak J., Prawo prasowe. Komentarz, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2008. - Academica
3 Czarny-Drozdzejko E., Autoryzacja wypowiedzi w $§wietle Prawa prasowego, ,,Przeglad Sadowy”, 2018, nr 11-12, s. 34-
49. - Academica
Uzupelniajaca
Gorski A., Odpowiedzialno$¢ dziennikarza za materiat prasowy — réznice pomi¢dzy zniestawieniem a ochrong dobr
1 |osobistych: uwagi praktyczne, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, 2013, tom 5/16, s. 155-174. - Academica
) Zaremba M., Tajemnica zawodowa dziennikarza a jego odpowiedzialno$¢ prawna, ,,Strudia Medioznawcze”, 2003, nr 2,
s. 24-40. - Academica
3 Kosmaty P., Wykroczenia w dziatalnosci prasowej dziennikarzy, ,,Kwartalnik Krajowej Szkoty Sadownictwa i
Prokuratury”, 2018, z. 4, s. 43-58. - Academica




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu o Kod
(mgduiu) Copywriting I przedmiotu 36
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [ssfzoif 2] | | [ | | | [ofeo1f2] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rowniez znajomos$¢ podstaw marketingu jak i
kreatywnego pisania

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwigzanymi z
szeroko rozumianym fachem copywritera

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02

WI1.1 |Zna i definiuje zasady dziatania copywritingu

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

- - - - - - - K W03
W2.1 |Rozumle powigzanie réznych mediéw z dziatalnoscig copywritera -

UmiejetnoSci

Potrafi w sposob precyzyjny i spdjny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem

Ul |odpowiednich Zrodet. K_U09
Wykorzystuj¢ wiedze¢ na temat precyzyjnego wypowiadania si¢ w mowie i piSmie przy
tworzeniu narze¢dzi np. sloganéw reklamowych

Ul.1

Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznos$¢ przyjecia réznych rél zgodnie z

U2  |potrzebami zadaniowymi. K _U14
U2.1 |Zna zasady wspotpracy w grupie do stworzenia zadania praktycznego.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02

K1.1 |P0dejmuj ¢ pracg samoksztalceniowg w zakresie prowadzenia projektow multimedialnych.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,

K2 |regionalnym i globalnym. K_Ko05
K2.1 |Rozumie wage mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na r6znym poziomie.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Czy kazdy moze by¢ copywriterem? 4 3
2 |Rozpoczgcie pracy jako copywriter. Wigcej niz tylko stowa. Techniki i style copywritingu 4 3
3 |Profil klienta, produkt i most korzysci 4 2
4 |Interaktywna struktura tekstu, szablon tekstu po zamknigcie sprzedazy 3 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

obserwacja (w roéznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci projektu sloganu reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejetnosci w
toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napiséw reklamowych,korekta tekstow etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1

—_

aktywno$¢ na zajgciach K W02

w2 Ww2.1

—_

aktywno$¢ na zajgciach K W03




Umiethnoéci|Cwiczenia

U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U09
U2 U2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K U14
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO05
LITERATURA
Podstawowa

Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy, Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press 2019.

S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008.

Jaworowicz, Magdalena Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydano: Warszawa: Difin, 2015.

Uzupelniajaca

Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2010.

J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
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SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kod

(modutu) Copywriting It przedmiotu 37

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [usjzos] 2| | | [ | | [ [olzos] 2] | | [ |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Razem 15 Razem 9

Praca wiasna studenta 35 Praca wilasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rowniez znajomos$¢ podstaw marketingu jak i
kreatywnego pisania

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwigzanymi z
szeroko rozumianym fachem copywritera

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02
WI1.1 |Zna i definiuje zasady dziatania narzedzi w pracy copywritera.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W2 W21 Zna powiazania terminologii z zakresu mediow i potrafi je wykorzysta¢ w dziatalno$ci K W03
copywritera.
Umiejetnosci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
U1 wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K U0l
ULl Rozumie zngczenie zdobywania informacji z r6znych zrodet i wykorzystuje je zgodnie z -
przeznaczeniem.
Potrafi wspoldziatac i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia roznych rol zgodnie z
U2  |potrzebami zadaniowymi. K _U14
U2.1 |Wsp(')kpracujf; w grupie w celu realizacji zadan zgodnych z potrzebami wykonania zadania.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 prowadzenia projektow multimedialnych. K K02
KL1 Rozumie znaczenie wdrazania tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania w ramach -
tworzenia projektow multimedialnych.
Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K2 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K_Ko07
K2.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem copywritera i znajduj¢ rozwigzania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 Teoria reklamy, rodzaje reklam, zachowanie si¢ konsumentow (klientéw indywidualnych) oraz 3 ’
przedsigbiorstw (klientow instytucjonalnych) na rynku débr i ustug konsumpcyjnych
) Optymalizacja wyszukiwarek (SEO). Copywriting stron internetowych. Marketing tresci i 7 4
blogowanie. Pisanie biuletynow e-mailowych. Reklama online.
3 Pisanie przekonujacych reklam. Zaktadanie dziatalnosci copywriting. Marketing si¢ jako niezalezny 3 ’
pisarz. Marketing offline. Marketing si¢ online. Poczatek. .. a nie koniec
4 Bezposrednie kopiowanie poczty. Pisanie do druku. Pisanie komunikatow prasowych. Pisanie do ’ 1
drukowanych biuletynow
SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

obserwacja (w roéznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci projektu sloganu reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejetnosci w
toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napiséw reklamowych,korekta tekstow etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE




KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 W1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo02
w2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W03
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U14
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa tlumy, Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press 2019.

2 [S. Michalczyk, Spoteczefistwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008.

3 |Jaworowicz, Magdalena Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydano: Warszawa: Difin, 2015.

Uzupelniajaca

1 |Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2010.

2 [J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Retoryka i erystyka prz;fi(r)ndio - 38
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | E5 2 9 E5 2
15 | Z05| 2 9 |Z05| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ zasad kultury jezyka.

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest wyposazenie studentdw w wiedzg z zakresu terminologii retorycznej, nauka strategii perswazyjnych, tworzenia
wystapien, umiej¢tnosci odpowiedniego doboru argumentéw i uswiadomienie im wagi stowa wypowiadanego publicznie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Zna i rozumie miejsce i znaczenie retoryki w komunikacji spotecznej i mediach, widzi jej
W1.1 |wartos¢ i potrzebg w praktycznej dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-
reklamowej. Zna terminologig retoryczna.

K_Wo01

W2

Ma wiedz¢ dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych aspektach
(m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

Ma wiedzg z zakresu retoryki jako istotnego elementu komunikacji interpersonalne;j i

Ww2.1 .
spoteczne;j.

K_W16

W3

Ma wiedz¢ z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest Swiadomy
procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej technologii i
przemian kulturowych.

K_W17

Zna miejsce retoryki w nauce o jezyku, jest §wiadomy tego, jak wazna jest umiejetnosc

W3.1 . . :
klarownego i poprawnego uzywania polszczyzny.

UmiejetnoSci

[9) 1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie
komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Potrafi uzywa¢ terminologi¢ z zakresu retoryki i wykorzystywac wiedzg retoryczng do
Ul.1 |precyzyjnego i spojnego prezentowania tresci, w zaleznosci od celu wypowiedzi, odbiorcow i
medium.

U2

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pis$mie w jezyku polskim i obcym na

tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

K_U09

Dzigki wiedzy retorycznej potrafi budowac klarowne wypowiedzi, poparte odpowiednimi

v21 zrodtami, potrafi adekwatnie dobiera¢ argumenty.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

Ma $wiadomo$¢ tego, ze retoryka jest szerokim zagadnieniem, a umiej¢tnoscei z jej zakresu

Ki1.1 . :
nalezy zdobywac stale, takze po zakonczeniu studiow.

K_KO01

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidlowych
wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych.

Docenia znaczenie retoryki - jej wartos¢ w budowaniu takich komunikatéw, ktore tworza
K2.1 |wigzi spoteczne, podnosza jako$¢ wykonywanej pracy, moga wptyna¢ na realne zmiany
spoleczne.

K_K08

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulturg, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia warto§ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wiasciwej analizy tresci
medialnej.

K_K09




K31 budowania warto$ciowych i komunikatywnych przekazow.

Jest gotowy do stalej dbatosci o jakos¢ swoich wypowiedzi i wykorzystania retoryki do

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT

(7]
(]

ot
(=]

Wyklad

[
9]

Historia retoryki

Podstawowe pojecia z zakresu retoryki

Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi)

Triady retoryczne i ich przydatnos$¢ podczas wystapien

Toposy i argumenty - typologia

Rodzaje perswazji

Manipulacja - analiza przyktadow

Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemowien (analiza tekstow)

Ko} Reoll ENE Ko W RO, IRy ROST |} O3 o

Przekaz medialny jako przekaz retoryczny

===

Cwiczenia

[
7))

—_

Ukladanie mowy wedhug przepisu Briana Tracy’ego

2 |Toposy i argumenty - typologia w praktyce

—lole|l~|~]~|—~]~]~=|~|~|~]|v

Analiza najwazniejszych wspolczesnych przemowien (analiza tekstow i nagran z platformy TED)

4 |Cwiczenia z wystgpien wg gatunkéw (laudacja, toast, pozegnanie, zaproszenie, itp.)

5 [Prezentacja wystapien studenckich

N B [N]w

[\ I (S} B 9]

SRODKI DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, wi-fi, kartki papieru. Pomoce: publikacje, filmy na platformach YouTube, TED, prezentacje

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Aktywnos¢, egzamin pisemny z wiedzy.

Cwiczenia

Aktywnos¢, Praca semestralna z ¢wiczen - przygotowanie wystapienia / mowy na zadany temat.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza]Wyklad
W1 Wi1.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo1
W2 w21 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_W16
W3 W3.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_W17
Umieje;tnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U08
U2 U2.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U09
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K _Ko01
K2 K2.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO08
K3 K3.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K09
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo1
W2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_W16
W3 W3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_W17
Umiejc;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U08
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K _U09
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K _Ko01
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO08
K3 K3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |Perelman Ch., Imperium retoryki : retoryka i argumentacja, Warszawa 2004. - Academica

2 |J.Z. Lichanski, E. Lewandowska-Tarasiuk (red.), Nauczanie retoryki w teorii i praktyce, Warszawa 2003.

3 |Worsowicz M., O duchu stosownosci. Teoria retoryczna a wspotczesna praktyka medialna, £6dz 2013. - IBUK

Uzupelniajaca

3 |B. Bogolebska, M. Warsowicz, Retoryka i jej zastosowania, £.6dz 2016. - Academica




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Arcydziela kinematografii polskiej i Swiatowej prz;fi(r)ndio - 39
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzos[a| [ | [ | | | [asfzos[ a| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu jezyka filmu oraz analizy i interpretacji tekstow kultury.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z typologia arcydziet filmowych i kryteriami ich rozrézniania. Zaznajomienie z wybranymi dzietami
kintematografii polskiej i $wiatowej o szczegdlnym znaczeniu w kulturze. Wyksztalcenie umiej¢tnosci analizowania oraz
interpretowania filmu jako tekstu kultury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

WI1.1 |Zna i definiuje gatunki filmowe.

K_W08

W2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

K_W09

W2.1 |Rozumie powigzanie nauk o komunikacji spotecznej i mediach z filmoznawstwem.

W3

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

W3.1 |Orientuje si¢ w podstawowych zagadnieniach metodologii filmoznawczej.

K_WI2

Umiejetnos$ci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
grafiki.

K_U02

Ul.1 |Wykorzystuj e wiedzg na temat filmow do praktycznej analizy nowych mediow.

U2

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu: jezykoznawstwa, filmoznawstwa,
nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K_Ul1

U2.1 |Pos}uguje si¢ aparaturg pojgciowa z zakresu filmoznawstwa.

U3

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;.

K_U16

Orientuje si¢ w najwazniejszych zjawiskach artystycznych, historycznych i spotecznych na

U3.1 e . e
przecigciu medioznawstwa i filmoznawstwa.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

Podejmuje pracg samoksztalceniowa w zakresie znajomosci najwazniejszych osiagnie¢

K11 rezyserow XX i XXI wieku.

K_K01

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
gospodarczym.

K_K03

Wykorzystuje znajomos¢ arcydziet filmowych do aktywnego uczestnictwa w zyciu

K21 kulturalnym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K31 Rozumie znaczenie arcydziet filmowych w relacjach spotecznych na poziomie lokalnym,

regionalnym i globalnym.

K_KO05

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

Cwiczenia 30

1 |Kino autorskie: Obywatel Kane, rez. Orson Welles, 1941.

2
2 (01.01.1957 01:00:00 2
3 |Francuska Nowa Fala: Do utraty tchu, rez. Jean-Luc Godard, 1960. 2




Wioski neorealizm: Mamma Roma, rez. Pier Paolo Pasolini, 1962.

01.01.1968 01:00:00

Polska szkota filmowa: Kanal, rez. Andrzej Wajda, 1956.

Polska Nowa Fala: Diabel, rez. Andrzej Zulawski, 1972.

4
5
6 |Kino nowej wrazliwosci: Wszystko o mojej matce, rez. Pedro Almodoévar, 1999.
7
8
9

Kino moralnego niepokoju: Co$ za co$, rez. Agnieszka Holland, 1977.

10 |Kino wartosci: Dekalog VI, rez. Krzysztof Kieslowski, 1988.

11 |Polskie kino gatunkow: Psy, rez. Wiadystaw Pasikowski, 1992.

12 |Kino rozrachunkowe: Ida, rez. Pawet Pawlikowski, 2013.

13 |Kolokwium pisemne.

14 |Podstawowa aparatura pojgciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta filmowego.

[NS3 INSH § \O) 'S [ \S) | \S) S | (S} § S J \S ) | (O} | \S]
(OS] ROR) B Keo)l Kl Kl I (O} Il (O | ) o) Ren)l I (5]

15 |Kino nieme i niemiecki ekspresjonizm: Nosferatu - symfonia grozy, rez. Wilhelm Murnau, 1922.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, filmy lub ich fragmenty omawiane podczas zaj¢¢, podrgczniki
akademickie wskazane w litreturze podstawowej oraz uzupehiajacej.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Kolokwium pisemne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K_ W08
W2 w21 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach K_W09
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W12
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U02
U2 U2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach K Ull
U3 U3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U16
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|kolokwium | 2|aktywn0éé na zajgciach K_Ko01
K2 K2.1 1|kolokwium K_KO03
K3 K3.1 1|kolokwium K_Ko05
LITERATURA
Podstawowa

1 [Encyklopedia kina, red. T. Lubelski, wspotpr. A. Garbicz, Krakow 2003.

2 |A. Gwozdz, Obrazy i rzeczy. Film migdzy mediami, Krakow 2003.

3 |J. Ptazewski, Historia filmu 1895-2005, Warszawa 2007.

Uzupelniajaca

1 |D.B. Sova, 125 zakazanych filmow. Historia cenzury w kinie, przet. M. Hen, Warszawa 2006.

2 |M. Lisowska-Magdziarz, Znaki na uwigzi. Od semiologii do semiotyki mediow, Krakéw 2019.

3 |P. Witek, Kultura, film, historia. Metodologiczne problemy do§wiadczenia audiowizualnego, Lublin 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv:;gzie}it)motu Marketing w nowych mediach przgd(rfiotu 40
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzos[ 3] [ | [ | | | [asfzos[ 3] [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rowniez znajomos¢ podstaw marketingu
Umiejetnos¢ wspolpracy z réznymi jednostkami organizacyjnymi

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu w roéznych jednostkach organizacyjnych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

W1 Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na réznym poziomie z K_Wo1
W1.1 |zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i promocyjno-
reklamowe;j.

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

w2 W21 Wykorzystuje wiedz¢ na temat mediow spotecznosciowych z zastosowaniem ich w praktyce. K_wo2
W3 Zna i rozumie términf)}ofgiq z zalfresu nfdiéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
W3.1 |Zna i rozréznia rodzaje mediow. -
Umiejetnosci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01

Ul.1 |Wyszukujc; informacje z r6znych Zrodet i stosuje je wg przeznaczenia

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem

U2 |odpowiednich Zrodet. K_U09
Redaguje krotkie, a takze dtuzsze teksty/slogany/plany marketingowe etc., ktore sa zgodne z
zasadami poprawnej polszczyzny.

U2.1

Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznos$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z

U3  |potrzebami zadaniowymi. K _U14
U3.1 |Przyjmuj e rozne role wg potrzeb realizacji zadania.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02

K1.1 |Wyk0rzystuj ¢ kreatywne myslenie i dzialanie do stworzenia projektu multimedialnego.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K_Ko05

K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K3 K3.1 Rozpoznaje dylematy zwiazane z wdrozeniem dziatan marketingowych w firmach i znajduje K Ko7
praktyczne rozwigzania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18

Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentow (klientow indywidualnych)
1 |oraz przedsigbiorstw (klientow instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpcyjnych 5 3




Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem dobr konsumpceyjnych.

2 |Otoczenie marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT - zadania 10 6
praktyczne

3 Marketing mix, podstawowe jego elementy. Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. 5 3
Decyzje przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce

4 | Tworzenie planu marketingowego na przyktadzie wybranych jednostek organizacyjnych. 8 5
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii

5 [marketingowe;j. Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny 2 1
przedsigbiorstwa

SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny, studium przypadku i prezentacj¢ multimedialne dla studentow, filmy, fotografie, etc.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w w postaci projektu kampanii reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejg¢tnosci w
toku akademickiego ksztatcenia i poza nim.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|kolokwium K W01
W2 w21 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo02
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W03
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U09
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U14
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt | 2|aktywnoéé na zajeciach K_K02
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
K3 K3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Kotler, Philip, Marketing od Ado Z, Wyd. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2004.

2 |S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008.

Grzegorczyk, Wojciech. Marketing na rynku migdzynarodowym, Wydano: Krakéw : Oficyna Ekonomiczna. Oddzial,
20009.

Uzupelniajaca

1 |Sztucki, Tadeusz. Marketing przedsigbiorcy i menedzera, Wydano: Warszawa: "Placet", 1996.

2 [J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvging gie%ir)motu Przygotowanie do egzaminu dyplomowego przéfl(r)r(liiotu 41
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Przygotowanie do egzaminu Jezyk wyktadowy polski
dyplomowego
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
[ | [zo6] 4 | | | [ | | [ [ Jeos[a] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia Cwiczenia
Razem Razem
Praca wlasna studenta 100 Praca wlasna studenta 100
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Zaliczone praktyki, poglebiona wiedza z zakresu mediéw i komunikacji, umiejetnosé selekeji tresci i analizy materiatu
medialnego, §wiadomos$¢ wagi komunikacji jezykowej na réznych poziomach kontaktu spotecznego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentow do egzaminu dyplomowego, ktorego zasady szczegdtowo opisuje zarzadzenie
dyrektora Instytutu Humanistycznego z roku 2022.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

W1 K W02
WL1 Ma $wiadomos¢ funkcjonowania réznych mediéw, réznorodnosci gatunkow medialnych oraz -
" |narzedzi. Zna ich zastosowanie ze wzgledu na forme, medium, odbiorcg, cel, itp.)
w2 Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem. K Wi2

W2.1 |Zna zasady budowania warsztatu badawczego, tworzenia zawodowego portfolio.

UmiejetnoSci

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

U1 : — ——— . K_U09
Potrafi zbudowa¢ klarowna wypowiedz na temat swoich osiagni¢¢ z zakresu studiowanego -
Ul.1 |kierunku, wykorzystujac do tego odpowiedni aparat pojgciowy i wykorzystujac odpowiednie
zrodla.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
U2 [uwzglednieniem réznorodnoscei kultury popularne;. K _Ul6

Potrafi nie tylko orientowac si¢ we wspotczesnych zjawiskach §wiata intermedialnego, ale i

v21 pokaza¢ te¢ wiedzg w swoich pracach, projektach medialnych.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wyselekcjonowane portfolio pokazuje gotowos¢ do podjgcia samodzielnej pracy zawodowej w
zakresie nowych mediow.

K1 K_K02

Kl1.1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych.
Potrafi tworzy¢ dziela z zakresu nowych mediow zorientowane na odbiorcg - na rozwoj wigzi
spotecznych i zawodowa skutecznosé.

K_KO08
K2.1

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18

Omowienie zasad egzaminu oraz prezentacja zagadnien egzaminacyjnych.

Zasady autoprezentacji podczas egzaminu dyplomowego

Analiza i selekcja prac powstalych podczas praktyk

Analiza i selekcja dziatan na rzecz uczelni i tych pozauczelnianych

Przygotowywanie materiatu shuzacego jako prezentacja multimedialna / film

Al —]—

2
2
4
Analiza i selekcja prac powstalych podczas zajgé 4
4
8
6

NN ||| =

Cwiczenia z budowy wypowiedzi i autoprezentacji

SRODKI DYDAKTYCZNE

Narzgdzia: rzutnik, komputer, wi-fi, oprogramowanie z zakresu grafiki, dzwigku, montazu, itp. (zaleznie od potrzeb studenta);
kartki papieru. Pomoce: publikacje, prezentacje multimedialne, filmy, konsultacje.




KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywno$¢, portfolio wymagane do egzaminu, autoprezentacja multimedialna.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo02
W2 Ww2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_W12
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_U09
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K_U1l6
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K K02
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_K08
LITERATURA
Podstawowa

1 |Szkutnik Z. Metodyka pisania pracy dyplomowe;j: skrypt dla studentow, Poznan 2005

2 |Rzgdowscy, Mistrzowskie prezentacje, Gliwice 2017.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mg Fulll Praktyki zawodowe e 42
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Praktyki zawodowe Jezyk wyktadowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [oJzoaf30] | | [ | | [ [oJzoaf30] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Razem 0 Razem 0
Praca wlasna studenta 0 Praca wlasna studenta 0
Razem 0 Razem 0
ECTS 30 ECTS 30
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza z zakresu mediow, zarzadzania oraz j¢zyka, literatury i kultury.
CEL PRZEDMIOTU
Celem praktyki zawodowej jest zapoznanie z potencjalnym $srodowiskiem przyszlej pracy, wdrozenie do dziatalnosci
profesjonalnej w wybranej instytucji, pod kierunkiem opiekuna
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K Wo1
W1 Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wigzi spolecznych na réznym poziomie z -
zastosowaniem wiedzy o komunikacji spotecznej i medialnej.
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
w2 dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K Wo2
W21 Wykorzystuje wiedz¢ na temat mediow spotecznosciowych z zastosowaniem ich w praktyce. -
W3 Zna i rozumie términf)}ofgiq z zalfresu nfdiéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
W3.1 |Zna i rozroznia rodzaje mediow. -
Umiejetnosci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |Wyszukujc; informacje z roznych zrodet i stosuje je w praktyce zgodnie z przeznaczeniem.
Potrafi w sposob precyzyjny i spdjny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem
U2 odpowiednich zrodet. K _U09
v21 Redaguje krotkie i dtuzsze teksty uzytkowe, ktore sa zgodne z zasadami poprawnej
polszczyzny.
Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznos$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
U3  |potrzebami zadaniowymi. K _U14
U3.1 |Przyjmuj e rozne role wg potrzeb realizacji zadania w jednostce organizacyjnej.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 prowadzenia projektow multimedialnych. K K02
KL1 Wykorzystuje kreatywne myslenie i dziatanie do tworzenia wg potrzeb projektow -
multimedialnych.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K_KO05
K2.1 |Rozumie wage mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie.
Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K_Ko07
K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem/branza i stara si¢ znalez¢ ich rozwiazania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 0 0
Cwiczenia 0 0
| Aktywnie uczestniczy w wypelnianiu zadan wynikajacych z potrzeb jednostki, w ktorej odbywa 0 0
praktyke.
) Prawa i obowiazki dziennikarzy; dostgp do informacji, tajemnica dziennikarska, sprawozdawczosé 0 0
sadowa
3 |Zasady publikowania sprostowan, komunikatow i ogloszen prasowych 0 0
4 Dziatalno$¢ medialna a wiasnos¢ intelektualna: prawo autorskie; elementy wiasnosci — marki i 0 0
znaku towarowego




5 Przygotowuje si¢ do wykonywania dziatalnosci profesjonalnej w taki sposob, ze: obserwuje 0 0
(hospituje) czynnosci opiekuna praktyki

6 Wspolpracuje z opiekunem praktyk; samodzielnie wykonuje zadania i zbiera materiaty z wykonanej 0 0
pracy, by przygotowac projekt, np. film z odbytej praktyki

7 Przygotowuje dokumentacj¢ wykonanego zadania. Dokonuje refleksyjnej autoewaluacji swej pracy 0 0
(dziennik praktyk)

g W trakcie praktyki student wykonuje swoje obowiazki pod nadzorem wyznaczonego przez dana 0 0
jednostke pracownika — opiekuna praktyki

9 |Reklama w dziatalno$ci medialnej; sponsoring, telesprzedaz, lokowanie produktu 0 0

10 |Media a uregulowania w zakresie ochrony konkurencji 0 0

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne
narzgdzia potrzebne do zrealizowania zleconych zadan dla studenta.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci projektow, dziennika praktyk i sprawozdania z realizacji odbytej praktyki zawodowe;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|obserwacja studenta K_Wo1
W2 Ww2.1 1|obserwacja studenta K_Wo02
W3 W3.1 1|obserwacja studenta K_Wo03
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U01
U2 U2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K _U09
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K _U14
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO05
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Joanna Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy, Wydawnictwo One Press 2019.

2 |A. Noga, Teorie przedsigbiorstw, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2009.

Uzupelniajaca

1 |Dutko Maciej, Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2010.

2 M. Smycz, Prawo autorskie i prawa pokrewne, wyd. LEX, 2003.

3 |J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
B

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Warsztaty z montazu I prz;fi(r)ndio - 43
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo2f 2] | | [ | | | [8]zo2f 2] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Zaangazowanie.
CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja za cel zdobycie przez studenta wiedze, a przede wszystkim praktyczne umiejetnosci w dziedzinie produkeji oraz
postprodukeji filmu. Student poznaje podstawy pisania scenariusza, podstawy sztuki operatorskiej oraz calg gameg
zaawansowanych technik montazu filmowego. Edukacja w zakresie produkcji/postprodukcji skupia si¢ na takich formach
filmowych jak: krétki film dokumentalny/videoclip. Poprzez realizacje¢ krotkiego filmu dokumentalnego/videoclipu, student
zapoznaje si¢ z catym tworczym procesem pracy przy filmie i zdobywa praktyczne umiejetnosci operatora filmowego (praca z
kamerg i $wiattem), realizacji dzwigku, realizacji wywiadu. Zapoznaje si¢ rowniez z podstawowa wiedza na temat dramaturgii
filmowej i scenariuszopisania, koniecznych do stworzenia krotkiego filmu dokumentalnego/videoclipu. Przede wszystkim
jednak zdobywa umiejetnosci w zakresie wspotczesnych technik montazu filmowego ze szczegdlnych uwzglednieniem typow
narracji w krotkim dokumencieo/videoclipie,

Przedmiot podzielony bedzie na dwa bloki: teoretyczny i praktyczny.

1. Zapoznanie studentéw z podstawami gramatyki jezyka filmowego w krotkim filmie dokumentalnym/videoclipie

2. Realizacja krotkiego filmu dokumentalnego/videoclipu z uwzglednieniem trzech zasadniczych sktadnikow: preprodukcja,
produkcja, postprodukcja. Zdobywanie umiejetnosci praktycznych w zakresie montazu nieliniowego krotkiego dokumentu
/videoclipu w programie Adobe Premiere Pro.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | | OPIS | EFEKT
Wiedza
W1 |Definiuje takie pojecia jak: produkcja i postprodukcja. K W09 K W06
W2  |Definiuje podstawowe pojecia budowy filmu: kadr, ujecie, scena, sekwencja, akt, o$ akcji. K W09 K W06
W3  |Wyjasnia podstawowe rodzaje planow filmowych. K W09 K W06
W4 | Wskazuje zaleznos¢: ustawienie kamery a deformacja obrazu. K W09 K W06
W5 |Objasnia znaczenie $ciezki dzwigkowej w filmie. K W09 K W06
W6 |Wymienia rodzaje $wiatla na planie filmowym. K W09 K W06
UmiejetnoSci
Ul  |Obsluguje kamerg, ustawia §wiatlo, nagrywa dzwigk na planie. K U07 K_U08
U2  [Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budowac napigcie dramaturgiczne poprzez K _U07 K_U08
U3  |Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego. K _U07 K_U08
U4  |Interpretuje przyktad krotkiego filmu dokumentalnego oraz videoclipu w warstwie estetycznej | K_U07 K_U08
Kompetencje
K1 |Posiada zdolnoé¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego. K_K02 K K03
K2  |Jest wrazliwy na problematyke dzieta filmowego, jest zdolny do samodzielnego poglebiania K_K02 K K03
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 Czg$¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych form | 1
audiowizualnych w reportazu i videoblogu.
) Podstawy kadrowania i kompozycji kadru. Plany operatorskie. Montaz wewnatrzkadrowy i 1 1
wewnatrzujeciowy. Rola $wiatta w zdjeciach filmowych.
3 |Rodzaje o§wietlenia na planie. Teoretyczne podstawy montazu - sztuka opowiadania obrazem. 4 2
4 Cze$¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr, ujgcie, scena, 6 5
sekwencja; $wiatlo, dzwigk — elementarne zasady]
5 Czg$¢ praktyczna II - Opracowanie indywidualnych /grupowych scenariuszy, pomystow. Realizacja 7 3
krotkiego filmu dokumentalnego / videoclipu.




Czes$¢ praktyczna III - Wprowadzenie do montazu nieliniowego krotkiego dokumentu / videoclipu
w programie Adobe Premiere Pro: rodzaje cig¢, rytm, budowanie oraz roztadowywanie napigcia

6 emocjonalnego, dynamika ruchu - zgodno$¢ i przeciwienstwo; odziatywanie §wiatta, kolorow, 3 3
ksztaltow w taczeniu ujeé.
Cze$¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale nakrgconego

7 krotkiego filmu dokumentalnego / videoclipu: edycja dzwigku, proste animacje, czyli praca z 6 3

klatkami kluczowymi; tworzenie napiséw, ilustrowanie narracji stowno-obrazowej odpowiednia
muzyka filmowa oraz efektemia dzwigkowymi (podstawy sound designe).

SRODKI DYDAKTYCZNE

Sprzet do produkeji filmu: kamera, statyw, zestaw obiektywow, rejestrator dzwigku, mikrofon kierunkowy, $wiatla, statywy.
Sprzgt do postprodukeji filmu: stacja robocza do montazu filmowego oraz prezentacji audio-wizualnych.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Projekt video [indywidualny lub w matych grupach] ; Aktywnos$¢ i zaangazowanie podczas zajgc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | | OPIS EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
Wi Deﬁnluje‘: takie pojecia jak: produkcja i postprf)fiukqa: - K W09 K W06
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach — —
W2 Deﬁnluje‘: podstawowe pojecia budowy filmu: ,kyadr, u]§c1§, scena, sekwencja, akt, o§ akcji. K W09 K W06
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach — —
w3 Wyjasma‘l podstawowe rodzaje planow fllmowryych. _ K W09 K W06
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach — —
W4 Wskazu]le zaleznos¢: ustawienie kamery a def(,)rymaqa.ob-razu. K W09 K W06
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach — —
w5 Objasma‘ znaczenie $ciezki dzwigkowej w ﬁln?lye. _ K W09 K W06
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach — —
w6 Wymlem‘a rodzaje $wiatla na planie fllmowym,.y _ K W09 K W06
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach — —
Umiejetnosci] Cwiczenia
Ul Obskugujle kamere, ustawia §wiatlo, nagrywa d,z'w1c;k ga Planle. K U07K U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach - —
U2 Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi bud(r)?vac na.plc;-cw dramaturgiczne poprzez K U07K U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach - —
Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego.
U3 - — — K_U07 K_U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach - —
U4 Interpreu‘l)e przyktad krotkiego filmu dokumer]ltyalnego. or-az videoclipu w warstwie estetycznej K U07K U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach - —
Kompetencje] Cwiczenia
Posiada zdolno$¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego.
K1 - — — K_K02 K K03
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajgciach — —
Jest wrazliwy na problematyke dzieta filmowego, jest zdolny do samodzielnego poglebiania
K2 ([wiedzy w zakresie analizy dzieta filmowego. K K02 K K03
1 |proj ekt | 2 |aktywnoéé na zajeciach
LITERATURA
Podstawowa

1 |Plazewski Jerzy, Jezyk filmu, Ksiazka i Wiedza 2008.

2 |Wisniewska M., Wspotczesny teatr i film wobec wyzwan nowych mediow, Torun 2005.

2013

[na liscie zakupow]

Karol Reisz, Gavin Miller, Thorold Dickinson, Technika montazu filmowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, W-wa

Uzupelniajaca

TROY LANIER, CLAY NICHOLAS; FILMOWANIE. PODRECZNIK DLA MLODY CH. Wydawnictwo Wojciech
Marzec, Warszawa, 2012.
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Nazvz;g Zﬁil)mom Warsztaty z montazu 11 prz;fi(r)ndio - 44
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo3] 2] | | [ | | | [8fzo3] 2] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Efekty uczenia si¢ osiagnigte na Warsztatach I

CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia maja za cel zdobycie przez studenta wiedze, a przede wszystkim praktyczne umijetnosci w dziedzinie produkceji oraz
postprodukeji filmu. Student poznaje podstawy pisania scenariusza, podstawy sztuki operatorskiej oraz calg gameg
zaawansowanych technik montazu filmowego. Edukacja w zakresie produkcji/postprodukcji skupia si¢ na takich formach
filmowych jak: krétki film fabularny. Poprzez realizacj¢ krotkiej fabuty, student zapoznaje si¢ z catym tworczym procesem
pracy przy filmie i zdobywa praktyczne umiejg¢tnosci: podstaw pracy rezyserskiej z aktorami (graja studenci z poszczegolnej
grupy); pracy operatora filmowego (kamera /$wiatlo); realizacji dzwigku; realizacji sceny z dialogami. Zapoznaje si¢ rowniez
z podstawowa wiedza na temat dramaturgii filmowej i scenariuszopisania, koniecznych do stworzenia krotkiej fabuty. Przede
wszystkim jednak zdobywa umiejetnmos$ci w zakresie wspotczesnych technik montazu filmowego ze szczegdlnych
uwzglednieniem typow narracji w krotkim filmie fabularnym.

Przedmiot podzielony bedzie na dwa bloki: teoretyczny i praktyczny:

1. Zapoznanie studentéw z podstawami gramatyki jezyka filmowego w krotkim filmie fabularnym.

2. Realizacja krotkiej fabuly z uwzglednieniem trzech zasadniczych sktadnikoéw: preprodukcja, produkcja, postprodukcja.
Zdobywanie umiejetnosci praktycznych w zakresie montazu nieliniowego krotkiej fabuty w programie Adobe Premiere Pro.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | | OPIS | EFEKT
Wiedza
W1 |Definiuje takie pojecia jak: produkcja i postprodukcja. K W06 K W09
W2  |Definiuje podstawowe pojecia budowy filmu: kadr, ujecie, scena, sekwencja, akt, 0§ akcji. K W06 K W09
W3  |Wyjasnia podstawowe rodzaje planow filmowych. K W06 K W09
W4 | Wskazuje zalezno$¢: ustawienie kamery a deformacja obrazu. K W06 K W09
W5 |Objasnia znaczenie $ciezki dzwigkowej w filmie. K W06 K W09
W6 |Wymienia rodzaje $wiatla na planie filmowym. K W06 K W09
UmiejetnoSci
Ul  |Obsluguje kamerg, ustawia §wiatlo, nagrywa dzwigk na planie. K U07 K_U08
U2 [Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budowac napigcie dramaturgiczne poprzez K _U07 K_U08
U3  |Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego. K _U07 K_U08
U4  |Interpretuje przyktad krotkiego filmu fabularnego w warstwie estetycznej i ideowe;. K _U07 K_U08
Kompetencje
K1 |Posiada zdolnoé¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego. K_K02 K K03
K2  |Jest wrazliwy na problematyke dzieta filmowego, jest zdolny do samodzielnego poglebiania K_K02 K K03
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
Czg$¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych form
1 L s 1 1
audiowizualnych w krotkiej fabule.
) Znaczenie dramaturgiczne kompozycji kadru w opowiesci fabularnej. Sztuka dramaturgicznego 0.5 05
montazu filmowego wspierajacego psychologiczng, symboliczna warstwe fabuty. ’ ’
3 Budowanie znaczenia emocjonalnego poprzez §wiatlo, kolor, ruch wewnatrzkadrowy w zdjgciach 0.5 05
filmowych. ’ ’
4 Teoretyczne podstawy montazu - sztuka dramaturgicznego opowiadania obrazem w scenie, 4 )
sekwencjach.
5 Cze$¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr, ujgcie, scena, 6 5
sekwencja; swiatto, dzwigk — elementarne zasady]




Cze$¢ praktyczna II - Opracowanie indywidualnych /grupowych scenariuszy, pomystow na fabulg.
Realizacja krotkiej fabuly.

Czg$¢ praktyczna III - Opanowanie zaawansowanych zasad montazu krotkiej fabuty w programie
Adobe Premiere Pro: rodzaje cigé, rytm, budowanie oraz roztadowywanie napigcia emocjonalnego,
dynamika ruchu - zgodnos¢ i przeciwienstwo; odziatywanie $wiatta, kolorow, ksztaltow w taczeniu
uje¢ wspierajacych fabularng opowiesc.

Czg$¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale nakrgconego
krotkiej fabuty: edycja dzwigku, proste animacje czyli praca z klatkami kluczowymi; tworzenie
napisow, ilustrowanie narracji stowno-obrazowej odpowiednia muzyka filmowa oraz efektemia
dzwigkowymi (sound designe).

SRODKI DYDAKTYCZNE

Sprzet do produkeji filmu: kamera, statyw, zestaw obiektywow, rejestrator dzwigku, mikrofon kierunkowy, $wiatta, statywy.
Sprzet do postproduke;ji filmu: stacja robocza do montazu filmowego oraz prezentacji audio-wizualnych.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Projekt video [indywidualny lub w matych grupach] ; Aktywnos¢ i zaangazowanie podczas zajgé.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

Wi Deﬁmuje.: takie pojecia jak: produkcja i postprf)fiukqa: ‘ K W06 K W09
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

w2 Deﬁmujf.: podstawowe pojecia budowy filmu: ,kradr, uj F;qe, scena, sekwencja, akt, o$ akcji. K W06 K W09
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

w3 Wyj asn12.1 podstawowe rodzaje planéw fllmowlyrch. _ K W06 K W09
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

W4 Wskaqu.e zalezno$¢: ustawienie kamery a def?r'maCJa.obTazu. K W06 K W09
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

W5 Objasma. znaczenie $ciezki dzwigkowej w ﬁlrrlnre. _ K W06 K W09
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

W6 Wymlem.a rodzaje §wiatla na planie fllmowyn%.' _ K W06 K W09
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

Umiethnoéci|C'wiczenia

Ul Obs}ugujie kamerg, ustawia $wiatlo, nagrywa d,z'w1¢k n.a Plame. K_U07 K_U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach

U2 Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budc,)wac na})l;me dramaturgiczne poprzez K_U07 K_U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach

U3 Anahzujf: podstawowe elementy obrazu ﬁlmO\,zvrego. _ K_U07 K_U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach

U4 Interpretwe przyktad krotkiego filmu fabularn,efgo W vs./arstww estetycznej i ideowe;. K_U07 K_U08
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach

Kompetencje | Cwiczenia
Posiada zdolnos$¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego.

K1 - — —— K_K02 K K03
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

K2 Jest wraz.hwy na problematyke dzieta fllmowe,g:o, jest .zds)lny do samodzielnego poglebiania K K02 K K03
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - -

LITERATURA
Podstawowa

BRUCE BLOCK: OPOWIADANIE OBRAZEM. TWORZENIE STRUKTURY WIZUALNEJ W FILMIE, TV 1
MEDIACH CYFROWYCH, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2010.

2 |BLAIN BROWN; SWIATEO W FILMIE, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2009.

Christopher Vogler, Podréz autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, Wydawnictwo Wojciech Marzec, W-

. wa 2008.
Uzupelniajaca
| Judith Weston, Rezyserowanie aktorow. Tworzenie zapadajacych w pamigé rol w filmie i telewizji, Wydawnictwo
Wojciech Marzec, W-wa 2009.
) Karol Reisz, Gavin Miller, Thorold Dickinson, Technika montazu filmowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, W-wa

2013.

3 |JOSEPH V. MASCELLI; 5 TAINIKOW WARSZTATU FILMOWEGO, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ﬂzze}it)motu Warsztaty pracy z kamera przgd(r):liiotu 45
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wykladowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzo1f 2] [ | | | | [ [fzo1f 2] [ | [ ]
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Praktyczna praca z kamera, rejestrowania obrazu video oraz dzwigku.
CEL PRZEDMIOTU

Podstawowa znajomos¢ obstugi kamery i pracy z nia.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedze¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

Student zna techniczne aspekty pracy z kamera filmowa, rozumie teori¢ i zasady ustwien
ekspozycji, czutosci (ISO) oraz czasu migawki, zna rowniez zasady ostrzenia, balansu bieli i
Wi W1.1 rc’)Z.ne rodzaie klatkarza. Student zna rézne rodzaje.obie.ktywévy, statogoniskowych, K_W06
zmiennogoniskowych, zna szasady wyboru odpowiedniego obiektywu do pozadanego efektu
w obrazie.

Student zna rozne techniki stabilizacji obrazu oraz ruchu kamery, a takze posiada wiedzg na

W1.2 . o .
temat zasad budowania kompozycji uje¢ statycznych i w ruchu.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Student zna rozne rodzaje rejestracji dzwigku poprzez mikrofony efektowe wbudowane w
kamere, jak i specjalne mikrofony zewngtrzne: kierunkowe i pojemnociowe. Zna rowniez
W2 Ww2.1 rodzaje rejestratorow dzwigku wspotpracujacych z kamera, oraz wbudowane i zewngtrzne K_Wo07
rodzaje mikrofonow dedykowane do rejetratorow dzwigku.

UmiejetnoSci

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe
zwiazane ze sferg dziatalno$ci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych i
teatralnych.

Student potrafi prawidlowo konfigurowac i obstugiwac kamere filmowa, manipulowac
ustawieniami czutosci (ISO) czasu migawk, regulowac balans bieli i klatkarz. Student potrafi
u1 dobra¢ odpowiedni obiektyw do konkretnego rodzaju ujecia, potrafi zastosowaé rézne techniki | K_U04
Ul.1 stabilizacji obrazu oraz manipulowa¢ ruchem kamery. Ma takze umiejetnos¢ pra-ktycznego
zastosowania zasad kompozycji do konkretnego rodzaju kadru, potrafi rowniez zaprojektowaé
oraz zrealizowac rozne rodzaje ujg¢ zaronwo statyczne jak i ujecia w ruchu.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie
komunikacji interpersonalne;.

Student potrafi zarejestrowa¢ dzwigk w kamerze poprzez mikrofony efektowe wbudowane w
02 kamere, potrafi rowniez do nagrania dzwigku, czy to wywyadu, czy dzwigku efektowego z K_U08
planu uzy¢ mikrofonéw zewngtrzych, podiaczonych bezposrednio do kamery. Student potrafi
U2.1 |obstugiwaé rejestrator dzwigku potrafi nagraé na rejetrator dzwick wywiadu lub z planu przez
mikrofonny wbudowane w rejestrator lub mikrofony zewnetrzne.

Kompetencje

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
K1 |gospodarczym. K_Ko03
Student jest gotowy do praktycznej pracy z kamera filmowa w réznych kontekstach, od
krecenia filmow i realizacji projektow filmowych, po obstuge wydarzen na zywo.

K1.1




Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.

K2 K2.1 Student przygotowany jest do rejestrowania wysokiej jako$ci obrazu video na kamerze, a takze K_K06
nagrywania dzwigku na kamere lub rejestrator.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
Zapoznanie studentow z podstawowa obstuga kamery. Zasady ustwien: ekspozycji, czutosci (ISO)
1 czasu migawki, ostrzenia obiektywu, balansu bieli i r6znych klatkarzy; rodzajem obiektywow 8 6

stalogoniskowych i zmiennogoniskowych. Zapoznanie studentow z regutami wyboru
odpowiedniego obiektywu do zaplanowanego rodzaju ujecia statycznego lub ujecia na ruchu.

Zapoznanie studentow z rodzajem kadrow oraz uje¢ statycznych i na ruchu; zapoznanie z
2 |nagrywaniem dzwigku na kamerg oraz rejestrator dzwigku z uwglednieniem wbudowanych oraz 8 6
zewnetrznych mikrofonow.

Cwiczenia w kadrowaniu oraz praktyka uje¢ statycznych i na ruchu; éwiczenia w nagrywaniu
dzwigku wywiadu oraz dzwigku z planu.

4 |Podsumowanie: prezentacja materialéw filmowych. 7 3

SRODKI DYDAKTYCZNE

kamera, komputer z oprogramowaniem do prezentacji filmowych, green screan, zajgcia w sali przeznaczonej do warsztatow
filmowych, zajgcia w plenerze, takze podczas roznych wydarzen kulturalnych

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Nagranie krotkiej formy filmowej: wywiadu, minireportazu, newsa, relacji z wydarzenia

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1 prOJ:ekt 2|aktywnos$¢ na zajigc%ach K W06
W1.2 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach -
W2 w21 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo07
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U04
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U08
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K06
LITERATURA
Podstawowa

1 |M. Gorska, Visual Storytelling, Warszawa 2019.

2 |Joseph V. Mascelli, 5 tajnikow warsztatu filmowego, Warszawa 2007.

Uzupelniajaca

1 |Maciej Orlo$, O sztuce wystapien publicznych, Wydawnictwo RM 2018.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Warsztat lektora I KOd. 46
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wykladowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | Jasfeorf 1| [ | [ | | | [ofeoif1]| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Postugiwanie si¢ glosem i brak Igku przed wypowiadaniem si¢ w grupie.
CEL PRZEDMIOTU

Celem jest nauka zasad ortofonii; u§wiadomienie zasad higieny glosu oraz budowy aparatu mowy i poprawnej fonacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedz¢ dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych aspektach
(m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

w1 K_W16

Ma wiedzg z zakresu budowy aparatu artykulacyjnego, higieny glosu, zasad operowania

WL glosem zaleznie od miejsca, celu wypowiedzi, odbiorcy.

Ma wiedz¢ z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest Swiadomy
procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej technologii i
W2 |przemian kulturowych. K W17
Ma wiedzg z zakresu ortofonii, zasad akcentowania oraz intonacji, funkcjonowania gtosu
zaleznie od medium.

Ww2.1

UmiejetnoSci

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
roéznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

wil komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Potrafi budowa¢ spojne wypowiedzi przy uzyciu odpowiedniej intonacji, zasad ortofonii,

Ul.1 .
wzorcowego akcentowania.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U2 [mediach. K U10
U2.1 |P0traﬁ uzywac terminologii z zakresu ortofonii.

Kompetencje

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych.
K1 - - - — — - - K K08

Ma $wiadomos¢ tego, jak wazne jest w komunikacji odpowiednie intonowanie, operowanie -
K1.1 |wysokoscia i natezeniem glosu, dbato$¢ o melodyke i poprawnosé dykeyjna.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialnej.
K2 — — ; - — - K K09

Ma $§wiadomos¢ tego, ze praca nad glosem wymaga statej dbatosci o higieng aparatow -
K2.1 |niezbgdnych do méwienia, a takze stalej pracy nad doskonaleniem dykcji.

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

Mowa i jej mechanizmy. Jak rodzi si¢ glos?

Higiena i profilaktyka dot. narzagdéw mowy i sluchu

Emisja glosu - ¢wiczenia oddechowe

Ortofonia - norma i btedy wspodtczesnego jezyka polskiego

Zasady akcentowania w jezyku polskim

AN | |W|N|—
=~~~ e] e

Kurs dykeji

SRODKI DYDAKTYCZNE




Sala lustrzana, materace, przestrzen do ¢wiczen ruchowych, balony, komputer, rzutnik, wi-fi, papier. Pomoce: publikacje,

prezentacje, filmy.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos¢ podczas zaj¢é, zaliczenie na podstawie kolokwium z czytania tekstu dykcyjnego.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_W16
W2 Ww2.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_W17
Unﬁeje;tnos’ciléwiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_U08
U2 U2.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U10
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Ko08
K2 K2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |B. Toczyska, Elementarne ¢wiczenia dykcji, Gdansk 2007.

2 |B. Tarasiewicz, Mowi¢ i $piewam $§wiadomie. Podrecznik do nauki emisji gtosu, Krakow 2006.

Uzupelniajaca

1 |H. Miska (red.), Z zagadnien emisji glosu, Katowice 2015.

2 |B. Kaminska, S. Milewski (red.), Logopedia artystyczna, Gdansk 2016.
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Nuvz;g fiﬁil)mom Warsztat lektora IT prz;fi(r)ndio - 47
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [asfzos[ 1] | | [ | | | [ofeos[1] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Postugiwanie si¢ glosem i brak Igku przed wypowiadaniem si¢ w grupie.
CEL PRZEDMIOTU

Celem jest utrwalenie zasad ortofonii; nauka $wiadomego czytania i wyglaszania, z uwzglgdnieniem wlasciwej intonacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedz¢ dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spolecznego w réznych aspektach

w1 (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

- - - - — — - K W16
Ma wiedz¢ na temat wartosci glosu, jego mozliwosci, jego dzialania w réznych sytuacjach -

WL komunikacyjnych.

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest §wiadomy
proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspolczesnej technologii 1
W2 |przemian kulturowych. K_ W17
Zna zasady poprawnej polszczyzny z zakresu ortofonii, jest Swiadomy wspotczesnych btedow
i zaniedban w zakresie wymowy.

w21

UmiejetnoSci

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

L komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Potrafi wykorzysta¢ wiedzg z zakresu ortofonii do budowania udanych brzmieniowo

UL komunikatow z zakresu roznych gatunkéw mowy.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U2 |mediach. K_U10
U2.1 |Potraﬁ postugiwac si¢ terminologia z zakresu warsztatu lektora.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 |praktyczne;j. K K01
K1.1 |J est gotowy do dalszego samodzielnego doskonalenia wlasnego glosu i dykcji.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i

komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci

medialnej.

K2 . — —— — ‘ — — K_K09
Jest gotowy do stalej dbatosci o estetyke i jakos¢ brzmienia swoich wypowiedzi, o budowanie -

K2.1 |wypowiedzi komunikatywnych na poziomie nie tylko tresci, ale i dykcji oraz intonacji.

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

1 [Powtoérka wiadomosci z I semestru

[\S)

Emisja glosu - ¢wiczenia oddechowe

N—|—|e]|\e

W

Interpretacja glosowa réznych gatunkow tekstow (takich jak np. bajka, wiersz, monolog proza,
komentarz do filmu, serwis informacyjny, zapowiedz, itp.)

2
2
Zasady akcentowania w jezyku polskim - akcent wyrazowy, zdaniowy, intonacja. 3
4
4

5 [Czytanie i wyglaszanie tekstow w roznych warunkach akustycznych oraz przy uzyciu mikrofonu

SRODKI DYDAKTYCZNE

Sala lustrzana, materace, przestrzen do ¢wiczen ruchowych, balony, komputer, rzutnik, wi-fi, papier. Pomoce: publikacje,
prezentacje, filmy.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Aktywno$¢ podczas zajgé, zaliczenie na podstawie kolokwium z wiedzy oraz kolokwium z czytania 2 tekstow -
informacyjnego i literackiego.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_W16
W2 Ww2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W17
Unﬁeje;tnos’ciléwiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_U08
U2 U2.1 1|kolokwium 2|aktywnos$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U10
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _Ko01
K2 K2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |B. Toczyska, Elementarne ¢wiczenia dykcji, Gdansk 2007.

2 |B. Tarasiewicz, Mowi¢ i $piewam §wiadomie. Podrecznik do nauki emisji gtosu, Krakow 2006.

Uzupelniajaca

1 |H. Miska (red.), Z zagadnien emisji glosu, Katowice 2015.

2 |B. Kaminska, S. Milewski (red.), Logopedia artystyczna, Gdansk 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Warsztaty fotograficzne prz;fi(r)ndio - 48
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzoif 2] [ | | | | [ laslzoif 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 20 Praca wilasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogolna zwigzana z fotografia.

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu nabycia u studentow praktycznych umiejetnosci fotografowania. Umiejetnosci samodzielnego i
$wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zaréwno autorskich, jak i w praktyce
zawodowej. Nabywanie umiejetnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow wyrazania
intencjonalnych tresci. Nabywanie umieje¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do
odpowiednich obszaréw fotografii celem $wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02
Wi1.1 |Posiada wiedze na temat Zrodel $wiatla i jak je wykorzysta¢ w fotografii.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w2 P — - —— > — K W03
Ww2.1 |Zna schematy o$wietlenia i ma wiedzg jak je stosowac i dobierac. -
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
w3 oraz jego konotaFji We. wspélczesn]ej kulturze. _ : . K W06
W3l Ma wiedze Jak. wykona¢ portret, czym charakteryzuje si¢ fotoreportaz, co to jest -
makrofotografia.
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |P0traﬁ dokona¢ pomiaru o$wietlenia i je zinterpretowac.
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U2 . K U02
grafiki. -
U2.1 |Potraﬁ samodzielnie pracowa¢ w studio fotograficznym i poza nim.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U3  [mediach. K U10
U3.1 |P0traﬁ samodzielnie wykona¢ portret, fotoreportaz czy makrofotografig.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 |praktyczne;j. K_Ko01
K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i poglgbiania wiedzy z zakresu fotografii.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
K2 |gospodarczym. K K03
K2.1 Postrzega fotografi¢ jako narzedzie, ktére mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan plastycznych i
kreacji wykonywanego dzieta.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K31 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania prywatnosci -
0sob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18




Pomiar rozpigtosci kontrastu, ekspozycja na $§wiatta, ekspozycja na cienie. Pomiar pod $wiatto.

‘o A . . . 5 3
! Swiatto padajace i odbite. Pomiar $wiatla mieszanego.

Swiatlo jako elementy budujacy obraz - portret w $wietle zastanym i aranzowanym — éwiczenia w
5 atelier fotograficznym. Rézne schematy oswietlenia portretowego: Rembrandt, Loop, Butterfly 9 6

Clamshell. Przeglad i omowienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

Swiatlo jako elementy budujacy obraz — malowanie $wiattem, rézne rodzaje bokeh, — éwiczenia w
3 |atelier fotograficznym i w plenerze. Przeglad i oméwienie fotografii na podstawie samodzielnie 6 3
wykonanych prac.

Fotoreportaz - wykonanie wlasnego fotoreportazu na zadany temat. Plener, fotografia uliczna,
4 |obstuga imprezy medialnej (w zaleznosci od potrzeb i mozliwosci). Przeglad i omowienie fotografii 5 3
na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

Makrofotografia lub fotografia zblizeniowa — ¢wiczenia w atelier fotograficznym i w plenerze.
Przeglad i oméwienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Wyktady i prezentacja jako wstgp do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabeda konkretne umiejgtnosci praktycznych (komputer,
rzutnik multimedialny, telewizor, glo$niki). Praca w grupie z konkretnie postawionymi zalozeniami i celami (sprzet
fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier
fotograficznego, oswietlenie, statywy fotograficzne).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaj¢é oraz zadan poza uczelnig z mozliwoscia wiasnej
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W02
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo03
W3 W3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Wo06
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U02
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K _U10
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; tl. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

2 [Ailsa McWhinnie, Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.

3 |Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987.

Uzupelniajaca

1 |O fotografii / Susan Sontag ; przet. Stawomir Magala. - Krakow: Wydawnictwo Karakter, 2009.

2 [Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000.

3 |Oswietlenie w fotografii / Witold Dederko. - Wyd. 2. - Warszawa: Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, 1969.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(ool Warsztaty radiowe e 49

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢

Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [sofeos] 2] [ | || | [ [sfeos] 2] [ | ||

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza na temat gatunkoéw informacyjnych i dziennikarskich w odmianie publicystycznej.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z warsztatem dziennikarskim wtasciwym radiowym formom wypowiedzi i przygotowanie ich do
zastosowania tej wiedzy w praktyce.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W1
Wi1.1 |Pos%uguje si¢ terminologia zwigzang z radiem i jego specyfika medialng.

K_W03

Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.

W2 W21 Zna i rozumie typologi¢ gatunkow radiowych oraz ich zastosowanie w praktyce medialne;. K_Wo05
*" |Posiada wiadomoéci z historii radia.

Ma wiedze¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

Posiada podstawowa wiedz¢ na temat techniki radiowej w aspekcie kulturowym oraz
medialnym.

W3

K_W06
W3.1

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw

. badan w tym zakresie.

K_U03

Ul.1 |Wykorzystuj e techniki radiowe w realizacji projektow medialnych.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

e komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

v21 Postuguje si¢ umiej¢tnosciami w zakresie komunikacji interpersonalnej w praktyce radiowe;.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.
Dokonuje samoksztatcenia i poszerza swoje wiadomosci oraz umiejgtnosci w kategoriach
zwigzanych z radiem jako medium.

K1

K_K01
Kl1.1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Odnosi zdobyte umiejetnosci do projektowania dziatan zawodowych, szczegodlnie projektow
multimedialnych.

K_K02
K2.1

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
K3 |gospodarczym. K_Ko03
Uczestniczy w zyciu kulturalnym i medialnym, wykorzystujac wiedz¢ oraz umiejetnosci
zwigzane z mediami, szczegdlnie w aspekcie radiowym.

K3.1

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18

Analiza warsztatowa wybranych form radiowych.

Dzwigk jako istota radia.

Redagowanie serwisu informacyjnego i jego prezentacja.

5 4
5 4
Realizacja informacyjnych form radiowych i ich montaz. 4 2
4 2
4 2

DNl jwN|—

Sztuka wywiadu dziennikarskiego.




6 |Realizacja form publicystycznych i dokumentalnych.

7 [Reportaz radiowy.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Warsztaty sa w wigkszo$ci prowadzone w profesjonalnym studiu radiowym w jednej z gtogowskich rozglosni, a takze w sali z
wyghuszonymi $cianami. Narzedzia: komputer, rzutnik, program do montazu audio, dyktafon. Formy przekazu: instruktaz,
dyskusja, praca indywidualna i w grupie, nagrania w studiu i w plenerze.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zadanie nagrania krotkiej formy radiowej, montaz audio.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 W1.1 1|kolokwium K W03
W2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo05
W3 W3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo06
Umiejetnos’ciléwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach | 3|obserwacja studenta K U03
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U08
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _Ko01
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO02
K3 K3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO03
LITERATURA
Podstawowa

1 [M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Warszawa, 2008.

2 |Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009.

3 |Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programoéw informacyjnych, Krakow 2006.

Uzupelniajaca

1 |Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.

2 |Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, "Kultura Wspoétczesna" 2017, nr 3 (96), s. 78-90.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Warsztaty telewizyjne prz;fi(r)ndio - 50
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo3f 2 [ | [ | | | [asfzo3] 2| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomos¢ podstaw gramatyki jezyka polskiego na poziomie gimnazjum i liceum.
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawami realizacji telewizyjnej, zasadami dziatania sprzgtu audio-video oraz systemem montazowym.
Struktura zespolu produkcyjno — realizacyjnego (kolegium redakcyjne, wydawcy, dziennikarze, operatorzy, produkcja, zespot
,newsowy”). Zapoznanie z roznorodnymi formami telewizyjnymi, elementami estetyki obrazu oraz sktadowymi $ciezki
dzwigkowej. Realizacja matych form audiowizualnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

W1 - - — — — — - K Wo1
W1 Zna i rozréznia nauki komunikacji spotecznej i medidow oraz rozumie ich zastosowanie w -
" |kulturze, mediach i promocji.
W2 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie. K_W07

Ww2.1 |Pojmuje wage wykorzystywania nowoczesnych systemow komunikacyjnych.

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.
W3 W3l Posiada wiedz¢ na temat cech charakterystycznych dla poszczegolnych gatunkow wypowiedzi | K W08
* i wie, jak je wykorzystaé.

UmiejetnoSci

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i

diach.
Ul e . . — 1 K_U10
ULl Orientuje si¢ charakterystycznych terminach zwigzanych z komunikowaniem si¢ w przestrzeni| ——

medialnej.

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

U2 K_U01

Wykorzystuje wiedz¢ na temat mediow, aby $wiadomie wyszukac potrzebne informacje,

v2.1 poddac je analizie i zredagowac na potrzeby konkretnych sytuacji.

Potrafi rozpoznawac i nazywacé typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowi¢
U3  [tekst w odpowiednim kontekscie. K _U07
Umie zakwalifikowa¢ przekaz medialny jako konkretny gatunek dziennikarski,
przeanalizowac tres¢, jego znaczenie i kontekst.

U3.1

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1  |praktyczne;j. K_Ko01
K1.1 |Samodoskonali umiejetnosci redagowania tresci.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
K2 |gospodarczym. K K03
Jest gotowy do wykorzystania mediow na potrzeby kreowania materiatow w réznych
dziedzinach zycia spotecznego.

K2.1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidlowych
wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych.

K3 — o — — - K_KO08
K3.1 szumle)zg: wage komunlkgcp i mediow w rozwoju wigzi sp(.){eczny.ch potrafi w pracy -
kierowac sig¢ troska o wiasciwe wykorzystanie nabytych umiejgtnoscei.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18




1 Podstawy dziennikarstwa telewizyjnego, cechy typowe dla medium telewizyjnego, odrozniajace je 2 1
swa specyfika od warsztatu dziennikarza prasowego czy radiowego.
Zasady samodzielnego przygotowania i realizacji réznych form wypowiedzi dziennikarza

2 |telewizyjnego: prostej informacji, felietonu, wywiadu, programu studyjno-filmowego, reportazu 2 2
filmowego i innych.

3 Trening przed kamera: autoprezentacja, interpretacja tekstu czytanego i moéwionego, relacja 2 1
reporterska.

4 |Zasady filmowania i montazu filmowego w technologii cyfrowej. Nowoczesne kamery 2 1

5 |Podstawy montazu. 2 1

6 Oprogramowanie komputeré6w. Precyzyjny montaz na poziomie technicznym spetiajacym wymogi ’ 1
profesjonalne.

7 |Przygotowanie do zawodu montazysty. 2 1

8 [Podstawy rezyserii. 2 1

9 |Rola prowadzacego, producenta, operatora obrazu, autora felietonu, lektora czy montazZysty. 2 2

10 |Obstuga profesjonalnych kamer filmowych i TV (przygotowanie do zawodu operatora kamery). 2 1

1 Nagrywanie programu, dobor i konfiguracja sprzetu filmowego (kamery, dzwigk, §wiatlo, systemy 2 1
montazowe itp.).

12 Praca indywidualna lub w zespole nad wybranym wigkszym projektem (zwykle reportazem), od ’ )
wiasnego pomyshu do samodzielnego montazu i zgrania.

13 |Realizator imprez okolicznosciowych RIO. 2 1

14 |Ogodlna wiedza z zakresu filmu. 2 1

15 C15 — Podstawy produkcji filmowej (dostosowanie umiejetnosci i zainteresowan do dzisiejszej 2 1
specyfiki rynku).

SRODKI DYDAKTYCZNE

Podrgczniki i literatura uzupetniajaca. Fachowa prasa z dziedziny mediow (Press) — porady reporterow i operatorow stacji
telewizyjnych w kraju i za granicg. Zasady montazu — tutoriale internetowe oraz obstuga podstawowych programéw (Studio
Pinnacle, Adobe Premiere, Movavi) . Studenci przedstawiaja prezentacj¢ multimedialne (z interaktywnymi linkami) oraz
krotkie audycje filmowe na temat wybranych materialow filmowych — podczas zajg¢ omawiaja ich wady i zalety. Zapoznanie
studentow z cyfrowymi kamerami i bezprzewodowymi mikrofonami.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywno$¢, udziat w dyskusjach na temat wybranych pozycji z literatury oraz audycji telewizyjnych. Ocena przygotowania i
zaprezentowania autorskich prezentacji i filmow zwiazanych z warsztatami telewizyjnymi. Rozmowa na zaliczenie z ocena.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W01
W2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W07
W3 W3.1 1|egzamin 2|praca semestralna 3|aktywnos¢ na zajeciach | K_W08
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U10
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K _U01
U3 U3.1 1|egzamin 2|praca semestralna | 3|aktywnos'.é na zajeciach | K _U07
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|egzamin 2|praca semestralna K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

1 |W. Godzic, Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.

A. Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Krakow 2011.

3 |M. Kita, I. Loewe, Jezyk w telewizji, Katowice 2016.

Uzupelniajaca

1 |Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009.

M. Chylinski, S.Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Torun 2019.

3 [P. Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ﬂzze}it)motu Warsztaty z autoprezentacji przgd(r):liiotu 51
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15[z01] 1| [ | [ | | [ [ofeoif 1] [ | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajace z realizacji przedmiotu

CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem zaje¢ jest wyposazenie studentdw w umiejetnosci niezbedne do odpowiedniego przygotowania wystapienia
publicznego, jego realizacji i odpowiedniej ewaluacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K Wo1
W1 Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wigzi spolecznych na réznym poziomie z zastoso- -
waniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i promocyjno- reklamowe;j.
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
w2 dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K Wo2
W21 Wykorzystuje wiedz¢ na temat mediow spotecznosciowych z zastosowaniem ich w praktyce. -
W3 Zna i rozumie tfsrmin,o.lofgie; z zalfresu nfdiéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
W3.1_|Zna i rozroznia rodzaje mediow. -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |Wyszukujc; informacj¢ z r6znych Zrodet i stosuje je wg przeznaczenia
Potrafi w sposob precyzyjny i spdjny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem
U2 L, K U09
odpowiednich zrodet. -
U2.1 |Redaguje krotkie i dtuzsze teksty uzytkowe zgodne zasadami poprawnej polszczyzny
Potrafi wspoldziatac i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rol zgodnie z
U3  |potrzebami zadaniowymi. K _U14
U3.1 |Przyjmuj e rozne role, ktore sa zgodne z potrzebami wykonania zadania.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 prowadzenia projfj‘ktéw mult~imedialn‘ycl'1. : _ : K K02
KL1 Rozumie znaczenie przedsigbiorczego i kreatywnego myslenia do stworzenia -
prezentacji/autoprezentacji, portfolio etc.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K_Ko05
K2.1 |Rozumie wage mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na ré6znym poziomie
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K_Ko07
K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane zastosowaniem zasad autoprezentacji.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
| Autoprezentacja wymogiem wspotczesnosci; skuteczna autoprezentacja ¢ rodzaje wystapien ’ 1
publicznych
By Cele 1 warunki wystapien * etapy przygotowania wystapien publicznych ¢ wizualizacja wystapien 3 )
Sztuka tworzenia poprawnych prezentacji multimedialnych; ¢ wiasciwe notatki podstawa
3 |odpowiedniego przygotowania wystapienia publicznego ¢ komunikacja spoteczna (werbalna i 2 1
niewerbalna komunikacja) ¢ sposoby radzenia sobie ze stresem




4 Prawidlowa dykcja warunkiem skutecznego komunikowania si¢ * prezentacja wystapien 3 )
uczestnikow zajec;
5 |Ewaluacja wystapien * najczgsciej popetniane btedy w wystapieniach publicznych 5 3

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny , filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne
narzedzia.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci prezentacji etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W01
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W02
W3 W3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W03
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U09
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U14
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO05
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Prezentacja profesjonalna: teoria i praktyka, red. L. Jablonowska, P. Wachowiak, S. Winch, Warszawa 2008.

Wydano: Krakéow : ABC a Wolters Kluwer business, 2007.

Uzupelniajaca

1 |Batko Andrzej Sztuka perswazji czyli jezyk wptywu i manipulacji, Gliwice 2011.

M. Smycz, Prawo autorskie i prawa pokrewne, 2003, wyd. LEX, 3. M . Jankowska, Autor i prawo do autorstwa, wyd.
Warszawa Wolter Kruwers Polska

3 |M. Mckay, M. Davis, P. Fanning, Sztuka skutecznego porozumiewania si¢, GWP, Gdansk 2005.

West, Edie. Przetamywanie pierwszych lodow, integracja i aktywizacja grupy: materialy szkoleniowe 201 ¢wiczen i gier,




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzr;i) fiﬁil)mom Warsztaty z publikacji elektronicznej i projektowania stron www przéfl(r)r(liiotu 52
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wykladowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofeos[3| [ | [ | | | [asfzos[ 3| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza i umiejgtnosci w zakresie informatyki i grafiki komputerowe;.
CEL PRZEDMIOTU

Glownym celem ksztalcenia jest nabycie przez studenta wiedzy i umiejg¢tnosci koniecznych do tworzenia publikacji
elektronicznych oraz stron www

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Wi —— - - — - K W03
WI1.1 |zna pojecia i technologie stosowane w wykonywaniu publikacji elektronicznych -
UmiejetnoSci
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
Ul , . K U03
badan w tym zakresie.
Ul.1 |potrafi wykona¢ publikacj¢ internetowa stosujac rozne metody publikacji
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i
K1  |praktyczne;j. K_Ko01
K1.1 |rozumie potrzebe ciaglego samodoskonalenia w kontekscie zmieniajacych si¢ technologii
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Wprowadzenie, publikowanie materialow w sieci Internetowej za pomoca dostepnych serwisow. 1 1
Jezyk HTML, struktura strony WWW, kodowanie polskich znakéw, tworzenie i formatowanie
2 , 5 3
dokumentow HTML.
3 |Nowe podejscie do projektowania stron www, semantyka kodu HTML. 5 3
4 Tworzenie nowoczesnych stron, udoskonalone formularze, osadzanie na stronach grafiki, video, 4 ’
audio oraz animacji.
5 Kaskadowe arkusze stylow (CSS), sktadnia CSS, selektory, wtasciwosci, model blokowy, zasady 4 )
projektowania szablonow.
6 CMS - systemy zarzadzania trescia na przykladzie wordpress. Lokalny serwer www, instalacja i 9 6
administracja. Tworzenie wiasnej strony.
7 |Podsumowanie prac projektowych wykonanych w ramach realizowanych zajec. 2 1

SRODKI DYDAKTYCZNE

Wyktad problemowy i konwersatoryjny, warsztaty i formy ksztalcenia na odleglos¢ (e-learning)
Srodki dydaktyczne: pracownia komputerowa wyposazona w projektor lub tablice multimedialna.
Serwer lub ustuga z oprogramowaniem e-learningowym.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Cwiczenia i projekty wykonywane na zajeciach.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 | W1.1 | 1|aktywnoéé na zajeciach | 2|test jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru | K_Wo03
Umiejetnosci| Cwiczenia

U1 | Ul.1 | 1 |proj ekt | 2|aktywn0éé na zajeciach | K U03
Kompetencje | Cwiczenia

K1 | KL1 | 1]obserwacja studenta | K_Ko01

LITERATURA




Podstawowa

Projektowanie stron WWW: uzytecznos¢ w praktyce / Marek Kasperski, Anna Boguska-Torbicz, [oraz Tomasz
Karwatka]. - Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2008.

Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW: jak to si¢ robi / Bartosz Danowski, Michat Makaruk. - Wyd. 2 popr. i
uzup. - Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2009.

Uzupelniajaca

Witryny internetowe: podrgcznik do nauki zawodu technik informatyk: kwalifikacja E.14.1 / Matgorzata Lokinska. -
Warszawa: Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, 2013.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Warsztaty z kreatywnego pisania I prz;fi(r)ndio - 53
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15702 2 | | | [ | | | [ofzo2f 2] | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu teorii i i historii literatury, szczegolnie w zakresie poetyki dzieta literackiego.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta z zasadami redagowania tekstu literackiego, bedacego forma epicka lub/i dramatyczng. Poznanie poetyki
tych dwoch rodzajow literackich. Tworzenie wlasnego tekstu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

WI1.1 |Zna i rozréznia gatunki literackie oraz uzytkowe.

K_W08

w2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

Zna i rozumie znaczenie wiedzy oraz umiejgtnosci wynikajacych z kreatywnego pisania w ich

Ww2.1 . . LT
praktycznym zastosowaniu w zakresie pracy z mediami.

K_W09

W3

Ma wiedz¢ z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest Swiadomy
procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej technologii i
przemian kulturowych.

Posiada wiedz¢ dotyczaca redakcji krotkich oraz dluzszych tekstow uzytkowych zgodnie z

W3.1 . .
zasadami poprawnej polszczyzny.

K_W17

UmiejetnoSci

[0 1

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

Ul.1 |Redaguje krotkie oraz dtuzsze teksty uzytkowe zgodnie z zasadami poprawnej polszczyzny.

K_U09

U2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cale zycie.

U2.1 |P1anuje i realizuje umiejgtnos¢ redagowania krotkich oraz dtuzszych tekstow uzytkowych.

K_U15

U3

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;.

Wykorzystuje wiedze¢ z zakresu medioznawstwa, nauk o kulturze i religii, tworzac teksty

U1 uzytkowe oraz literackie.

K_U16

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretycznej i
praktycznej.

K1.1 |Sam0doskonali umiejegtnosci redakcyjne.

K_K01

K2

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnos$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalna.

K2.1 |Rzete1nie oraz uczciwe realizuje cele redakcyjne zwigzane z pracg w mediach.

K_KO06

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulturg, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia warto§ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wiasciwej analizy tresci
medialnej.

Jest gotowy do tworzenia warto$ciowych i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania

K3.1 .5 . . . . L
3 umiejetnosci redakcyjnych do tworzenia tresci medialne;j.

K_K09

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

1 |Swiat przedstawiony dziela literackiego. Czym jest kreatywne pisanie?

2
2 |Analiza $wiata przedstawionego i kompozycji dziela literackiego. 2
3 |Temat utworu. Putapka autobiografizmu. 2

Wlo|lw|e|\e




Tajniki warsztatu pisarskiego.

Kreacja bohatera tekstu.

Typologia fabut i rodzaje narracji.

N |||
NN | W
o|o|Ww|o

Tworzenie fabuly i konstruowanie narracji.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podreczniki akademickie wskazane
w litreturze podstawowej oraz uzupetniajacej, kamera, mikrofon, dyktafon.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zredagowanie wlasnego tekstu literackiego jako pracy semestralnej. Przygtowanie materiatu filmowego prezentujacego
wybrany przez studenta gatunek literacki (na biezaco - podczas zajgc).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach | 3|obserwacj a studenta K_ W08
W2 w21 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_W09
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_W17
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U09
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K U15
U3 U3.1 1|praca semestralna K_U16
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|obserwacja studenta K K01
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K06
K3 K3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach | 3|0bserwacj a studenta K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |J. Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy, Gliwice 2014.

2 [Stownik literatury popularnej, red. T. Zabski, Wroctaw 2006.

Sieja H., Wyobraznia, emapatia i tworcze pisanie, Zagadnienia Rodzajow Literackich. 0084-4446. T. 60, z. 1 (2017), s. 94
25. - Academica

Uzupelniajaca

1 |M. Kuziak, S. Rzepczynski, Jak pisa¢?, Bielsko-Biata 2005.

2 |K. Bonda, Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania, Warszawa 2015.



PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggie}il)motu Warsztaty z kreatywnego pisania I1 przgd(rfiotu 54
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15 [z06] 2 [ [ | [ | | | [ofzos[ 2] [ | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu teorii i i historii literatury, szczegdlnie w zakresie poetyki dziela literackiego.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta z zasadami redagowania tekstu literackiego, bedacego forma epicka lub/i dramatyczna. Poznanie poetyki
tych dwoch rodzajow literackich. Tworzenie wiasnego tekstu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

WI1.1 |Zna i rozroznia gatunki literackie oraz uzytkowe.

K_W08

W2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

Zna i rozumie znaczenie wiedzy oraz umiejg¢tnosci wynikajacych z kreatywnego pisania w ich

Ww2.1 . . L
praktycznym zastosowaniu w zakresie pracy z mediami.

K_W09

W3

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest §wiadomy
procesoéw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspolczesnej technologii 1
przemian kulturowych.

Posiada wiedzg dotyczaca redakcji krotkich oraz dtuzszych tekstow uzytkowych zgodnie z

W3.1 . .
zasadami poprawnej polszczyzny.

K_W17

UmiejetnoSci

U1

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pis$mie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

Ul.1 |Redaguje krotkie oraz dluzsze teksty uzytkowe zgodnie z zasadami poprawnej polszczyzny.

K_U09

U2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.

U2.1 |Planuje i realizuje umiejetno$¢ redagowania krotkich oraz dtuzszych tekstow uzytkowych.

K_U15

U3

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

Wykorzystuje wiedz¢ z zakresu medioznawstwa, nauk o kulturze i religii, tworzac teksty

U1 uzytkowe oraz literackie.

K_Ul6

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

K1.1 |Samodoskonali umiej¢tnosci redakeyjne.

K_K01

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.

K2.1 |Rzetelnie oraz uczciwe realizuje cele redakcyjne zwigzane z pracg w mediach.

K_K06

K3

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialnej.

Jest gotowy do tworzenia wartosciowych i komunikatywnych przekazéw; wykorzystywania

K31 umiejetnosei redakcyjnych do tworzenia tresci medialne;j.

K_K09

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

1 |Rola dialogéw w tekscie epickim oraz dramatycznym.

2
Redagowanie dialogow. 3
3 |Struktura tekstu. 2

(NS} Il (O} Kl BN—) BN




4 | Tworzenie opisow i ich rola w tekscie. 2 2
5 |Cwiczenia doskonalace uktad kompozycyjny utworu. 2 0
6 |Prezentacja i analiza prac semestralnych - wlasnego tekstu literackiego. 4 3

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podreczniki akademickie wskazane

w litreturze podstawowej oraz uzupetniajacej, kamera, mikrofon, dyktafon.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zredagowanie wlasnego tekstu literackiego jako pracy semestralnej. Przygtowanie materiatu filmowego prezentujacego

wybrany przez studenta gatunek literacki (na biezaco - podczas zajgc).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach | 3|obserwacja studenta K_ W08
W2 w21 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_W09
W3 W3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach | 3|0bserwacj a studenta K_ W17
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna K U09
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K U15
U3 U3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U16
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K06
K3 K3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach | 3|0bserwacj a studenta K_K09
LITERATURA
Podstawowa

1 |K. Bonda, Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania, Warszawa 2015.

2 [Stownik literatury popularnej, red. T. Zabski, Wroctaw 2006.

3 |J. Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwa thumy, Gliwice 2014.

Uzupelniajaca

1 |M. Kuziak, S. Rzepczynski, Jak pisa¢?, Bielsko-Biata 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Warsztat Podstawy e-biznesu KOd. 55
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wykladowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15 z206] 2 | [ | [ | | | [ofezos[ 2] [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Student powinien potafi¢ odnalez¢ si¢ w §rodowisku interentowych zna¢ jego uwarunkowania i specyfike.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiomtu jest zdobycie podstawowej wiedzy, umiejetnosci i kopmtencji spotecznych w zakresie prowadzenia
biznesu w Interencie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
Wi - - - PR y K W07
WI1.1 |Rozumle znaczenie systemow komunikacji w §wiecie mediow -
Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania medidow oraz instytucji
spotecznych, jak réwniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym rolg etyki w pracy
w2 . K W13
zawodowej. -
Ww2.1 |Zna regulacje prawne i zasady etyki zawodowej w dziatalnosci medialnej
Umiejetnosci
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
U1 R . K_U03
badan w tym zakresie. -
Ul.1 |Zna zasady realizacji r6znych projektow zwigzanych z dziatalnoscig medialng i kulturowa
Potrafi stosowa¢ przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sferg
dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i zwigzane z zarzadzaniem
U2 e K U05
wiasnoscia intelektualna.
U2.1 |Zna i stosuje przepisy prawa i normy etyczne zwigzane z dziatalnoécig medialng.
Potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkéw na realizacje projektu w roznych obszarach
zawodowych zwigzanych ze studiowanym kierunkiem.
U3 ——— — — - K _U06
U3l erentu;e sigw podstawowych zagadnieniach dotyczacych realizacji projektow i srodkoéw na -
ich realizacj¢
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
ki [praktyeznel. . — — K_KO01
K11 Podejmuj¢ pracg samoksztatcenia w zakresie znajomosci najwazniejszych osiagnie¢ w -
obszarze studiowanego kierunku.
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K2 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02
K2.1 |Wyk0rzystuj e kreatywne i tworcze myslenie do stworzenia projektu multimedialnego.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Uwarunkowania prowadzenia E--biznesu 2 1
2 |Modele prowadzenia dzialalnoéci gospodarczej w Internecie 2 1
3 |Etapy tworzenia firmy w Internecie 2 1
4 [Poszukiwanie zrodel finansowania w E-biznesie (przyktady, mozliwosci, potencjat) 2 1
5 |Projekt zespotowy "Moj E-biznes" 4 3
6 |Prezentacja pracy zespotowej w ramach zaliczenia 3 2
SRODKI DYDAKTYCZNE
Zaplecze komputerowe oraz Internet
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Ocena przez prowadzacego zajgcia zadania zespotowego "Moj E-biznes".

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE




KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo07
w2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W13
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U03
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U05
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U06
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _Ko01
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach | 3|0bserwacj a studenta K_K02
LITERATURA
Podstawowa

1 |Piech K., E-biznes - innowacje w ustugach: teoria, praktyka, przyklady, Warszawa 2012. - Academica

wspoltczesna etykieta biznesu w codziennej praktyce w Polsce / Irena Kaminska-Radomska. - Warszawa: Wydawnictwa
Uniwersytetu Warszawskiego, 2015.

3 |Norris M., E-Biznes, Warszawa 2001.

Uzupelniajaca

1 |E-commerce. Strategia, zarzadzanie, finanse/ Justyna skorupska - Warszawa, Wydawnictwo PWN , 2017

Wspolczesna etykieta biznesu w codziennej praktyce w Polsce / Irena Kaminska-Radomska. - Warszawa: Wydawnictwa
Uniwersytetu Warszawskiego, 2015.

3 |Biblia e-binzesu 3.0/ Macej Dutko- Gliwice, Wydawnictwo "Helion", 2021.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Warsztaty edycji obrazu prz;fi(r)ndio - 56
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzof 2] [ | [ | | | [asfzoif 2] [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wilasna studenta 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa znajomos¢ poje¢ z informatyki oraz obstugi srodowiska komputerowego.
CEL PRZEDMIOTU

Warsztat edycji obrazu to przedmiot stanowigcy fundament dalszej pracy studenta w trzech podstawowych programach, ktore
s konieczne do swobodnej tworczosci przez caly okres ksztalcenia na kierunku Nowe media. Znajomos$¢ srodowiska Adobe
jest konieczna, nie tylko ze wzgledu na fakt, ze wszystkie zadanie prowadzone na wigkszo$ci modutow specjalnosciowych
wymaga bieglej znajomosci chociazby jednego z nich, ale rowniez z tego wzgledu, ze w duzej mierze stanowi podstawe
pierwszych krokow na rynku pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.
Wi1.1 |Zna podstawowe zagadnienia edycji kolorystycznej obrazu.

w1 K_W05

Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce

W2 |oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K_Wo06

W2.1 |Zna obstuge podstawowych funkcji programu Photoshop i photopea

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Wi.1 |Ma wiedzg z zakresu historii i teorii znaku.

K_W07

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegétowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

. grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ stworzy¢ prosty kolaz z podanego materiatu zdjgciowego.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem og6lnie dostgpnych narzgdzi informatycznych oraz wynikow
U2 |badan w tym zakresie.

Potrafi w ramach projektu wykona¢ prezentacj¢ swoich prac poddanych obrobce w programie
Photoshop.

K_U03

U2.1

Potrafi orientowac¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z

L uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;.

K_U16

U3.1 |P0traﬁ powtodrzy¢ efekty manipulacji obrazu zaobserwowane u innych artystow.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- - - - K K02
Wykazuje dbalo$¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na -

K11 problemy z zakresu projektowania informacji wizualnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
gospodarczym.

K2.1 |Posiada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i osob.

K_K03

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

- - - - - - K_KO05
Aktywnie uczestniczy w diagnozowaniu probleméw projektowych oraz okresla poprawnie -

K31 |, .5 . ..
zrodto i poprawno$¢ informacji.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18

1 |Podstawowe zagadnienia z zakresu kompozycji obrazu 2 1

2 |Zagadnienia typograficzne: rodzaje fontow (jezyk opisu, posta¢ uzytkowa). 2 1




3 Technologiczna (cyfrowa) posta¢ znaku drukarskiego — atrybuty fontu (pole znaku, system linii, 2 1
pary kerningowe, informacje wlasnosciowe).

4 Obwiednie ksztaltow; miary typograficzne; technika sktadu, formatowania i famania tekstu; ’ 1
techniki makietowania; narz¢dzia programistyczne.

5 Zagadnienia drukarskie druku cyfrowego i poligrafii: CMYK, paser, linie cigcia, linie zlozen, 4 )
wykrojniki, kolory dodatkowe. Praktyka przygotowania do druku (cyfra, poligrafia).

6 Programy do tworzenia publikacji dla poligrafii (Adobe: InDesign, Illustrator, Photoshop, Acrobat); 18 12

SRODKI DYDAKTYCZNE

Pracownia edycji obrazu, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu, stanowiska
komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor multimedialny lub duzy
wyswietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym i stuchawkami, skanery do
oryginalow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska

komputerowe), skaner do oryginatéw transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzng jakos¢ wydruku, drukarke
wielkoformatowa, aparat cyfrowy, kamere cyfrowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki grafiki rastrowej oraz
tworzenia i edycji grafiki wektorowej, oprogramowanie wspomagajace tworzenie prezentacji, sprzet i oprogramowanie do
wykonywania skanowania obrazéw fotograficznych, cyfrowej obrobki obrazu, archiwizacji oraz wydruku obrazow.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywnos¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty
przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_W05
W2 w21 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo06
W3 W3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K W07
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|obserwacja studenta K_U02
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach | 2|obserwacja studenta K_U03
U3 U3.1 1|praca semestralna K Uleé
Kompetencje] Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO02
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO05
LITERATURA
Podstawowa

Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 1, Percepcja, akwizycja, wizualizacja / Wojciech S. Mokrzycki. -
Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2010.

Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i
przeksztalcenia obrazowe / Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.

Uzupelniajaca

Adobe Illustrator CS4/CS4 PL: oficjalny podrgcznik / th. Piotr Cieslak. - Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2009.

Adobe Photoshop PL edycja 2020 : oficjalny podrgcznik / Andrew Faulkner, Conrad Chavez ; przekifad: Piotr Cieslak,
Zbigniew Wasko. - Gliwice : Helion, 2021.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . . . Kod
i) Projektowanie graficzne I warsztaty grafiki wektorowej e 57

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne

Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski

Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [sofeos[s] [ | || | [ [sfeos]s] [ | ||

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57

Razem 75 Razem 75

ECTS 3 ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza i umiejgtnosci w zakresie obshugi komputera.

CEL PRZEDMIOTU

Cwiczenia praktyczne na temat tworzenia wizualnych skrétow myslowych. Kazdy projekt ma dostosowana forme tworzenia,
logiczna strukturg i spojna form¢ wyrazu. Przyjete zalozenia pozwalaja zbudowac regute widocznag w koncowej prezentacji.
Budowanie spdjnych przestrzeni dla ksztattu, barwy czy proporcji, Student opracowuje projekt dostosowujac metod¢ dziatania
dla wybranego zagadnienia. Okresla zatozenia czytelnego projektu z wigksza ilosci elementow w calo$¢, co sprawia, ze
powtarzalnos¢ formy, barwy znaku i typografii tworzy system graficzny. Elementy wykladu wspierane prezentacja, dyskusja,
¢wiczenia, pogadanka heurystyczna, realizacja projektow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.
W1 W1.1 |Zna 0§ czasu i animacj¢ poklatkowa K_ W05
W1.2 |Zna zasady ustawiania klatek kluczowych oraz tzw. in between

Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
W2 |oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K_Wo06
w21 |Zna teori¢ koloru.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
W3 W3.1 |Zna zasady kompozycji obrazu i znaku typograficznego. K_Wo07
W3.2 |Zna pojecie Gestalt i jego zastosowanie w projektowaniu.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

. grafiki.

K_U02

Ul.1 |Umie zaplanowa¢ y wykonac¢ prosta animacje¢ poklatkowa.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
U2 |badan w tym zakresie. K_U03
Potrafi wykona¢ projekt plakatu, wykorzystujac wiedze z zakresu budowania kompozycji na
siatce.

U2.1

Potrafi orientowac¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z

L uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;.

K_Ul6

U3.1 |P0traﬁ umiesci¢ projekt w kontekscie czasu i kultury.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykazuje dbalo$¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na
problemy z zakresu projektowania graficznego.

K1

K_K02
Kl1.1

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i

K K03
gospodarczym. -

K2.1 |Posiada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i osob.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

w2 W WNnR




no n_nvo

Aktywnie uczestniczy w debatach publicznych oraz diagnozowaniu projektowych

K3.1 ) i
komponentow probleméw spotecznych
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18

Projekt prostego systemu graficznego, opartego o funkcje¢ identyfikujaca i bedacy glownym
elementem catosci uktadu. Tres¢ zadania okresla zasady projektowe dla znaku czyli jego role, tresci
jakie za soba niesie, konstrukcje, forme i barwe. Sygnet odgrywa kluczowe znaczenie, podobnie jak
odpowiedni dobor typografii.

Badanie realizacji $cistego zwigzku miedzy forma graficzng (symbolem graficznym) a typografia.
Precyzyjne zdefiniowanie warunkow dotyczacych ww zagadnien zamieszczone jest w opisie
projektu (elementy ksiegi znaku). Budowanie i dokumentacja podstawowego systemu graficznego.

Projekt typograficzny, z grafiki wydawniczej. Zatozenia techniczne i plastyczne. Tres¢ zadania
okreslaja zasady projektu wydawniczego. Funkcje, tresci jakie za soba niesie wybrany element, jego
konstrukcje, forme, typografi¢ czy barwe. Zarowno forma jak i elementy siatki, layout, pagina to
kluczowe znaczenie, podobnie jak odpowiedni §wiadomy dobor typografii

Proba stworzenia systemu znakow. Okreslanie zasad projektowych oraz funkeji znaku (funkcja —
identyfikujaca, informacyjna). Rola barwy i zasady typograficzne w prezentacji poszczegdlnych
4 |elementow. Aplikacja znaku na okreslonej ptaszczyznie jako jeden z etapdw rozwiazania. 8 5
Precyzyjne zdefiniowanie regut budowania informacji, ktére zamieszczono w opisie projektu.
Analityczna forma projektowania systemu znakow.

SRODKI DYDAKTYCZNE

Pracownia projektowania graficznego, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu,
stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programow graficznych, projektor multimedialny
lub duzy wyswietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym i stuchawkami, skanery do
oryginalow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska

komputerowe), skaner do oryginatéw transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzna jakos¢ wydruku, drukarke
wielkoformatowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki edycji grafiki wektorowe;.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywnos¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty
przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 1|projekt
W1 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wo05
W1.2 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach | 3|obserwacja studenta K_Wo06
w3 W3.1 1 prOJ:ekt 2|aktywnos$¢ na zajigc%ach K Wo7
W3.2 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach -
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna | 2|aktywn0éé na zajeciach K_U02
U2 U2.1 1|obserwacja studenta K U03
U3 U3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K Uleé
Kompetencje] Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna K_K02
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajeciach | 3|obserwacja studenta K_KO05
LITERATURA
Podstawowa

Wprowadzenie do grafiki komputerowej / J{ames] D. Foley [et al.] ; z ang. przel. Jan Zabrodzki. - Warszawa:
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, 1995.

Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 1, Percepcja, akwizycja, wizualizacja / Wojciech S. Mokrzycki. -
Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2010

Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i
przeksztalcenia obrazowe / Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.

Uzupelniajaca

1 |Adobe Illustrator CS4/CS4 PL: oficjalny podrecznik / tt. Piotr Cieslak. - Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2009.

Multimedia: podstawy teoretyczne i zastosowania praktyczne / Alicja Wieczorkowska. - Warszawa: Wydawnictwo
Polsko-Japonskiej Szkoty Technik Komputerowych, 2008.

Grafika komputerowa: metody i narz¢dzia: praca zbiorowa / pod red. Jana Zabrodzkiego ; aut. Jerzy Chrzaszcz [et al.]. -
Warszawa: Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, 1994.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzr;i) fiﬁil)mom Projektowanie graficzne II warsztaty grafiki rastrowej przéfl(r)r(liiotu 58
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [s0]zo3[ 3] | | [ | | [ [s]zo3] 3] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu historii sztuki i kultury, znajomos¢ obstugi komputera i korzystania z Internetu, orientowanie
si¢ w aktualnych trendach i zjawiskach wystgpujacych w szeroko rozumianym projektowaniu graficznym w Polsce i na
$wiecie, kreatywnos$¢, umiejgtnosci manualno-artystyczne, tworcza obserwacja, umiejgtne wykorzystywanie inspiracji
zewnetrznych oraz ich analizowanie w celu poszerzenia zasobu wiedzy

CEL PRZEDMIOTU

Cwiczenia praktyczne na temat tworzenia wizualnych skrétow myslowych. Kazdy projekt ma dostosowana forme tworzenia,
logiczna strukturg i spojna form¢ wyrazu. Przyjete zalozenia pozwalaja zbudowac regute widocznag w koncowej prezentacji.
Budowanie spdjnych przestrzeni dla ksztattu, barwy czy proporcji, Student opracowuje projekt dostosowujac metod¢ dziatania
dla wybranego zagadnienia. Okresla zatozenia czytelnego projektu z wigksza ilosci elementow w calo$¢, co sprawia, ze
powtarzalnos¢ formy, barwy znaku i typografii tworzy system graficzny. Elementy wykladu wspierane prezentacja, dyskusja,
¢wiczenia, pogadanka heurystyczna, realizacja projektow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.

W1
WI1.1 |Zna efekt siatki 3D w programie Adobe Photoshop.

K_WO05

Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze.

w2 K_W06

Zna zagadnienia zwigzane z obrobka cyfrowa obrazu - potrafi stworzy¢ efekt mangi ze zdjecia

w21 kolorowego.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

W3 - - -
W3.1 |Zna programy wykorzystujace Al w projektowaniu.

K_W07

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

L grafiki.

K_U02

Ul.1 |P0traﬁ zastosowac narze¢dzia zwiazane z perspektywa w programie Adobe Photoshop.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
badan w tym zakresie.

U2.1 |Potraﬁ wykorzysta¢ mozliwos¢ Al do stworzenia grafik projektowych.

U2 K_U03

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z

L uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;.

K_Ul6

U3.1 |P0traﬁ wykonac¢ interaktywna prezentacj¢ za pomoca obrazow wygenerowanych przez Al

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

K1 K_K02

Wykazuje dbalo$¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na

K11 problemy z zakresu projektowania wizualnego

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego ré6znorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
gospodarczym.

K2.1 |Posiada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i osob.

K_K03

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

w2 W WNn




no n_nvo

Charakteryzuje si¢ postawa gotowosci do wypelniania zobowiazan spotecznych,

K3.1 R . L L. .
wspolorganizowania dziatan na rzecz spofecznosci lokalnej.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
| Nauka dokonywania skojarzen, metaforyzowania i transformowania wybranych tresci w procesie 4 )
projektowo-graficznym
) .Umiethnos'cf logicznego zarzadzania trescig oraz obrazem fotograficznym w publikacji 4 )
internetowe;.
Analiza programow graficznych (Adobe Photoshop i Adobe Illustrator) oraz wiasciwosci i
3 |znaczenia w procesie tworczym innych materialdow pomocniczych (aparat cyfrowy, skaner, rysunki 2 1
i szkice)
4 |Obrobka zdjgc i retusz komputerowy z wykorzystaniem programu Adobe Photoshop 6 3
5 [Kolaz artystyczny bazujacy na wlasnych zdjgciach i narzedziach programu Adobe Photoshop. 7
Budowanie wiasciwego przekazu spotecznego oraz wiasciwy dobor srodkow artystycznych w
6 |formach projektowych (np.: plakat filmowy, plakat spoteczny, kampania spoteczna, projektowanie 7 5
opakowan itp.)

SRODKI DYDAKTYCZNE

Pracownia projektowania graficznego, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu,
stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programoéw graficznych, projektor multimedialny
lub duzy wyswietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym i stuchawkami, skanery do
oryginalow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska komputerowe), skaner do oryginatow
transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzna jako§¢ wydruku, drukarke wielkoformatows, profesjonalne
oprogramowanie do obrobki edycji grafiki rastrowe;j.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywnos¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty
przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wo05
W2 Ww2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wo06
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W07
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U02
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K U03
U3 U3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U16
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO02
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO05
LITERATURA
Podstawowa
| Wprowadzenie do grafiki komputerowej / J{ames] D. Foley [et al.] ; z ang. przel. Jan Zabrodzki. - Warszawa:
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, 1995.
) Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 1, Percepcja, akwizycja, wizualizacja / Wojciech S. Mokrzycki. -
Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2010
3 Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i
przeksztalcenia obrazowe / Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.
Uzupelniajaca
| Adobe Photoshop PL edycja 2020 : oficjalny podre¢cznik / Andrew Faulkner, Conrad Chavez ; przekiad: Piotr Cieslak,
Zbigniew Wasko. - Gliwice : Helion, 2021.
) Multimedia: podstawy teoretyczne i zastosowania praktyczne / Alicja Wieczorkowska. - Warszawa: Wydawnictwo
Polsko-Japonskiej Szkoty Technik Komputerowych, 2008.
3 Grafika komputerowa: metody i narzedzia: praca zbiorowa / pod red. Jana Zabrodzkiego ; aut. Jerzy Chrzaszcz [et al.]. -
Warszawa: Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, 1994.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Grafika intermedialna KOd. 59
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
IS| E6 | 2 9 E6 | 2
15 | z06| 1 9 |Z206| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza w zakresie zjawisk medialnych, podstawowa wiedza z zakresu montazu filmowego montazu dzwigku,
grafiki wektorowej, srodowiska 3D, pozwalajaca na ptynne przechodzenie migdzy $rodowiskami pracy.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest analiza jezyka i zjawisk medialnych oraz ksztalcenie umiejetnosci postugiwania si¢ w stopniu
podstawowym, analogowym i cyfrowym warsztatem edycji i emisji obrazu i dzwigku. Rozpoznanie regut obrazowania
ekranowego. Rozumienie specyfiki dziatan intermedialnych oraz umiejetnosé kreowania w obszarze sztuki mediow

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.

Wi1.1 |Zna pojecie "timeline" w Photoshopie oraz podstawowe pojgcia animacji 2d

K_WO05

W2

Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze.

K_W06

W2.1 |Zna zagadnienia zwiazane z obrobka cyfrowa obrazu

W3

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

W3.1 |Zna programy wykorzystujace Al w projektowaniu

K_W07

UmiejetnoSci

[9) 1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegétowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ zastosowac narzedzia zwigzane z perspektywa w programie Adobe Photoshop.

U2

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
badan w tym zakresie.

K_U03

U2.1 |P0traﬁ wykorzysta¢ mozliwos¢ Al do stworzenia grafik projektowych.

U3

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

K_U16

U3.1 |Potraﬁ wykona¢ interaktywna prezentacj¢ za pomocg obrazow wygenerowanych przez Al

Kompetencje

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykazuje dbatos¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na

K1.1 . L
problemy z zakresu projektowania wizualnego

K_K02

K2

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
gospodarczym.

K_K03

K2.1 |Posiada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i osob.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K3.1 Charakteryzuje si¢ postawa gotowosci do wypelniania zobowiazan spotecznych,

wspolorganizowania dziatan na rzecz spotecznosci lokalne;j.

K_K05

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT [ 30

18




Wyklad 15 9
1 |Wprowadzenie w obszar grafiki dzialan intermedialnych. 2 1
2 |Opracowanie tematow realizacyjnych 2 1
3 |Formy scenariuszowe - struktura, warianty, motywy, idee 2 1
4 |Prezentacje, analizy, konstrukcje zagadnien pokrewnych, analiza faktow kulturowych. 3 2
5 Rozpoznawanie oraz do§wiadczanie porzadkow postrzegania, transmisji i notacji intermedialnych. 3 )
6 |Realizacje, oceny, omowienie poszczegodlnych etapow realizacji projektu, konsultacje. 3 2
Cwiczenia 15 9
1 |Analiza swobodnej kreacji artystycznej 5 3
Tworzenie autorskich realizacji multimedialnych wykorzystujacych réznorodne mozliwosci
5 zwigzane z warsztatem cyfrowym: - taczenie odmiennych technik realizacyjnych (np. analogowych 10 6
i cyfrowych) - taczenie przestrzeni z dzwigkiem - wykorzystywanie interaktywnosci - tworzenie
obiektow, instalacji i akcji multimedialnych

SRODKI DYDAKTYCZNE

Pracownia grafiki intermedialnej, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu,
stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programoéw graficznych, projektor multimedialny
lub duzy wyswietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym i stuchawkami, skanery do
oryginalow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska komputerowe), skaner do oryginatow
transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzng jako§¢ wydruku, drukarke wielkoformatowa, aparat cyfrowy, kamere
cyfrowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki grafiki rastrowe;j i edycji grafiki wektorowej, oprogramowanie
wspomagajace tworzenie animacji, sprzet i oprogramowanie do wykonywan cyfrowej obrobki obrazu, montazu filmow,
animacji oraz mapowania 3d

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie konicowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty
przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
W1 Wi.1 1{projekt K W05
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo06
W3 W3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K W07
Umieje;tnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1|projekt | 2|aktywnoéé na zajeciach K_U02
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U03
U3 U3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K Uleé
Kompetencje|Wyklad
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo05
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo06
W3 W3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo07
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K U02
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U03
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U16
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
LITERATURA
Podstawowa

1 |Manovich Lev., J¢zyk nowych mediow, Warszawa 2006. Chyta W., Szkice o kulturze audiowizualnej

2 [Nowoczesnos¢ od czasu postmodernizmu oraz inne eseje, przekt. Zbiorowy, Gdansk 2000. Mc. Luchan M.,

3 |McLuhan M., Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, Warszawa 2004.

Uzupelniajaca

Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe, morfologiczne i
przeksztalcenia obrazowe / Wojciech S. Mokrzycki. - Warszawa : Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, 2012.

Technologie internetowe / Magdalena Kaliszewska, Tomasz Piecukiewicz, Aneta Sobczak, Krzysztof Stencel. -
Warszawa: PTWSTK, 2007.

3 |Przetwarzanie obrazow / Marek Doros. - wyd. 6 popr. - Warszawa: Wydawnictwo WIT, 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Cyfrowa obrébka audio-video KOd. 60
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [s0]zo3[ 3] | | [ | | [ [s]zo3] 3] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomos¢ oprogramowania do montazu
CEL PRZEDMIOTU
Nauka postprodukcji materialéw audio-video
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 W1 Zna terminologi¢ z zakresu oprogramowania, funkcjonowania narzg¢dzi audio i video, a takze | K_W03
postprodukceji w zakresie tych mediow.
Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.
W2 Wie, jak material audio i video funkcjonuje jako zjawisko medialne, jakie standardy K_Wo05
Ww2.1 . L . . L ..
obowiazuja w emisji danego medium, ma wiedzg z zakresu montazu i zasad posprodukc;ji.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
Ul |grafiki. K_U02
ULl Potrafi wykorzysta¢ wiedzg z zakresu obrobki audio i video do analizowania materialow
zamieszczanych w mediach.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
badan w tym zakresie.
U2 P - P T — - K U03
Potrafi zaplanowac i zrealizowac¢ projekt z zakresu audio i video, postugujac si¢ wiedza i
U2.1 |umiejetnosciami z tego zakresu. Potrafi stworzy¢ projekt tego typu z przeznaczeniem do
odpowiedniego medium.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 prowadzenia projektow multimedialnych. K K02
KL1 Jest gotowy do tworczego i samodzielnego prowadzenia projektow wymagajacych wiedzy i -
umiejgtnoscei z zakresu obrobki audio i video.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
gospodarczym.
K2 Jest gotowy do czynnego i tworczego uczestniczenia w zyciu kulturalnym. Jest swiadomy K_Ko03
tego, jak potrzebna jest wiedza na temat obrobki audio i video, aby profesjonalnie
Lod przygotowac materiat do emisji. Jest tez $wiadomy manipulacji, ktore sa dokonywane za
pomoca tych narzedzi.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobce 4 2
2 |Przestrzenie dzwigku - muzyka jako tto, taczenie roznych zrodet dzwigku 4 2
3 |Cyfrowa obrobka materiatu filmowego pod katem korekty dzwigku 6 4
4 |Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2 2
5 [Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 4 2
6 |Nieliniowy montaz wideo - funkcje, i praktyczne zastosowanie 4 2
7 [Montaz online i offline 4 2
8 [Konwersje formatéw obrazu 2 2

SRODKI DYDAKTYCZNE




komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz, ¢wiczenia na
gotowym oraz na tworzonym materiale

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

aktywno$¢, wykonywanie zadan z zajgé, obrobka zadanego materialu pod katem korekty obrazu i dzwigku

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K W03
W2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo05
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U02
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U03
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_KO02
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_KO03
LITERATURA
Podstawowa

Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrecznik / th. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo "Helion",
2004.

2 [Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow 2000.

Uzupelniajaca

1 [Bauer Z., Chudzinski E. Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000,




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Montaz video w mediach spolecznosciowych

Kod

przedmiotu 61

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

Multimedia i projektowanie graficzne

Modut ksztatcenia

Specjalnosciowy

Jezyk wyktadowy

polski

Semestr

\4

Forma zaliczenia

Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

30 [z05] 4 [ ] [ ] [ ] 18 |zos| 4 | | [

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 70 Praca wilasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ oprogramowania do montazu

CEL PRZEDMIOTU

Nauka tworzenia i postprodukcji materiatéw audio-video przeznaczonych do publikowania w mediach spotecznosciowych
takich jak videoblog, instastory i rolki (reels).

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | | OPIS | EFEKT
Wiedza
W1 |Zna takie formy mediow spoleczno$ciowych jak videoblog, instastory i rolki (reels). | K_W03 K_W05
UmiejetnoSci
Ul Potrfiﬁ zaprojektowac, I}z}graé oraz zn‘{optowaé krotkie formy filmowe (videoblog, instastory i K_U02 K_U03
rolki) na platforme¢ mediéw spotecznosciowych.
Kompetencje
K1 Jest gotowy do kreatywnych firziaiaﬁ w zakrles.ie projektowania i realizacji krotkich form K K02 K K03
filmowych na platform¢ mediow spolecznosciowych. - -
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
| Filmowe formy postow w mediach spotecznosciowych - zaleznos$¢ parametréw od danego kanatu 6 )
mediéw. Trendy obecne w mediach spotecznos$ciowych - Facebook, Instagram, Tik-Tok
By Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobee z przeznaczeniem dla mediow 2 )
spotecznosciowych
3 |Cyfrowa obrobka materialu filmowego pod katem korekty dzwigku 6 2
4 [Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2 2
5 |Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 4 2
6 |Konwersje formatow obrazu 2 2
7 Tworzenie filmow na YouTubie - wymagania platformy, trendy po$rod youtuberow, parametry g 6
techniczne

SRODKI DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz, ¢wiczenia na
gotowym oraz na tworzonym materiale

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

aktywno$¢, wykonywanie zadan z zajgé, stworzenie, obrobka i publikacja filmu na YouTube, przygotowanie rolki na
Instagram

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
Wi Zna takie formy mediow spolecznosciowych jak videoblog, instastory i rolki (reels). K_W03 K_W05
1 |proj ekt | 2 |aktywnoéé na zajeciach K W06
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
Ul Potrafi zjaprojektowaé, nagrac¢ oraz zmontowa?' 'krc’)tki§ f(?rmy filmowe (videoblog, instastory i K U02K U03
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - ~
Kompetencje | Cwiczenia
K1 Jest goto.wy do kreatywnych dziatan w zakresi,er projek.to\fvania i realizacji krotkich form K K02 K K03
1 |pr0] ekt | 2 |aktywnosc na zajeciach - ~

LITERATURA

Podstawowa




Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrgcznik / th. Anna Witerkowska, Grzegorz Stawikowski, Wydawnictwo "Helion" ,
2004.

2 |Gorska M., Visual storytelling : jak opowiadac jezykiem video, Warszawa 2019.

Uzupelniajaca




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;g fiz;fllr)motu Podstawy animacji i modelowania 3D I prz;fi(r)ndio - 62
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [asfeos[ 2] [ | [ | | | [ofeos[a] [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wilasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomos¢ oprogramowania Photoshop
CEL PRZEDMIOTU
Nauka oprogramowania do grafiki 3D
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Wi Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
Wi1.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu projektowania 3d -
Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.
W2 W21 Ma wiedz¢ z zakresu grafiki 3d i jej wykorzystania w mediach oraz w projektach uzytkowych. | K_W05
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegétowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
Ul |grafiki. K_U02
ULl Potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ do tworzenia obiektow 3d, analizowania grafiki pod katem jej
tréjwymiarowosci.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
U2 [badan w tym zakresie. K_U03
v21 Potrafi stworzy¢ projekt 3d, umie znaleZ¢ rozwiazania praktyczne w obrgbie tworzenia
projektow 3d.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02
K1.1 |J est gotowy do samodzielnego tworzenia graficznych obiektow 3d.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
K2 |gospodarczym. K K03
K2.1 Jest gotowy do tego, aby tworczo i uzytkowo wykorzystywaé projekty 3d w codziennym i
zawodowym zyciu.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Nauka programu Blender - praktyczne uzywanie narz¢dzi do modelowania 3 3
2 |Praca z trojwymiarowymi obicktami 4 2
3 |Tworzenie realistycznych materialow i tekstur 4 2
4 |Mapowanie tekstur na obiektach 4 2
SRODKI DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz,
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
aktywno$¢, wykonywanie zadan z zajgc,
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo03
w2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_W05




Umiethnoéci|Cwiczenia

U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K U03
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_K02
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_KO03
LITERATURA
Podstawowa

J. Matulewski, Grafika 3D czasu rzeczywistego. Nowoczesny OpenGL, Warszawa 2016.

Bell, 3ds max 6, skuteczne rozwiazania: najwigkszy zbior porad i trickow dla uzytkownikow 3ds max 6, Gliwice 2004.

Kaziunas A., Swiat druku 3D. Przewodnik: kompendium wiedzy o druku 3D!, Gliwice 2014.

Uzupelniajaca

1

Matulewski J., Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacja 3D, Warszawa 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY y .
SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU g
INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE
Nazwa przedmiotu Podstawy animacji i modelowania 3D I1 KOd. 63
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [osjzos[ 1| | | [ | | [ [olzos] 1] | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25

ECTS 1 ECTS 1

WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomos¢ oprogramowania Blender
CEL PRZEDMIOTU

Tworzenie animacji i grafik 3D

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 - - - - - - — K W03
WI1.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu zardwno projektowania, jak i animacji 3d. -
w2 Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego. K W05
W2.1 |M wiedz¢ na temat tego, jak moze wykorzysta¢ modelowanie i animacj¢ 3d w mediach. -
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegétowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
Ul |grafiki. K_U02
ULl Potrafi wykorzysta¢ wiedzg¢ z zakresu modelowania i animacji 3d do analizowania warto$ci
przekazow medialnych.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
U2 , . K U03
badan w tym zakresie.
U2.1 |P0traﬁ samodzielnie zrealizowac tworcze projekty z zakresu modelowania i animacji 3d.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02
K1.1 |J est gotowy do samodzielnego tworzenia modeli i animacji 3d oraz dalszej ich nauki.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narze¢dzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
i gospodarczym. _ _ _ Kk ko3
Jest gotowy do tego, aby wykorzysta¢ wiedzg i umiejegtnosci z zakresu modelowania i animacji| —
K2.1 |3d do projektow wzbogacajacych zycie kultury, sztuki, jak i do codziennego, uzytkowego
przeznaczenia.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Tworzenia wtasnych modeli 3D i ich animacji 3 3
2 |Podstawy tworzenia ré6znego typu materiatdw nadawanych obiektom 3D 4 2
3 |Uzywanie tekstur do tworzenia fotorealistycznych materialéw zgodnych ze standardem PBR 4 2
4 |Komponowanie sceny, pracy z kamera i animacji ujgé 4 2
SRODKI DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, oprogramowanie Blender instruktaz,
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
aktywno$¢, wykonywanie zadan z zajg¢é, utworzenie wiasnego modelu 3D oraz wiasnej animacji
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|praca semestralna 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo03
W2 Ww2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_Wo05




Umiethnoéci|Cwiczenia

U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K U03
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach K_K02
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos$¢ na zajgciach K_KO03
LITERATURA
Podstawowa

J. Matulewski, Grafika 3D czasu rzeczywistego. Nowoczesny OpenGL, Warszawa 2016.

Bell, 3ds max 6, skuteczne rozwiazania: najwigkszy zbior porad i trickow dla uzytkownikow 3ds max 6, Gliwice 2004.

Kaziunas A., Swiat druku 3D. Przewodnik: kompendium wiedzy o druku 3D!, Gliwice 2014.

Uzupelniajaca

1

Matulewski J., Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacja 3D, Warszawa 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Fotografia prasowa i uzytkowa

Kod

przedmiotu 64

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnosé

Multimedia i projektowanie graficzne

Modut ksztatcenia

Specjalnosciowy

Jezyk wyktadowy

polski

Semestr

VI

Forma zaliczenia

Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

0f2o6] 3] | | [ | | [ [slzos] 3] | | [ |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 45 Praca wilasna studenta 57

Razem 75 Razem 75

ECTS 3 ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogolna zwigzana z fotografia

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu wyksztalcenie u studentow umiejetnosci tworczego, samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zardwno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci
$wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow wyrazania intencjonalnych tresci. Nabywanie umiejgtnosci
aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie
umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do odpowiednich obszaréw fotografii celem §wiadomej
kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedze¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

w1 K_W06

Zna zasady tworzenia fotoreportazu i wspolpracy z dziennikarzem. Posiada wiedz¢ na temat

Wil rodzajow i funkcji fotografii uzytkowe;.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
Wie czym charakteryzuje si¢ dobra okfadka i jak przekazywac¢ informacje poprzez fotografie.

w2 K_W07

Ww2.1

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci, szczegoélnie technologie informacyjne,

e pozwalajace opisywa¢ wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W3.1 |Zna sposoby manipulacji w fotografii.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego

analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

grafiki.
Ul.1

Ul K_U02

Potrafi wykona¢ fotoreportaz lub fotografie uzytkowa z zadanymi parametrami.




Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
U2 R . K_U03
badan w tym zakresie. -
U2.1 |P0traﬁ archiwizowa¢ wiasne materialy zdjeciowe.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1  |praktyczne;j. K_Ko01
K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i poglgbiania wiedzy z zakresu fotografii.
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K2 - - - - - — — K_KO02
K2.1 Postrzega fotografi¢ jako narzedzie, ktére mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan plastycznych i -
kreacji wykonywanego dzieta.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K3 cechuje go uczciwos¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng. K K06
K31 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania prywatnosci -
0sob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Fotografia prasowa i reporterska - fotoreportaz, zasady pracy fotoreportera, 4 2
By Relacja fotografii do tekstu w prasie. Fotografia na oktadce (jako oktadka). Funkcja perswazyjna 6 4
fotografii w prasie
3 |Wspolpraca fotografa z dziennikarzem piszacym tekst oraz reaserch 2 2
4 [Manipulacja w przekazie fotograficznym w materiatach prasowych. 2 2
5 |Fotografia uzytkowa - funkcje, rodzaje, cel 6 2
6 |Manipulacja w przekazie fotograficznym w materiatach uzytkowych 2 2
7 Nauka fotografowania newsowego, reportazowego i archiwizowania wasnych materiatow g 4
zdjeciowych

SRODKI DYDAKTYCZNE

Aparat fotograficzny (dostgpny na uczelni, a takze ten w telefonie), oprogramowanie do postprodukcji, archiwizacji,
komputer, rzutnik, wi-fi. Formy przekazu: prezentacje multimedialne, literatura przedmiotu, analiza prasy i materialow
reklamowych czy opakowan.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zadanie praktyczne: wybor jednego z gatunkow i stworzenie serii zdjg¢ powigzanych tematycznie, odpowiadajacych tresci i
przeznaczeniu danego tematu lub produktu.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 W1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Wo06
w2 Ww2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K W07
W3 W3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_W10
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K U02
U2 U2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U03
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_K02
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Ko06
LITERATURA
Podstawowa

1 |Pedro Meyer, Prawda i rzeczywisto$¢ w fotografii, Gliwice 2006.

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007.

3 | Krzysztof Jurecki,Wokot dekady/ fotografia polska lat 90, £.6dz 2002.

Uzupelniajaca

1 |Tomasz Kizny, Niezalezna Agencja Fotograficzna Dementi 1982-1991, Wroctaw 2007.

2 | Wojciech Zawadzki, 100 fotografii 1975-2006, Wrzesnia 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;z fiie%ir)motu Fotografia artystyczna przéfl(r)r(liiotu 65
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [osjzos[ 1| | | [ | | [ [olzos] 1] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogdlna zwigzana z fotografia

CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia maja na celu wyksztatcenie u studentow umiejgtnosci tworczego, samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiej¢tnosci
$wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celéwwyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiejgtnosci
aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie
umiejetnosei kwalifikowania przyktadowych kadréw fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem $wiadomej
kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Wi Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego. K Wos
Wi1.1 |Wie jak dziala o$wietlenie studyjne i jak je kreatywnie wykorzystac. ~
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
W2 |oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K_Wo06
W2.1 |Wie jakie sg plany zdjgciowe i jak je zastosowac.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U1 . K U02
grafiki. -
Ul.1 |P0traﬁ prawidlowo postuzy¢ si¢ sprzgtem studyjnym.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
L2 badan w tym zakresie. LS UK
U2.1 |P0traﬁ postugiwac si¢ systemowymi lampami btyskowymi.
Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
U3  [uwzglednieniem réznorodnoscei kultury popularne;. K _Ul6
U3l Umie dobra¢ odpowiednie modyfikatory o§wietlenia w celu uzyskania zamierzonych efektow.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - Yo - — — - K K02
KL1 Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i poglgbiania wiedzy z zakresu fotografii. -
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
K2 |gospodarczym. K_Ko03
K2.1 Postrzega fotografi¢ jako narzedzie, ktore mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan plastycznych i
kreacji wykonywanego dzieta.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15
Cwiczenia 15

Fotografia studyjna - ustawienia $§wiate, funkcja nadajnikow i praca na grupach lamp

Praktyczne zastosowanie lamp blyskowych systemowych i studyjnych

Praca z czlowiekiem na planie
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Modelowanie swiattem statym i btyskowym




5 |Modyﬁkatory Swiatla | 3 | 1

SRODKI DYDAKTYCZNE

aparat fotograficzny, komputer z oprogramowaniem do postprodukcji, lampy, sala-studio; forma prowadzenia zajgc¢:
instruktaz, analiza, ¢wiczenia z aparatem w studiu i w plenerze

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Projekt fotograficzny na zadany temat.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_ W05
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo06
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K U02
U2 U2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U03
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K Uleé
Kompetencje | Cwiczenia
K1 Kl1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO03
LITERATURA
Podstawowa

1 |Charlotte Cotton, Fotografia jako sztuka wspolczesna, Krakow 2010

2 [Adam Sobota, Konceptualno$¢ fotografii, Bielsko-Biata 2004.

3 |Briot A., Fotografia artystyczna: od inspiracji do obrazu, Gliwice 2011.

Uzupelniajaca

1 |Zbigniew Tomaszczuk, Swiadomosé kadru / szkice z estetyki fotografii, Wrzesnia 2003.

2 |Wiestaw Banach, Zdzistaw Beksinski / antologia tworczosci, Rzeszow 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzrrang fiie%ir)motu Visual merchandising przéfl(r)r(liiotu 66
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15fzos] 2| [ | [ | | [ [ofeos[2a] | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych medidow, wykorzystania niestandardowych elementéw reklamowych

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji

stuchowej 1 wzrokowej. Program ¢wiczen obejmuje szczegdtowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i

przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Ma poszerzong wiedzg z zakresu komunikacji i manipulacji w marketingu i szeroko pojetej

Wi reklamie.

K_Wo01

w2

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

W2.1 |Ma wiedzg z zakresu komunikacji migdzykulturowe;.

K_W02

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W3.1 |Dysponuje katalogiem podstawowych probleméw i poje¢ z zakresu edycji obrazu

K_W03

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, ocenic ich przydatnosc¢,
wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne umieje¢tnoscei,

1.1 . . e ..
v korzystajac z réznych zrodet informacji i nowoczesnych technologii.

K_U01

U2

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i obcym na

tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

U2.1 |Integruje wiedze z zakresu roznych dyscyplin naukowych na temat projektowania.

K_U09

U3

Potrafi wspotdziataé i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rél zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

Integruje wiedzg z zakresu roznych dyscyplin naukowych na temat projektowania i

U3l psychologii Gestalt.

K_Ul4

Kompetencje

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykazuje dbalo$¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na

K11 problemy z zakresu nauk o nowych mediach spofecznosciowych.

K_K02

K2

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

Jest krytyczny i otwarty na nowe idee, koncepcje, teorie, argumenty; ma $wiadomosé

K2.1 |funkcjonowania roznych perspektyw poznawczych oraz ograniczen, zwlaszcza kulturowych.

K_K07

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

Znak i Komunikacja

UX/UI i psychologia Gestalt w projektowaniu

Psychologia koloru. Teoria koloru.

Ny (UC) O =

Wriadza komunikacji, dominujace narracje i kontekst kulturowy

WIN| N =

N == —|\e|\&




5 [Wykorzystanie elementow wizualnych w sprzedazy 2 1

6 |Systemy wystawiennicze - analogowe oraz multimedialne 2 1
7 [Reklama partyzancka oraz reklama niestandardowa i ich tworzenie. 3 2
SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny , filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne
narzedzia.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w roéznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci prezentacji etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo1
w2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K W02
W3 W3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo03
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U09
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K Ul4
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 [A. Murduch, Kreatywno$¢ w reklamie, Wydawnictwo naukowa PWN, 2003.

2 |D. Dalinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Wyd. GWP, Gdansk 2008.

Uzupelniajaca

1 |Burska K., Kreatywnos¢ jezykowa w reklamie: podrecznik nie tylko dla specjalistow, £.6dz 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . Kod
(mzduiu) Gamifikacja przedmiotu 67
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E6 | 2 9 E6 | 2
15 | 206 2 9 |Z206| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych.
Podstawowa wiedza z zakresu historii sztuki, kultury i literatury.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami technik gamingowych wykorzystywanych w relacjach spotecznych oraz w grach.

Program ¢

wiczen obejmuje szczegétowe omowienie zagadnien tworzenia rozgrywki i narracji w gamedevie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 W1.1 |Posiada rozlegla wiedz¢ z zakresu teorii gier. K W03
W1.2 |Zna zasady projektowania gier wideo.
W2 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie. K W07
W2.1 |Posiada rozlegla wiedzg z zakresu komunikacji i manipulacji informacja. -
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
Ul arafiki. K_U02
Ul.1 |P0traﬁ samodzielnie zaplanowac¢ rozgrywke wedle wybranego przez siebie gatunku gier.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
P badan w tym zakresie. LSBT
U2.1 |Potraﬁ samodzielnie i w zespole przygotowywac¢ Game design document.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U3  [mediach. K U10
U3.1 |Analizuje i interpretuje ztozone rozwigzania z zakresu projektowania gier
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 prowadzenia projektow multimedialnych. K K02
KL1 Wykazuje otwarto$¢ na problemy z zakresu projektowania rozgrywki i teorii gier oraz -
podejmowanie samodzielnych prob ich opracowania.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
K2 |gospodarczym. K_K03
K2.1 Jest gotow do oceniania mozliwosci wykorzystania gier w r6znych dziedzinach zycia
spotecznego
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
K3 |wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych. K_Ko08
K3.1 |Stosuj e podstawowe zasady etyki naukowej w pracy projektowej.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 Wykorzystywanie schematéw i mechanizméw znanych z gier poza kontekstem gier, zwlaszcza w 4 3
r6znych dziataniach grupowych
) Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzadzanie projektem (metoda agile i 4 )
waterfall)
3 |Struktura gry - jak budowac¢ gameplay i narracj¢. Modele gracza. 4 2




4 |Tworzenie wlasnego systemu growego na podstawie wybranego gatunku. 3 2
Cwiczenia 15 9
1 Wykorzystywanie schematéw i mechanizméw znanych z gier poza kontekstem gier, zwlaszcza w 4 3
roznych dziataniach grupowych
) Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzadzanie projektem (metoda agile i 4 )
waterfall)
3 |Struktura gry - jak budowac¢ gameplay i narracj¢. Modele gracza. 4 2
4 | Tworzenie wlasnego systemu growego na podstawie wybranego gatunku. 3 2
SRODKI DYDAKTYCZNE
komputer, tablety graficzne, rzutnik, wi-fi, gry, oprogramowanie do tworzenia gier
KRYTERIA OCENY
Wyklad
kolokwium z wiedzy teoretycznej;
Cwiczenia
w zakresie wiedzy praktycznej - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
w1 Wi1.1 1|kolokwium | 2|praca semestralna K W03
W1.2 1|praca semestralna ~
W2 w21 1|projekt | 2|praca semestralna K_Wo07
Umiejetnosci| Wyklad
Ul Ul.1 1|praca semestralna K U02
U2 U2.1 1|praca semestralna K U03
U3 U3.1 1|praca semestralna K U10
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|obserwacja studenta K_KO08
Wiedza| Cwiczenia
w1 W1.1 1|praca semestralna K Wo03
W1.2 1|praca semestralna -
W2 Ww2.1 1|praca semestralna K_Wo07
Umiethnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna K_U02
U2 U2.1 1|praca semestralna K_U03
U3 U3.1 1|praca semestralna K_U10
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|obserwacja studenta K K02
K2 K2.1 1|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|obserwacja studenta K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

1 [Btaszczyk T. Tworzenie gier dla poczatkujacych : 3D, Piekary Slaskie 2020.

2 [Matulewski J. Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacja 3D, Warszawa 2010.
Uzupelniajaca

Mokrzycki W. Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe,
1 |morfologiczne i przeksztatcenia obrazowe, Warszawa 2012.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Film promocyjny — projekt medialny I

Kod
przedmiotu

68

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne

Modut ksztatcenia

Specjalnosciowy

Jezyk wykladowy

polski

Semestr

\4

Forma zaliczenia

Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

islzos] 2| | | || | [ [ofeos] 2] [ | ||

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE

Umiejetnosci w zakresie operowania kamera, montazem, wiedza na temat budowania obrazu filmowego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest wyposazenie w wiedzg na temat idei i filmu promocyjnego, réznorodnosci form, a takze przygotowanie
scenariusza filmu promocyjnego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna formy filméw promocyjnych takich jak filmy produktowe, wizerunkowe. K_W01 K_W05
W1 - >
K Wil
UmiejetnoSci
Potrafi zaprojektowac, nagra¢ oraz zmontowac film promocyjny. K U02 K_U04
U1
K Ul4
Kompetencje
Jest gotowy do tworczej realizacji filméw promocyjnych. K K02 K K03
K1 - -
K_K08
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Film promocyjny - rodzaje, tematyka, przeznaczenie 2 1
2 |Retoryka filmu promocyjnego - perswazyjnos¢ obrazu filmowego 2 1
3 |Przeglad najlepszych filmoéw promocyjnych 2 1
4 |Wybor tematu projektu i podziat zadan 2 1
5 |Praca nad scenariuszem projektu 6 4
6 |Utworzenie bazy kontaktow medialnych w celu rozpropagowania projektu 1 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, filmy, prezentacje, literatura
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Aktywnos¢, zaangazowanie, wykonywanie zadan z zajgé

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | | OPIS EFEKT
Wiedza | Cwiczenia
Wi Zna formy filméw promocyjnych takich jak filmy produktowe, wizerunkowe. K_W01 K_W05
1 |pr0j ekt | 2 |aktywn0éé na zajgciach K W11
Unﬁeje;tnos’ciléwiczenia
Ul Potrafi zaprojektowac, nagra¢ oraz zmontowac film promocyjny. K U02 K_U04
1 |pr0j ekt | 2 |aktywn0éé na zajgciach K _U14
Kompetencje | Cwiczenia
K1 Jest gotowy do tworczej realizacji filméw promocyjnych. K K02 K K03
1 |pr0j ekt | 2 |aktywn0éé na zajgciach K_K08
LITERATURA
Podstawowa

1 |Pabian A., Promocja: nowoczesne $rodki i formy: monografia, Warszawa 2008.

2 |M. Gorska, Visual Storytelling, Warszawa 2019.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ) . . . Kod
i) Film promocyjny — projekt medialny I1 e 69

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢| Multimedia i projektowanie graficzne

Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [so]zoe]a]| | | [ | | [ [slzos] 4] | | [ |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 70 Praca wilasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

WYMAGANIA WSTEPNE

Umiejetnosci w zakresie operowania kamera, montazem, wiedza na temat budowania obrazu filmowego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest wyposazenie w wiedzg na temat idei i filmu promocyjnego, réznorodnosci form, a takze przygotowanie
scenariusza filmu promocyjnego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna formy filméw promocyjnych takich jak filmy produktowe, wizerunkowe. K_W01 K_W05
W1
K W11
UmiejetnoSci
Potrafi zaprojektowaé, nagra¢ oraz zmontowac film promocyjny. K U02 K_U04
Ul - -
K Ul4
Kompetencje
Jest gotowy do tworczej realizacji filméw promocyjnych. K K02 K K03
K1
K K08
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18

Rozplanowanie dziatan i podziat studentow na grupy

Wybor osob do wywiadu i przeprowadzenie wywiadow

Zdjecia plenerowe

Praca nad montazem

Dobor muzyki i praca nad montazem

N[N W o=

2 2
2 2
8 4
Dobor muzyki 4 2
6 4
4 2
4 2

Dziatania zwigzane z reklama powstatego dziela, organizacja gali pokazowej

SRODKI DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, kamera, o§wietlenie, sala do nagran, oprogramowanie do montazu

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywno$¢, zaangazowanie, wykonywanie zadan z zaje¢ zmierzajacych do stworzenia filmu promocyjnego

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

Zna f filmo jnych takich jak fil kit izerunkowe.
na or@y ilmow promocyjnych takich jal 1,r'ny pro.du‘ owe, wizerunkowe K_Wo01 K_W05
W1 1 |projekt | 2 |aktywnosc na zajeciach K Wil
2 |aktywno$¢ na zajgciach -
Umiethnoéci|C'wiczenia
Potrafi zjaprOJektowac, nagrac¢ oraz zmontowa‘,: 'ﬁlm p¥on‘10cyjny. K U02K U04
U1 1 |projekt | 2 |aktywnosc na zajeciach K U 14
2 |aktywno$¢ na zajgciach -
Kompetencje | Cwiczenia
Jest goto.wy do tworczej realizacji filmow prorlnrocyjn}fch: K K02 K K03
K1 1 |projekt | 2 |aktywnosc na zajeciach K K0§
2 |aktywno$¢ na zajgciach -

LITERATURA

Podstawowa

1 |Pabian A., Promocja: nowoczesne $rodki i formy: monografia, Warszawa 2008.

2 M. Gorska, Visual Storytelling, Warszawa 2019.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv:;izieﬁl)n otu Public Relations w Internecie przglcr)ndiotu 70
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiéw Nowe Media Specjalnosé Public relations, social media i
reklama
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | E3 2 9 E3 2
15 1203 1 9 |Z203]| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Student uczestniczacy w zajgciach powinien posiada¢ podstawowa wiedzg z zakresu komunikacji spoleczne;j.
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta ze wspotczesnymi technikami public relations w Internecie. Wyposazenie studentéw w wiedzg z zakresu
public relations w Internecie na przyktadzie poszczegdlnych problemoéw z zakresu nowych zjawisk komunikacji spoteczne;j i
modelu przestrzeni medialnej winternecie; Rozwoj komunikacji i zmiany spolecznej wywolany przez nowe zjawiska
komunikacji i zmiang modelu przestrzeni medialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediow spotecznosciowych,
blogow, serwisow wideo, aplikacji do obrobki i publikacji zdj¢¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w zakresie public relations.
Student powinien rozpoznawac i rozréznia¢ narzg¢dzia public relations w Internecie oraz prawidtowo wybiera¢ je do wlasnych
zadan.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

- - — K Wo1
Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na réznych ptaszczyznach z -

Wi1.1 Lo . . L 7. : .
zastosowaniem ich w dziatalnosci medialnej, kulturalnej i promocyjno- reklamowej

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

w2 — - - — K W02
W21 Wykorzystuje wiedz¢ na temat mediow spotecznosciowych z zastosowaniem ich w praktyce. -

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz twoércy kultury,
pogtebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauk¢ o metodach
W3 |diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych. K W11

Wykorzystuje wiedze na temat cztowieka jako podmiotu komunikacji spotecznej i znajomosci

3 jego potrzeb w odniesienie do jego roli w mediach, promocji i reklamie.

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzgdzi informatycznych oraz wynikow
U1 badan w tym zakresie. K U03

Podejmuje prace samoksztalcenia w zakresie projektow i innych zadan zwiazanych z

1.1 . . . . . e
v dziatalno$cia medialng i kulturowa, wykorzystujac narzedzia informatyczne.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

u2 komunikacji interpersonalnej. K_U08

Posiada rozwinigte umiejetnosci komunikacji interpersonalnej i uzywa jej w sposob
U2.1 |precyzyjny i spojny w réoznych kanatach komunikacyjnych danej dziatalno$ci medialnej,
promocyjno-reklamowej i biznesowe;j.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z

e uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

K_U16

U3.1 |Zna zjawiska §wiata intermedialnego.

Kompetencje

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i

K1
gospodarczym.

K_K03




K1.1 |Stosuj¢ rozne media jako narz¢dzia komunikacji ze srodowiskiem kulturowym, spotecznym.

regionalnym i globalnym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie lokalnym,

K_K05

K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na réznym poziomie.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych.

K3.1

wiezi spotecznych i stosuj¢ zdobyta wiedze w praktyce.

Rozumie znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach do prawidlowego tworzenia

K_KO08

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT

ot
(=]

Wyklad

Internetowy savoir-vivre.

Strategie PR w Internecie.

Internet i media spotecznosciowe jako narzedzie komunikacji w public relations.

Witryna internetowa jako narzg¢dzie public relations.

Organizacja internetowego biura public relations.

Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie.

Organizacja firmy public relations w Internecie.

Monitorowanie mediéw on-line.

Pozycjonowanie witryny public relations.

Praca z grupami dyskusyjnymi online.

—(Sle|e|wx]|a|u]|s|w|o]—

Internetowe narz¢dzia komunikacji.

—
[\S]

Media spotecznos$ciowe w public relations.

—
w

Tworzenie blogdéw i mikroblogéw w public relations.

—_
£

Tworzenie serwisOw wideo w public relations.

—
W

Tworzenie baz danych w public relations.

Cwiczenia

Strategie PR w Internecie.

Internet i media spotecznosciowe jako narzedzie komunikacji w public relations.

Witryna internetowa jako narzg¢dzie public relations.

Organizacja internetowego biura public relations.

Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie.

Organizacja firmy public relations w Internecie.

Monitorowanie mediéw on-line.

Pozycjonowanie witryny public relations.

Praca z grupami dyskusyjnymi online.

Internetowe narz¢dzia komunikacji.

—(Sle|e|x]|a|u]|s|w|o]—

Media spotecznosciowe w public relations.

—
[\S]

Tworzenie blogdéw i mikroblogéw w public relations.

—
w

Tworzenie serwisOw wideo w public relations.

—_
£

Tworzenie baz danych w public relations.

—
W

Internetowy savoir-vivre.

<] E=1E=1 k=1 k=] E=) =% == = ==y ==y quiy guiy guiy puiy §V-3 P R=1 K=1 K= K=1 ==Y [ [/ iy Uiy juily Uiy guiy puiy y_ ) NV-

SRODKI DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura; formy podawcze: wyktad, film, prezentacja, praca w grupach

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos¢, kolokwium z wiedzy, zadanie w grupach 3-osobowych: stworzenie dziatu PR dla wybranej instytucji, okreslenie
jej dziatan i stworzenie przyktadowych tekstow o charakterze PR

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
W1 Wi1.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach 3 K_Wo1
W2 Ww2.1 1|egzamin 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W02
W3 W3.1 1|egzamin K W11
Umieje;tnoéci|Wyklad
Ul ULl 1|projekt _ _ aktywnos'.c' na zajeciach | | K U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach 3|obserwacja studenta -
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U08
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U16
KompetencjelWyklad
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K K03
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _KO05
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K K08
Wiedza | Cwiczenia
Wi Wi1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K Wo1
w2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W02
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach K W11
Umiejetnos’cil(?wiczenia
U1 Ul.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U03
U2 U2.1 1|kolokwium 2|projekt 3|aktywnos¢ na zajeciach | K_UO8
U3 U3.1 1|kolokwium 2|projekt 3|aktywnos¢ na zajgciach | K_U16
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 | 1 |kolokwium | 2|aktywn0éé na zajeciach | 3|0bserwacja studenta | K K03




K2 K2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO05
K3 K3.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

1. Wallace P., Psychologia Internetu, Poznan 2004.

2. Nowina Konopka M., Infomorfoza zarzadzanie informacja w nowych mediach, Krakow 2017.

[OSH I ]

3. Jaskiernia A. Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006.

Uzupelniajaca

Manovich L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006.

Red. Gackowski T., Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, Warszawa 2013.

Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.

N JUSH |\ o

Red. Drzyzga P., Nowe media tradycyjne $rodki przekazu, Tychy 2007.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv:;izieﬁl)n otu Reklama internetowa przglcr)ndiotu 71
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiéw Nowe Media Specjalnosé Public relations, social media i
reklama
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| e[ 3] [ [ [ [ [ [ [ [ lwsleos[3] [ | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Student zna przykfady reklam internetowych.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec jest zdobycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych w zakresie tworzenia reklamy internetowe;j

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Wi1.1 |Wykorzystuj ¢ znaczenie systemow komunikacyjnych i roli medidéw w otaczajacym swiecie.

K_W07

W2

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wiasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci, szczegolnie technologie informacyjne,
pozwalajace opisywac¢ wybrane struktury i instytucje spoleczne oraz zachodzace w nich zmiany.

Wykorzystuje zdobyta wiedzg z metod, technik i narzedzi pozyskiwania informacji

w21 wiasciwych dla dziedziny nauki o mediach i komunikacji

K_W10

W3

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym rolg etyki w pracy
zawodowe;.

Zna zasady etyki zawodowej i innych regulacji prawnych dotyczacych tworzenia reklamy w

W3.1 .
Internecie.

K W13

UmiejetnoSci

[0 1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
grafiki.

Stosuj¢ w sposob praktycznych zdobyta wiedze z zakresu fotografii, grafiki czy filmu, aby

Ul.1 , .
stworzy¢ reklame¢ w Internecie.

K_U02

U2

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie
komunikacji interpersonalne;.

Postuguje si¢ specjalistycznym jezykiem, roznymi technikami kanatami komunikacji w
U2.1 |dziatalnosci medialnej, promocyjnej czy reklamowej z uwzglednieniem umiejgtnosci
interdyscyplinarne;j.

K_U08

U3

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach §wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

U3.1 |Wykorzystuj e znajomos¢ zjawisk intermedialnych do tworzenia reklam internetowych.

K_U16

Kompetencje

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Postuguje si¢ tworczym i przedsigbiorczym mysleniem i dziataniem do stworzenia w sposob

K11 samodzielny projektu reklamy.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
gospodarczym.

Stara si¢ bra¢ udzial w zyciu kulturowym, wykorzystujac do tego znajomos¢ mediow i

K21 narzedzi komunikacyjnych

K_K03

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

18

Cwiczenia 30

18




1 |Reklama - definicja, istota, rodzaje, przyklady 2 2
2 |Specyfika funkcjonowania reklamy w Internecie 2 2
3 |Proces produkcji reklamy w Internecie - preprodukcja 2 1
4 |Elementy produkcji reklamy 2 1
5 [Postprodukcja reklamy internetowej 2 1
6 |Zrodta finansowania reklamy internetowej 2 1
7 |Tworzenie scenariusza 2 1
8 |[Tworzenie storyboardu 2 1
9 |Okres zdjgciowy - proby 4 2
10 |Okres posprodukcji reklamy - proby 4 2
11 |Kampania reklamowa w Internecie 2 1
12 |Internetowe narzedzia komunikacji w Internecie 2 1
13 |Zaliczenie 2 2
SRODKI DYDAKTYCZNE
Telefony komorkowe lub aparaty cyfrowe.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Przygotowanie indywidualnego projektu wlasnej reklamy interentowe;j.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo07
w2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W10
W3 W3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_ W13
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_U02
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U08
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_U1l6
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO03
LITERATURA
Podstawowa

1 [McStay A. Reklama cyfrowa, £.6dz 2020

2 |Duda R. Sukces w Internecie : poradnik na start dla poczatkujacych : edycja 2022. Cz. 1, Raciborz 2022

Uzupelniajaca

Reklama, Fletcher Winston, Tomasz Domanski (ttum.) - Lodz: Wydawnictwo Uniwersytetu £.odzkiego, 2018. -
Academica

2 |Internet jako nowe dobro wspolne,/ Justyna Homokl - Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu .. Kod
i) Reklama telewizyjna e 72

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Public relations, social media i

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
reklama

Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski

Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ [usfaos] 2] [ | || | [ [ofeos] 2] [ | ||

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych medidow, wykorzystania niestandardowych elementéw reklamowych

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglgdnieniem zagadnien percepcji
stuchowej i wzrokowej. Program ¢wiczen obejmuje szczegdtowe omowienie zagadnien komputerowe;j rejestracji i
przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore sktadaja si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Wi — - - — K W02
W1 Wykorzystuje wiedz¢ na temat mediow spotecznosciowych z zastosowaniem ich w praktyce. -

W2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_W
W2.1 |Zna i rozroznia rodzaje mediow. -Wo3

Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.
W3 W3l Zna i rozréznia zjawiska medialne oraz podstawowe narze¢dzia animacji cyfrowej czy montazu | K_W05
* |cyfrowego w reklamie.

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw

Ul [badan w tym zakresie. K_U03
ULl Rzetelnie planujg i realizuje projekty oraz zadania medialne z wykorzystaniem narze¢dzi
" |informatycznych.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U2 |mediach. K_U10
U2.1 |Poprawienie postuguje si¢ aparatem pojgciowym z zakresu tworzenia reklam.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z
U3  |uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;. K U16

Orientuje si¢ w najwazniejszych zjawiskach §wiata intermedialnego i stosuje je w tworzeniu

U1 reklamy telewizyjnej.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- - — p - — — K_ K02
Rozumie znaczenie wdrazania tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania w ramach

K1.1 . L
tworzenia reklamy telewizyjne;j.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K_KO05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na réznym poziomie.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych.

K3 - - - — = — K K08
K3.1 Rozumie znaczenie mediow w ksztaltowaniu wiezi spotecznych na réznym poziomie i

przenosi to na grunt projektowania dziatan reklamowych.
TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15 9

Cwiczenia 15 9

Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopiséw oraz wykorzystanie ich 4 )

na planie




2 |Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciagna¢ widza w gre 2 1
3 |Mechanizmy reklamowe w multimediach 2 1
4 |Stworzenie autorskiego projektu reklamowego 7 5
SRODKI DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, kamera, praca w Sali do warsztatow filmowych albo w plenerze, oprogramowanie do montazu
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Realizacja 30-sekundowej reklamy telewizyjnej
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo02
w2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W03
W3 W3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo05
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K U03
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U10
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_U1l6
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

Manovich L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006.

Hafmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.

Uzupelniajaca

1

Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006.
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Nazwa przedmiotu

(modutu) Reklama radiowa

Kod

przedmiotu

73

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw

praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢

Public relations, social media i

reklama

Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy

polski

Semestr VI Forma zaliczenia

Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE

STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

15 [zos| 2 [ ] [ ] [ ] 9 |zoe| 2

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE

STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 15 Cwiczenia

9

Razem 15 Razem

9

Praca wiasna studenta 35 Praca wilasna studenta

41

Razem 50 Razem

50

ECTS 2 ECTS

2

WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza na temat gatunkow informacyjnych i publicystycznych dziennikarskich

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z warsztatem dziennikarskim wasciwym radiowym formom wypowiedzi i przygotowanie ich do
zastosowania tej wiedzy w praktyce

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

wi Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_Wo03
WI1.1 |Zna i rozréznia rodzaje mediow. -

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
Potrafi wykorzysta¢ wiedze¢ dotyczaca systemow komunikacyjnych i ich roli w otaczajacym
$wiecie

w2 K_W07

w21

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz twoércy kultury,
pogtebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauk¢ o metodach

ol diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

- - - — — p - - K W11
Rozumie znaczenie nauki o cztowieku jako podmiocie proceséw komunikowania spotecznego

w odniesieniu do roli mediow, promocji i reklamy w zaspokojenia potrzeb i oceny jakosci
ustug medialnych.

W3i.1

UmiejetnoSci

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe
zwigzane ze sferg dziatalno$ci kulturalnej, spolecznej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych i
teatralnych.

Ul K_U04

Podejmuje prace badawcze pod kierunkiem opiekuna, tworzy projekt lub warsztat zwiagzany z

UL dziatalno$cia reklamowa.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

e komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Postuguje si¢ specjalistycznym aparatem pojeciowym dotyczacym dziatalnosci medialne;j,

v2.1 promocyjno-reklamowej w zakresie komunikacji interpersonalne;.

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.

U3
U3.1 |Planuje i realizuje umiejetnos$¢ redagowania krotkich oraz dtuzszych tekstow uzytkowych.

K_U15

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 |prowadzenia projektow multimedialnych. K_K02

K1.1 |Rzete1nie przygotowuje projekty medialne, ktore maja charakter tworczy i przedsigbiorczy.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i

gospodarczym. K K03

Wykorzystuje w dziatalnych reklamowych réznorodne formy i narzedzia komunikacji

K21 medialnej.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidlowych

K3 wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych.

- - — — — — K_KO08
Zna i rozumie wage nauk o komunikacji spotecznej i medialnej w odniesieniu do -

K31 projektowania dziatan reklamowych.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15




1 |Analiza warsztatowa wybranych form radiowych 2 1
2 |Dzwigk jako istota radia 2 1
3 |Jezyk reklamy radiowej 2 1
4 |Analiza reklam radiowych 2 1
5 [Realizacja reklamy radiowej 7 5
SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputer, rzutnik, wi-fi, dyktafon, studio radiowe lub/i sala do nagran
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Realizacja reklamy radiowe;.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W03
W2 Ww2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K W07
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W11
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U004
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U08
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U15
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_K02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Ko08
LITERATURA
Podstawowa

1 [M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Warszawa 2008.

2 |Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakow 2009.

Uzupelniajaca

1 |Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk : GWP, 2004 .

2 |Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, w: Kultura Wspolczesna, 2017, 3 (96), s. 78-90

3 |Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informacyjnych, Krakow 2006.
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Nazvzr;i) fiﬁil)mom Influance w mediach spotecznosciowych przéfl(r)r(liiotu 74
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé¢ Public relations, social media i
reklama
Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [osjeos[a] | | [ | | [ [ofeos[1] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Student zna podstawowe zagadnienia z marketingu i rodzaje platform spotecznosciowych
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z technologiami wykorzystywanymi na platformach spoleczno$ciowych oraz ze strategiami w
marketingu na platformach spotecznosciowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Wi1.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow spoleczno$ciowych.

w1 K_Wo03

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

W2 Zna i rozumie system mediow spotecznosciowych oraz ich rolg¢ w ksztaltowaniu wspétczesnej | K_W07

W21 komunikacji.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

Ul grafiki.

- - - — K U02
Potrafi wykorzysta¢ wiedzg teoretyczna z zakresu mediéw spotecznosciowych do opisu i -

analizy zjawiska influenca / influencera - potrafi wskaza¢ warto$¢ i roznorodnosc¢ tego
zjawiska w oparciu o materiat medialny (film, fotografie, grafike, nagrania audio).

Ul.1

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i

U2 |mediach. K_U10

U2.1 |Potraﬁ postugiwac si¢ terminologia z zakresu mediéw spotecznosciowych.

Potrafi orientowac¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na przecigciu
réznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce, takze z

uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;.

U3 K_U16

Potrafi nazwacé 1 wyr6zni¢ najwazniejsze zjawiska mediow spotecznosciowych,

U3.1 . P f .. . -
przeanalizowa¢ zjawisko inluencu w oparciu o roézne dyscypliny z zakresu nowych mediow.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

K1 K_K02

Jest gotowy do krytycznej analizy materiatu medialnego i samodzielnego prowadzenia

Ki1.1 . : .
projektéw z zakresu mediow spotecznosciowych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
gospodarczym.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym za pomocg narzedzi, jakie oferuja media
spolecznosciowe.

K_K03

K2.1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych.

Docenia znaczenie mediow spotecznosciowych w tworzeniu prawidtowych wiezi spotecznych { K_KO08
widzi ich zalety oraz zagrozenia. Jest gotowy do tego, aby t¢ wiedz¢ wykorzysta¢ w sposob

praktyczny w swojej pracy zawodowej.

K3.1

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

Cwiczenia 15 9

1 |Modele komunikacji w marketingu elektronicznym. 2 1

Pomiary skutecznosci i optymalizacja kampanii reklamowych. Konfiguracja i planowanie kampanii
reklamowych z wykorzystaniem serweréw reklam.




3 |Platformy w mediach spoteczno$ciowych ich analiza oraz wykorzystywanie w praktyce. 3 2

Wplyw marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz wptyw na pocztg elektroniczna. 2 2

Spoteczna rola influencera w mediach spotecznosciowych. Przeglad kanatéw najwazniejszych
influencerow w Polsce i na §wiecie.

Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spotecznosciowych w
marketingu i analizy sieci spotecznych.

SRODKI DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura, kanaty mediow spotecznosciowych, strony internetowe analizujace media
spotecznosciowe i ich wplyw na przemiany kulturowe

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Analiza wybranego kanatu mediow spotecznosciowych w celu stworzenia listy tematow, osob, trendow o najwigkszej
ogladalnosci.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo03
w2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K W07
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U02
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U10
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U16
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO08
LITERATURA
Podstawowa

M. Filiciak, G. Ptaszak, Komunikowanie si¢ w mediach elektronicznych. Jgzyk, edukacja, semiotyka, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009.

2 |J. Krolewski, P. Sala, E- Marketing. Wspoétczesne trendy. Pakiet Startowy, wyd. PWN, Warszawa 2020.

Uzupelniajaca

1 |P. Kotler, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 4.0 Era cyfrowa, Wyd. mt biznes, Warszawa 2017.

2 |E- Marketing, planowanie, narzgdzia, praktyka, red. G. Mazurek, Wyd. Poltext, Warszawa 2018.

A. McStay, Reklama cyfrowa, Podrgcznik, Analiza dziatan reklamowych najwigkszych §wiatowych firm medialnych,
wyd. Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2020.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzr;i) fiﬁil)mom Projekty multimedialne w mediach spolecznosciowych przéfl(r)r(liiotu 75
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé¢ Public relations, social media i
reklama
Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 0fzo3[ 2] | | [ | | [ [s]zo3] 2| | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu funkcjonowania nowych mediow.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest zdobycie wiedzy 1 umiejetnosci w zakresie tworzenia projektow multimedialnych w mediach
spolecznosciowych, z naciskiem na projektowanie UX/UI.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Ma poszerzong wiedz¢ z zakresu komunikacji i manipulacji w marketingu i szeroko pojetej

WL reklamie.

K_Wo01

W1.2 |Ma wiedzg z zakresu komunikacji migdzykulturowe;.

W2

Ma wiedz¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu cyfrowego.

W2.1 |Dysponuje katalogiem podstawowych probleméw i pojec¢ z zakresu edycji obrazu

K_WO05

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
wybra¢ i wykorzysta¢ je w okre§lonym celu.

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnoscei,

1.1 . . e ..
v korzystajac z réznych zrodet informacji i nowoczesnych technologii.

K_U01

U2

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego

analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

grafiki.

K_U02

Integruje wiedzg z zakresu r6znych dyscyplin naukowych na temat projektowania i

v21 psychologii Gestalt.

U3

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
badan w tym zakresie.

K_U03

Potrafi samodzielnie zdobywac¢ informacj¢ potrzebng do realizacji wlasnych projektow

U1 badawczych.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
praktycznej.

Wykazuje dbatos¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na

K11 problemy z zakresu nauk o nowych mediach spotecznosciowych.

K_KO01

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Jest krytyczny i otwarty na nowe idee, koncepcje, teorie, argumenty; ma swiadomos$¢
K2.1 |funkcjonowania réznych perspektyw poznawczych oraz ograniczen, zwlaszcza kulturowych.

K_K02

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

11

Cwiczenia 15

Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie .

Wykorzystanie elementow wizualnych w sprzedazy

Reklama partyzancka oraz reklama niestandardowa i ich tworzenie.

Znak i Komunikacja

UX/Ul i psychologia Gestalt w projektowaniu

[« R0 BN I S

Psychologia koloru. Teoria koloru.

NN W[ —]|—

—lo = =[] —




7 |Budowanie marki

8 [Wtadza komunikacji, dominujace narracje i kontekst kulturowy 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
Sala komputerowa ze specajlistycznmy sprzgtem wykorzystywanym do projektow multimedialnych.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Zaliczenie ustne przy udziale prezentacji wynikow pracy wlasnej w ramach zadania.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
w1 Wi1.1 1]|aktywno$¢ na zaJ:e;c%ach 2 obserwaCJ:a studenta K Wol
Wi1.2 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta -
w2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_W05
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U01
U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _U02
U3 U3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U03
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K02
LITERATURA
Podstawowa

1 |Manuel Castells “Wtadza komunikacji”

2 |Robert Cialdini “Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka.”
Uzupelniajaca

1 |Elliot Aronson “Cztowiek. Istota spoteczna”




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . Kod
(mgduiu) Gamifikacja przedmiotu 76
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E6 | 2 9 E6 | 2
15 | 206 2 9 |Z206| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych.
Podstawowa wiedza z zakresu historii sztuki, kultury i literatury.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentdow z podstawami technik gamingowych wykorzystywanych w relacjach spotecznych oraz w grach.
Program ¢wiczen obejmuje szczegdtowe omoéwienie zagadnien tworzenia rozgrywki i narracji w gamedevie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1  |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02

WI1.1 |Posiada rozlegla wiedzg¢ z zakresu teorii gier.

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_Wo03
W2.1 |Zna zasady projektowania gier wideo. -

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
W3.1 |Posiada rozlegla wiedz¢ z zakresu komunikacji i manipulacji informacja.

w3 K_W07

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegétowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i

. grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ samodzielnie zaplanowac rozgrywke wedle wybranego przez siebie gatunku gier.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem og6lnie dostgpnych narzgdzi informatycznych oraz wynikow

L2 badan w tym zakresie.

K_U03

U2.1 |P0traﬁ samodzielnie i w zespole przygotowywa¢ Game design document.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U3  |mediach. K_U10
U3.1 |Ana1izuje i interpretuje zlozone rozwigzania z zakresu projektowania gier.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- - - = — K_ K02
Wykazuje otwarto$¢ na problemy z zakresu projektowania rozgrywki i teorii gier oraz -

K1.1 . . . . .
podejmowanie samodzielnych prob ich opracowania.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, spolecznym i
K2 |gospodarczym. K_Ko03
Jest gotow do oceniania mozliwo$ci wykorzystania gier w r6znych dziedzinach zycia
spolecznego.

K2.1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidlowych
K3  |wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych. K_Ko08

K3.1 |Stosuj e podstawowe zasady etyki naukowej w pracy projektowe;.

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT 30 18

Wyklad 15 9

Wykorzystywanie schematow i mechanizméw znanych z gier poza kontekstem gier, zwlaszcza w
réznych dziataniach grupowych

Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzadzanie projektem (metoda agile i
waterfall)




3 |Struktura gry - jak budowac¢ gameplay i narracj¢. Modele gracza. 4 2
Tworzenie wlasnego systemu growego na podstawie wybranego gatunku. 3 2
Cwiczenia 15 9
1 Wykorzystywanie schematéw i mechanizméw znanych z gier poza kontekstem gier, zwlaszcza w 4 3
roznych dziataniach grupowych
) Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzadzanie projektem (metoda agile i 4 )
waterfall)
3 |Struktura gry - jak budowac¢ gameplay i narracj¢. Modele gracza. 4 2
4 | Tworzenie wlasnego systemu growego na podstawie wybranego gatunku. 3 2
SRODKI DYDAKTYCZNE
komputer, tablety graficzne, rzutnik, wi-fi, gry, oprogramowanie do tworzenia gier
KRYTERIA OCENY
Wyklad
kolokwium z wiedzy teoretycznej;
Cwiczenia
w zakresie wiedzy praktycznej - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
W1 W1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Wo02
w2 Ww2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K W03
W3 W3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Wo07
Umiejetnosci| Wyklad
U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K U02
U2 U2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U03
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K U10
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Ko08
Wiedza | Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K W02
W2 w21 1|projekt 2|obserwacja studenta K_Wo03
W3 W3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K W07
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_U02
U2 U2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K U03
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K _U10
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO08
LITERATURA

Podstawowa

1 |Blaszczyk T. Tworzenie gier dla poczatkujacych : 3D, Piekary Slaskie 2020

2 [Matulewski J. Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacja 3D, Warszawa 2010
Uzupelniajaca

Mokrzycki W. Wprowadzenie do przetwarzania informacji wizualnej. 2, Dyskretyzacja obrazu, operacje pikslowe,
morfologiczne i przeksztalcenia obrazowe, Warszawa 2012
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Nuvz;z fiie%ir)motu Fotografia w mediach spolecznosciowych przéfl(r)r(liiotu 77
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé¢ Public relations, social media i
reklama
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzos[a] | | [ | | [ [slzos[a] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Ogolna orientacja w obszarze fotografii.

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu nabycia u studentéw umiejetnosci samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik
fotograficznych koniecznych do tworzenia publikacji w nowych mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
W1 |zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K_Wo1
WI1.1 |Wie co to sg nosniki informacji i jak dziafaja agencje reklamowe.
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
w2 dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K Wo2
W21 Zna zasady wykonywania fotografii na portale spotecznosciowe, potrzeby social mediow i -
galerii internetowych.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 W3l Wie jak wykonac¢ sesje zdjgciowa dla danej marki i w celu zbudowanie dobrego skojarzenia z | K_W03
brandem.
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w sztuce
W4 |oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K_Wo06
W4.1 |Zna zasady wykonywania zdj¢¢ dronem i jak wykonaé portret biznesowy.
W5 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie. K W07
W5.1 |Wie jak wykona¢ interaktywne spacery za pomoca fotografii panoramicznej i sferycznej. -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w r6znych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,
wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.
U1 — - - — - — K Uo1
ULl Potrafi zrobi¢ fotografie dla bankow zdje¢ i wydawnictw. Oraz na Portale spotecznosciowe, -
fotografia na potrzeby social medioéw i galerii internetowych.
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, fotografii i
U2 |grafiki. K_U02
v21 Potrafi wykonac zdjgcia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu. Portret
biznesowy.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
U3  |mediach. K_U10
U3.1 |Umie zrobi¢ zdjecia za pomoca dronu. Zdjgcia panoramiczne i sferyczne.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy teoretyczne;j i
K1 |praktyczne;j. K _Ko01
K1.1 |Dostrzega konieczno$¢ ciaglego aktualizowania i poglebiania wiedzy z zakresu fotografii.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
K2 |gospodarczym. K_K03
K2.1 Postrzega fotografi¢ jako narzedzie, ktore mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan plastycznych i
kreacji wykonywanego dzieta.
Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K3.1 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i prawa autorskiego, oraz -
poszanowania prywatnosci osob fotografowanych.




TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18

1 Fotografia jako no$nik informacji. Agencje fotograficzne. Fotografowie niezalezni. Wielkie 3 )

wystawy $wiatowe.

2 |Fotografia dla bankow zdje¢ 1 wydawnictw. 4 2

3 Fotografia na Portale spotecznosciowe, fotografia na potrzeby social mediéw, galerii internetowych. 4 3

4 Fotografia na portale internetowe. Sesja zdjeciowa dla danej marki i w celu zbudowanie dobrego 4 )
skojarzenia z brandem.

5 |Zdjecia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu. 3 2

6 |Fotografia lotnicza (za pomoca dronu). 4 2

7 |Portret biznesowy. 4 3

8 |Fotografia panoramiczna, sferyczna i interaktywna. 4 2

SRODKI DYDAKTYCZNE

Wyktady i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabgda konkretne umiejetnosci praktycznych (komputer,
rzutnik multimedialny, telwizor, glosniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatoZeniami i celami (sprzgt
fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia, lustrzanka fotograficzna lub bezlusterkowiec, komplet obicktywow,
glowica panoramiczna, dron,). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego,
os$wietlenie studyjne, modyfikatory o$wietlenia, statywy fotograficzne) .

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zajgé oraz zadan poza uczelnia z mozliwoscig wlasnej
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na
zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K W01
W2 Ww2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo02
W3 W3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K W03
W4 W4.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_Wo06
W5 WS.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K W07
Umieje;tnoéci|('3wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U02
U3 U3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K _U10
Kompetencje| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Ko01
K2 K2.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO03
K3 K3.1 1|projekt 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Nowy podrgcznik fotografii / John Hedgecoe ; tl. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

Jak czyta¢ fotografie: lekcje mistrzow fotografii / lan Jeffrey ; przekt. Jakub Jedlinski ; przedm. Max Kozloff. - Krakow:
"UNIVERSITAS", 2009.

Fotografia: migdzy dokumentem a sztuka wspotczesna / André Rouillé ; przekl. Oskar Hedemann. - Krakow:
Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych Universitas, 2007.

Uzupelniajaca

Przestrzenie fotografii: antologia tekstow / Andrzej P. Bator [et al.] ; pod red. Tomasza Ferenca, Krzysztofa
Makowskiego. - Lodz: Galeria f5 & Ksiggarnia fotograficzna, 2005.

2 |Estetyka i sztuka fotografii / Jan Sunderland ; przedm. Juliusz Garztecki. - Krakow: Wydawnictwo Literackie, 1979.

3 |O patrzeniu / John Berger ; przet. Stawomir Sikora. - Warszawa: Fundacja Aletheia, 1999.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;g fiie%ir)motu Zarzadzanie w mediach spolecznosciowych przéfl(r)r(liiotu 78
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé¢ Public relations, social media i
reklama
Modut ksztalcenia Specjalno$ciowy Jezyk wykladowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [so]zos]a] | | [ | | [ [is]zos] a | | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu.

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami zarzadzania w jednostkach organizacyjnych stricte reklamowych,
ksztattowanie umiejetnosci studentow w zakresie stosowania metod i narz¢dzia zarzadzania strategicznego oraz
identyfikowania i rozwijania probleméw strategicznych oraz podnoszenie kompetencji spotecznych studentow
przygotowujacych do pracy w zespole.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Rozumie znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach i stara si¢ stosowa¢ owa wiedze

Wi.1
w praktyce.

K_Wo01

w2

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

Ww2.1 |Wykorzystuj ¢ wiedz¢ na temat mediow spofecznosciowych zastosowaniem ich w praktyce

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W3

W3.1 |Zna i rozroznia rodzaje mediow.

K_Wo03

Umiejetnosci

[9) 1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

K_U01

Ul.1 |Znajduj ¢ niezbedne informacje z roznych zrodet i wykorzystuje w okreslonym celu.

U2

Potrafi w sposob precyzyjny i spdjny wypowiadaé si¢ w mowie i na pisSmie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formulujac wnioski z wykorzystaniem
odpowiednich zrodet.

K_U09

U2.1 |Redaguje krotkie i diugie teksty, ktore sa poprawne pod wzgledem jezykowym.

U3

Potrafi wspoldziatac i pracowaé w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia roznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

K_Ul4

U3.1 |Przyjmuj ¢ rozne role pod wzgledem realizacji okreslonych zadan.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykorzystuj¢ kreatywne myslenie i dziatanie do stworzenia i prezentacji danego projektu

Ki1.1 multimedialnego.

K_K02

K2

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K_KO05

K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K3

Rozpoznaje dylematy zwiazane z wdrozeniem zarzadzania mediami i znajduje praktyczne

K3.1 .
zastosowanie.

K_K07

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

18

Cwiczenia 30

18

Wprowadzenie do zagadnien— kluczowe pojgcia, narze¢dzia i technologie, w tym rowniez typologia
mediow spoleczno$ciowych. Wprowadzenie podstawowych zagadnien z zakresu public relations, ze
szczegbdlnym uwzglednieniem typu organizacji jaka jest instytucja publiczna organizacja sektora

publi

cznego.




Zarzadzanie mediami spoteczno$ciowymi w kontekscie celow organizacji i z uwzglgdnieniem jej
charakteru. Budowanie wizerunku organizacji z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych, w
2 |tym budowanie wizerunku lidera. Wyjasnienie specyficznych uwarunkowan wykorzystania mediow 10 6
spotecznosciowych przez instytucje sektora publicznego, w szczegdlnosci administracji publicznej
(brak dyspozycji ustawowej, obowiazek prowadzenia BIP itd.).

Zagrozenia zwigzane z obecnoscig instytucji sektora publicznego w mediach spotecznosciowych.
Dobre i zte praktyki, polityki wykorzystywania mediow spotecznosciowych, zasady wypowiedzi
3 |przedstawicieli instytucji w mediach spotecznosciowych, regulaminy prowadzonych forowfan 5 3
page’owprofiliblogdow, prawne uwarunkowania wykorzystania tresci generowanych przez
uzytkownikéw i inne podmioty.

Planowanie i realizacja kampanii informacyjnych i promocyjnych za posrednictwem mediow
4 |spotecznosciowych lub ktorych elementem sa dziatania w mediach spotecznosciowych. 8 5
Zaprojektowanie wybranej kampanii informacyjno-promocyjne;j

Analiza wykorzystania mediow spoleczno$ciowych przez wybrane instytucje organizacje — studia

5 , 2 1
przypadkow.
SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny, studium przypadku i prezentacje multimedialne dla studentow, filmy, fotografie, etc.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci prezentacji multimedialne;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W01
W2 w21 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo02
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W03
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U01
U2 U2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K _U09
U3 U3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K Ul4
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO02
K2 K2.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO05
K3 K3.1 1|praca semestralna 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

Nowe kierunki w organizacji i zarzadzaniu, Organizacja, konteksty, procesy zarzadzania, red. naukowa B. Glinka, M.
Kostera, wyd. Woltres Kluwer, Warszawa 2016.

2 |S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008.

3 [M. Castells, Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 |Spoteczenstwo informacyjne - problemy rozwoju, pod red. A. Szewczyk, wyd. Difin, Warszawa 2007.

2 |G. Bartkowiak, Psychologia w zarzadzaniu, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan 2010.

3 |J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nuvz;z fiie%ir)motu Zarzadzanie strategia reklamowa przéfl(r)r(liiotu 79
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé¢ Public relations, social media i
reklama
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [osjzo3[ 2| | | [ | | [ [ofeo3[ 2] | | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu.
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentdow z zasadami i technikami zarzadzania w jednostkach organizacyjnych, stricte reklamowych oraz
ksztattowanie umiejetnosci studentow w zakresie stosowania metod i narzgdzi zarzadzania strategicznego

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

- — ——— = —— K W01
Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spolecznych na réznym poziomie z -

zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i reklamowe;j

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne

W2 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K_Wo02

W2.1 |Wyk0rzystuj e wiedze na temat mediow spoleczno$ciowych i stosuje ja w praktyce.

W3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

K_Wo03
Wi.1 |Zna i rozroznia rodzaje mediow. -

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w ro6znych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnos¢,

Ul |wybra¢ i wykorzystac¢ je w okreslonym celu. K_U01

Ul.1 |Wykorzystuj e informacje z roznych zrodet i stosuje je wg przeznaczenia.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pis$mie w jezyku polskim i obcym na
tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z wykorzystaniem

U2 odpowiednich zrodet. K U09

Redaguje krotkie ale i taz dtuzsze teksty/ slogany / hasta reklamowe etc., ktore sa zgodne z

U2.1 . .
zasadami poprawnej polszczyzny.

Potrafi wspoldziatac i pracowac w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia roznych rol zgodnie z

U3  [potrzebami zadaniowymi. K Ul4

U3.1 |Przyjmuj e rozne role wg potrzeb realizacji zadania.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- - - — — - - K K02
Wykorzystuje tworcze i kreatywne myslenie oraz dziatanie do stworzenia projektu -

Ki1.1 multimedialnego.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,

K2 |regionalnym i globalnym. K_Ko05

K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spolecznych na réznym poziomie.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow

K3 zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

- - - - — - — —1 K_KO07
Rozpoznaje dylematy zwiazane z wdrozeniem danej strategii reklamowej w przedsigbiorstwie -

K3.1 |. . L, . .
i stara si¢ znaleZz¢ praktyczne rozwigzanie.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15 9

Cwiczenia 15

Istota i geneza zarzadzania strategicznego. Wizja i misja oraz cele strategiczne przedsigbiorstw
ustugowych

Analiza makrootoczenia i mikrootoczenie

— ]

2
3
Taktyka zarzadzania strategiami reklamowymi. Informacje marketingowe. 4
Decyzje przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie zarzadzania strategia rynkowa w praktyce 2

EN I 1)




5 |Analiza wewngtrzna przedsigbiorstwa. Metody analiz portfelowych.

Personel jako integralny instrument zarzadzania strategicznego w ustugach. Alianse strategiczne

6 1
SRODKI DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny, studium przypadku i przezentacje multimedialne dla studentow, filmy, fotografie, etc.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci prezentacji.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 W1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo1
W2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W02
W3 W3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo3
Umiejetnosci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U01
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U09
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K Ul4
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_K02
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO05
K3 K3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Morgan, Mark, Skuteczne wdrazanie strategii, Wydano: Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2010.

2 |Analiza strategiczna przedsigbiorstwa, Gierszewska i Romanowska, wyd. PWE, Warszawa 2013.

Uzupelniajaca

1 |Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.

2 |A. Malarewicz, Konsument a reklama. Studium cywilnoprawne, Warszawa 2009.

3 |J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazv:;gzie}it)motu Personal branding w mediach spolecznos$ciowych przit(i(r)ndiotu 80
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiéw Nowe Media Specjalnosé Public relations, social media i
reklama
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 0z03] 2 [ [ | [ | | | [asfzo3[ 2| [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Student ma wiedz¢ w zakresie savior-vivre oraz podstawowe umiejg¢tnosci w obszarze autorpezentacji.
CEL PRZEDMIOTU
Celem zajgc jest nabycie wiedzy, umiejgtnosci spotecznych i wiedzy z zakresu kreowania marki osobistej w mediach
spotecznosciowych.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
W1 zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K Wol
Rozumie wage mediéw w ksztattowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie z -
Wi1.1 . . S . . L. S .
zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i reklamowe;j
Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
W2 |diagnozowania jego potrzeb i oceny jakos$ci ustug medialnych. K W11
Poglebia wiedzg na temat nauki o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego w
Ww2.1 . ) . Lo . .
odniesieniu do jego roli w mediach jak i promocji oraz reklamie.
Ma wiedz¢ dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych aspektach
W3  |(m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaklocen. K_W16
W3.1 |Zna i rozumie znaczenie procesOw komunikacji interpersonalnej i spoleczne;j.
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodlach, przeanalizowac je, oceni¢ ich przydatnosc¢,
Ul  |wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K_U01
Ul.1 |Wyszukuje informacj¢ z rznych Zrodet i stosuje je wg przeznaczenia.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
U2 [badan w tym zakresie. K_U03
v21 Planuje i realizuje projekty badz zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci kulturowej i
medialnej, wykorzystujac do tego dostepne i znane narzg¢dzia informatyczne.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 prowadzenia projektow multimedialnych. K K02
KL1 W sposob tworczy i kreatywne stara si¢ tworzy¢ samodzielnie projekty multimedialne/ wiasna -
marka etc.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, spotecznym i
K2 |gospodarczym. K_Ko03
K2.1 Wykorzystuje znajomos$¢ roznych mediow, by uczestniczy¢ w zyciu kulturowym i spotecznym
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju prawidtowych
wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych.
K3 Wykorzystuje znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i medialnej w odniesieniu do K_KO08
K3.1 |wzmocnienia wigzi spotecznych i przenosci zdobyta wiedz¢ na projektowanie dziatan
zawodowych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Personal branding - definicja, cechy charakterystyczne 2 1
2 |Pola dziatania w Internecie w zakresie personal branding 2 1




Cele i zadnia w personal branding

Grupy docelowe

Przyktady skutecznej kariery w ramach personal branding - przyktady

Autoprezentacja w social mediach - warstwa jezykowa

Autoprezentacja w mediach spolecznosciowych - komunikacja niewerbalna

Personal branding a nowe technologie medialne

3
4
5
6 |Autoprezentacja w nowych mediach - formy i gatunki
7
8
9

10 |Fikcyjna tozsamo$¢ w mediach spolecznosciowych - szanse i zagrozenia

11 |Personal branding a e-commerce

12 |Zaliczenie - ocen zadania indywidualnego

NS0 NS H I \ON NS [F ) R RSN | (O3 NS )

NN —= NN =] =] —

SRODKI DYDAKTYCZNE

Dostep do Internetu na ¢wiczeniach.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Ocena zadania indywidualnego przez wyktadowce poczynionego przez studenta.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia

W1 W1.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo1

w2 Ww2.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wi1

W3 W3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_W16
Umiejetnosci| Cwiczenia

U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K _U01

U2 U2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_U03
Kompetencje| Cwiczenia

K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO02

K2 K2.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO03

K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_KO08

LITERATURA

Podstawowa

Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby: branding percepcyjny, emocjonalny, spoteczny i kulturowy, Warszawa 2019.

Zasady komunikacji werbalnej / Bruce E. Gronbeck [et al.] ; il. Szymon Kobylinski ; t. Anna Bartkowicz, Anna
Bezwinska-Walerjan. - Poznan: Zysk i S-ka Wydawnictwo.

Marszatek, 2008.

Media i spoteczenstwo: nowe strategie komunikacyjne / red. nauk. Marek Sokotowski. - Torun: Wydawnictwo Adam

Uzupelniajaca

Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku: antologia / projekt i red. nauk. Maryla Hopfinger. - Wyd. 2 popr. -
Warszawa: Oficyna Naukowa, 2005.

2 |Sztuka wystapiefi : czyli jak méwié, by osiagnaé cel / Elzbieta Zurek. - Warszawa: Poltext, 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY .

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ﬂzze}it)motu Planowanie kampanii reklamowej — projekt medialny I przgd(r):liiotu 81
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Public relations, social media i reklama
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzos[ 2] [ | [ | | [ [ofeos[a] [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH
STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix.
CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii i koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz technikami
odgrywajacymi kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

w1 K_Wo01

Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spolecznych na réznym poziomie z

zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i reklamowe;j

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne

w2 dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

— - - — K W02
W21 Wykorzystuj¢ wiedze na temat mediow spotecznosciowych z zastosowaniem ich w praktyce -

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz relacje
pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowe;j.
W3 K W04
Rozumie znaczenie mediéw i ich ewaluacji w relacjach pomigdzy instytucjami w ujeciu
globalnym.

W3.1

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikow
U1 badan w tym zakresie. K U03

Samodzielnie projektuje jak i wykonuj¢ zadania zwigzane z dziatalnosciag medialna,

Ul.1 .. - .
promocyjna i reklamowa, wykorzystujac narzedzia informatyczne.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, promocyjno-reklamowe;j i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

e komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

Uzywa specjalistycznego jezyka w procesach komunikowania si¢ w dziatalnosci medialnej,

U2.1 - .
promocyjno- reklamowe;j.

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbedne do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcow

U3 mediéw oraz oceny jakosci ustug zwiazanych z dziatalnoscig spoteczno-zawodowa.

— - - - - — - K U12
Analizuj¢ oraz diagnozuj¢ potrzeby odbiorcow medialnych do podwyzszenia jakosci ustug np. -

U1 reklamowych.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- - . - — PRI - K K02
Rozumie znaczenie tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania w ramach tworzenia

K11 projektow reklamowych.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K_Ko05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K_Ko07

K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem i znajduje praktyczne rozwigzania.

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT [ 15 | 9




Cwiczenia 15 9

1 Historia i filozofia kampanii reklamowych — od fenickiego straganu do Burger Kinga. Roznice 5 3
migdzykulturowe i trendy w kampaniach reklamowych

2 |Metody i techniki tworczego myslenia w procesie powstawania reklam 3 2

3 |Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - omowienie zagadnien podstawowych 3 2

4 [Planowanie kampanii reklamowej 4 2

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia briefow, studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla
studentow , filmy, fotografie, etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w roéznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w w postaci projektu kampanii reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiej¢tnosci w
toku akademickiego ksztalcenia i poza nim.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza | Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W01
W2 w21 1]|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_Wo02
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K_ W04
Umieje;tnoéci|C'wiczenia
U1 Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_U03
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U08
U3 U3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U12
Kompetencje| Cwiczenia
K1 Kl1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO05
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Heath, Robert, Reklama. Wydano: Gdansk : Gdanskie Wydawnictwo Psycholo, 2008.

2 M. Panczyk, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017.

3 |M. Panczyk , Marketing w dziatalno$ci agencji reklamowej, wyd. eMPi2, 2015.

Uzupelniajaca

1 |Burtenshaw K. Kreatywna reklama. Warszawa 2007, wyd. PWN,




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . . . . Kod
(ool Planowanie kampanii reklamowej — projekt medialny II e 82

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Public relations, social media i reklama

Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| | [sofeos]a] [ | || | [ [sfeos] a] [ ] ||

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC KONTAKTOWYCH

STUDIA STACIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

WYMAGANIA WSTEPNE

Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix, zarzadzania strategia reklmowa i social media.

CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii i koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz technikami
odgrywajacymi kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

- — ——— = —— K W01
Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spolecznych na réznym poziomie z -

zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i reklamowe;j

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

w2 — - - — K W02
W21 Wykorzystuje wiedze na temat mediéw spotecznosciowych z zastosowaniem ich w praktyce. -

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz relacje

w3 pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowe;j. K_Wo4

W3.1 |Rozumie znaczenie mediow i ich ewaluacji w skali globalnej.

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera dziatalnosci
kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogdlnie dostgpnych narzedzi informatycznych oraz wynikoéw
Ul [badan w tym zakresie. K_U03
Planujg i realizuj¢ projekty lub zadania zwigzane z dziatalno$cia kulturowa i medialna,
wykorzystujac do tego celu narzg¢dzia informatyczne.

Ul.1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu
roéznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-reklamowej i
biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie

= komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Uzywa specjalistycznego jezyka i stosuje rdzne kanaly i techniki komunikacyjne w

2.1 . . T o . . .
v dziatalno$ci medialnej, promocyjnej i reklamowej oraz biznesowe;.

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoleczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcow

U3 mediow oraz oceny jakos$ci ustug zwiazanych z dziatalnoscia spoteczno-zawodowa.

— - - - — - K U12
Analizuje potrzeby odbiorcow medialnych i stara je si¢ wdrozy¢ w dziatalno$¢ spoteczno- -

U3.1
zawodow3.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02
Wykorzystuje kreatywne myslenie i dziatanie do stworzenia projektu przyktadowej kampanii -

K11 reklamowe;j

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K_KO05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wiezi spolecznych na réznych ptaszczyznach.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

Rozpoznaje dylematy zwiazane z wdrozeniem danej kampanii reklamowej i stara znalez¢
praktyczne rozwigzania.

K_K07
K3.1

TRESCI KSZTAECENIA

TEMAT [ 30 | 18




Cwiczenia 30 18
1 Strategie komunikacji marki - omowienie. Proces planowania kampanii w mediach pod wzglgdem 5 3
strategicznym i taktycznym
) Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - tworzenie wybranego briefu na przyktadzie wybranej 15 9
jednostki organizacyjnej
3 |Zarzadzanie informacja w procesie realizacji kampanii reklamowej 5 3
4 |Ocena skuteczno$ci kampanii reklamowej 5 3

SRODKI DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia briefow, studium przypadku i prezentacje multimedialne dla
studentow, filmy, fotografie, etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w w postaci projektu kampanii reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejg¢tnosci w
toku akademickiego ksztalcenia i poza nim.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|kolokwium 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wo1
W2 Ww2.1 1|kolokwium 2|aktywnos¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_Wo02
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajgciach 2|obserwacja studenta K W04
Umiethnoéci|C'wiczenia
Ul Ul.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K U03
U2 U2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach K _U08
U3 U3.1 1]|aktywno$¢ na zajgciach K_U12
Kompetencje | Cwiczenia
K1 K1.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO02
K2 K2.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO05
K3 K3.1 1|projekt 2|aktywno$¢ na zajgciach 3|obserwacja studenta K_KO07
LITERATURA
Podstawowa

1 |Heath, Robert, Reklama. Wydano: Gdansk: Gdanskie Wydawnictwo Psycholo, 2008.

2 |M. Panczyk, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017.

3 |M. Panczyk, Marketing w dziatalnosci agencji reklamowej, wyd. eMPi2, 2015.

Uzupelniajaca

1 |Burtenshaw K., Kreatywna reklama, wyd. PWN, Warszawa 2007.




