PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

NS,

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

D

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g l

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Szkolenie biblioteczne przelfi(:lfio - 1
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wyktadowy polski
Semestr | Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
1{zafo| [ | || | | [afzafol | [ | [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 1 Wyktad 1
Razem 1 Razem 1
ECTS 0 ECTS 0
WYMAGANIA WSTEPNE

Kompetencje spoteczne umozliwiajace korzystanie z katalogéw i baz bibliotecznych

CEL PRZEDMIOTU

Organizacja i funkcjonowanie systemu informacyjno-bibliotecznego, zdobycie umiejgtnosci wyszukiwania i selekcji
informacji, krytycznej oceny zrddel, opanowanie umiejetnosci postugiwania si¢ nowoczesnymi narzedziami
informacyjno-komunikacyjnymi.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,
pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

Wi1.1 |posiada wiedzg na temat systemu biblioteczno-informacyjnego,

W2

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

W2.1 |Zna serwisy dokumentdw elektronicznychoraz platformy ich udost¢pniania

K W12

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnosc¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_U01

Ul.1 |zna i stosuje rozne metody wyszukiwania informacji

U2

Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.

U2l korzysta zasobow bibliotecznych w obszarze wiedzy wyznaczonej przez kierunek studiow

K_U15

Kompetencje

K1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosé i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.

korzysta ze zrddet informacji tworzonych zgodnie z prawem autorskim i wlasno$ci

Ki1.1 intelektualne;j

K_K06

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 1

Wyklad 1




Organizacja systemu informacyjno-bibliotecznego. Charakterystyka zbiorow. Zasady

korzystania z katalogow bibliotecznych oraz zbioréw i zroédet informacji. Elektroniczne zrodta 1 1

informacji. Czasopisma elektroniczne. Bazy danych. Biblioteki cyfrowe.

METODY DYDAKTYCZNE

Wyklad z wykorzystaniem multimediéw (prezentacja, strony www bibliotek, bazy danych, e-zrodla, itp.).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Obecnos$¢ na szkoleniu bibliotecznym, aktywnos$¢ podczas zajec

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad

W1 W1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W10

W2 W2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W12
Umiejgtnoéci|Wyklad

U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U01

U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U15
Kompetencje|Wyklad

K1 K1.1 | 1|aktywnoéé na zaj¢ciach | K Ko06

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0

student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow

4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0

student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow

4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

35

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow

5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktéw

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnoSci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 1 1
Suma godzin: 1 1
Punkty ECTS: 0 0
LITERATURA
Podstawowa
) Zawartos¢ strony www Biblioteki PWSZ w Glogowie, narzedzia edukacyjne serwiséw katalogowych,
bibliograficznych, pelnotekstowych baz danych, bibliotek cyfrowych
2 [Wewngtrzne dokumenty Biblioteki
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mgdul’u) Szkolenie BHP przedmiotu 2
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wyktadowy polski
Semestr | Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Cwiczenia
alzalof [ | || | | [afzafol | [ | [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 4 Wyktad 4
Razem 4 Razem 4
ECTS 0 ECTS 0
WYMAGANIA WSTEPNE
brak
CEL PRZEDMIOTU

Zaznajomienie studentéw rozpoczynajacych nauke w PANS w Glogowie z zasadami i przepisami zwigzanymi z

bezpieczenstwem podczas przebywania w obiektach (na terenie uczelni), podstawowymi zasadami w zakresie

bezpieczenstwa podczas odbywania nauki (wyktady, ¢wiczenia). Postepowanie w przypadku ewakuacji z obiektow
nalezgcych do Uczelni. Podstawowe zasady udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie regulacje dotyczgce bezpieczenstwa i higieny pracy, w tym w instytucjach zwigzanych
z kulturg, mediami, promocjg i reklama.
W1 Student posiada wiedzg na temat zasad zwigzanych z bezpieczenstwem podczas K W14
W1.1 |przebywania w obiektach nalezacych do Uczelni (poruszanie sig, proces odbywania zajgc).
Zdaje¢ sobie sprawe ze swojej odpowiedzialnosci w tym zakresie.
UmiejetnoSci
Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.
U1l , - - - - - K U14
ULl Student pOS}ada wiedze w zakresie elem.entarnych Z'flsad zw1a,zanycl'1 z bezpieczenstwem w| —
zastosowaniu praktycznym - w kontek$cie odbywania procesu nauki.
Kompetencje
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.
K1 Student zna i potrafi stosowaé zasady zwigzane z bezpieczenstwem w toku odbywania K K07
K1.1 |zaje¢/ przebywania w Uczelni. Zdaj¢ sobie sprawe z mozliwych konsekwencji
niewlasciwego postgpowania w tym zakresie.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 4 4
Wyklad 4 4
1 |Podstawowe zasady przebywania i poruszania si¢ w obiektach i po terenie Uczelni 1 1
2 |Podstawowe zasady w zakresie bezpieczenstwa podczas odbywania zajec. 1 1




Zasady postgpowania w przypadku zagrozenia powodujacego potrzebe ewakuacji z obiektow | |

3 nalezacych do Uczelni
4 [Podstawowe zasady udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej 1 1
METODY DYDAKTYCZNE
Wyktad przy uzyciu elementéw multimedialnych.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
aktywnos$¢
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 | WI1.1 | 1|aktywnosé na zajeciach | K_ W14
Umiej(;tnoéci|Wyklad
Ul | Ul.l | 1]aktywno$¢ na zajeciach | K_U14
Kompetencje|Wyklad
K1 | K1.1 | 1|aktywnosé na zajeciach | K_K07
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 4 4
Suma godzin: 4 4
Punkty ECTS: 0 0
LITERATURA
Podstawowa
1 |Aktualne akty prawne (w tym Kodeks pracy, rozporzadzenia, regulaminy, akty wewnatrz Uczelniane).
2 [Raczkowski B., BHP w praktyce, wydanie XIX, 2022.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Wychowanie fizyczne I przelfi(:lfio - 3
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzo1fo] [ | | [ [ofeoifo] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30
Razem 30
ECTS 0
WYMAGANIA WSTEPNE

Posiadanie predyspozycji w komunikacji interpersonalnej, kreatywna i otwarta postawa uczestnika zaje¢. Ogolna
sprawno$¢ fizyczna

CEL PRZEDMIOTU

Wyposazenie studenta w wiedze¢ dotyczacg ksztattowania prawidtowej postawy ciala, nabycie wiedzy z zakresu
$wiadomej aktywnosci w celu zadbania o ogdlny rozwo6j fizyczny, wypracowanie umiejetnosci organizacji $wiadomego

wypoczynku
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.
Jest §wiadomy zagrozen wynikajgcych ze spedzania zbyt wielu godzin przed komputerem -
W1 co do problemow ze wzrokiem, skupieniem, prawidtowa sylwetka ciata, otytoscia, itp. Jest| K W12
WI1.1 |, . . . . . . -
$wiadomy tego, jak bardzo wazny jest ruch dla zachowania zdrowia fizycznego i
umystowego.
UmiejetnoSci
Potrafi wspoétdziatac i pracowac w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rdl zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.
U1 — . ; — . 5 p K Ul4
U1 Dz@(l grom grupowym umie zarzadza¢ swoimi zasobami, a takze planowaé prace w -
grupie, oszacowaé wlasng rolg w grze.
Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.
U2 U2l Potrafi zadba¢ o odpowiedni tryb zycia w ciggu tygodnia, a takze stawiac sobie K U15
* |dlugoterminowe cele zwigzane z dbaniem o sylwetke.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 |teoretycznej i praktycznej. K KO01
K1.1 |J est gotowy do tego, aby stale dba¢ o ruch fizyczny w swoim zyciu.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 0
Cwiczenia 30 0
1 |Style kierowania grupa. Metody pracy z grupa. 6 0




2 |Zajgcia ruchowe na sali, sitownia, salka treningowa. 8 0
3 |Ruch jako czynnik stymulujacy, adaptacyjny, kompensacyjny i korektywny. 2 0
4 |Gry zespotowe. 8 0
5 |zajecia na basenie 6 0
METODY DYDAKTYCZNE
Sala ¢wiczen, basen, hala sportowa, potrzebny sprzet dopasowany do tematu zajec.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
aktywnos¢ na zajgciach
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 | Wi1.1 | 1 |aktywnoéé na zaj¢ciach | K W12
Umiejetnoci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K U14
U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U15
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 | 1|aktywnosé na zajeciach | K_K01
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnoSci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 0
Suma godzin: 30 0
Punkty ECTS: 0 0
LITERATURA
Podstawowa

Bielski J., Metodyka wychowania fizycznego i zdrowotnego. Podrgcznik dla nauczycieli wychowania fizycznego i
studentow studiow pedagogicznych, Wydawnictwo Akademii Swigtokrzyskiej, Piotrkow Trybunalski 2005.

2 [Trening sportowy I, planowanie - kontrola - sterowanie, Oswigcim 2015.

Uzupehiajaca

1 |Wychowanie fizyczne, sport dzieci i mtodziezy, Bydgoszcz 2005.
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8 S b
Nazwa przedmiotu Kod

o) Wychowanie fizyczne 11 o 4

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [so0fzo2] 0| [ | || | | [ofz2|o] [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia
Razem 30 Razem
ECTS 0 ECTS
WYMAGANIA WSTEPNE

Posiadanie predyspozycji w komunikacji interpersonalnej, kreatywna i otwarta postawa uczestnika zaje¢. Ogolna
sprawno$¢ fizyczna

CEL PRZEDMIOTU

Przygotowanie studenta do korzystania z wybranych form sportowych, tanecznych, ruchowych i gimnastycznych jako
srodka wspierajacego rozwoj fizyczny. Promowanie zdrowego stylu zycia

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.
W1 WL1 Zna i rozumie warto$¢ ruchu fizycznego, w tym szczeg6lnie ruchu rozwijajacego K W12
" |koordynacje, a takze wspotprace w grupie.
UmiejetnoSci
Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.
U1 . — : , : : . K_U14
U1l Potrafi przyj Ipowac rozne role podczas wspdlnych gier, a takze wspotpracowac po to, aby -
cata grupa osiagnela okreslony cel.
Potrafi samodzielnie planowac i realizowac wtasne uczenie si¢ przez cate zycie.
U2 U2l Potrafi samodzielnie tworzy¢ plan swoich sportowych zaje¢, odpowiednich do K U15
" |mozliwosci. Potrafi planowaé przebieg samych zajec.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.
K1 Jest gotowy do tego, aby rozwija¢ swoje umiejetnosci sportowe i dba¢ o zdrowie fizyczne, | K K01
K1.1 [aby organizowac¢ swdj czas wolny w oparciu o poznane rodzaje aktywnosci ruchowej, jak
taniec, aerobik, kregle, nordic walking, itp.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 0
Cwiczenia 30 0
1 |Gry sportowe na §wiezym powietrzu 6 0
2 |Tance integracyjne, ¢wiczenia fitness, zabawy ruchowe. Aerobik 10 0




3 |Zajecia na sitowni, na salce sportowej PWSZ oraz na basenie 8 0

4 |Kregle, Nordic walking 4 0

5 |Zajecia na Hali Sportowej Chrobry Glogoéw 2 0

METODY DYDAKTYCZNE
Sala ¢wiczen, hala sportowa, basen, kregielnia, odpowiedni sprzet, zaleznie od tematu zajeé (kijki, pitki, kregle, rower,
itp.)
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

aktywnos¢ na zajgciach

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia

W1 | Wi1.1 | llaktywnoéé na zaj¢ciach | K W12
Umiejetnoci| Cwiczenia

U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K U14

U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U15
Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1 | 1|aktywnoéé na zaj¢ciach | K Ko01

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnoSci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 0
Suma godzin: 30 0
Punkty ECTS: 0 0
LITERATURA
Podstawowa

Bielski J., Metodyka wychowania fizycznego i zdrowotnego. Podrgcznik dla nauczycieli wychowania fizycznego i
studentow studiow pedagogicznych, Wydawnictwo Akademii Swigtokrzyskiej, Piotrkow Trybunalski 2005.

Uzupelniajaca

1 |Trening sportowy II, planowanie-kontrola-sterowanie. O§wiecim 2016.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Ochrona wlasnosci intelektualnej

przedmiotu

Kod

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

Modut ksztalcenia

Ogélny

Jezyk wyktadowy

polski

Semestr 1

Forma zaliczenia

Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE

STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad

Cwiczenia Wyktad

Cwiczenia

isfzor] 1| | | | | | |

9 |zo1] 1

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC

STUDIA STACJIONARNE

STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 15

Cwiczenia

9

Razem 15

Razem

9

Praca wlasna studenta 15

Praca wlasna studenta

21

Razem 30

Razem

30

ECTS 1

ECTS

1

WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogoélna z zakresu WoS szkota $rednia

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z ochrong prawng mysli tworczej.
Zapoznanie studentow zasadami korzystania z dostepnej wiedzy zgodnie z zasadami etyki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie istniejgce uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz instytucji

spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym rolg etyki w pracy

zawodowej.

Wi1.1

Ma wiedzg o obowigzujacych w RP ustawach regulujacych kwestie zwigzane z ochrong
wlasnosci intelektualnej (Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach

pokrewnych, Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wtasnosci przemystowej, Ustawa z
dnia 16 kwietnia 1993 r. o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji)

W1.2
pojawily si¢ rozwigzania prawne z tych trzech zakresow

Ma wiedzg z zakresu ogdlnej historii (1) prawa autorskiego, (2) prawa wlasnosci
przemystowej i (3) zwalczania nieuczciwej konkurencji: wie w jakich epokach i wiekach

W1

W1.3

Wie co sa autorskie prawa osobiste i autorskie prawa majatkowe

W1.4
uktadoéw scalonych

Wymienia i charakteryzuje przedmioty wlasnosci przemystowej: wynalazki, wzory
uzytkowe, wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografie

K_W13

W1.5
autorskiego oraz wlasnosci przemystowej

Ma wiedz¢ o ogdlnych zasadach udzielenia ochrony prawnej, czasie trwania ochrony
prawnej oraz zwigzanych z tym optatach, dla poszczegdlnych przedmiotow prawa

W1.6

prawami majatkowymi

Ma wiedzg o ogbélnych zasadach redagowania umow w obrocie handlowym autorskimi




W1.7

Ma wiedz¢ o ogdlnych zasadach rejestracji znakow towarowych (logotypow): wie co to
jest klasyfikacja nicejska i jakie sg podstawowe zasady badania znakoéw towarowych
zgtoszonych do rejestracji

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz
wlasnosci intelektualne;.

Ma wiedzg o obowigzujacych w RP ustawach regulujacych kwestie zwigzane z ochrong
wlasnosci intelektualnej (Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach

WL pokrewnych, Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wtasnosci przemystowej, Ustawa z
dnia 16 kwietnia 1993 r. o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji)
Ma wiedzg z zakresu ogdlnej historii (1) prawa autorskiego, (2) prawa wlasnosci

W2.2 |przemystowej i (3) zwalczania nieuczciwe]j konkurencji: wie w jakich epokach i wiekach
pojawity si¢ rozwigzania prawne z tych trzech zakreséw

W2.3 |Wie co sa autorskie prawa osobiste i autorskie prawa majatkowe

w2 Wymienia i charakteryzuje przedmioty wlasnosci przemystowej: wynalazki, wzory K W15

W2.4 [uzytkowe, wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografie
uktadoéw scalonych
Ma wiedzg o og6lnych zasadach udzielenia ochrony prawnej, czasie trwania ochrony

W2.5 |prawnej oraz zwigzanych z tym oplatach, dla poszczegélnych przedmiotow prawa
autorskiego oraz wlasnosci przemystowe;j

W26 Ma wiedzg o ogblnych zasadach redagowania umow w obrocie handlowym autorskimi

" |prawami majatkowymi

Ma wiedzg o ogblnych zasadach rejestracji znakow towarowych (logotypdw): wie co to

W2.7 |jest klasyfikacja nicejska 1 jakie sa podstawowe zasady badania znakéw towarowych
zgloszonych do rejestracji

UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédtach, przeanalizowac je, ocenié ich
przydatnos¢, wybrac¢ 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

Potrafi rozpozna¢ przedmioty prawa autorskiego (utwor / dzieto z zakresu sztuki lub
nauki) oraz przedmioty prawa wlasnosci przemystowej (wynalazki, wzory uzytkowe,

U1 Ul.1 . . \ K U01
wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografie uktadow -
scalonych)

U12 Potrafi zredagowac¢ umowg z zakresu przekazania autorskich praw majatkowych
™ |przestrzegajac podstawowych zasad prawa autorskiego
Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang
sferg dziatalnosci spolecznej 1 medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i zwigzane z
zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng.
Potrafi rozpozna¢ przedmioty prawa autorskiego (utwor / dzieto z zakresu sztuki lub
U2 nauki) oraz przedmioty prawa wtasnosci przemystowej (wynalazki, wzory uzytkowe, K U05
e wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografi¢ uktadow
scalonych)
U22 Potrafi zredagowa¢ umowg z zakresu przekazania autorskich praw majatkowych
" |przestrzegajac podstawowych zasad prawa autorskiego
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.
Potrafi rozpozna¢ przedmioty prawa autorskiego (utwor / dzieto z zakresu sztuki lub
U3 nauki) oraz przedmioty prawa wlasnosci przemystowej (wynalazki, wzory uzytkowe, K U09
UBLL wzory przemystowe, znaki towarowe, oznaczenia geograficzne, topografic uktadow
scalonych)
U32 Potrafi zredagowac¢ umowg z zakresu przekazania autorskich praw majatkowych
™ |przestrzegajac podstawowych zasad prawa autorskiego
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
w4 |teoretycznej i praktyczne;. v wor




o Ma $wiadomos¢ doniostosci regulacji prawnych z zakresu ochrony wiasnosci o
K1.1 |. . . . . .
intelektualnej oraz konsekwencji prawnych grozacych za ich ztamanie
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K2 cechuje go uczciwo$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna. K K06
Ma $wiadomos¢ doniostosci regulacji prawnych z zakresu ochrony wiasnosci -
K2.1 |. . . . . .
intelektualnej oraz konsekwencji prawnych grozacych za ich ztamanie
Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.
K3 — VIO = — K_KO07
Ma $wiadomos¢ doniostosci regulacji prawnych z zakresu ochrony wiasnosci -
K3.1 |. . . . . .
intelektualnej oraz konsekwencji prawnych grozacych za ich ztamanie
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Pojecie wlasnosci intelektualne;j. 2 1
2 |Definicje gtownych rodzajow praw wtasnosci intelektualne;. 2 1
3 |Akty prawne regulujace prawo wlasnos$ci intelektualne;. 2 1
4 |Prawo autorskie. 3 2
5 [Ochrona wizerunku. 2 2
6 |Dozwolony uzytek wtasny i prawo cytatu. 2 1
7 |Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony patentowe;j i zapobiegania nieuczciwej konkurencji. 2 1

METODY DYDAKTYCZNE

Wyktad multimedialny
Prezentacje z wyktadu
Akty prawne z zakresu prawa autorskiego, patentowego i zapobiegania nieuczciwej konkurencji

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Test jednokrotnego wyboru ABCD, 50-100 pytan z zakresu prawa autorskiego, patentowego i zapobiegania nieuczciwej
konkurencji

50% poprawnych odpowiedzi na ocen¢ dostateczng

70% poprawnych odpowiedzi na ocen¢ dobrg

90% poprawnych odpowiedzi na ocen¢ bardzo dobra

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

WL1 1|{kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W12 1|{kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W13 1|{kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W1 W14 1 kolokwh{r’n piser'nne. pytania zamknigte K WI3
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
WL5 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
WL6 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W17 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W2.1 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W2.2 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W2.3 1|{kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywno$¢ na zajeciach




w2 W2.4 1 kolokwh{r’n piser'nne. pytania zamknigte K W15
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W2.5 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywno$¢ na zajeciach
W2.6 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywno$¢ na zajeciach
W2.7 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
U1 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
Ul 2|aktywno$¢ na zajeciach K Uo1
Ul2 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U1 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
v2 2|aktywno$¢ na zajeciach K U0S
U22 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U3l 1]kolokwium pisemne pytania zamknigte
U3 2|aktywno$¢ na zajeciach K U09
U32 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K11 1 kolokwh{r’n piser'nne. pytania zamknigte K_Ko01
2|aktywnos$¢ na zajeciach
K2 K2.1 1 kolokwh{r’n piser'nne. pytania zamknigte K_K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach
K3 K3.1 ; kolokwium pisemne pytania zamknigte K_K07

aktywnos¢ na zajgciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagniecte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny

dst

3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny

ndst

2 |zaktadane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
= Czytanie wskazanej literatury 10 10
R~ Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 11
Suma godzin: 30 30
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 [Golat R., Prawo autorskie i prawa pokrewne, C.H. Beck, Warszawa 2008.

Kuleszynski Z., Wtasno$¢ intelektualna Zrédtem kapitatu przedsigbiorcy: kompendium wiedzy, KOPIPOL, Kielce
2010.




Rojewski M., Ochrona wiasnosci intelektualnej, podrecznik dla studentéw kierunkéw humanistycznych i
ekonomicznych, PWSZ, Skierniewice 2012.

Uzupelniajaca

Tomczyk S., Arty$ci wykonawcy - prawa i ich ochrona, Warszawa 2008.

Zatucki M. (red.), Prawo wlasnosci intelektualnej. Repetytorium, Warszawa 2010.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY 3 I c
2 |

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g I

4]

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Technologie informacyjne Kod 6
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [so0fzo2f 3] [ | | | | | laslzo2f 3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Brak wymagan

CEL PRZEDMIOTU

Gloéwnym celem zaje¢ jest zapoznanie studentow ze sprzgtem i oprogramowaniem dotyczacym tworzenia, przesylania,
prezentowania i zabezpieczania informacji. Dodatkowym celem zajg¢¢ jest wypracowanie umiejetnosci doboru
odpowiednich narzg¢dzi informatycznych do realizacji wtasnych zadan.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,
pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

w1 K_W10

zna i rozumie zagadnienia zwigzane z publikowaniem tresci w Internecie oraz rozrdznia

WI1.1 . . ) .
pojecia zwigzane z technologig informacyjna

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

U1 K_U03

potrafi wykorzysta¢ narzg¢dzia technologii informacyjnej do tworzenia publikacji

ULl elektronicznych

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K1 K_KO01

rozumie potrzebe samoksztatcenia w kontekscie postepu w zakresie technologii

Ki1.1 informacyjnej oraz publikacji internetowych

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18




| Podstawy obstugi systemu komputerowego i wykorzystania Internetu. Wprowadzenie do 4 )
uzytkowania uczelnianej platformy e-learningowe;.

2 |Tworzenie dokumentacji elektronicznej za pomocg edytora tekstow. 8 4

3 Narzedzia technologii informacyjnej wspierajace prezentowanie danych w formie 6 4
multimedialne;j.

4 Wykorzystanie arkusza kalkulacyjnego jako narz¢dzia wspierajacego analize¢ danych i 6 4
wizualizacj¢ wynikow.

5 |Podstawy publikacji tresci w sieci Internet za pomoca narzedzi technologii informacyjne;. 6 4

METODY DYDAKTYCZNE
Materiaty dydaktyczne w postaci instrukcji i pomocy udostepnianych za pomoca platformy e-learningowe;.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Cwiczenia wykonywane na zajeciach. Publikacje w wersji elektroniczne;.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia

W1 | Wi1.1 | 1 |kolokwium pisemne pytania zamknigte | K W10
Umiejetnoci| Cwiczenia

U1 ULl 1 [praca serfllestraln'a . K_U03

2|aktywnos$¢ na zajeciach

Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1 | 1|aktywnosé na zajeciach | K_K01

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
. Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zaj¢c 5 2
E Czytanie wskazanej literatury 10 5
3 |Przygotowanie pracy semestralnej 30 50
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa

1 [Kaliszewska M., Piecukiewicz T., Sobczak A., Stencel K., Technologie internetowe, Warszawa 2007.

2 |Wroblewski P., MS Office 2007 PL w biurze, Warszawa 2007.

Uzupehiajaca

1 |Mendrala D., Szeliga M., ABC systemu Windows XP PL, Warszawa 2006.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

OGOWIE

DANIC,
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | \J

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Savoir-vivre Kod .
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Ogolny Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 0lzo1] 3 [ | | | | | | laslzonf 3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos$¢ podstawowych zasad grzecznosci. Umiejetnos¢ wspotpracy z réznymi podmiotami, zwlaszcza sektora
publicznego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec¢ jest przyblizenie jego uczestnikom zasad i zwyczajow obowigzujgcych w kontaktach zawodowych oraz
towarzyskich, w tym dostarczenie wiedzy praktycznej na temat zachowania si¢ w roznych sytuacjach
zawodowych/towarzyskich.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Rozpoznaje systemy komunikacyjne i rozumie istot¢ medidw oraz ich role we

Wi1.1 , .
wspodlczesnosci.

K_W07

UmiejetnoSci

U1

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

Ul.1 |Umie formutowaé wnioski na podstawie obserwacji, doswiadczenia i Zrodet.

U2

Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

K _Ul4

U2.1 |Umie wspotpracowac z innymi ludzmi, potrafi wykonywac powierzone zadania.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

K1.1 |J est przygotowany do samodoskonalenia wiedzy zarowno praktycznej, jak i teoretycznej.

K2

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialne;j.

K_K09




K2.1

rzeczywistej, jak i wirtualne;j.

Ma $wiadomos¢ koniecznosci dbania o kulture i etyke stowa zardwno w przestrzeni

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

30

18

Cwiczenia

30

18

Co znaczy savoir-vivre? Etymologia i znaczenie.

Rola savoir-vivre w zyciu towarzyskim i zawodowym.

—

Pierwszy kontakt i jego rola. Efekt pierwszego wrazenia w kontaktach towarzyskich i
zawodowych.

Al W I~

Wyglad zewngtrzny. Ksztalttowanie estetyki i smaku.

Zasady dotyczgce witania si¢, zegnania, przedstawiania i przechodzenia na ,,ty”’, obowigzujace
zaréwno na gruncie shuzbowym, jak i prywatnym.

9]

Kultura stowa i gestu (mowa werbalna i niewerbalna).

Sztuka prowadzenia konwersacji.

Savoir-vivre w mediach tradycyjnych i spoteczno$ciowych. Netykieta w sieci.

Nel Kool EN | Ho)

Spotkania biznesowe, seminarium, konferencje (réwniez prasowe).

10 |Korespondencja tradycyjna i elektroniczna.

11 [Podroéze i wyjazdy stuzbowe, w tym delegacje. Elementy miedzynarodowego savoir-vivre.

12 [Kwiaty, upominki, prezenty w kontaktach zawodowych.

13 |Faux pas - jak wybrna¢ z trudnej sytuacji?

[\ I \O3 Il O3 [ \O ) [ \O) RN Ny BN-NY [ \O N B (O I I (O 2 N N

[y S S S SN RS OS]

METODY DYDAKTYCZNE

Kamera, dyktafon cyfrowy, aparat fotograficzny, fotografie, prezentacje multimedialne, audio/wideo.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Prezentacja multimedialna z wykorzystaniem:audio/wideo/fotografia + omowienie przez studentow.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

—

Wi W1.1 prezentacja multimedialna

[\

aktywnos¢ na zajgciach

K_W07

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

prezentacja multimedialna

U1l Ul.1
aktywnos¢ na zajgciach

K_U09

u2 U2.1 prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K _U14

Kompetencj e| Cwiczenia

prezentacja multimedialna

K1 K1.1 = —
aktywnos¢ na zajgciach

K_KO01

K2 K2.1 prezentacja multimedialna

o el N2

aktywnos¢ na zajgciach

K_K09

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4

zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

zaktadane efekty nie zostaty uzyskane

niedostateczny ndst| 2

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci




Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajgc 10 22
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 25 25
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 Sabath A. M., Savoir-vivre w biznesie: nowoczesne rady na miar¢ XXI wieku, przekt. M. Strzelec M., L.Z.
Zoledziowski, Amber, Warszawa 2004.
2 [Sawicka E., Savoir-vivre: podrecznik dobrych manier, PWN, Warszawa 2009.
Uzupehiajaca
1 |Modrzynska J., Protokoét dyplomatyczny, etykieta i zasady savoir-vivre’u, Wolters Kluwer, Warszawa 2016.
2 [Mtynarczyk E., Savoir-vivre: na co dzien i od $wigta, Printex, Biatystok 2010.
3 |Rojek T., Nowy savoir-vivre: zycie towarzyskie i domowe, Ksigzka i Wiedza, Warszawa 2006.
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INSTYTUT HUMANISTYCZNY D N c
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | -
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mgdul’u) Jezyk angielski 1 przedmiotu 8
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy angielski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo2f 2| [ | | | | | laslzo2f 2| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Poziom B1. B. Wstepna wiedza z j. angielskiego na poziomie szkotly srednie;j.
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejetnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskie;j.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskie;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 WL1 Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie K W03

$redniozaawansowanym.

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i
W2 |miedzykulturowe;. K W04
Zna terminologi¢ branzowg w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie
Sredniozaawansowanym.

W21

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

K
W3.1 |Zna i rozumie réznice pomi¢dzy rodzajami wypowiedzi. _Wos

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,

e pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |Zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku angielskim.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

W5 W5.1 Zna i rozumie terminologi¢ zwigzang z komunikacjg w jezyku angielskim na poziomie K W18
" |$redniozaawansowanym.

UmiejetnoSci




U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnosc¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Ul.1

Potrafi przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie $redniozaawansowanym.

K_U01

U2

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejetnosci w
zakresie komunikacji interpersonalnej.

U2.1

Potrafi przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie $redniozaawansowanym.

K_U08

U3

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac¢ si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

U3.1 |Potraﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie sredniozaawansowanym.

K_U09

U4

Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jgzykowego,
rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku.

U4.1 |P0traﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie $redniozaawansowanym.

K_U13

Us

Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez calte zycie.

U5.1 |Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie.

K_U15

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

Ma $wiadomos¢ koniecznosci doskonalenia swoich umiejetnosci jezykowych w zakresie

K1.1 e L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania.

K_Ko01

K2

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

Ma $wiadomos¢ koniecznosci doskonalenia swoich umiejetnosci jezykowych w zakresie

K2.1 e L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania.

K_KO05

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

W |
(=) =]

Cwiczenia

|
[ ] [= -]

Questions and Answers.

Its a mystery.

Colloquial English. Talking about getting a job.

Doctor! Doctor!

Act your age!

[« XN RV, RSN USH | (O B

Fasten your seatbelts.

(S8 RO, RO, RO, RO, RO,

EXN BN SN S ) I \O ) I (S

METODY DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio 1 wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych.
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, Internet, aplikacje.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Weryfikacja efektow ksztatcenia obejmuje: Zna i rozumie w stopniu $redniozaawansowanym istote nauk spotecznych,
ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych nauk.

Posiada umiejetno$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze rd6znych zrodet i nowoczesnych technologii.

Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze rdznych zrodet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejetnosci jezykowe zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B1/B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie.

Potrafi wspoldziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu
nowych mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupehia¢ i doskonali¢ nabytg wiedz¢ i umiej¢tnosci i kompetencje w dziedzinach powiazanych z dziatalnos$cia
medialng, potrafi uzupetniac¢ znajomos¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 WL1 1 kol9kw1urn ustne K W03
2|projekt -

w2 W2.1 1 kol9kw1urn ustne K Wo4
2|projekt -

W3 W3l 1 kol9kw1urn ustne K Wos
2|projekt -

W4 Wa.1 1 kol9kw1urn ustne K W10
2|projekt -

W5 W5.1 1 kol9kw1urn ustne K W18
2|projekt

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul ULl 1 kol9kw1um ustne K U0l
2|projekt -

U2 U1 1 kol9kw1um ustne K U08
2|projekt -

U3 U3l 1 kol9kw1um ustne K U09
2|projekt -

U4 U4l 1 kol9kw1um ustne K UI3
2|projekt -

USs Us.1 1 kol9kw1um ustne K UIS
2|projekt -

Kompetencje|Cwiczenia
K1 Ki1.1 1[projekt K K01
K2 K2.1 1|projekt K_KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA




, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
s | 1 [Przygotowanie do zajg¢¢ 5 10
é 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 5
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 15 15
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 12
Suma godzin: 60 60
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford
University Press 2020.

Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University
Press 2020.

Uzupehiajaca

Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge
University Press.

English Matters - periodyk.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mgdul’u) Jezyk angielski I1 przedmiotu ?
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy angielski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [leofzo3] 4| [ | | | | | lselzo3] 4| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 60 Cwiczenia 36
Razem 60 Razem 36
Praca wlasna studenta 60 Praca wlasna studenta 84
Razem 120 Razem 120
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Jezyk angielski I. B. Wiedza na poziomie B1/B2.
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejetnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskie;j.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskie;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w1 K_W03

Wi1.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie B1.

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i

e miedzykulturowe;j.

K_W04

W2.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie B1.

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

K
W3.1 |Zna i rozumie réznice pomi¢dzy rodzajami wypowiedzi. _Wos

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,

e pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |Zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku angielskim.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

W5 W5.1 Zna i rozumie terminologi¢ zwigzang z komunikacja w jezyku angielskim na poziomie B1. | K_ W18

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédtach, przeanalizowac je, ocenié ich
Ul |[przydatnosc, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01




Ul.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie B1.
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spdjny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-
U2 |reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umieje¢tnosci w | K U08
zakresie komunikacji interpersonalne;j. -
U2.1 |Potraﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie B1.
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
e wykorzystaniem odpowiednich zrodet. LB
U3.1 |Potraﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie B1.
Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jgzykowego,
U4 |rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K U13
U4.1 |P0traﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie B1.
Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez calte zycie.
Us - - — - — — K U15
U5.1 |P0traﬁ nieustannie doskonali¢ swoje umiej¢tnosci jezykowe. -
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 corelyerte) ! Ir)ra.ktyczne’],. - — . - — — - K _Ko1
KL1 Ma sza'domosc koniecznosci doskonalenia swoich umiejgtnosci jezykowych w zakresie -
mowienia, czytania, pisania i stuchania.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
Ky [cgionalmymiglobaloym — : K_KO05
K2.1 Nleustannle doskonali swoje umiejetnosci jezykowe w zakresie mowienia, czytania, -
pisania i stuchania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 60 36
Cwiczenia 60 36
1 |A really good ending? 5 3
2 |Colloquial English. Talking about books. 5 3
3 |A stormy weather. 5 3
4 |A risky business. 5 3
5 |Im a survivor. 5 3
6 |Wish you were here. 5 3
7 |Colloquial English. Talking about waste. 5 2
8 |Night Night. 5 3
9 |Music to my ears. 5 3
10 |Lets not argue. 5 4
11 [Its all in an act. 5 4
12 [Colloquial English. Talking about performances. 5 2

METODY DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio 1 wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych.
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet, aplikacje.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Werytikacja etektow ksztaicenia obejmuje: Zna 1 rozumie w stopniu podstawowym 1stot¢ nauk spotecznych, ich miejsce
w systemie nauk i relacjach do innych nauk.

Posiada umiejetno$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii.

Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejetnosci jezykowe zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B1 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie.

Potrafi wspoldziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu
nowych mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupehia¢ i doskonali¢ nabytg wiedzg, umiejgtnosci i kompetencje w dziedzinach powigzanych z dziatalnos$cia
medialna. notrafi uzunetnia¢ znaiomos¢ stownictwa zawodowesgo, w iezvku rodzimvim i obcvim

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WLI 1 kol9kw1um ustne K W03
2|projekt -

W2 W21 1 kol9kw1um ustne K Wo4
2|projekt -

W3 Wil 1 kol9kw1um ustne K WoS
2|projekt -

W4 W4l 1 kol9kw1um ustne K W10
2|projekt -

W5 W5.1 1 kol9kw1um ustne K Wis
2|projekt -

Umiejetnoci| Cwiczenia

Ul ULL 1 kol9kw1urn ustne K Uo1
2|projekt -

U2 U1 1 kol9kw1urn ustne K U0S
2|projekt -

U3 U3l 1 kol9kw1urn ustne K U09
2|projekt -

U4 U4l 1 kol9kw1urn ustne K U13
2|projekt -

Us Us.1 1 kol9kw1urn ustne K U15
2|projekt -

Kompetencj e| Cwiczenia

K1 KL1 1 kol9kw1um ustne K Ko1
2|projekt -

K2 K2.1 1 kol9kw1um ustne K K05
2|projekt -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiggnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA




Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 60 36
s | 1 [Przygotowanie do zajg¢¢ 10 20
é 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 20
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 30 30
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 14
Suma godzin: 120 120
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford
University Press 2020.
) Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University
Press 2020.
Uzupehiajaca
) Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge
University Press.
2 |English Matters - periodyk.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mgdul’u) Jezyk angielski I przedmiotu 10
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy angielski
Semestr \% Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
T 2 I 2 P A
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 30 Praca wlasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Jezyk angielski II. B. Wiedza na poziomie B2.
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku angielskim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejetnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki angielskie;j.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury angielskie;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w1 K_W03

Wi1.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie mediow w poszerzonym zakresie.

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i

e miedzykulturowe;j.

K_W04

W2.1 |Zna terminologi¢ zwigzang z rozwojem mediow.

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

w3 W3.1 |Zna i rozumie réznice pomi¢dzy rodzajami wypowiedzi.

K_W08

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,

e pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |Zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku angielskim.

W5 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

K W1
W5.1 |Zna i rozumie terminologi¢ zwigzang z komunikacjg w jezyku angielskim. i

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01
Ul.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim.




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
U2 |[reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w | K U08
zakresie komunikacji interpersonalne;. -
U2.1 |P0traﬁ prowadzi¢ dyskusje¢ i prezentacj¢ w jezyku angielskim.
Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
e wykorzystaniem odpowiednich zrodet. R
U3.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku angielskim na poziomie B2.
Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego,
U4 [rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K U13
U4.1 |Potraﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku angielskim na poziomie B2.
Us Potrafi samodzielnie planowac i realizowac wtasne uczenie si¢ przez cate zycie. K UI5
Us.1 |Potraﬁ nieustannie doskonali¢ swoje umiejetnosci jezykowe. -
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej i Ir)ra'ktyczne’j,. . . . _ . K_K01
K11 Ma szadqmosc potr'zeb}f ustaw1cz.nego. samoksztalcenia, poszerzanie swojej wiedzy i
kwalifikacji w oparciu o jezyk angielski.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 regionalnym i globalr'lym. - , — — — K _KO05
K21 nNeustgnme dosk.ogah swoje umiej qtnqsm J?zykowe w zakresie mowienia, pisania, -
shuchania, czytania i efektywnej komunikacji z innymi.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 [Cutting Crime. 5 2
2 |Fake News. 5 5
3 |Good Business. 5 2
4 [Super Cities. 5 2
5 |Science Fact. Science-Fiction. 5 2
6 |Free Speech. Articles. 5 5
METODY DYDAKTYCZNE

Praca z materiatami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych.
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet, aplikacje.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikajca efektow ksztatcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istote¢ nauk spotecznych, ich
miejsce w systemie nauk i relacjach do innych nauk.

Posiada umiejetnos$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii .

Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii.

Ma umiejetnosci jezykowe zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie.

Potrafi wspotdziatac i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywaé problemy z zakresu
nowych mediéw w ramach zespotu.

Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedzg 1 umiejetnosci i kompetencje w dziedzinach powigzanych z dziatalnoscia
medialng, potrafi uzupetnia¢ znajomos$¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

| | 1]egzamin ustny |




W1

Wi1.1

kolokwium ustne

projekt

K_W03

W2

W21

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_W04

W3

W3.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_W08

W4

W4.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_W10

W5

Ws.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

Wi~ lwlN]l—lwln]l—lwl]l—lw]N

projekt

K_WIS8

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

U1

Ul.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_U01

U2

U2.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_U08

U3

U3.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_U09

U4

U4.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K _UI3

UsS

US.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

WIN— W[ —W|N| =W =W —

projekt

K_U15

Kompetencj e| Cwiczenia

K1

K1.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_Ko01

K2

K2.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

W — W —

projekt

K_KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem

30

18

na
—

Przygotowanie do zaj¢c¢

5

10




é 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 10
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 15 15
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 7
Suma godzin: 60 60
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, student’s book, B2, Oxford
University Press 2020.
) Latham-Koenig C., Oxenden C. : English File 4th Edition upper-intermediate, workbook, B2, Oxford University
Press 2020.
Uzupehiajaca
) Murphy, R. English Grammar in Use: A self-studyreference and practice book for intermediate students, Cambridge
University Press.
2 |English Matters - periodyk.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu .. . Kod
(mgdul’u) Jezyk niemiecki 1 przedmiotu 1
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy niemiecki
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzo2f 2] [ | | | | [ [mlzoof 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Poziom B1 B. Wstepna wiedza z j. niemieckiego na poziomie szkoly $redniej
CEL PRZEDMIOTU
1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim.
2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.
3) Student wlada czterema umiejetnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckie;.
5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckie;j.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
wi Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
Wi1.1 |zna podstawowa terminologi¢ branzowa w zakresie mediow -
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i
W2 . . K W04
miedzykulturowe;j. -
W2.1 |zna podstawowa terminologi¢ zwigzang z rozwojem mediow
w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K Wos
W3.1 |Zna i rozumie réznice pomi¢dzy rodzajami wypowiedzi -
Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,
W4 . . ) . . . . K W10
pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.
W4.1 |zna narzg¢dzi pozyskiwania wiedzy w jezyku niemieckim
W5 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami. K W18
W5.1 |Zna i rozumie podstawowg terminologi¢ zwigzang z komunikacja w jezyku niemieckim -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01
Ul.1 |p0traﬁ przetwarza¢ podstawowe informacje w jezyku niemieckim




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-

U2 |reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w | K _U08
zakresie komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |p0traﬁ przetwarza¢ podstawowe informacje w jezyku niemieckim

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z

e wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

U3.1 |p0traﬁ nawigzac¢ elementarng komunikacj¢ w jezyku niemieckim

Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.

U4 - — —
U4.1 |p0traﬁ nawigzac¢ elementarng komunikacj¢ w jezyku niemieckim

K_U15

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

teoretycznej 1 praktycznej.
K1 y ) 1 prakty )

— Y . . . - — — - K K01
ma $wiadomo$¢ konieczno$ci doskonalenia swoich umieje¢tnosci jezykowych w zakresie -

K1.1 e L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K2 K_KO05

ma $wiadomo$¢ konieczno$ci doskonalenia swoich umieje¢tnosci jezykowych w zakresie

K2.1 e L .
mowienia, czytania, pisania i stuchania

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18

1 [Neue und traditionelle Medien. 10

Das ist eine lange Geschichte. Grofle Geschichte. Einer schreibt Geschichte. Unglaubliche

Tatutata. Unfélle. Giberfdlle. Zwischenfille. 5

6

. 3
Geschichten.

3

6

E-N) RUSTH BN S

Radio Satellitenfernsehen Printmedien (Biicher, Zeitschriften) 10

METODY DYDAKTYCZNE

Praca z materialami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich
miejsce w systemie nauk i relacjach do innych nauk, a w szczego6lnosci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi
dyscyplinami

Posiada umiejetno$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie finanséw i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie

Potrafi wspoldziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu
nowych mediéw w ramach zespotu

Potrafi uzupehiac i doskonali¢ nabytg wiedz¢ i umiej¢tnosci i kompetencje w zakresie finansow i rachunkowos$ci oraz
dziedzinach powigzanych, potrafi uzupelia¢ znajomos$¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| ¢wiczenia

W1 WL1 1 kol9kw1urn ustne K_Wo03
2|projekt

w2 W2.1 1 kol9kw1urn ustne K_Wo04
2|projekt




W3 W3l 1 kolc.)kw1urn ustne K Wos
2|projekt -
W4 Wa.1 1 kolc.)kw1urn ustne K W10
2|projekt -
W5 W5.1 1 kolc.)kw1urn ustne K_WI8
2|projekt
Umiejetnosci|¢wiczenia
1|kolokwium ustne
U1l Ul.1 - K Uo1
2|projekt -
U2 U1 1 kol9kw1um ustne K U08
2|projekt -
U3 U3l 1 kol9kw1um ustne K U09
2|projekt -
U4 U4l 1 kol9kw1um ustne K UIS
2|projekt -
Kompetencj e| ¢wiczenia
K1 Ki1.1 1 [projekt K K01
K2 K2.1 1|projekt K_KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
z 1 |Przygotowanie do zaje¢c 5 10
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 10
g 3 [Przygotowanie projektu 15 15
~| 4 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 7
Suma godzin: 60 60
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk, Hueber Verlag 2020.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g I

8]

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu .. . Kod
(mg i) Jezyk niemiecki 11 o 12
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy niemiecki
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [leofzo3] 4| [ | | | | | lselzo3] 4| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 60 Cwiczenia 36
Razem 60 Razem 36
Praca wtasna studenta 60 Praca wtasna studenta 84
Razem 120 Razem 120
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Jezyk niemiecki I B. Wiedza na poziomie B1/B2
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejetnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckie;.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckie;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w1 K_W03

Wi1.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie Bl

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i

e miedzykulturowe;j.

K_W04

W2.1 |Zna terminologi¢ branzowa w zakresie Internetu, radia, prasy i telewizji na poziomie Bl

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

K
W3.1 |Zna i rozumie réznice pomi¢dzy rodzajami wypowiedzi i

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,

e pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |Zna narzgdzia pozyskiwania wiedzy w jgzyku niemieckim

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

W5 W5.1 Zna i rozumie terminologi¢ zwigzang z komunikacja w jezyku niemieckim na poziomie B1 | K W18

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédtach, przeanalizowac je, ocenié ich
Ul |[przydatnosc, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01




Ul.1 |P0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B1
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spdjny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-
U2 |reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w | K_U08
zakresie komunikacji interpersonalne;j.
U2.1 |Potraﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie Bl
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
e wykorzystaniem odpowiednich zrodet. LB
U3.1 |Potraﬁ nawigza¢ komunikacje w jezyku niemieckim na poziomie Bl
Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jgzykowego,
U4 |rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K U13
U4.1 |P0traﬁ nawigza¢ komunikacj¢ w jezyku niemieckim na poziomie B1
Us Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez calte zycie. K U15
U5.1 |P0traﬁ nieustannie doskonali¢ swoje umiej¢tnosci jezykowe -
Kompetencje
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
Ky |cgonalmymiglobaloym — : K_KO05
K11 I\I.leus.tal'nme dosk.onah swoje umiejetnosci jezykowe w zakresie mowienia, czytania, -
pisania i stuchania
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K2 corelyerte) ! Ir)ra.ktyczne’]’. - — . - — — - K _Ko1
K2.1 Ma sza'domosc k'onle-cznf)sg doskon.alema swoich umiejetnosci jezykowych w zakresie -
mowienia, czytania, pisania i shuchania
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 60 36
Cwiczenia 60 36
1 |Texte erschlieBen - Texte produzieren 5 3
2 |Ein Thema erarbeiten und présentieren 5 3
3 |Leben in der Fremde. Warum ins Ausland? Alles ist anders. Ankommen. 5 2
4 [Deutschlandbilder. Stereotype/Vorurteile. Bilder von eigenen Land. Gesten. Smalltalk. 5 6
5 Die Welt im Jahr 2070. Meine Zukunft. Das Jahr 2070 - schone neue Welt. Das Jahr 2070 - 5 6
Endzeit?
6 |Lebenseinstellungen. Eigene Zukunft. Zukunftsbilder. 10 2
7 |Ackern. Welcher (Neben-)Job passt zu mir? Bewerbungen. Mein Traumjob. 10 2
8 |Berufe. Stellenangebote. Bewerbungen. Traumjobs. 10 6
9 |Sprache betrachten - mit Sprache experimentieren 5 6

METODY DYDAKTYCZNE

Praca z materialami audio 1 wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Weryfikajca efektow ksztatcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich
miejsce w systemie nauk i relacjach do innych nauk, a w szczegdIno$ci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi
dyscyplinami

Posiada umiejetnos$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodel i nowoczesnych technologii

Posiada umiejetnos$¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie finanséw i1 rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okre$lonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie

Potrafi wspotdziatac i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywaé problemy z zakresu
nowych mediéw w ramach zespotu

Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedzg 1 umiejetnosci i kompetencje w zakresie finansoéw i rachunkowosci oraz
dziedzinach powigzanych, potrafi uzupetnia¢ znajomos¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| ¢wiczenia

Wi WLI 1 kol9kw1um ustne K W03
2|projekt -

W2 W21 1 kol9kw1um ustne K Wo4
2|projekt -

W3 Wil 1 kol9kw1um ustne K W08
2|projekt -

W4 W4l 1 kol9kw1um ustne K W10
2|projekt -

W5 W5.1 1 kol9kw1um ustne K WIS
2|projekt -

Umiej Qtnoéci| ¢wiczenia

Ul ULL 1 kol9kw1urn ustne K Uo1
2|projekt -

U2 U1 1 kol9kw1urn ustne K U08
2|projekt -

U3 U3l 1 kol9kw1urn ustne K U09
2|projekt -

U4 U4l 1 kol9kw1urn ustne K U3
2|projekt -

USs Us.1 1 kol9kw1urn ustne K UlS
2|projekt -

Kompetencj e| ¢wiczenia
K1 K1.1 1|projekt K_KO05
K2 K2.1 1[projekt K K01

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiggnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA




Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 60 36

s | 1 [Przygotowanie do zajg¢¢ 10 20
é 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 20
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 30 30
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 14
Suma godzin: 120 120

Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk, Hueber Verlag 2020.

Auswahl von Fachtexten




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY D M c
5 N
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | -

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Jezyk niemiecki 111 przelfi(:l;iio - 13
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Jezykowy Jezyk wyktadowy niemiecki
Semestr \% Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [30fwse] 2 [ [ | | | | | laslose] 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
A. Jezyk niemiecki Il B. Wiedza na poziomie B2
CEL PRZEDMIOTU

1) Student komunikuje si¢ w jezyku niemieckim.

2) Student posiada duzy zasob stownictwa oraz zwrotow.

3) Student wlada czterema umiejetnosciami jezykowymi; mowienie, pisanie, stuchanie, czytanie.
4) Student zna reguly gramatyki niemieckie;.

5) Student posiada podstawowe informacje dotyczace kultury niemieckie;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w1 K_W03

Wi1.1 |zna terminologi¢ branzowa w zakresie medidow w poszerzonym zakresie

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i

e miedzykulturowe;j.

K_W04

W2.1 |zna terminologi¢ zwigzang z rozwojem mediow

w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

K
W3.1 |Zna i rozumie réznice pomi¢dzy rodzajami wypowiedzi i

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,

e pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W4.1 |zna narzg¢dzia pozyskiwania wiedzy w jezyku niemieckim

W5 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

K W1
W5.1 |zna i rozumie terminologi¢ zwigzang z komunikacja w jezyku niemieckim i

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01
Ul.1 |p0traﬁ przetwarza¢ informacje w j¢zyku niemieckim




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-

U2 |reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w | K _U08
zakresie komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |p0traﬁ prowadzi¢ dyskusje¢ i prezentacje w jezyku niemieckim

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z

e wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

U3.1 |p0traﬁ przetwarza¢ informacje w j¢zyku niemieckim na poziomie B2

Potrafi si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego,
U4 [rozszerzonym w zakresie specyfiki studiowanego kierunku. K U13
U4.1 |p0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B2

Potrafi samodzielnie planowac i realizowac wtasne uczenie si¢ przez cate zycie.

Us Us.1 |p0traﬁ przetwarza¢ informacje w jezyku niemieckim na poziomie B2 R
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej i })re'lktyczne,:j’. ' . . _ . K K01
K11 |ma S\.V1ado'r.nosc potr'zeby. ustaw1.czn'ego §amoksztalcenla, poszerzanie swojej wiedzy i -
kwalifikacji w oparciu o jezyk niemiecki
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 regionalny@ i globa'l DAL - - — — — K _KO05
K21 nleustaqnle doskqngh swoje umiej @tnos.m J@.z'yk'owe w zakresie mowienia, pisania, -
shuchania, czytania i efektywnej komunikacji z innymi
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
| Irgendwas mit Medien. Medien friiher - Medien heute. Medien in der Freizeit. Gefahren durch 5 6
Medien.
5 Von Kindern, Ménnern und Frauen. Erziehung ist.. .Rosa und Blau. Geschlechterrollen.Alles 5 )
nur Panikmache?. Sorgen und Angste. Umweltschutz.
3 |Auf dem Weg zum virtuellen Klassenzimmer? Deutschdidaktik im Zeichen der Medialisierung 10 5
4 |Lernen in Zeiten des Internet. Neue Medien im Fach Deutsch 10 5

METODY DYDAKTYCZNE

Praca z materialami audio i wideo, wykorzystanie multimediow i platform edukacyjnych
Srodki dydaktyczne: projektory multimedialne, tablica interaktywna, internet

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Weryfikajca efektow ksztalcenia objemuje: Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu istot¢ nauk spotecznych, ich
miejsce w systemie nauk i relacjach do innych nauk, a w szczego6lnosci o dyscyplinie finanse i jej powigzaniach z innymi
dyscyplinami

Posiada umiejetno$¢ przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Posiada umiejetno$¢ przygotowania wystapien ustnych, w jezyku polskim i jezyku obcym, z wykorzystaniem
podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet i nowoczesnych technologii

Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie finanséw i rachunkowosci, zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cale zycie

Potrafi wspoldziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rozne role, potrafi rozwigzywac problemy z zakresu
nowych mediéw w ramach zespotu

Potrafi uzupehiac i doskonali¢ nabytg wiedz¢ i umiejgtnosci i kompetencje w zakresie finansow i rachunkowos$ci oraz
dziedzinach powigzanych, potrafi uzupehia¢ znajomos$¢ stownictwa zawodowego, w jezyku rodzimym i obcym

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| ¢wiczenia




W1

Wi1.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_W03

W2

W21

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_Wo04

W3

W3.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_WO08

W4

W4.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_WI10

W5

W5s.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

W~ lw|o]l—lw|n]|—]w|o]—=]w]]—

projekt

K_WI8

Umiej Qtnoéci| ¢wiczenia

U1l

Ul.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_U01

U2

U2.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_U08

U3

U3.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_U09

U4

U4.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

projekt

K_U13

US

US.1

egzamin ustny

kolokwium ustne

WIN =W =W =W =Wl —

projekt

K _U15

Kompetencj e| ¢wiczenia

K1

K1.1

—

projekt

K_KO01

K2

K2.1

projekt

K_KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
g 1 |Przygotowanie do zaje¢c 5 10
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 10
g 3 [Przygotowanie projektu 15 15
~| 4 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 7




Suma godzin:

60

60

Punkty ECTS:

LITERATURA

Podstawowa

Akademie Deutsch B1+ Intensivlehrwerk, Hueber Verlag 2020.

Auswahl von Fachtexten




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY 3 I c
2 |

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g I

4]

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Wprowadzenie do problematyki nowych mediéw przelfi(:l;iio - 14
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E1 | 2 9 | E1| 2
15 [z01] 2 9 |zO1| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza na temat mediow oraz ich funkcjonowania.
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i gltdownych problemoéw teoretycznych na obszarze wiedzy o nowych mediach.
Wyposazenie studentow w wiedze z

zakresu hipertekstualnosci, interaktywnosci 1 wirtualno$ci oraz ré6znych koncepcji interfejsu. Rozwijanie kompetencji
medialnej — umiejgtnosci

oceny i analizy przekazu nowo medialnego oraz znajomosci zasad rzadzacych jezykiem nowych mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Zna i rozumie dynamike rozwoju medidw, zna zasady ich obecnego funkcjonowania.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w2 W21 Zna terminologi¢ z zakresu nowych technologii, jezyka nowych medidow, teorii oraz K W03
*  |ideologii, ktore je tworzyly.

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, zorientowane na zastosowania

W3 [praktyczne. K W09
Zna i rozumie wieloaspektowos¢ problematyki nowych mediow, ich interdyscyplinarnosc.

W3.1

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
Ul |fotografii i grafiki. K U02




ULl jakie w nich zachodza.

Potrafi wykorzysta¢ terminologi¢ i teori¢ dot. nowych mediow do analizowania procesow,

U2

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

Potrafi za pomoca terminologii i stownictwa branzowego wypowiadac si¢ spdjnie i

v21 profesjonalnie na temat nowych mediow.

K_U10

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K1

K1.1

mediow, stad tez widzi potrzebe statego ksztatcenia si¢ w tym kierunku.

Jest $wiadomy obszerno$ci studiowanej tematyki, wicloaspektowosci dziedziny nowych

K_KO01

K2

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

Na podstawie historii mediow i ich wptywu na kulture widzi, jak wazne sg formy

K2.1 komunikacji w rozwoju kulturowym spoteczenstw.

K_KO05

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

18

Wyklad 15

[

Definiowanie nowych mediow. Na czym polega nowo$¢? Podzial mediow 1

— |\

Kompetencje medialne wspotczesnego cztlowieka w dobie Internetu 2.0. Nowy wymiar
komunikacji

—_—

[

Stownik nowych mediow

Prekursorzy, filozofowie, przedstawiciele i wizjonerzy nowych mediow

Jezyk nowych mediow wedtug Lva Manovicha

Nowe media w kulturze [teatr, opera, film, muzyka, sztuka].

Sztuka nowych medidéw, literatura cyfrowa

Odmiany interaktywnosci. Multimedialnos$¢ a intermedialno$¢

Teleobecnos¢. Tozsamos$¢ w zmediatyzowanym $swiecie.

Media spoteczno$ciowe - typologia, problematyka, wptyw na przemiany kulturowe

S|l |an|u|r]|w|

Nowe media - kierunki rozwoju i transformacji

— === =N

o
(9]

Cwiczenia

[

Definiowanie nowych mediow. Na czym polega nowos$¢? Podzial mediow

—

Kompetencje medialne wspotczesnego cztlowieka w dobie Internetu 2.0. Nowy wymiar
komunikacji

—_—

Stownik nowych mediéw

Jezyk nowych mediow wedhug Lva Manovicha

Nowe media w kulturze [teatr, opera, film, muzyka, sztuka].

Sztuka nowych mediow, literatura cyfrowa

Odmiany interaktywnosci. Multimedialno$¢ a intermedialno$c¢

Teleobecnosé. Tozsamosé w zmediatyzowanym Swiecie.

N} Kool EN] No N RO, E-Ng RUSH BN \9)

Media spotecznosciowe - typologia, problematyka, wptyw na przemiany kulturowe

—
(e}

Nowe media - kierunki rozwoju i transformacji

—l= ==l NN

Ol—=|—=]l—=—=N—=N] O | OIC]|—=|m—=|—=]=]= O]~

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, filmy, publikacje, prezentacje multimedialne, wyktad, dyskusja

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin

Cwiczenia

Aktywno$¢ podczas zajec, zadanie: przygotowanie prezentacji multimedialnej;

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza|Wyklad

W1

—

Wi.1 egzamin ustny

2|aktywnos$¢ na zajeciach

K_W02




w2 | waq | cezaminustny K_W03
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w3 | wag | cezaminustny K_W09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiejetnosci| Wyklad
Ul | ula |jcgraminustny K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
vz | uza | ljcgraminustny K_U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
Ki | K11 | cezaminustny K_K01
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Wiedza| Cwiczenia
Wi W11 1|praca ser,rlf:stralng . K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 W21 1|praca ser,rlf:stralng . K W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 W3l 1|praca ser,rlf:stralng . K_W09
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 1|praca serfllestraln'a . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1|praca serfllestraln'a . K U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1|praca ser,rlf:stralng . K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca ser,rlf:stralng . K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié

dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18

g 1 |Przygotowanie do zajgc 30 22
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 20
§ [ 3 |Przygotowanie pracy semestralnej 20 25
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 15
Suma godzin: 100 100

Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Filiciak M., Tarkowski A., Dwa zero. Alfabet nowej kultury i inne teksty, Warszawa 2014.




Gackowski T. (red.), Nowe media: wyzwania i ograniczenia, Warszawa 2013.

Manovich L., Jezyk nowych medioéw, przet. P. Cypryanski, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2006.

Uzupehiajaca

Baudrillard J., Symulakry i symulacja, Warszawa 2005.

Bodzioch-Bryta B., Dorak-Wojakowska L. i inni, Przeptywy, protezy, przedtuzenia... Przemiany kultury polskiej
pod wplywem nowych mediow po 1989 roku, Krakow 2015.

Francuz P., Jedrzejewski S. (red.), Nowe media i komunikowanie wizualne, Lublin 2010.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

OGOWIE

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g l

D

NS,

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Wybrane zagadnienia z filozofii przelfi(:l;iio - 15
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
0les|a] | | | | | | lasles]al | [ [ [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Brak podstawowych wymagan.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec¢ jest przedstawienie podstawowych zagadnienien i termindéw filozoficznych, dziejow tej dyscypliny
naukowe;j (od starozytnosci do postmodernizmu) wraz z najwazniejszymi aporiami (problemami) filozoficznymi.
Szczegoblnie antropologia filozoficzna i etyka oraz epistemologia wydaja si¢ by¢ wazne w refleksji na istotg i zadaniami
teorii komunikacji medialnej i spotecznej. W konsekwencji pozwalajg ona nie tylko lepiej zrozumie¢ wspodtczesny Swiat

mediow, ale takze przeciwdziata¢ plynagcym z niego zagrozeniom.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.

W1 Zna i rozumie specyfike filozofii relacji/komunikacji w spoteczenstwie

W1 postmodernistycznym.

K_W07

W2 |praktyczne.

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania

K_W09

W21

antropologii, filozofii kultury, religioznawstwa 1 religii, sztuki.

Zna i rozumie specyfike filozofii komunikacji w odniesieniu do réoznych dyscyplin:

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

W3
W3.1

kulturowej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Zna i rozumie zasady filozofii komunikacji i potrafi zastosowa¢ je w praktyce dziatalnosci

K_WO01

UmiejetnoSci

Ul |przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

K_U01

Ul.1 |P0traﬁ rzetelnie poszukiwac i weryfikowac uzyskane informacje.




Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang
sfera dziatalnosci spolecznej i medialnej, w szczego6lno$ci prawa prasowego, 1 zwigzane z
U2 . e K _U05
zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng. -
U2.1 |Potraﬁ stosowa¢ normy prawne i moralne w pracy zawodowe;j.
Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.
U3 - - — - p - K U14
U3l Potrafi nawigzywac¢ osobowe relacje i postawy chronigce osoby w srodowisku -
zawodowym.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
. teoretycznej i praktycznej. ' _ . __ _ ' -
K11 Jest gotowy do podejmowania S$wiadomych i odpowiedzialnych decyzji na gruncie -
zawodowym.
Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialnos$ci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju,
Europy.
K2 - — . —— - - K_Ko04
K2.1 Jest gotowy do podejmowania dziatan chronigcych dziedzictwo kulturowe regionu, kraju, -
Europy.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K3 S K K09
medialne;j. -
K3.1 |Stosuje normy moralnego postepowania, afirmujace godnos¢ osoby.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 30 18
| Wprowadzenie: filozofia jako nauka, jej najwazniejsze dyscypliny. Filozofia a §wiatopoglad. 1 |
Filozofia a ideologia/ utopia. Filozofia mediow.
) "Klucze" filozofii - najwazniejsze terminy filozoficzne. Konsekwencje ich znaczen na gruncie 4 )
filozofii mediow.
3 |Filozofia cztowieka (od Platona/orfizmu do postmodernizmu) - zarys problematyki. 6 3
4 [Cztowiek i jego poznanie. 6 4
5 Etyka - filozofia dziatania i jej najwazniejsze problemy - wolno$¢, odpowiedzialnosc, 6 4
tolerancja, ocena moralna.
6 |Media - filozofia relacji i komunikacji. 6 3
7 |Wnioski koncowe. 1 1

METODY DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik multimedialny. Dialog dydaktyczny, prezentacja multimedialna, wybrane fragmenty literatury fachowej i
pigknej i inne. Konsultacje.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin w formie ustne;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad

W1 W1.1 1]egzamin ustny K W07

W2 W2.1 1|egzamin ustny K W09

W3 W3.1 1]egzamin ustny K W01
Umiejetnosci| Wyklad

U1l Ul.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U01

U2 U2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U05

U3 U3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ul14
Kompetencje|Wyklad

K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K01

K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko04

K3 K3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K09




FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zaj¢c 20 22
E 2 |Czytanie wskazanej literatury 30 30
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 30
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
! Tyburski W., Wachowiak A., Wisniewski R., Historia filozofii i etyki do wspolczesnosci: zrodia i komentarze,
Torun 2002.
2 |Tatarkiewicz W., Historia filozofii, t. 1-3, Warszawa 2005.
Uzupelniajaca
1 |Hudzik J. P., Wyktady z filozofii mediow, Warszawa 2017.
2 [Mamecarz-Plisiecki A., Filozofia i retoryka filmu, Lublin 2019.
3 |Adorno T. W., Philosophische Terminologie, Frankfurt 1973.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY D N c
5 O
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | -

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Wiedza o kulturze i sztuce wspolczesnej przelfi(:l;iio - 16
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 [z02| 2 9 |Z02| 2
15 (z02] 1 9 |z02| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu historii, kultury, sztuki, wiedzy o spoteczenstwie, jezyka polskiego, geografii w zakresie
szkoty sredniej

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi pojeciami obecnymi w naukach o kulturze i sztuce, oraz tradycja naukowe;j refleks;ji nad
kulturg 1 spoteczenstwem. Uwrazliwienie na zagadnienie kontekstu spoleczno-kulturowego i na zagadnienie roli kultury i
sztuki w zyciu codziennym, jej mechanizmach ksztattujgcych sposoby myslenia, dzialania, komunikowania,
zachowywania si¢. Zapoznanie z najnowszymi trendami sztuki, z naciskiem na sztuke drugiej potowy XX wieku i
poczatku XXI wieku, analiza ich wptywu na wspotczesng kulture.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Zna podstawowe zagadnienia zwigzane z prowadzeniem narracji historii sztuki
wspolczesne;j.

w1 K_W02

Wi1.1

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,

sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania

w2 K_W09

praktyczne.
W2.1 |Zna podstawowe definicje kultury i sztuki XX i poczatku XXI wieku.

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakos$ci, szczegdlnie technologie informacyjne,
pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

W3.1 |Zna podstawowe teorie komunikacji i manipulacji informacjg.

w3 K_WI10

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédtach, przeanalizowac je, ocenié ich
przydatnos¢, wybrac 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

W 1IN

T




Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze¢ historyczng do uargumentowanej prezentacji

ULl najwazniejszych wspotczesnych problemow.

FANRRUAVN §

U2

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

Potrafi stworzy¢ interaktywna prezentacj¢ na temat danego zagadnienia sztuki

U2.1 . .
wspolczesnej.

K_U02

U3

Potrafi orientowac¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;.

U3.1 |Potraﬁ rozpoznac i okresli¢ najwazniejsze zjawiska w sztuce wspolczesnej.

K_U16

Kompetencje

K1

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
spolecznym i gospodarczym.

K1.1 |Potraﬁ umiescic i opisac dzieto sztuki w kontekscie historycznym i politycznym.

K_K03

K2

Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialno$ci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju,
Europy.

Charakteryzuje si¢ postawa gotowosci do wypetniania zobowigzan spolecznych,

K2.1 . . o, . .
wspotorganizowania dzialan na rzecz srodowiska spotecznego

K_K04

K3

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K3.1 |P0traﬁ oceni¢ wartos¢ informacji oraz ich zrodto.

K_KO05

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

Wyklad 15

Wprowadzenie podstawowych poj¢¢: kultura, natura, cywilizacja, kultura materialna,
spoteczna, duchowa.

Podstawy analizy dzieta sztuk plastycznych. dzielo sztuki jako ,,przekaz”. Zalety i wady
schematu komunikacyjnego. Wielowarstwowa struktura dzieta sztuki

Wprowadzenie do historii badan nad kultura: antropologia spoteczna, funkcjonalizm i

3 |definiowanie kultury przez pryzmat pojecia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na 2

zastosowanie poje¢ do analizy wybranych faktow kulturowych.

o

Kultura jako sposob istnienia czlowieka. Cztowiek tworzy kulture. Kultura tworzy czlowieka.
Rola ideologii (kultury, religii) w zyciu jednostki i spoteczenstwa. Kontekst wspotczesnosci

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspotczesnej lat 60tych w Europie i USA

Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspotczesnej lat 70tych w Europie i USA

Sztuka wspolczesna w Polsce. Teatr $mierci Tadeusza Kantora a teatr Grotowskiego.

O |0|[Q|]|n

Wspdlczesne proby definiowania sztuki. Co jeszcze jest sztukg?

10 |Sztuka cyfrowej komunikacji i cyfrowych spotecznosci w kontekscie Al

2
2
1
Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspotczesnej lat 80-90tych w Europie i USA 1
1
1
2

Cwiczenia 15

S| O = =] =] =] —

Wprowadzenie podstawowych poje¢: kultura, natura, cywilizacja, kultura materialna,
spoleczna, duchowa.

—_—

Wprowadzenie do historii badan nad kulturg: antropologia spoteczna, funkcjonalizm i

2 |definiowanie kultury przez pryzmat pojecia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na 1

zastosowanie poje¢ do analizy wybranych faktow kulturowych.

Wprowadzenie do historii badan nad kultura: antropologia spoteczna, funkcjonalizm i

3 |definiowanie kultury przez pryzmat pojecia funkcji, potrzeby i instytucji, wskazanie na 2

zastosowanie poje¢ do analizy wybranych faktow kulturowych.

Kultura jako sposob istnienia cztlowieka. Cztowiek tworzy kulture. Kultura tworzy czlowieka.
Rola ideologii (kultury, religii) w zyciu jednostki i spoteczenstwa. Kontekst wspotczesnosci

5 |Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspotczesnej lat 60tych w Europie i USA 2

6 |Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspotczesnej lat 70tych w Europie i USA 1




Najwazniejsze zagadnienia sztuki wspotczesnej lat 80-90tych w Europie i USA

Sztuka wspotczesna w Polsce. Teatr $mierci Tadeusza Kantora a teatr Grotowskiego.

=} Kool BN

Wspolczesne proby definiowania sztuki. Co jeszcze jest sztuka?

10 [Sztuka cyfrowej komunikacji i cyfrowych spotecznosci.

N ===

[y Y N

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, prezentacje multimedialne, filmy, dyskusja, analiza, wyklad, w planie - wyjazd na wystawe

sztuki wspolczesne;j

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium z wiedzy; prezentacja ukazujaca wspotczesne osiagnigcia kultury i sztuki

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 W1.1 1]kolokwium pisemne pytania otwarte K W02
W2 Ww2.1 1|kolokwium pisemne pytania otwarte K W09
W3 W3.1 1]kolokwium pisemne pytania otwarte K W10
Umiejetnosci| Wyklad
Ul Ul.1 1]kolokwium pisemne pytania otwarte K U01
U2 U2.1 1|kolokwium pisemne pytania otwarte K _U02
U3 U3.1 1]kolokwium pisemne pytania otwarte K U16
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1]kolokwium pisemne pytania otwarte K K03
K2 K2.1 1|kolokwium pisemne pytania otwarte K _Ko04
K3 K3.1 1]kolokwium pisemne pytania otwarte K K05
Wiedza| Cwiczenia
Wi WL1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W2 W2.1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K_W09
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W3 W31 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K_W10
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul ULL 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K Uo1
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
U3 U3l 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K Ul6
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K K04
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0

student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow

4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0

student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow

45

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow

5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5§

zaktadane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami




dobry db | 4 |zakladane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupetié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . L
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 [Przygotowanie do zajec¢ 20 20
E Czytanie wskazanej literatury 10 12
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 15 25
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa

1 |Hodge S., 50 teorii sztuki ktore powiniene$ zna¢, Warszawa 2012.

2 |Nowicka E., Swiat cztowicka, $wiat kultury, Warszawa 2006.

3 |Zatuski T., Sztuki w przestrzeni transmedialnej, £6dZ 2010.

Uzupelniajaca

1 |Kluszczynski R. W., Sztuka interaktywna. Od dzieta—instrumentu do interaktywnego spektaklu, Warszawa 2010.

2 [Lisiecki M. (red.), Sztuki wizualne jako nos$niki ideologii, Torun 2009.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY D M c
5 N
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | -

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mgdul’u) Etyka w mediach przedmiotu 17
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 |z02] 1 [ | | || | | [ofeofs| | [ | [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe umiejetnosci z zakresu filozofii: znajomos$¢ najwazniejszych kierunkow i szkot oraz terminologii
filozoficznej w nich uzywanych.

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowym celem zaje¢ jest przedstawienie ewolucji medidéw masowych oraz ich analizy z perspektywy filozofii
moralnej (etyki), z uwzglednieniem etyki tworcow oraz odbiorcow mediow. Krotka historia etyki 1 jej ewolucji od
czasOw Sokratesa do postmodernizmu, ze wskazaniem jej gtownych problemow, ktore etyka probuje analizowac.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

zna miejsce etyki w obrgbie dyscyplin filozoficznych (ontologia, epistemologia, etyka,

estetyka)

Wi1.1

W1.2 |ma wiedzg o ogolnej historii filozofii i kolejnosci pojawia si¢ doktryn etycznych

zna miejsce etyki w systemie kulturowym (etyka i moralnos¢ jako formy swiatopogladu,
W1 W1.3 L . 2 X . . .
religia i filozofia a etyka i moralno$¢, prawo i obyczaj a etyka i moralnos¢)
zna podstawowe podziaty doktryn etycznych: etyki normatywne a etyki opisowe, etyki
W1.4 |ogolne a etyki zawodowe, etyki szczescia a etyki obowigzku, etyki obiektywistyczne a
etyki subiektywistyczne

K_Wo0l1

zna podstawowe zasady najwazniejszych / popularnych doktryn etycznych: hedonizmu,
stoicyzmu, chrzescijanstwa, kontraktualizmu, utylitaryzmu, liberalizmu

Zna i rozumie istniejgce uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym rolg etyki w pracy
zawodowej.

W1.5

zna miejsce etyki w obregbie dyscyplin filozoficznych (ontologia, epistemologia, etyka,

W21 estetyka)

W2.2 |ma wiedzg o ogolnej historii filozofii i kolejnosci pojawia si¢ doktryn etycznych




W2 T miejsce etyki w systemie kulturowym (etyka i moralnos$¢ jako formy $wiatopogladu, | K _W13
™ |religia i filozofia a etyka i moralno$¢, prawo i obyczaj a etyka i moralnos$¢)
zna podstawowe podzialy doktryn etycznych: etyki normatywne a etyki opisowe, etyki
W2.4 |ogolne a etyki zawodowe, etyki szcze$cia a etyki obowigzku, etyki obiektywistyczne a
etyki subiektywistyczne
W2.5 zna podstawowe zasady najwazniejszych / popularnych doktryn etycznych: hedonizmu,
" |stoicyzmu, chrze$cijafstwa, kontraktualizmu, utylitaryzmu, liberalizmu
Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaktdcen.
W3l zna miejsce etyki w obregbie dyscyplin filozoficznych (ontologia, epistemologia, etyka,
* |estetyka)
W3.2 |ma wiedzg o ogodlnej historii filozofii i kolejnosci pojawia si¢ doktryn etycznych
W3 N r'nie'j sce etyki w systgmie kultur’?wym (etyka i mo.ralnoéé jE'IkO formy’ %Wiatopoglqdu, K W16
religia i filozofia a etyka i moralno$¢, prawo i obyczaj a etyka i moralnos$¢) -
zna podstawowe podzialy doktryn etycznych: etyki normatywne a etyki opisowe, etyki
W3.4 |ogolne a etyki zawodowe, etyki szcze$cia a etyki obowigzku, etyki obiektywistyczne a
etyki subiektywistyczne
zna podstawowe zasady najwazniejszych / popularnych doktryn etycznych: hedonizmu,
W3.5 . e . . . .
stoicyzmu, chrzescijanstwa, kontraktualizmu, utylitaryzmu, liberalizmu
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.
U1 Ul.1 [potrafi wskazaé na zastosowania etyki w Zyciu wspotczesnym K U01
U12 potrafi dokonaé¢ oceny wskazanej sytuacji z punktu widzenia wybranych doktryn
™ |etycznych
Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang
sferg dziatalnosci spolecznej 1 medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i zwigzane z
zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng.
U2 : - ——— ; K _U05
U2.1 [potrafi wskazaé na zastosowania etyki w Zyciu wspotczesnym -
U2 potrafi dokonaé¢ oceny wskazanej sytuacji z punktu widzenia wybranych doktryn
™ |etycznych
Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.
U3 : - ——— ; K _U09
U3.1 [potrafi wskazaé na zastosowania etyki w zyciu wspotczesnym -
U32 potrafi dokonaé¢ oceny wskazanej sytuacji z punktu widzenia wybranych doktryn
™ |etycznych
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.
K1 KL1 dostrzega wptyw doktryn etycznych na ogolny ksztalt cywilizacji i spoleczenstwa w K _Ko1
* |réznych regionach $wiata / kregach cywilizacyjnych
K1.2 [dostrzega doniostos¢ norm etycznych w ksztaltowaniu rzeczywistosci spotecznej
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.
K2 K2.1 dostrzega wplyw doktryn etycznych na ogdlny ksztatt cywilizacji i spoteczenstwa w K K05
" [r6znych regionach $wiata / kregach cywilizacyjnych
K2.2 |dostrzega doniostos¢ norm etycznych w ksztattowaniu rzeczywistosci spoteczne;j
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialne;j.
K3 : — - K_K09
K3.1 dostrzega wptyw doktryn etycznych na ogolny ksztalt cywilizacji i spoleczenstwa w -

réznych regionach §wiata / kregach cywilizacyjnych

K3.2

dostrzega doniosto$¢ norm etycznych w ksztattowaniu rzeczywistosci spoleczne;j




TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 Wprowadzenie: etyka, moralnos¢, etologia, aksjologia. Roznice migdzy etyka a prawem i ) |
obyczajem.
2 |Najwazniejsze szkoty etyczne od Sokratesa do postmodernizmu. 10 5
3 |Zagadnienie osobowych relacji, godnosci, tolerancji, wolno$ci. 1 1
4 |Ocena dobra moralnego. 1 1
5 |Elementy etyki zawodowej, etyka dziennikarska. 1 1
METODY DYDAKTYCZNE
Wyktad multimedialny
Prezentacje z wyktadu
KRYTERIA OCENY
Wyklad

Zaliczenie tresci wyktadu na podstawie frekwencje, aktywnosci na zajeciach oraz kolokwium pisemnego (test ABCD z

pytaniami jednokrotnego wyboru).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W11 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W12 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Wi W13 1 kolokwil%rrn piser.nne.: pytania zamknigte K_Wol
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W14 1]kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W15 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W21 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W22 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w2 W23 1 kolokwil%rrn piser.nne.: pytania zamknigte K_WI3
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W24 1]kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W25 1]kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W3l 1]kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W32 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W3 W33 1 kolokwil%rrn piser.nne.: pytania zamknigte K_WI16
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W34 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W35 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejgtnoéci|Wyklad
ULL 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
Ul 2|aktywnos$¢ na zajeciach K U0l
UL2 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach




U1 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
U2 2|aktywnos$¢ na zajeciach K U05
U2.2 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U3l 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
U3 2|aktywnos$¢ na zajeciach K U09
U3 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1]aktywnos$¢ na zaj:e;c?ach K Kol
K1.2 1|aktywnos$¢ na zajgciach B
K2 K2.1 1]aktywnos$¢ na zaj:e;c?ach K K05
K2.2 1|aktywnos$¢ na zajgciach B
K3 K3.1 1]aktywnos$¢ na zaj:e;c?ach K K09
K3.2 1|aktywnos$¢ na zajgciach B

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
= 1 |Czytanie wskazanej literatury 10 10
A~ 2 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 11
Suma godzin: 30 30
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 [MacIntyre A., Krotka historia etyki, Warszawa 2000.

2 [Slipko T., Historia etyki, Krakow 2009.

Uzupehiajaca

1 [Krasnodebski M., Spotkanie a obecno$¢ w nauczaniu akademickim, "Spotkania", nr 2/2018, s. 79-96.

2 [Podrez E., W kregu dobra i zta. Wybor tekstow klasycznych z etyki od Sokratesa do Kanta, Warszawa 1993.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Wprowadzenie do socjologii w Internecie przelfi(:l;iio - 18
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Podstawowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15z01] 1| [ | | | | [ [ofeoaifa] | | | | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyktad 9

Razem 15 Razem 9

Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta 16

Razem 25 Razem 25

ECTS 1 ECTS 1

WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawy wiedzy spotecznej, wiedza z zakresu historii i WoS na poziomie szkoty srednie;j.
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z subdyscypling socjologii, jaka jest socjologia Internetu. Przedstawienie fenomenu Internetu jako
specyficznej nowej formy sieci technologicznej - sieci w sieci, ktora dominuje w dzisiejszym $wiecie. Ponadto
ksztaltowanie perspektywy socjologicznej w rozumieniu i wykorzystaniu Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.
W1.1 |zna genezg i histori¢ Internetu
W1 W1.2 |zna cechy spoteczenstwa informacyjnego K W09
W13 zna ogolne cechy i zasady dzialania spotecznosci wirtualnych tj. wspolnot zawigzujacych
™ |si¢ i dziatajacych w Internecie
wia |7 podstawowe mechanizmy psychologiczne jednostek i wspolnot poruszajacych sie w
przestrzeni Internetu
Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.
W2.1 |zna genezg i histori¢ Internetu
W2 W2.2 |zna cechy spoteczenstwa informacyjnego K W11
W23 zna ogolne cechy i zasady dzialania spotecznosci wirtualnych tj. wspolnot zawigzujacych
si¢ 1 dziatajagcych w Internecie
W24 zna podstawowe mechanizmy psychologiczne jednostek i wspolnot poruszajgcych si¢ w
przestrzeni Internetu
Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaktocen.




W3.1

zna genezg 1 histori¢ Internetu

W3.2

zna cechy spoteczenstwa informacyjnego

W3
W3.3

K W1
zna ogolne cechy i zasady dziatania spotecznosci wirtualnych tj. wspolnot zawigzujacych -Wié

si¢ 1 dzialajacych w Internecie

W34

zna podstawowe mechanizmy psychologiczne jednostek i wspolnot poruszajacych sig w
przestrzeni Internetu

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

U1 Ul.1

potrafi scharakteryzowa¢ przemiany cywilizacyjne i spoteczne zwigzane z

LT . . K U01
upowszechnieniem i funkcjonowaniem Internetu -

Ul.2

potrafi dokonaé¢ oceny problemdw i korzys$ci wigzgcych sie z korzystaniem z Internetu

Ul.3

potrafi scharakteryzowa¢ wybrang wspodlnote Internetowsg

Potrafi postugiwacé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu: j¢zykoznawstwa,
filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

U2 U2.1

potrafi scharakteryzowac¢ przemiany cywilizacyjne i spoteczne zwigzane z

LT . . K Ul1
upowszechnieniem i funkcjonowaniem Internetu -

U2.2

potrafi dokonaé¢ oceny problemdw i korzysci wigzgcych sie z korzystaniem z Internetu

U2.3

potrafi scharakteryzowa¢ wybrang wspodlnote Internetowsg

Potrafi pr

odbiorcéw medidw oraz oceny jakos$ci ustug zwigzanych z dziatalno$cig spoteczno-zawodows.

owadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezb¢dne do opracowania diagnoz potrzeb

U3 U3.1

potrafi scharakteryzowa¢ przemiany cywilizacyjne i spoteczne zwigzane z

LT . . K U12
upowszechnieniem i funkcjonowaniem Internetu -

U3.2

potrafi dokonaé¢ oceny problemdw i korzysci wigzgcych sie z korzystaniem z Internetu

U3.3

potrafi scharakteryzowa¢ wybrang wspodlnote Internetowg

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 |teoretycznej i praktyczne;j. K _KO01

K1.1

|d0cenia doniosto$¢ Internetu dla wspotczesnych przemian spotecznych

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej

K2 |[cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalng. | K K06

K2.1 |docenia doniosto$¢ Internetu dla wspotczesnych przemian spotecznych

K3

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
zawodowych.

K_KO08

K3.1 |docenia doniosto$¢ Internetu dla wspotczesnych przemian spotecznych

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

o Lu
|

Wyklad

Pojecie Internetu z perspektywy socjologicznej. Waznos$¢ Internetu.

Geneza Internetu. Kultura Internetu.

Wplyw technologii na spoteczenstwo. Zagadnienia bezpieczenstwa w Internecie.

Internet jako sie¢ technospoteczna. Socjalizacja w sieci.

Usieciowienie

kontaktow spotecznych. Nowe typy spotecznosci.

Wptyw Internetu na psychike¢ ludzi. Nowe uzaleznienia Cyber choroby.

Prawo w Internecie. Kwestie wlasnosci intelektualne;.

[e <N IEN] Ko gl RV, [Ny RUS N § (O3 I
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METODY DYDAKTYCZNE

Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materialy informacyjne, filmy dydaktyczne.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium pisemne, aktywnos¢ podczas zajec

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD

OPIS EFEKT




Wiedza|Wyklad

W11 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W12 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
Wi 2|aktywno$¢ na zajeciach K W09
W13 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W14 1]kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W21 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W22 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
W2 2|aktywno$¢ na zajeciach K Wi1
W23 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W24 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W3l 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W32 1]kolokwium pisemne pytania zamknigte
W3 2|aktywno$¢ na zajeciach K Wi6
W33 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte -
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W34 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejgtnoéci|Wyklad
ULL 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Ul UL2 1 kolokwh{r’n piser'nne. pytania zamknigte K U0l
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
UL3 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U1 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U2 U2.2 1 kolokwh{r’n piser'nne. pytania zamknigte K U1l
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2.3 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U3l 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U3 U3 1 kolokwh{r’n piser'nne. pytania zamknigte K U12
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
U33 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
2|aktywno$¢ na zajeciach
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K_Ko06
K3 K3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K08

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow




Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
= 1 [Czytanie wskazanej literatury 5 5
A~ 2 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 11
Suma godzin: 25 25
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 [Castells M., Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2012.

2 |Hofmoki J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.

3 |Toffler A., Trzecia fala, Poznan 2006.

Uzupelniajaca

2017.

Flores S. E., Sfejsowani: jak media spoteczno$ciowe wptywaja na nasze zycie, emocje i relacje z innymi, Warszawa

2 |Rogowski A., Zrozumie¢ social media, Gliwice 2020.

3 [Sokotowski M., Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, Torun 2013.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Teoria komunikacji medialnej i spotecznej przelfi(:l;iio - 19
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
0|e2] 4 | | | [ [msfe2fa] | | | | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spoteczne;j.
CEL PRZEDMIOTU
Celem wyktadow jest zapoznanie studentéw z teoriami komunikacji medialnej i spoteczne;.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.
W1 - . — — —— K Wo1
W11 Ma szergkq wiedze na temat przemian kulturowych i roli komunikacji medialnej w -
tworzeniu kultury.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W2 . . . - — — R K W03
W2.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu teorii komunikacji w konteks$cie historycznym. -
Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.
Zna gtéwnych przedstawicieli nauk o komunikacji, ktorzy okreslali role komunikacji
W3 oo . . A . K W07
W3.1 |medialnej. Zna modele komunikacyjne i r6znice mi¢dzy zmieniajgcymi si¢ systemami -
komunikacji - od interpersonalnej do medialnej z czasu Internetu.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
Ul |[fotografii i grafiki. K _U02
U1.1 Potrafi za pomocg uzyskanej wiedzy oceniaé zjawiska wspotczesnej komunikacji
* |medialne;j.
Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
U2 |wykorzystaniem odpowiednich zrodet. K _U09

U2.1

Potrafi omawia¢ poznawane zjawiska medialne w kontekscie kulturowym i historycznym,
z wykorzystaniem odpowiedniej literatury.




U3

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

Za pomocg poznanej terminologii potrafi opisywac zjawiska wspotczesnej komunikacji

U3.1 .
spotecznej.

K_U10

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K1.1 |- aby jej uzywacé ijg wdrazac, potrzeba statego doskonalenia warsztatu.

Ma $wiadomos¢ tego, jak szerokg dziedzing wiedzy jest komunikacja spoteczna i medialna

K_KO01

K2

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

Na podstawie poznanych faktow i wplywu komunikacji na przemiany kulturowe, ma
$wiadomo$¢ tego, jak wazne miejsce zajmuje komunikacja w swiecie ludzkich /
spotecznych relacji. Rozwoj technologiczny ukazuje regularne poszerzanie sfer
komunikacyjnych.

K2.1

K_KO05

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 |zawodowych.

prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan

K_KO08

Ma $wiadomos¢ tego, ze poziom komunikacji przektada si¢ wprost na poziom relacji

s spolecznych, a takze na poziom dziatan zawodowych.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

W |
=1}

Wyklad

ol L
x| e

Definicje i podziat mediow

Ery komunikacji jako ery kultury

Wykresy komunikacji — od interpersonalnej do medialne;

Postaci komunikacji nowych mediow: Marshall McLuhan, Lev Manovich, Jean Baudrillard

(UL RE SN RUSH I (O

Komunikacja niewerbalna.

— NN

o)}

Bariery, szumy i zaktocenia w komunikacji. Pojecie kompetencji i swiadomosci — jezykowe;j i
komunikacyjnej

NN RN

Przedstawiciele teorii komunikacji w aspekcie zmian technologicznych, kulturowych, itp.:
Derrick de Kerckhove, Stuart Hall, Vilém Flusser, Paul Virilio

4 maksymy konwersacji wg Paula Grice’a. Kwadrat komunikacji interpersonalnej wg F.
Schulza von Thuna

Zasady etykiety, netykiety, etyki jezykowe;. 4

10

Komunikacja inkluzywna w mediach i na co dzien 2

METODY DYDAKTYCZNE

Sugerowana w sylabusie literatura przedmiotu; prezentacje multimedialne; materialy w wersji audio, video, pdf, jpg.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin ustny

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 W11 1|egzamin ’u'stny _ K Wol
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W2 W2.1 1|egzamin ’u'stny _ K Wo3
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 W3.1 1|egzamin ’u'stny _ K_Wo07
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejgtnoéci|Wyklad
Ul | ULl |fcgcaminusty K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -




U2 | vz |pcgmaminusmy K_U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Us | u3g |jemaminusmy K_U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Kompetencje|Wyklad

K1 K11 1|egzamin ’u'stny _ K Ko1
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1|egzamin ’u'stny _ K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K3 K3.1 1|egzamin ’u'stny _ K K08
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakiadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 |zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajgc 0 12
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 45 45
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 25 25
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
McQuail D., Teoria komunikowania masowego, thum. M. Bucholc, A. Szulzycka, Wydawnictwo PWN, Warszawa
: 2024,
Uzupelniajaca
! Baran S., Davis D. K., Teorie komunikowania masowego, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagicllonskiego, Krakow
2007.
) Dobek-Ostrowska B. (red.), Nauka o komunikowaniu: podstawowe orientacje teoretyczne, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2001.
Filipiak M., Homo communicans: wprowadzenie do teorii masowego komunikowania, Wydawnictwo Uniwersytetu
> Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2004.
4 Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Wydawnictwo

PWN, Warszawa 2006.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Komunikacja wizualna przelfi(:l;iio - 20
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E1 | 2 9 | E1| 2
15 1 Z01| 2 9 |z201| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Student powinien posiada¢ umiej¢tnosci pozwalajace na plastyczny zapis problemow zwigzanych z projektowaniem
graficznym (typografia, kompozycja, rysunek, wiedza o kolorze). Podstawowa znajomo$¢ programoéw graficznych do
grafiki wektorowej, edycji tekstu i pracy z programami rastrowymi.

CEL PRZEDMIOTU

Poprzez wiedze i wyksztatcone umiejetnosci student begdzie realizowal podstawowe zadania zwigzane z projektowaniem
graficznym i konstruowaniem komunikatu wizualnego w sposob indywidualny, kreatywny a jednocze$nie otwarty na
sygnaty osob kooperujacych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Student ma wiedzg potrzebng do realizacji prac projektowych.

Ma wiedz¢ dotyczaca procesdw komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
W2 |aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaklocen. K W16

W2.1 |Student ma wiedzg potrzebng do realizacji prac projektowych.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
Ul |[fotografii i grafiki. K _U02
Student umie postugiwaé si¢ programami graficznymi w stopniu umozliwiajagcym
wykonanie prostych zlecen graficznych.

Ul.1

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikdéw badan w tym zakresie. K U03




Student umie postugiwac si¢ programami graficznymi w stopniu umozliwiajgcym

v21 wykonanie prostych zlecen graficznych.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektoéw multimedialnych. K K02
K1.1 |J est gotowy do odpowiedzialnego analizowania i tworzenia tresci wizualnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K2 .
spolecznym i gospodarczym.

K_K03

K2.1 |J est gotowy do odpowiedzialnego analizowania i tworzenia tresci wizualnych.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

| 9
9] k=]

Wyklad

Projektowanie graficzne - definicja i charakterystyka

Kompozycja klasyczna w projektowaniu

Ul versus UX

Psychologia koloru - czytelnos¢, kontrast, harmonia

Znak a tres¢ - odpowiednie logo

Jezyk wizualny

Grafika a sztuka

Druki informacyjne

Nol Kolol BN Ko W RO, JNNg RUSH § (O 3 Foo
(=N Rl NOU I (O3 I (O} NS} I \O) §l \OF [} \)

Zastosowanie fotografii

Cwiczenia

Kompozycja klasyczna w projektowaniu

Kompozycja Gestalt

Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX - podobienstwa i roznice w praktyce

Praca na siatkach. Wielko$¢ 1 format

Anatomia pisma

Czytelnosc¢, kontrast, harmonia - ¢wiczenia

Znak a tres¢. Co to jest dobre LOGO

Layout

NeR ol BN Ko (U, ISy RUST § O3 N

Sztuka w grafice - przyklady

—
(e}

Tworzenie drukow informacyjnych

—
(9]
>—~O>—~»—>—~O>—A»—>—A»—>—A\°»—>—A»—>—A»—>—A»—>—A»—\c;

S| NN —

11 |Fotografia w praktyce - przyktady i rozwigzania

METODY DYDAKTYCZNE

Literatura przedmiotu. Programy graficzne z pakietu Adobe, komputer, rzutnik.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Wyktady majg charakter interaktywny. Studenci otrzymuja pytania i dyskutuja z prowadzacym zaje¢cia. Weryfikacja ich
wiedzy odbywa si¢ podczas egzaminu ustnego.

Cwiczenia

Kazdy ze studentow oceniany jest indywidualnie, szczegolng uwage zwracajac na samodzielno$¢, kreatywnos¢,
zaangazowanie 1 wspolprace z prowadzacym. Umiejetnos¢ przekazu wlasnych przemyslen, umiejetnos¢ argumentacii,
przedstawienie swoich racji w formie graficznej i werbalnej sa sktadowg ogolnej oceny studenta. Kazdy temat omawiany
jest ze studentem w obecnosci grupy. Jedno z zadan jest dzialaniem w grupie i grupa jest oceniana roéwnorzednie.
Zaliczenie z oceng po przedstawieniu prac w formie wydruku komputerowego w formacie podanym w temacie ¢wiczen
oraz w formie zapisu elektronicznego.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

W1 W11 1 egzamln,u'stny _ K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

W2 W2.1 1 egzamln,u'stny _ K W16
2|aktywno$¢ na zajeciach -




Umiejetnosci| Wyklad

Ul | urp | fegraminustny K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
vz | 21 | fegraminustny K_U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
Ki | K11 |—jcgzaminustny K_K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 | K21 | Ljcgzaminustny K_K03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Wiedza| Cwiczenia
1|kolokwium ustne
W1 Wi1.1 2|projekt K W02
3|aktywnos¢ na zajgciach
1|{kolokwium ustne
W2 Ww2.1 2|projekt K W16
3|aktywnos¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
1|{kolokwium ustne
U1 Ul.1 2|projekt K U02
3|aktywnos¢ na zajeciach
1|kolokwium ustne
U2 U2.1 2|projekt K _U03
3|aktywnos¢ na zajgciach
Kompetencj e| Cwiczenia
1|kolokwium ustne
K1 Ki.1 2|projekt K K02
3|aktywnos¢ na zajgciach
1|{kolokwium ustne
K2 K2.1 2|projekt K K03
3|aktywnos¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0

student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow

4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0

student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow

4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow

5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [|zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18

g 1 |Przygotowanie do zajgc 10 12
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 20 20
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 20 20
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 30
Suma godzin: 100 100

Punkty ECTS: 4 4

LITERATURA




Podstawowa

Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Warszawa 2009.

Dabner D., Stewart S., Zempol E., Vickress A., Szkota projektowania graficznego, Warszawa 2018.

Mueller-Brockmann J., Systemy siatek w projektowaniu graficznym, Krakow 2020.

Uzupekniajaca

Airey D., Logo Design Love, Gliwice 2015.

Heller S., Anatomia projektu / The anatomy of design: wspotczesne projektowanie graficzne - wplywy i inspiracje,
Warszawa 2008.

Wolny-Zmorzynski K. (red.), Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych, Warszawa 2013.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Antropologia kultury mediéw przelfi(:l;iio - 21
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr A\ Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15|z 2] [ | || | | [ofzs|2] [ [ | [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wymagana jest podstawowa wiedza z zakresu filozofii i1 socjologii.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest propedeutyka antropologii i filozofii kultury; uswiadmomienie studentow wieloaspektowanego
rozumienia kultury, praw i zjawisk nimi rzagdzacych oraz wyboru postaw, prowadzacych do integranego rozwoju
cztowieka jako odbiorey i tworcy kultury, w tym mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

Wi1.1

Zna i rozumie filozofi¢/antropologie komunikacji i jej praktyczne zastosowanie w
dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-kulturowe;j.

K_WO01

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.

W2

W21

postmodernistycznym.

Zna i rozumie filozofi¢/antropologie komunikacji i jej specyfike w spoteczenstwie

K_W07

W3

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

K W11

W3.1

podmiotowi i tworcy kultury.

Zna i rozumie wiedzg o cztowieku, jego bytowej strukturze oraz o cztowieku jako

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnosc¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Ul.1

roznych zrodet. Krytycznie odnosic si¢ do nich.

Potrafi samodzielnie i rzetelnie poszukiwac i weryfikowac informacje pozyskane z

K_U01

T

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

L TT1n




\ O] 1IN uv1v

U1 Potrafi postugiwac podstawowa terminologi¢ z zakresu filozofii kultury i antropologii.
" |Samodzielnie rozpoznaje zagadnienie i problemy i potrafi je analizowac.

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbe¢dne do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorco6w medidw oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalno$cia spoteczno-zawodowsa.

U3 Potrafi samodzielnie analizowa¢ i diagnozowac procesy zachodzace w przekazie K _U12
U3.1 [medialnym i filozofii komunikacji w aspekcie spotecznym, odnoszac jej do dziatalno$ci
zawodowej.

Kompetencje

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K1 |cechuje go uczciwo$¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dzialalnoscia profesjonalna. | K K06

K1.1 |Kieruj e si¢ imperatywem odpowiedzialno$ci spotecznej i rzetelnosci zawodowe;.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petlnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K2 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07

K2.1 |J est gotowy do podejmowania dziatan moralnych na gruncie aktywnosci zawodowe;.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci

= medialne;j.

K_K09

K3.1 |Podejmuje moralne dzialania chronigce kultur¢ i komunikacje spoteczna.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

o Lu
|

Wyklad

Wprowadzenie: czym sg kultura, antropologia i antropologia kultury mediéw?

Nauki o kulturze i wybrane definicje kultury.

Czlowiek jako podmiot i twoérca kultury.

Kultura jako relacja, "medium" (posrednik).

Pola uprawy kultury: prawda, dobra, pigkno, sacrum i profanum.

AN | |WIN|—
N|wlw]lwr]
— =N =N \S|\e

Migdzy ideologig i kulturg. Spoteczny wymair kultury.

METODY DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik multimedialny. Dialog dydaktyczny, prezentacja multimedialna, wybrane fragmenty literatury fachowej i
picknej 1 inne. Konsultacje.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Zaliczenie w formie ustnej. Obecno$¢ na zajeciach dydaktycznych i aktywnos$¢.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

W1 WL1 1 kolokwu{rln ustne' . K Wol
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 W2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K Wo7
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 W3l 1 kolokwu{rln ustne' . K Wil
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnosci| Wyklad
Ul U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U0l
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U3 U3l 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U12
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
K1 K11 1 kolokwu{rln ustne' . K K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K K07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -




K3 K3.1

—

kolokwium ustne

[\

aktywnos¢ na zajgciach

K_K09

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 |Przygotowanie do zajec 15 21
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 10
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Daszkiewicz W., Byt — cztowiek — kultura. Studium z filozofii kultury, Lublin 2019.

2 [Godlewski G., Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2005.

3 |[Jaroszynski P., Kultura. Dramat natury i osoby, Lublin 2020.

Uzupelniajaca

2004.

Herzfeld M., Antropologia: praktykowanie teorii w kulturze i spoteczenstwie, thtum. Maria M. Piechaczek, Krakow

2 [Krasnodebski M., Antropologia edukacji, Gtogéw 2018 [wybrane fragmenty].

3 |Mencwel A. (red.), Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2005.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . ., Kod
(mg i) Historia mediéw o 22
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15zo1] 1| | | | | | | lofzoa]a| | [ | [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu historii powszechne;.
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych pojec i glownych problemow teoretycznych w obszarze historii medidow. Wyposazenie
studentow w wiedze z zakresu rozwoju prasy, radia, telewizji i Internetu w procesie historycznym. Wyksztatcenie
podstawowych umiejetnosci analizy tekstow z zakresu historii mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne

. dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

- . — - - — — K W02
WL1 Posiada wiedze w zakresie historycznego rozwoju mediow od prehistorii do dzisiaj. -

W2 W2.1 |Zna terminologi¢ zwiazang z historig mediow. K W03

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i

W miedzykulturowe;.

K_Wo04

W3.1 |Posiada wiedze w zakresie ewolucji mediow w Polsce i na §wiecie.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

Ut przydatnos¢, wybrac 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

. . Pra— - - - K U01
Dokonuje wyboru informacji zwigzanych z rozwojem mediéw w aspekcie -

Ul.1 .
chronologicznym.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

e fotografii i grafiki.

K_U02

U2.1 |Analizuje procesy historyczne, ktore zaszty w ewolucji mediow.

Potrafi postugiwaé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U3  |[spotecznej i mediach. K U10




| U3.1 |Posiuguje si¢ aparatem pojeciowym zwigzanym z historig mediow. |

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej 1 prak.tyczne]. _ _ _ : ' | K Ko1
KL1 Dokonuje samoks.zt:alce.ma 1 poszerzenia wiadomosci na podstawie wskazanej w sylabusie [ —
literatury uzupetniajacej.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w aspekcie lokalnym, regionalnym i globalnym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wi¢zi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan
K3 K K08
zawodowych. -
K3.1 |P0traﬁ wykorzysta¢ zdobyta wiedzg do praktyki zawodowej zwigzanej z mediami.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 |Periodyzacja rozwoju mediow. 2 2
2 |Poczatki mediow — historia pisma. 2 0
3 |Narodziny druku — rewolucja Gutenberga. 2 2
4 [Prasa w rozwoju historycznym. 2 0
5 |Powstanie i rozw0j telegrafu, radia oraz telefonu. 2 2
6 |Od aparatu fotograficznego do pierwszych filmow. 2 2
7 |Dzieje telewizji oraz Internetu. 2 0
8 |Kolokwium pisemne. 1 1

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filméw dydaktycznych, podreczniki akademickie
wskazane w literaturze podstawowej oraz uzupetniajace;j.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium pisemne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

Wi WLI 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach

W2 W21 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K_Wo03
2|aktywnos$¢ na zajeciach

W3 Wil 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K_Wo04
2|aktywnos$¢ na zajeciach

Umiejgtnoéci|Wyklad

Ul ULL 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K U0l
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

U2 U1 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

U3 U3l 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Kompetencje|Wyklad

K1 KL1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K3 K3.1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K KO8
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY




Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow
Kryteria oceniania wg skali:
bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
= 1 [Czytanie wskazanej literatury 5 6
A~ 2 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 15
Suma godzin: 30 30
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 |Goban-Klas T., Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005.
2 [Goban-Klas T., Powstanie i rozw6j mediow. Od malowidet naskalnych do multimediéw, Krakow 2001.
Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych medidéw, przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak,
3 Warszawa 2007.
Uzupehiajaca
Chmielewska A., Snopkiewicz J. (red.), Nowe supermedium. Wspotczesne oblicza telewizji i scenariusze
! przysztosci, £odz 2023.
2 |McLuhan M., Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, przet. N. Szczucka, Warszawa 2004.
3 |Ong W. J., Oralnos¢ i pismienno$¢. Stowo poddane technologii, przet. J. Japola, Warszawa 2011.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Kultura jezyka w mediach przelfi(:l;iio - 23
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofe2[s] [ | || | | [wmfe2|[s] [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ jezyka polskiego (gramatyki i stylistyki) na poziomie szkoty $rednie;j.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest dostarczenie wiedzy z zakresu terminologii i literatury dotyczacej kultury jezyka polskiego w

mediach, a takze z zakresu jezykoznawstwa noramtywnego; wyszkolenie umiej¢tnosci poprawnego uzywania

polszczyzny w zaleznosci od stylu wypowiedzi oraz uswiadomienie wagi kultury jezyka w tworzeniu tresci medialnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

Posiada wiedze z zakresu kultury jezyka zorientowang na zastosowanie praktyczne w

Wi.1 dziatalno$ci kulturalnej i medialne;.

K_WO01

W2

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
technologii 1 przemian kulturowych.

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny;
jest §wiadomy procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow
wspolczesnej technologii medialne;.

Ww2.1

K_W17

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

W3.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu kultury jezyka.

K_WI8

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnosc¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Dokonuje selekcji informacji w réznorodnych zrodtach medialnych, poddajac je analizie

Ul.1 .
oraz ocenie.

K_U01

U2

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09




U2.1

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na pismie w jezyku
polskim, osiagajac zamierzone cele komunikacyjne.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji

U3 |spolecznej i mediach.

K_U10

U3.1 |P0traﬁ postlugiwac si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu kultury jezyka.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K1.1

Posiada gotowos$¢ do samodoskonalenia, rozumiejgc nieustanny rozwdj zjawisk, ktore
wchodzg w obszar zainteresowania kultury jezyka.

K_Ko01

K2

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.

K2.1

Wykorzystuje wiedze oraz umiej¢tnosci z kultury jezyka w komunikacji w sposob
etyczny.

K_K06

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci

K3 |medialne;j.

K_K09

K3.1

Tworzy komunikatywne przekazy medialne, wykorzystujac wiedze jezykowa do
wlasciwej analizy ich tresci.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

W |
=1}

Cwiczenia

Definiowanie kultury jezyka.

Podstawowe pojecia kultury jezyka — teksty, uzus, norma, system.

Kulturalnojezykowe podstawy grzecznosci jezykowe.

Estetyka i etyka stowa w dyskursie medialnym: szanse i zagrozenia.

Innowacje jezykowe i kryteria poprawnosci jezykowej w obliczu przeobrazen medialnych.

Bledy jezykowe w przestrzeni medialne;.

Wybrane zagadnienia poprawnosci interpunkcyjnej.

Wybrane zagadnienia poprawnosci ortograficzne;j.

Wybrane zagadnienia poprawno$ci komunikacyjnej — wlasciwosci komunikacji w Internecie.

Zrbéznicowanie stylistyczne i terytorialne polszczyzny.

ol =) N1 [o1) BN Eo KN NS ROVY | N o

Poprawnos¢ leksykalna — wyrazy modne.

—_
[\

Wspotczesna norma frazeologiczna.

—
W

Koncowki zenskie w polszczyznie a dyskusje w mediach.

._.
N

Mowa nienawi$ci a hejt w przestrzeni medialne;j.

| k.
»—_A»—_n»—r—tb—r—tl\)r—tb—l\)l\)r—tmm

15

Popularyzacja kultury jezyka w mediach - programy radiowe, TV, blogi, dzialania w sferze
medidw spotecznosciowych.

N[NNI NN
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METODY DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, filmy dydaktyczne, prezentacje multimedialne. Pomoce: publikacje naukowe i
popularnonaukowe, strony internetowe, kanaty YouTube poswigcone kulturze jezyka.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonywanie ¢wiczen pisemnych i prezentacji multimedialnych, aktywnos$¢ - podczas zaje¢. Na zakonczenie zajec -

egzamin ustny.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
1{egzamin ustny
W1 W1.1 2|prezentacja multimedialna K W01
3|aktywnos¢ na zajeciach
1]egzamin ustny
W2 W2.1 2|prezentacja multimedialna K W17
3|aktywnos¢ na zajgciach




W3

W3.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K_WI8

aktywnos¢ na zajgciach

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

U1l

Ul.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_U01

U2

U2.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K_U09

aktywnos¢ na zajgciach

U3

U3.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K_U10

WIN|—=Ww|N—]N |~

aktywnos¢ na zajgciach

Kompetencj e| Cwiczenia

K1

K1.1

prezentacja multimedialna

aktywnos$¢ na zajgciach

K_Ko01

K2

K2.1

prezentacja multimedialna

aktywnos$¢ na zajgciach

K_K06

K3

K3.1

prezentacja multimedialna

N ===

aktywnos$¢ na zajgciach

K_K09

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
s | 1 [Przygotowanie do zajg¢¢ 10 10
é 2 [Czytanie wskazanej literatury 15 20
§ [ 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 17
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 10
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

1 [Jadacka H., Kultura jezyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2008.

2 [Karpowicz T., Kultura jgzyka polskiego. Wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2018.

3 |Markowski A., Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksykalne, Warszawa 2020.

Uzupelniajaca

1 [Naruszewicz-Duchlinska A., Kultura zachowan jezykowych w internecie, Warszawa 2019.

Wedzinska M., Hejt i mowa nienawisci jako nieprawidtowosci komunikacji w sieci, "Rocznik Towarzystwa
Naukowego Plockiego", nr 14/2022, s. 403-432.

Wileczek A., Wspotczesna mtodomowa. Lingwistyczno-kulturowe konceptualizacje zjawiska, "Educatio Nova", nr
6/2021, s. 185-206.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY D N c
- .

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g I

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Analiza zawartoSci nowych mediow przelfi(:l;iio - 24
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzos| 2| [ | | | | [ [ofeos|a]| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji
stuchowej 1 wzrokowej. Program ¢wiczen obejmuje szczegotowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i
przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore skltadajg si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Wi Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem. K W12
Wi1.1 |Zna i rozumie aparat badawczy potrzebny do analizy zawarto$ci mediow. -
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
Ul |[fotografii i grafiki. K _U02
U1 Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze do analizy zawarto$ci mediow - oceny ich wartosci,
poziomu przekazu, funkcjonowania.
Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikdéw badan w tym zakresie. K U03
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac badanie zawartosci medidw i wykorzystaé
U2 . . .- . N
je do dziatalnos$ci kulturalnej i medialne;.
Kompetencje
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosé i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.
K1 K11 Analiza zawarto$ci mediow data mu §wiadomosc¢ tego, jak wazna jest etyka (w tym etyka L
jezyka) w tworzeniu materiatdw medialnych.




Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K2 |medialne;j. K K09
Jest gotowy do statej dbatosci o poziom techniczny i merytoryczny przygotowywanych
przez siebie materiatdw medialnych.

K2.1

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

| et
|

Cwiczenia

Analiza zawarto$ci a strukturalna analiza tresci — po co badac?

Analiza komunikatow i innych gatunkéw telewizyjnych pod katem wywierania wplywu.

—_ == |\o|\&

Podstawowe elementy strukturalne przekazu — znaczenie tytulu audycji telewizyjnej.

Analiza informacyjnych audycji telewizyjnych: jeden temat, rézne sposoby interpretacji —
osigganie okreslonych efektow.

I Wi |~

\S] \S] NN

5 |Analiza pola semantycznego, analiza okreslen wartosciujacych Osgooda, analiza obrazu.

Telewizyjny program informacyjny (dziennik): rodzaje dziennikéw, definicja komunikatu,
6 |struktura logiczna dziennika, rola prezentera w telewizyjnym programie informacyjnym, 2 1
elementy ,.kadru prezentera”, plany filmowe, plany ,,kadru prezentera”.

7 |Prezentacja projektéw i prezentacji studentow. 3 3

METODY DYDAKTYCZNE

Podreczniki 1 literatura uzupehiajaca oraz fachowa prasa (wiarygodno$¢ przekazow medialnych). Analiza przekazéw
telewizyjnych w telewizji i internecie — dyskusja, studium przypadku. Przedstawienie prezentacji multimedialnych
studentow na temat wiarygodnos$ci zrodet przekazu (internet, komputer, projektor).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos$¢ (udziat w dyskusjach) i obecnos$¢ na zajeciach. Dobor materiat do poréwnan oraz ich krytyczna ocena.
Przygotowanie i przedstawienie prezentacji o dwoch wybranych audycjach traktujgcych ten sam temat na rézne sposoby
— prowadzenie dyskusji na temat intencji tworcow.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K W12
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1|praca ser,rlf:stralnfi . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1|praca ser,rlf:stralnfi . K U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 KL1 1|praca serfllestraln'a . K K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca serfllestraln'a . K K09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA




Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
3 1 [Przygotowanie do zajec¢ 6 6
& | 2 |Czytanie wskazanej literatury 10 10
5 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 5 9
§ 4 [Przygotowanie pracy semestralnej 7 9
&~ | 5 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 7 7
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 |Gackowski T., Skrypt do analizy zawarto$ci prasy, Warszawa 2007.
2 [Kobenhavn K., Metody badania komunikacji i mediow : Perspektywa teoretyczna i analityczna, £.6dz 2021, ibook
3 |Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawarto$ci mediow : przewodnik dla studentow : wersja 1.1, Krakow 2004.
Uzupehiajaca
1 |Cialdini R., Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, Warszawa 2021.
2 [Hofman L. (red.), Medialny obraz $wiata, t. 1, Zagadnienia teoretyczne, Lublin 2015.
3 |Hofman L. (red.), Medialny obraz $wiata, t. 2, Studium przypadku, Lublin 2015.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY D M c
5 N
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | -

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Metody badan medioznawczych przelfi(:l;iio - 25
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15[z05] 2 | [ | | | | [ [ofeoos[a]| | | | | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Student ma juz w miar¢ ugruntowang wiedz¢ na temat rodzajow medioéw i ich funkcjonowania, w tym nowych mediow.
CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest poznanie i zrozoumienie istoty metod badan medioznawczych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

W1 zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

- , — — K _ W01
Zna praktyczne zastosowania metod naukowych w badaniach nad mediami i komunikacjg | —

Wi.1 spoteczng i medialng.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.
W2 W1 Zna systemy badan nad mediami w podziale na poszczegolne medium, zna specyfike i K W07
© |wagg badan medioznawczych.

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.
Zna metody jako$ciowe i ilosciowe w badaniu medidw, wie, czym jest badanie tresci i

w3 W3.1 |zawartosci. Zna metodologie badan medioznawczych w podziale na poszczegdlne LS
medium.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
Ut analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K U0z

fotografii i grafiki.

Ul.1 |P0traﬁ wykorzysta¢ poznane metody badan do przeprowadzenia analizy mediow.

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe
zwigzane ze sferg dziatalno$ci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych
U2 |iteatralnych. K U04
Potrafi stworzy¢ scenariusz ankiety, zbudowa¢ hipoteze badawcza i dostosowac do niej
potrzebne narzedzia badawcze.

U2.1




Potrafi postugiwac¢ si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.
U3 - — . - . = p K U10
U3l Potrafi opisywac zjawiska medialne za pomocg poznanej terminologii z zakresu badan
* |medioznawczych.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
t t ji kt j.
K1 oryerl 1 pr? yerre) — — - - - - - K _KO01
Dzigki uzyskanej swiadomosci tego, jak wazne sg badania medioznawcze w ocenie -
Kia | . °. . S 2 .
zjawisk medialnych widzi zasadno$¢ doskonalenia poznanych metod.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.
Widzac, jak szeroka i ztozong nauka jest medioznawstwo, a takze widzgc wyniki prac
K2 . . . . . . r . K K05
medioznawczych, jest gotowy do uznania tego, jak wazna jest umiejetnosé obiektywnej =
K2.1 . e L S
oceny przekazu medialnego 1 jak wielki ma to wptyw na ksztattowanie wigzi spotecznych.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosé i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.
K3 . - — - — — K K06
Ma $wiadomos¢ etycznej odpowiedzialno$ci badacza i jest gotowy do rzetelnej, jak -
K3.1 |najbardziej obiektywnej pracy nad tym, aby tworzony przez niego przekaz medialny byt
warto$ciowy i profesjonalny.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 [Naukowy a potoczny obraz swiata. Nauka o metodach badan naukowych. 2 1
2 |Hipoteza badawcza i sposoby jej zbadania 2 1
3 Metody ilosciowe i jako$ciowe. Prezentacja gtownych strategii badan ilosciowych i ) )
jakosciowych
4 |Zasady tworzenia ankiety 3 2
5 |Triangulacja w badaniach medioznawczych 2 1
6 |Przeglad gtownych zastosowan badan medioznawczych w nowych mediach 4 2
METODY DYDAKTYCZNE
Wskazana literatura przedmiotu; prezentacje multimedialne; badania medioznawcze z oficjalnych stron agencji
medioznawczych.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Kolokwium ustne
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 WL1 1 kolokwu{rln ustne' . K_Wo1
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w2 W2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K Wo7
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 W3l 1 kolokwu{rln ustne' . K W12
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnosci| Wyklad
Ul U1 1|praca ser’rlf:stralnfl . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1|praca ser’rlf:stralnfl . K U04
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U3 U3l 1|praca ser’rlf:stralnfl . K U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Kompetencj e|Wyklad




K1 K11 1 kolokwu{rln ustne': . K_Ko01
2|aktywnos$¢ na zajeciach

K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K_KO05

K3 K3.1 ; kolokwium ustne K_K06

aktywnos¢ na zajgciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
g 1 |Przygotowanie do zajgc 10 11
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
§ [ 3 |Przygotowanie pracy semestralnej 10 10
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 10
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Gackowski T., Metodologie badan medioznawczych, Aspra, Warszawa 2014.

2 |Taylor L., Medioznawstwo : teksty, instytucje i odbiorcy, Krakow 2006.

Uzupehiajaca
Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Wydawnictwo
! Naukowe PWN, Warszawa 2006.
) Sokotowski M. (red.), Media i spoteczenstwo: nowe strategie komunikacyjne, Wydawnictwo Adam Marszatek,

Torun 2008.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Cyberzagrozenia w nowych mediach przelfi(:l;iio - 26
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15]z05] 1| | | | | | | lofeos]a| | [ | [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawy wiedzy spoleczne;j
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z nowym zagrozeniem w cyberprzestrzeni i potrzeba badan tego zjawiska. Ponadto ksztaltowanie
perspektywy socjologicznej w rozsagdnym rozumieniu i bezpiecznego korzystania z Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

Wi1.1 |Zna i rozumie media - ich zalety, ale i zagrozenia, jakie niosa.

W2

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
diagnozowania jego potrzeb i oceny jakos$ci ustug medialnych.

K_ W11

W2.1 |Zna i rozumie naukg¢ o cztowieku w kontek$cie cyberzagrozen.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

K_U02

Potrafi wykorzysta¢ t¢ wiedz¢ do wtasnej profilaktyki, a takze do etycznego i

s odpowiedzialnego korzystania ze §wiata cyfrowego.

U2

Potrafi postugiwacé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu: j¢zykoznawstwa,
filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K_Ul1

U2.1 |Potraﬁ poshugiwac si¢ terminologig z zakresu cyberzagrozen.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

Ze wzgledu na szybko zmieniajaca si¢ technologie widzi sens statego doskonalenia si¢ w

Ki1.1 problematyce cyberzagrozen.

K_KO01




Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K2 K_KO05

Jest §wiadomy wplywu technologii cyfrowych na Zycie pojedynczego cztowieka, jak i

K2.1 calych spoteczenstw.

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K3 |cechuje go uczciwo$¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dzialalnoscia profesjonalna. | K K06

K3.1 |J est gotowy do odpowiedzialnej dziatalnosci w sferze mediow cyfrowych.

TRESCI KSZTALCENIA

1 |Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie tematyki i wymagan zaliczen. 1 1
2 |Geneza Internetu. Przestanki przemian technologii info-komunikacyjnych. 2 2
3 |Wychowawcze i demoralizujace czynniki zwigzane z Internetem. 2 2
4 |Przemoc wirtualna. Jej skutki i przeciwdziatanie. 2 0
5 |Ciemna strona sieci. Uzaleznienia od Internetu. 2 2
6 |Niebezpieczenstwa gier komputerowych. Spoteczny odbior gier i ich znaczenie. 2 0
7 |Patologie w cyberprzestrzeni jako problem spoteczny. 2 2
8 |Fonoholizm jako nowe uzaleznienie wsrdd nastolatkow. 2 0
METODY DYDAKTYCZNE
Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materiaty informacyjne, filmy dydaktyczne.
KRYTERIA OCENY
Wyklad

Aktywnos$¢, kolokwium z wiedzy.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

W1 WL1 1 kolokwu{rln ustne' . K W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 W2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K Wil
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnosci| Wyklad
Ul U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K ULl
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
K1 K11 1 kolokwu{rln ustne' . K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1|kolokwium ustne
K2 K2.1 — — K _KO05
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1 kolokwu{rln ustne' . K K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA




Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
PW| 1 |Przygotowanie do zajgc 10 16
Suma godzin: 25 25
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 [Castells M., Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2012.

2 |Gawkowski K., Cyberkolonializm, Gliwice 2018.

3 |Orlinski W., Internet : czas si¢ ba¢, Warszawa 2013.

Trejderowski T., Kradziez tozsamo$ci: terroryzm informatyczny : cyberprzestepstwa, Internet, telefon, Facebook,
Warszawa 2013.

Uzupehiajaca

Jelemiak J., Zycie wirtualne dzikich, Warszawa 2013.

Padto K., Cyber-zagrozenia, "Wychowawca", 1230-3720, 2016, nr 2, s. 18-19.

Rogowski. A., Zrozumie¢ social media, Gliwice 2020.

AW |—

Sokotowski M., Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, Torun 2013.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Gatunki internetowe przelfi(:l;iio - 27
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E2 2 9 | E2 2
15 1z202| 1 9 |z02| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi gatunkami internetowymi: czat, blog, strona www, e-mail, SMS. Zaznajomienie z

wybranymi koncepcjami dotyczacymi komunikowania w Internecie. Ksztalttowanie wiedzy na temat przebiegu i cech
specyficznych komunikowania za posrednictwem Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Zna historyczny i spoleczny dyskurs zwigzany z Internetem. Rozumie praktyczne

Wi1.1 .
zastosowanie.

K_W02

W2

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

W2.1 |Rozpoznaje gatunki internetowe.

K_W08

UmiejetnoSci

U1

Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
umiejscowi¢ tekst w odpowiednim kontekscie.

K_U07

Rozpoznaje i nazywa gatunki internetowe, potrafi je analizowac, stosujac adekwatne

s metody.

U2

Potrafi postugiwacé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K_U10

U2.1 |Potraﬁ stosowa¢ adekwatne do komunikacji medialnej stownictwo.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K_KO05




| K1.1 [Ma swiadomo$c oddzialywania mediow. |

TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 Internet jako medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za posrednictwem ) 5
Internetu.
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkc;ji.
2 |Poziom leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapozyczenia, stowotworstwo w 2 1
stownictwie internetowym (przedrostki i akronimy).
3 Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego c.d. Emotikony. Pseudonimy (nicki). Adresy ) |
elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego.
4 |Czat — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. 2 1
5 |Blog — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. Rodzaje blogow. 2 1
6 |Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. 2 1
7 |Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku. 2 1
8 |SMS - wyznaczniki gatunku. 1 1
1 |SMS - wyznaczniki gatunku. 2 0
2 |Tytuty w tekstach internetowych — zasady przygotowania. 5 1
3 |Blogi, vlogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyktady. 2 4
4 |Mem internetowy jako gatunek wypowiedzi. Tworzenie memow. 4 1
5 Tekstowe 1 hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, 1 5
news agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo.
6 |Najwazniejsze cechy jezyka publikacji internetowych. 1 1
METODY DYDAKTYCZNE
Komputer, smartfon, tablet, kamera, dyktafon cyfrowy, aparat fotograficzny, mikrofony.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Egzamin praktyczny.
Cwiczenia
Aktywnos¢, projekt adekwatny do tematyki zajec 1 zalozonych efektow.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 Wi1.1 1|egzamin praktyczny K W02
w2 W2.1 1]egzamin praktyczny K W08
Umiej(;tnoéci|Wyklad
Ul Ul.1 1|egzamin praktyczny K U007
U2 U2.1 1|egzamin praktyczny K _U10
Kompetencje|Wyklad
K1 Ki1.1 | llegzamin praktyczny | K_Ko05
Wiedza|Cwiczenia
Wi | wip ekt K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 | wai |—proekt K_W08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul | unn Lokt K_U07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
LIPS IR 0730 S L1 K_U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -




Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1

—

projekt

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajgc 10 22
E Przygotowanie projektu 15 15
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 20
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

1 |Grzenia J., Komunikacja j¢zykowa w internecie, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2022.

Wolny-Zmorzynski K., Furman W., Internetowe gatunki dziennikarskie, Wydawnictwa Akademickie 1
Profesjonalne, Warszawa 2010.

Uzupehiajaca

1 |Bauer Z., Chudzinski E. (red.), Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000.

2 |Olszanski L., Media i dziennikarstwo internetowe, Poltext 2012.

3 [Podracki J., Wolanska E., Jezyk w mediach elektronicznych, Warszawa 2008.
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Nazwa przedmiotu . Kod
(mg i) Gatunki prasowe o 28
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 [z03] 2 9 |Z03| 2
15 1zZ03| 1 9 |z03| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE

zasad poprawnosci jezykowe;j.

Podstawowe widomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim, umiej¢tnos¢ selekcji materiatu, znajomos$¢ podstawowych

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentdw z wyznacznikami najwazniejszych gatunkow informacyjnych i publicystycznych
(w dziennikarstwie prasowym). Sposrod gatunkéw informacyjnych najwigcej uwagi poswieci si¢ informacji prostej i
informacji zlozonej oraz sprawozdaniu i relacji. W przypadku gatunkéw publicystycznych begda to komentarz, felieton,
artykul publicystyczny, r6zne rodzaje reportazy, wywiad, esej i recenzja.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W1

Wi1.1 |Zna wyznaczniki terminologiczne z zakresu prasy.

K_W03

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

Ww2.1

przyktadach.

W2 Rozroznia gatunki prasowe, potrafi wskaza¢ ich nazwe i wyznaczniki na konkretnych

K_W08

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

U1
Ul.1

informacje.

Potrafi wyszuka¢, przeanalizowaé, dokona¢ selekcji, oceni¢ przydatno$¢ i wykorzystac

K_U01

Potrafi rozpoznawacé i nazywaé typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
U2 |umigjscowié tekst w odpowiednim konteks$cie.

K_U07

U2.1

Potrafi rozpozna¢, nazwac, zanalizowac, zinterpretowac i umiejscowic poszczegdlne
gatunki prasowe.

Kompetencje




Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K1 |medialne;j. K K09
Ma $wiadomos$¢ koniecznos$ci dbania o kulture i etyke wypowiedzi oraz koniecznosci
tworzenia komunikatywnych przekazow.

K1.1

TRESCI KSZTALCENIA

Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego. Jezyk wypowiedzi w prasie: stownictwo,

! kolokwializacja, wulgaryzmy, odmiany jezykowe w prasie. Btedy jezykowe. ! !

) Cechy informacyjnych gatunkoéw prasowych: informacja prosta i rozwinigta, wzmianka, ) |
notatka, infografia, infografika, zapowiedz.

3 Cechy informacyjnych gatunkow prasowych: fait divers, sprawozdanie, korespondencja, ) |
sylwetka, przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz.

4 |Cechy publicystycznych gatunkow prasowych: felieton, artykut, artykut wstepny. 2 1

5 Cechy publicystycznych gatunkow prasowych: reportaz, komentarz, recenzja, powies¢ w ) |
odcinkach.

6 Cechy publicystycznych gatunkow prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, zyciorys, ) |
nekrolog/wspomnienie.

7 |Cechy informacyjno-publicystycznych gatunkéw prasowych - wywiad, debata. 2 1

g Cechy informacyjno-publicystycznych gatunkow prasowych: list do redakcji, odpowiedz na list ) )
do redakcji.

Cwiczenia 15 9

Cwiczenia w sposobach wzbogacania tekstu prasowego. Gatunki prasowe a jezyk: jak unikaé
1 [najpowazniejszych bledow sktadniowych, fleksyjnych i interpunkcyjnych? Cwiczenia w 2 1
tytulowaniu tekstow. Sktadniki komunikatu prasowego.

Struktura informacji rozwinietej, rodzaje lidow. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych
gatunkow prasowych.

Felieton — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni felietonisci. Cwiczenia w pisaniu
publicystycznych gatunkow prasowych.

Reportaz literacki i publicystyczny — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni reportazysci.
Recenzja. Dziennik. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkéw prasowych.

Esej — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni esei$ci. Dziennik: cechy gatunkowe, wybitni
przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkéw prasowych.

METODY DYDAKTYCZNE

Przyktadowe teksty z dziennikarstwa prasowego. Prezentacje multimedialne.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium ustne.

Cwiczenia

Pisemne lub praktyczne kolokwium zaliczeniowe, obejmujace weryfikacje znajomosci wyznacznikow gatunkow
prasowych 1 umiejetnosci pisania tekstu mieszczacego si¢ w konkretnym gatunku prasowym.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad

Wi Wi1.1 1|kolokwium ustne K W03

W2 W21 1|kolokwium ustne K W08
Umiejgtnoéci|Wyklad

U1l Ul.1 1|kolokwium ustne K U01

U2 U2.1 1|kolokwium ustne K U07
Kompetencje|Wyklad

K1 K1.1 | 1|kolokwium ustne | K_K09

Wiedza| Cwiczenia

—

W1 W1.1 kolokwium pisemne pytania otwarte

K_W03

2|aktywnos$¢ na zajeciach




1|kolokwium pisemne pytania otwarte
w2 | wai I plsemne pyt K_W08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
1]kolokwium pisemne pytania otwarte
Ul | ULl T PISTTE BY K_U01
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1]kolokwium pisemne pytania otwarte
vz | v AU K_U07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
1|kolokwium pisemne pytania otwarte
KiI | KL1 I plsermne pyt K_K09
2|aktywno$¢ na zajeciach -
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

35

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zaje¢c 10 22
E Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 25 25
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

Kaczmarczyk M., Gatunki prasowe w praktyce. Cwiczenia warsztatowe dla studentéw dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej, Sosnowiec 2006.

Wojtak M., Analiza gatunkdéw prasowych. Podrecznik dla studentéw dziennikarstwa i kierunkow pokrewnych,

2 Lublin 2008.
Uzupehiajaca
1 Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa
2005.
2 [Hennessy B., Dziennikarstwo publicystyczne, przet. A. Sadza, Krakow 2009.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ) . Kod
(mg i) Gatunki radiowe o 29
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Cwiczenia
| | [ss{z03] 2| [ | 9 zo3[ 2| [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.

CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat publicystycznych gatunkdéw radiowych. Wyksztalcenie umiej¢tnosci przekonujgcego
moéwienia 1 wlasciwej prezentacji przed mikrofonem. Na zajeciach charakteryzowane sg gatunki publicystyczne,
przedstawiana jest tez historia 1 wspotczesnos¢ polskiej publicystyki radiowej. Omawiane sg tez zwigzki retoryki z
publicystyka. Studenci ucza si¢ jasno, precyzyjnie i przekonujgco wyrazac¢ swoje zdanie na forum publicznym. Maja

rowniez okazje poznaé warsztat pracy publicysty radiowego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | | EFEKT
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.
wi W1.1 |Posiada wiedze¢ w zakresie historycznego rozwoju gatunkéw radiowych. K Wo2
W12 Rozumie podzial rynku radiowego ze wzgledu na: zasieg, sposob finansowania, tresci, -
" |odbiorcow, formaty stacji radiowych.
W1.3 |Zna strukture rynku radiowego w Polsce.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W2 W2.1 |Postuguje si¢ terminologia zwigzang z radiem i jego specyfika. K W03
W2.2 |Zna strukture personalng redakcji radiowe;.
Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.
W3 W3l Zna i rozumie typologie gatunkoéw radiowych oraz ich zastosowanie w praktyce medialnej.| K W08
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.
U1 ULl Dokonuje wyboru informacji zwigzanych z rozwojem radia oraz potrafi dokonac ich K U01
*  |analizy.
Ul1.2 [Potrafi dokona¢ weryfikacji oraz selekcji zdobywanych informacji.




Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U2 . . K U02
fotografii i grafiki. -
U2.1 |Wykorzystuje wiedzg teoretyczna na temat ewolucji gatunkow radiowych w praktyce.
Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
U3 |umigjscowic tekst w odpowiednim kontekscie. K U07
U3 Rozpoznaje, klasyfikuje i nazywa typowe gatunki radiowe, dokonuje ich analizy i
" |interpretacji, umiejscawiajac w odpowiednim kontekscie.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 Dokonuje samoksztalcenia i poszerza swoje wiadomosci oraz umiejetnosci na temat K K02
K1.1 . . ) , L .
najnowszych zmian w obrebie gatunkow dziennikarskich.
K1.2 [Jest gotowy do redagowania réznych form dziennikarskich radiowych.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym,
. spolecznym 1 gos-podarczym.- ' . ' ' _ T
K2.1 Odnosi zdobytg wiedz¢ na temat gatunkdéw radiowych do projektowania dziatan -
zawodowych.
K2.2 |Posiada umiej¢tnos¢ samodzielnego nagrania i zmontowania zredagowane;j tresci.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan
zawodowych.
K3 K3.1 Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedz¢ do praktyki zawodowej zwigzanej z mediami, K K08
* |szczegodlnie w aspekcie radiowym.
K32 Jest gotowy do wykorzystywania zdobytej wiedzy 1 umiejetnosci na rzecz spotecznosci
~  |lokalne;j.
TRESCI KSZTALCENIA
Struktura rynku radiowego w Polsce. Podzial rynku radiowego ze wzgledu na: zasigg, sposdb
finansowania, tresci, odbiorcow, formaty stacji radiowych. Charakterystyka jezyka radiowego:
1. . . . . . L ) . 2 2
jezyk dziennikarzy radiowych jako jezyk mowiony; rola dzwigku w przekazie radiowym.
Struktura personalna redakcji radiowe;.
Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojow, magazyn (publicystyczny,
kulturalny, kulturoznawczy, artystyczny), program muzyczny, program polityczny, reportaz,
2 dokument, feature, serwis informacyjny, stuchowisko (teatr radiowy), sonda, wywiad, 2 !
pogadanka.
Stuchowisko a inne gatunki radiowe. Srodki wyrazu. Proces powstawania. Stuchowiska w
3 |Polsce. Przyktady stuchowisk cigglych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego 2 1
Radia. Stuchowiska Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.
4 |Cwiczenia w redagowaniu wywiadu radiowego i reportazu radiowego. 2 1
5 |Cwiczenia w redagowaniu felietonu radiowego, komentarza radiowego. 2 1
6 ¢wiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennikarstwa interwencyjnego i $ledczego. ) |
Cwiczenia z relacjonowania wydarzen.
Sztuka przekonujgcego mowienia — zajgcia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien
7 |publicznych, analiza wystgpien pod katem poprawnosci jezykowej, dykcyjnej, jak rowniez 3 2
ocena merytoryczna przemowienia.

METODY DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, program do montazu materiatdow audio, dyktafon, sala z wyghuszonymi $cianami oraz
profesjonalnym sprzgtem do nagrywania.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Kolokwium pisemne pytania zamkni¢te z wiedzy teoretycznej. Weryfikacja wiedzy praktycznej: wybor dwoch gatunkow
1 nagranie materiatu adekwatnego do stylistyki tego gatunku.




WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS EFEKT
Wiedza| Cwiczenia
W11 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
) 2|aktywno$¢ na zajeciach
wi W12 1 kolokwu%rrn plsemné pytania zamknigte K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W13 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
) 2|aktywno$¢ na zajeciach
W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach
w2 W22 1 {kolokwium pisemne pytania zamknigte K W03
) 2|aktywno$é na zajeciach
w3 | waa |—proekt K_W08
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
ULl ; pli‘t”ekt —
Ut a Wnosc na zajeciac K Uo1
1|projekt -
Ul.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U02
U3 | usa | okt K_U07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach
K1 K12 1[projekt K_K02
) 2|aktywno$é na zajeciach
K2.1 ; plr:t“ekt —
K2 a Wnosc na zajgciac K K03
1|projekt -
K2.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
K3.1 ; plr:t“ekt —
K3 a Wnosc na zajgciac K KO8
1|projekt -
K3.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow

4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow

4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow

5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktéw

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

. Srednia liczba godzin na

Forma aktywnosci . . A

zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
g 1 |Przygotowanie do zajec 5 9
-§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 6
g 3 [Przygotowanie projektu 20 20
~| 4 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 6




Suma godzin: 50 50

Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

Bauer Z., Chudzinski E., Dziennikarstwo i §wiat mediow, Krakow 2000.

2 |Dimitrijevi¢ L., Laboratorium Reportazu, Warszawa 2017.

3 Dzierzynska-Mielczarek J., Rynek mediow w Polsce. Zmiany pod wptywem nowych technologii cyfrowych,
Warszawa 2018.

4 Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe : teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa
2006.

5 |Kita M., Loewe L., Jezyk w radiu. Antologia, Katowice 2020.

6 |Kowalska-Elkader N., Historie eksperymentalne : Szkice o gatunkach radia artystycznego, £.6dz 2020.

7 |Loewe L., Jezyk w mediach: Antologia, Katowice 2014.

8 |Michalak K., Dzwigk bez fikcji. O radiowym reportazu artystycznym, Warszawa 2023.

9 |Pawlik A., Teatr radiowy i jego gatunki, Torun 2014.

10 |Wolny-Zmorzynski K., Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji, Torun 2021.

Uzupekniajaca

1 |Beliczynski J., Radio jako obiekt zarzadzania, Krakow 2005.

2 [Biatek M., The tradition of polish radio reportage : in the circle of audio literature, 2021. [dostep Academica]

3 Chmielewski P., Komunikacja w radiu finansowanym przez spotecznosé¢. Przypadek internetowej stacji Radio 357,
"Studia Medioznawcze", 2023, t. 24, nr 2 (93), s. 153—-164.

4 Czarnek-Wnuk P. (red.), Nacewska Z. (red.), Wyrgbski R. (red.), Zjawiska propagandy i manipulacji w prasie,
telewizji, radiu 1 Internecie, £.6dz 2022.
Czarnek-Wnuk P. (red.), Nacewska Z. (red.), Zjawiska propagandy i manipulacji w prasie, telewizji, radiu 1

J Internecie, t. 2, Lodz 2023.

6 Czarnek-Wnuk P., Elementy rozrywki w muzycznej audycji towarzyszacej na przyktadzie programow z wybranych
rozgltos$ni komercyjnych, 2017. [dostep Academica]

7 Czarnek-Wnuk P., Rola prowadzacego programy rozrywkowe w rozgtosniach komercyjnych, 2019. [dostep
Academica]

g Jezinski M., Autorska audycja radiowa jako forma rytuatu = Authors radio broadcast as a form of ritual, 2017.
[dostep Academica]

9 Kempa P., Radio Eska Wroctaw - zarzadzanie stacja : od Radia Solidarno$¢ do sukcesu komercyjnego, 2011.
[dostep Academica]

10 |Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow 2000.

11 [Misiak T., Kulturotworcza rola Radia Afera, 2017. [dostep Academica]

12 |Myslinski J., 90 lat Polskiego Radia, 2015. [dostep Academica]

13 |Nierenberg B., Sternicy mediow, Warszawa 2023.

14 |Pawlik A., O autorstwie tekstow audialnych w teatrze radiowym, 2013. [dostgp Academica]

15 [Sowula G., Polskie Radio na pasku BBC, 2020. [dostgp Academica]

16 |Stachyra G., Podcasting w perspektywie specyfiki produkcji radiowej, 2016. [dostep Academica]

17 [Szews P., Radio Eska 1.6dz, czyli lokalne radio sieciowe, 2015. [dostep Academica]

18 Wielopolska-Szymura M., Dwojka, radio z kulturg : o kulturotworczej misji Programu II Polskiego Radia : ujecie
monograficzne, 2016. [dostep Academica]

19 Wielopolska-Szymura M., Rozglosnie BBC World Service, Radio France Internationale i Voice of America w
komunikowaniu mi¢gdzynarodowym. Od propagandy do dyplomacji publicznej, Katowice 2019.

20 |Zwolinska B., Na poczatku byt dzwick. Tworczo$é radiowa Feliksa Netza, Gdansk 2014.

)1 Zurakowska M., Literatura w radiu : gatunki, szanse, zagrozenia : na przyktadzie rozgtoséni regionalnych, 2017.

[dostep Academica]
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Gatunki telewizyjne przelfi(:lfio - 30
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzo3] 2| | | | | | [ [oleo3[ 2] | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Wiedza ogdlna o jezyku polskim oraz telewiz;ji.
CEL PRZEDMIOTU
Przekazanie wiedzy na temat informacyjnych, publicystycznych i informacyjno-publicystycznych gatunkow
telewizyjnych. Historia i wspotczesno$¢ polskiej publicystyki telewizyjnej. Zwiazki retoryki z publicystyka.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02
Wi1.1 |Zna i rozumie specyfike mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W2 . , Y K W03
W2.1 |Rozumle podstawowe terminy charakterystyczne dla mediow. -
w3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K Wos
W3.1 |Rozr(')2nia cechy charakterystyczne gatunkéw wypowiedzi. -
UmiejetnoSci
Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
Ul |umigjscowic tekst w odpowiednim kontekscie. K U07
U1.1 Wykorzystuje wiedze na temat gatunkow dziennikarskich, aby okresli¢ tres¢ 1 znaczenie
" |zawartych w nich komunikatow.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - - p . = K K02
KL1 Wykorzystujac pabyta, wiedzg¢ potrafi formutowa¢ komunikaty za pomocg réznych -
gatunkow telewizyjnych.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |[spotecznym i gospodarczym. K K03




Rozumie praktyczne zastosowanie gatunkow telewizyjnych w relacjach spotecznych na

K2.1 poziomie lokalnym, regionalnym i globalnym.

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

teoretycznej 1 praktycznej.
K3 y ) 1 prakty )

— . — . K K01
Podejmuje prace samoksztalceniowa w zakresie najnowszych trendow w kreowaniu -

K3.1 wypowiedzi w mediach elektronicznych.

TRESCI KSZTALCENIA

Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych.
Autotematyzm telewizji.

Charakterystyka informacyjnych gatunkow telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz,
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.

Charakterystyka publicystycznych gatunkow telewizyjnych: film dokumentalny, powies¢ w
odcinkach, komentarz, felieton, recenzja.

Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych: wywiad, debata, talk-
show.

5 |Telewizja w Internecie. 2 1

METODY DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupehiajaca. Fachowa prasa z dziedziny mediow (Press). Analiza charakterystycznych
przyktadow gatunkow telewizyjnych (Internet). Studenci przedstawiajg prezentacj¢ multimedialne (z interaktywnymi
linkami) oraz krotkie audycje filmowe na temat wybranych gatunkow telewizyjnych (rzutnik, komputery).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos$¢, udziat w dyskusjach na temat wybranych audycji z charakterystycznymi cechami gatunkéw telewizyjnych.
Ocena umiejetnosci rozrozniania gatunkow telewizyjnych. Przygotowanie i przedstawienie prezentacji (filmu) na temat
wybranych gatunkoéw telewizyjnych. Rozmowa na zaliczenie z ocena.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W2 W21 1|praca serfllestraln'a . K Wo3
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W08
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 1|praca serfllestraln'a . K U07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1|praca ser,rlf:stralng . K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca ser,rlf:stralng . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane




NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
g 1 |Przygotowanie do zajec 5 8
& | 2 |Czytanie wskazanej literatury 10 10
i 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 6 9
§ 4 |Przygotowanie pracy semestralnej 8 8
A1 5 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 6 6
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 [Bauer Z., Chudzinski E. (red.), Dziennikarstwo i §wiat mediow, Krakow 2000.
2 [Godzic W., Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.
Uzupehiajaca
1 Boyd A., Stewart P., Alexander R., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow
informacyjnych, przel. A. Sadza, Krakoéw 2011.
2 |Godzic W. (red.), 30 najwazniejszych programow TV w Polsce, Warszawa 2005.
3 Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych medidéw, przet. M. Bernatowicz i M. Filiciak,

Warszawa 2007.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY D M c
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | -

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Podstawy fotografii I przelfi(:lfio - 31
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [ssfzo1] 2| [ | || | | [ofzoa] 2] [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Brak.
CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu nabycia u studentow praktycznych umiejetnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci
samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak
i w praktyce zawodowej. Nabywanie umieje¢tnosci §wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow
wyrazania intencjolanych tre$ci. Nabywanie umiejetnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i
inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tnosci kwalifikowania przyktagdowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

w1 K_W02

Ma wiedzg¢ w zakresie podstaw historii fotografii. Rozpoznaje przyklady znanych dziet

W1 fotografow.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W2 ; -
W21 |Zna zasady dziatania aparatu fotograficznego.

K_W03

Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
W3 |[sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06

W3.1 |Ma wiedzg¢ w zakresie doboru parametréw do wykonania poprawnego zdjecia.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01

Ul.1 |Umie identyfikowac i eliminowac najczestsze bledy spotykane w fotografii.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U2 |fotografii i grafiki. K U02




U1 Student potrafi postugiwac si¢ aparatem fotograficznym i samodzielnie wykonaé
fotografig.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U3 |spolecznej i mediach. K U10
U3.1 |P0traﬁ dobra¢ odpowiedni obiektyw do rodzaju wykonywanej fotografii.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej 1 prakjtyczne]. : _ ' . K Ko1
KL1 Student jest przygotowany do postugiwania si¢ fotografig na uzytek wiasny i dalszego -
ksztalcenia na wyzszych poziomach nauczania.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K K03
spolecznym i gospodarczym. -
K2.1 |Zna i szanuje prawo autorskie.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K3.1 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania -
prywatnos$ci osob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
1 |Rys historyczny fotografii. 1 1
) Budowa aparatu fotograficznego, podstawowe funkcje i postugiwanie si¢ nim. Roznice w 3 )
rejestracji obrazu a widzeniu oka ludzkiego.
3 Trojkat ekspozycji - odpowiedni dobor ekspozycja za pomoca czasu, przystony i czutosci w 5 )
aparacie fotograficznym.
4 |Metody i techniki pomiaru o$wietlenia. 3 2
5 Podzial i r6zne typy obiektywow — dlugos ogniskowej, otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ 3 )
rozdzielcza obiektywu.
METODY DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstgp do ¢wiczen dzigki ktérym studenci nabedg konkretne umieje¢tnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telwizor, gto$niki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami
(sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego éwiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze
(wyposazenie atelier fotograficznego, o§wietlenie, statywy fotograficzne) .

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaje¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwos$cig wiasne;j
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢
na zaj¢ciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W02
W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W03
W3 | w3q ookt K_W06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul Ul.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U01

vz | wv21 Uprojekt K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Us | wusa Uprojekt K_U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01
K KN 1 1 projekt K KM




AN AN ko L

aktywnos¢ na zajgciach

AN IWUJ

K3 K3.1

—

projekt

aktywnos¢ na zajgciach

K_K07

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 [Przygotowanie do zajeé 5 5
E Czytanie wskazanej literatury 5 8
3 |Przygotowanie projektu 25 28
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Feininger A., Nauka o fotografii, Warszawa 1987.

2 [Hedgecoe J., Nowy podregcznik fotografii, thum. K. Wojciechowski, Arkady Warszawa 2005.

3 |McWhinnie A., Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.

Uzupehiajaca

1 |Bavister S., Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000.

2 |Brauchitsch von B., Mala historia fotografii, thum. J. Kozbiat i B. Tarnas, Cyklady, Warszawa 2004.

3 |Plater-Zyberk M., Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Podstawy fotografii I1 przelfi(:lfio - 32
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [aszo2f 2| [ | | | | | lolzo2f 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Wiedza nabyta w pierwszym semestrze Podstaw fotografii
CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg na celu nabycia u studentow praktycznych umiejetnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci
samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak
i w praktyce zawodowej. Nabywanie umieje¢tnosci §wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow
wyrazania intencjonalnych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i
inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowiednich obszaréw fotografii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

w1 K_W02

Ma wiedzg jak dobra¢ odpowiedni sprze¢t fotograficzny do wykonywania zadanego

W1 rodzaju fotografii.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W2 - - —
W21 |P051ada wiedze na temat kompozycji obrazu.

K_W03

Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
W3 |[sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06

W3.1 |Ma wiedze o przygotowaniu studia do wykonywania w nim fotografii.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01

Ul.1 |P0traﬁ dobra¢ osprzet i parametry aparatu do uzyskania zadanych efektow na zdjgciu.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

e fotografii i grafiki.

K_U02

U2.1 |Rozpoznaje rodzaje kompozycji i potrafi je nazwac i zastosowac.




Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K Ul
U3 Samodzielnie potrafi pracowa¢ w studio fotograficznym, dobiera¢ rodzaje o$wietlenia i -U10
U3.1 . .
modyfikatorow do wykonywania zadanych prac fotograficznych.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 |teoretycznej i praktycznej. K KO01

K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i poglebiania wiedzy z zakresu fotografii.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |[spotecznym i gospodarczym. K K03
Postrzega fotografie jako narzgdzie, ktore mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan
plastycznych i kreacji wykonywanego dzieta.

K2.1

Jest gotowy do odpowiedzialnego petlnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K3 . . . - — - K K07
K3.1 Jest gotowy' do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania -
prywatnos$ci oséb fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
| Glebia ostrosci - przystona jako narzedzie do uzyskania odpowiedniej plastyki obrazu. 4 )
Perspektywa w fotografii.
2 |Zasady kompozycji obrazu. 4 2
3 Praca w studio fotograficznym. Lampy studyjne §wiatta btyskowego i cigglego. Balans bieli 7 5
wedlug wzorca. Rodzaje modyfikatoréw o$wietlenia.

METODY DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstgp do ¢wiczen dzigki ktérym studenci nabedg konkretne umieje¢tnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telewizor, gto$niki). Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami
(sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego éwiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze
(wyposazenie atelier fotograficznego, o§wietlenie, statywy fotograficzne).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaje¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwos$cig wiasne;j
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢
na zaj¢ciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W02
w2 | wai okt K_W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 | w3 okt K_W06
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 Uprojekt K_U01
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | wv21 Uprojekt K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Us | wusa Uprojekt K_U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01
K KN 1 1 projekt K KM




AN AN ko L

aktywnos¢ na zajgciach

AN IWUJ

K3 K3.1

—

projekt

aktywnos¢ na zajgciach

K_K07

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 [Przygotowanie do zajeé 5 5
E Czytanie wskazanej literatury 5 8
3 |Przygotowanie projektu 25 28
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Feininger A., Nauka o fotografii, Warszawa 1987.

2 [Hedgecoe J., Nowy podrgcznik fotografii, thum. K. Wojciechowski, Arkady, Warszawa 2005.

3 |McWhinnie A., Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.

Uzupehiajaca

1 |Bavister S., Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000

2 |Brauchitsch von B., Mala historia fotografii, thum. J. Kozbiat i B. Tarnas, Cyklady, Warszawa 2004.

3 |Plater-Zyberk M., Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Podstawy edytorstwa przelfi(:lfio - 33
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 [z02| 2 9 |Z02| 2
15 (z02] 1 9 |z02| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa znajomos¢ oprogramowania Office.
CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest wyposazenie studenta w wiedze teoretyczng z zakresu terminologii edytorskiej 1 typograficznej, w
znajomos$¢ zasad przygotowywania publikacji w zalezno$ci od jej przeznaczenia, a takze w umiejetnos¢ odpowiedniego
formatowania tekstu i obrazu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
W1 |zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. K Wo1

Wi1.1 |Zna i rozumie znaczenie i wartos¢ edytorstwa posrod nauki o nowych mediach.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W21 |Zna terminologi¢ z zakresu edytorstwa i typografii.

w2 K_W03

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi

Ul |informatycznych oraz wynikdéw badan w tym zakresie. K U03
Potrafi zaplanowac, zaprojektowac, zrealizowa¢ projekt graficzny z zakresu edytorstwa
(np. zin, ulotka, plakat, zaproszenie, oktadka, itp.)

Ul.1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-

U2 |reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w | K _U08
zakresie komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |P0traﬁ operowac¢ terminologia z zakresu edytorstwa i typografii.

Kompetencje




Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektéw multimedialnych. K K02
K1.1 |J est gotowy do samodzielnego projektowania prac edytorskich.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K2 |medialne;j. K K09
K2.1 Jest gotowy do tworzenia komunikatywnych projektéw edytorskich, tworczych i
* |estetycznych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 |Historia edytorstwa - historia pisma i obrazu jako elementu tekstu. 2 0
2 |Stownik typograficzny 1 2 2
3 |Stownik typograficzny 2 2 2
4 |Ztoty podzial i ciag Fibonacciego w edytorstwie 2 1
5 |Zasady korekty edytorskiej 2 1
6 |Uktad tekstu i jego wptyw na komunikatywnos$¢ publikacji 1 1
7 |Estetyka w edytorstwie - przeglad publikacji 2 0
8 |Rodzaje ilustracji 2 2
Cwiczenia 15 9
1 |Uktad tekstu i jego wplyw na komunikatywnos$¢ publikacji 2 2
2 |Zasady sktadu tekstu w zaleznosci od typu publikacji 2 1
3 |Podstawy programu Indesign 5 3
4 |Projektowanie krojow pisma 4 3
5 |Rodzaje ilustracji 2 0

METODY DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputery z oprogramowaniem Adobe (Indesign), tablety graficzne, program Canva, program do
projektowania czcionek, rzutnik, wi-fi, kartki papieru, linijka, otowek, pisak, itp.. Pomoce: publikacje, wyktad, dyskusja,
¢wiczenia graficzne.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium pisemne z wiedzy (z terminologii). Aktywnos$¢ 1 zaangazowanie podczas zajec.

Cwiczenia

Praca semestralna - zaprojektowanie tekstu z oprawa ilustracyjng lub / i projekt wlasnego kroju pisma. Aktywnos$¢ i
zaangazowanie podczas zajec.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

kolokwium pisemne pytania otwarte
kolokwium pisemne pytania zamknigte K W01

W1 Wi1.1

aktywnos¢ na zajgciach

kolokwium pisemne pytania otwarte
kolokwium pisemne pytania zamknigte K W03

W2 Ww2.1

WIN|—W|N|—

aktywnos$¢ na zajgciach

Umiej Qtnoéci|Wyklad

kolokwium pisemne pytania otwarte
kolokwium pisemne pytania zamknigte K U03

U1 Ul.1

aktywnos¢ na zajgciach

kolokwium pisemne pytania otwarte
kolokwium pisemne pytania zamknigte K _U08

U2 U2.1

WIN|—=WN|—

aktywnos¢ na zajgciach

Kompetencj e|Wyklad




K1 K1.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

kolokwium pisemne pytania zamknigte K K02

aktywnos¢ na zajgciach

K2 K2.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

kolokwium pisemne pytania zamknigte K K09

WIN|— W] —

aktywnos¢ na zajgciach

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1

praca semestralna

aktywnos¢ na zajgciach

K_Wo01

W2 w21

praca semestralna

Nl e N s

aktywnos¢ na zajgciach

K_W03

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

U1l Ul.1

praca semestralna

aktywnos¢ na zajgciach

K_U03

U2 U2.1

praca semestralna

o el N2

aktywnos¢ na zajgciach

K_U08

Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1

praca semestralna

aktywnos$¢ na zajgciach

K_K02

K2 K2.1

praca semestralna

Nl e N s

aktywnos¢ na zajgciach

K_K09

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
g 1 [Przygotowanie do zajec 20 17
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 15
§ [ 3 |Przygotowanie pracy semestralnej 10 15
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 10
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa

1 [Mitchell M., Wightman S., Typografia ksiazki. Podrecznik projektanta, thum. D. Dziewonska, Krakow 2015.

2 [Mrowczyk J., Niewielki stownik typograficzny, wydawnictwo Czysty Warsztat, Warszawa 2008.

3 |Wolanski A., Edycja tekstow. Praktyczny poradnik, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 |Bringhurst R., Elementarz stylu w typografii, ttum. D. Dziewonska, Krakow 2018.

Cave R., Ayad S., Historia ksigzki. Od glinianych tabliczek po e-booki, thum. E. Romkowska, Wydawnictwo
Arkady, Warszawa 2015.

3 |Garbal L., Edytorstwo. Jak wydawac¢ wspotczesne teksty literackie, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2011.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Media spolecznosciowe przelfi(:l;iio - 34
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E1 | 2 9 | E1| 2
15 [z01] 2 9 |zO1| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Student uczestniczacy w zajgciach powinien posiadac¢ podstawowa wiedzg z zakresu wiedzy o mediach.
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie gtéwnych problemoéw teoretycznych na obszarze refleksji o Internecie i mediach spotecznos$ciowych.
Wyposazenie studentow w wiedze o Internecie, blogach, Facebooku, YouTubie, Second Lifie, mediach alternatywnych i
globalnych. Rozwijanie umiejetnosci oceny i analizy przekazow w mediach spoteczno$ciowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Zna i rozumie specyfike mediow spotecznosciowych.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 W21 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu medidow spolecznosciowych. Ho
Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
W3 W3l Zna i rozumie form¢ komunikowania si¢ za pomocg mediow spotecznosciowych, ich K W07
" |wplyw na spoteczne zycie cztowieka, na reklame.
UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
Ul |[fotografii i grafiki. K _U02
Potrafi zdobytg wiedz¢ wykorzysta¢ do tworzenia kreatywnego 1 warto$ciowego przekazu
w mediach spoteczno$ciowych.

Ul.1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w

U2 zakresie komunikacji interpersonalne;.

K_U08




U2.1

Potrafi w sposob profesjonalny uzywacé jezyka branzowego z zakresu mediow
spoteczno$ciowych.

Kompetencje

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K1 |spotecznym i gospodarczym.

K1.1

Jest gotowy do operowania kanatami mediow spotecznosciowych w celu czynnego
uczestniczenia w zyciu kulturalnym.

K_KO03

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan

K2 |zawodowych.

K2.1

Jest $waidomy tego, jak wielkg wage majg media spotecznosciowe w ksztaltowaniu wigzi
spotecznych.

K_KO08

TRESCI KSZTALCENIA

(73]
(=]

TEMAT

[y
(=]

[
()]

Wyklad

Internet jako medium spoteczno$ciowe.

Internet jako medium spoteczenstwa informacyjnego.

Media alternatywne i spotecznie zaangazowane.

Media globalne jako media spotecznosciowe.

Blogi i blogowanie jako medium spoleczno$ciowe.

Facebook jako medium spotecznosciowe.

Instagram jako medium spoleczno$ciowe.

YouTube jako medium spotecznosciowe.

NeR ol BN Ko RO, ISy RUST § O3 o

Nowe zjawiska w mediach spotecznosciowych.

el il Y Y N )

[e) Neoll Neoll Naol NEm S WECW BEW BECN BT V-

—
(e}

Media spotecznosciowe i ich rola - informacyjna, edukacyjna, reklamowa, dziennikarska,
rozrywkowa itd.

—

[

Twitter.

—
—

—
\S]

Tik Tok jako media spolecznosciowe.

—_—
W

Kultura uczestnictwa jako medium budowania spotecznosci internetowych.

—_
N

Second Life jako medium spotecznosciowe.

—_
(9]

Second Life jako medium spotecznosciowe.

—
[o)

Tozsamo$¢ internetowa 1 awatarowa.

—
|

Wyszukiwarki internetowe 1 spolecznosciowe.

—t = | O =] =] O]

Cwiczenia 15

Spotecznos¢ internetowa (wirtualna).

Funkcjonowanie w spotecznosci internetowe;.

Rola mediéw alternatywnych i spotecznie zaangazowanych - przyktady.

Media globalne a media lokalne.

Blogi i blogowanie - na wybranych przyktadach.

Facebook - tworzenie profilu, udostgpnianie etc.

—_—l—_—l == =] —

=N | NN ]|W|IN]|—

Instagram jako medium spoteczno$ciowe: platforma do prezentowania tresci wizualnych,
multimedialnych i interaktywnych.

O | O|=|—=]—=|l—=]—= |\ OO|—= ||| ]| —

oo

YouTube jako medium spotecznosciowe: udostepnianie, edycja, nadawanie na zywo i
komentowanie filmow.

—

9 |Twitter i tweety.

10 [Media spolecznosciowe i ich rola - na wybranych przyktadach.

11 [Facebook, Instagram, Twitter jako r6zne media spotecznosciowe.

12 [You Tube a TikTok.

13 [Kultura uczestnictwa w spoteczno$ciach internetowych.

14 |Second Life jako medium spotecznos$ciowe.

15 [Wokot Second Life jako medium spotecznosciowego.

16 |Tozsamos¢ internetowa 1 awatarowa.

17 |Wyszukiwarki internetowe i spoteczno$ciowe -przyktady i oméwienie.

—_— = OO == ||| =

(=) Rl Il Kool el Bl lopll el Han)l B en)




METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, smartfon, kamera, mikrofony, dyktafon.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin ustny.

Cwiczenia

Weryfikacja wiedzy praktycznej: utworzenie serii postow na kanaty mediow spotecznosciowych PANS lub nagranie
odcinka na wybrany temat na kanal YouTube.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 W1.1 1]egzamin ustny K W02
W2 W2.1 1|egzamin ustny K W03
W3 W3.1 1]egzamin ustny K W07
Umiej(;tnoéci|Wyklad
Ul Ul.1 1]egzamin ustny K U02
U2 U2.1 1|egzamin ustny K _U08
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|egzamin ustny K _Ko03
K2 K2.1 1]egzamin ustny K K08
Wiedza| Cwiczenia
Wi W11 1|praca serflrestraln.a . K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 W21 1|praca serflrestraln.a . K Wo3
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 W3l 1|praca serflrestraln.a . K_Wo07
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul ULl 1|praca serfllestraln'a . K U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
v2 U2l 1|praca serfllestraln'a . K U08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1|praca serflrestraln.a . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca serflrestraln.a . K K08
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKYLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem

30 18

1a
—

Przygotowanie do zajec

10 22




g 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
5 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 10
‘é 4 [Przygotowanie pracy semestralnej 15 15
&1 5 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 25 25
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 [Manovitch L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006.
2 [Konopka M., Informorfoza. Zarzadzanie informacja w nowych mediach, Krakéw 2017.
3 |Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006.
4 [Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.

Uzupelniajaca

1 |Drzyzga P. (red.), Nowe media. Tradycyjne $rodki przekazu, Tychy 2001.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Prawo prasowe Kod 15
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15702 2 | | | | | | | lolzo2l 2| | [ | [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawy prawoznawstwa.

CEL PRZEDMIOTU

1. Zapoznanie studentow z podstawowymi pojeciami prawa prasowego oraz zastosowaniem tej gatgzi prawa na
podstawie ustawy o prawie prasowym, ustawie o radiofonii i telewizji oraz ustawie o dost¢pie do informacji publiczne;j.
2. Przedstawienie praw i obowigzkdéw dziennikarzy, m.in. prawa do uzyskania informacji, prawa do uzyskania
odpowiedzi na krytyke, obowigzku zachowania szczegolnej starannosci oraz tajemnicy dziennikarskiej.

3. Wyjasnienie prawnych regulacji, dotyczacych znaczenia autoryzacji oraz sprostowania.

4. Student zapozna si¢ z szeroko pojeta organizacjg dziatalnosci prasowej, radiowej 1 telewizyjne;j.

5. Rozwinie umiejetnos$é postugiwania si¢ jezykiem prawnym i prawniczym, m.in. w obszarze odpowiedzialnosci
cywilnej i karnej dziennikarzy oraz prasy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediéw oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym role etyki w pracy
zawodowej.

Student wykazuje si¢ wiedza, dotyczaca najwazniejszych regulacji prawa prasowego,
W1 takich jak: prawa i obowigzki dziennikarzy, pojecie 1 znaczenie autoryzacji oraz K W13
sprostowania, organizacja dzialalno$ci prasowej, organizacja dziatalnosci radiowe;j i
telewizyjnej, ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i
telewizyjnych oraz odpowiedzialno$¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy. Rozumie
role etyki w pracy dziennikarza.

Wi1.1

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz
wiasnosci intelektualne;j.

W2 Posiada wiedz¢ na temat wolno$¢ wypowiedzi i informacji, wolno$¢ stowa i wolnosé K W15
W2.1 |[prasy w prawie mi¢dzynarodowym publicznym, prawie europejskim oraz w prawie
polskim.




W3

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Student wykazuje si¢ znajomoscia podstawowej wiedzy dotyczacej miejsca prawa
W3.1 |prasowego w strukturze nauk prawnych oraz w strukturze nauk o komunikacji spoteczne;j i
mediach, zna jego pojecie, funkcje, zasady prawa oraz zrodta prawa.

K_Wo0l1

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze teoretyczng z zakresu prawa prasowego w celu

Ul.1 . . ,
rozwigzywania prostych kazusow.

K_U02

U2

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang
sferg dziatalnosci spolecznej 1 medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i zwigzane z
zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng.

Posiada umiejetnos¢ identyfikowania naruszen prawa prasowego, w szczegolnosci

v21 zagrozen, dotyczacych wolnoS$ci pracy oraz zna ich skutki prawne.

K_U05

U3

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w
zakresie komunikacji interpersonalne;.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie na tematy
U3.1 [dotyczace regulacji prawa prasowego, uzywajac w sposob prawidlowy jezyka prawnego i
prawniczego.

K_U08

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

Ma $wiadomos¢ koniecznosci aktualizacji nabytej wiedzy teoretycznej i praktycznej oraz

K1.1 . . .
poszerzania umiej¢tnosci z zakresu prawa prasowego.

K_Ko01

K2

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.

Student jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanych wiedzy
oraz zachowania szczegodlnej starannosci i rzetelno$ci przy zbieraniu i wykorzystywaniu
materialow prasowych w pracy dziennikarskiej. W swojej dziatalnosci profesjonalnej
kieruje si¢ zasadami etyki dziennikarskiej.

K2.1

K_K06

K3

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia ro6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

Student jest kompetentny do podejmowania i uzasadniania samodzielnych decyzji oraz
K3.1 |dziatan zawodowych w zakresie odnoszacym si¢ do obowigzujacych regulacji z zakresu
prawa prasowego.

K_K07

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

o
(9]

Wyklad

[
()]

Poje¢cia prawa prasowego, jego zasady oraz zrodia prawa.

N\O|\©

Wolno$¢ wypowiedzi i1 informacji, wolnos¢ stowa 1 wolno$¢ prasy w prawie miedzynarodowym
publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.

[

Prawa i obowigzki dziennikarzy w ujeciu prawa prasowego.

Pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania.

Organizacja dziatalnosci prasowe;.

Organizacja dziatalnosci radiowej i telewizyjne;.

Ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych.

O[QA|[N|n|R|W] N

Odpowiedzialno$¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy.

=INININININ NN

—_—l—_——_=] =] —_=] —

METODY DYDAKTYCZNE




Podstawowe akty prawne: Konstytucja RP z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. z 1997 Nr 78, poz. 483 z pézn. zm.; Ustawa
z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz. U. z 1984 r. Nr 5, poz. 24 z p6zn. zm.; Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji, Dz.U. z 1993 1. Nr 7, poz. 34 z p6zn.zm.; Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostgpie do
informacji publicznej, Dz. U. Z 2001 r. Nr 112, poz. 1198 z p6zn. zm. Orzecznictwo sadowe. Komentarze.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Podstawa zaliczenia przedmiotu jest obecno$¢ na zajeciach oraz podejscie do ustnego kolokwium na koniec semestru.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Wyklad

W1 WL1 1 kolokwu{rln ustne' . K WI3
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

w2 W2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K WIS
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

W3 W3l 1 kolokwu{rln ustne' . K_Wo1
2|aktywnos$¢ na zajeciach

Umiejetnosci| Wyklad

Ul U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

U2 U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

U3 U3l 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Kompetencje|Wyklad

K1 K11 1 kolokwu{rln ustne' . K Kol
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

K3 K3.1 1 kolokwu{rln ustne' . K K07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

. Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 |Przygotowanie do zajec 5 5
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 26
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA

Podstawowa




Czarmy-Drozdzejko E., Autoryzacja wypowiedzi w $wietle Prawa prasowego, "Przeglad Sadowy", 2018, nr 11-12, s.
34-49.

Sienczyto-Chlabicz J., Prawo mediow, LexisNexis Polska, Warszawa 2013.

Sobczak J., Prawo prasowe. Komentarz, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2008.

Uzupekniajaca

Gorski A., Odpowiedzialnos¢ dziennikarza za materiat prasowy — rdznice pomi¢dzy zniestawieniem a ochrong dobr
osobistych: uwagi praktyczne, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, 2013, tom 5/16, s. 155-174.

Kosmaty P., Wykroczenia w dziatalnosci prasowej dziennikarzy, "Kwartalnik Krajowej Szkoty Sadownictwa i
Prokuratury", 2018, z. 4, s. 43-58.

Zaremba M., Tajemnica zawodowa dziennikarza a jego odpowiedzialno$¢ prawna, "Studia Medioznawcze", 2003,
nr 2, s. 24-40.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY 3
o
2

4]

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g I

D

NS,

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu C iti Kod 36
(modutu) opywriting przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo6] 2| [ | | | | | laslzo6] 2| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomo$¢ podstaw marketingu oraz podstawowych form redakcyjnych o charakterze argumentacyjnym.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwigzanymi z
szeroko rozumianym zawodem copywritera.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Wi1.1

Zna i definiuje zasady dzialania copywritingu.

K_W02

W1.2

Zna i definiuje zasady dzialania narzedzi w pracy copywritera.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W2.1

Rozumie powigzanie ré6znych mediéw z dziatalno$cig copywritera.

W2
W2.2

Zna powigzania terminologii z zakresu mediow i potrafi je wykorzysta¢ w dziatalnosci
copywritera.

K_W03

UmiejetnoSci

U1l

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, ocenié ich
przydatnos¢, wybrac¢ 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

Ul.1

Rozumie znaczenie zdobywania informacji z réznych zrodet i wykorzystuje je zgodnie z
przeznaczeniem.

K_U01

U2

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

U2.1

Wykorzystuje wiedze na temat precyzyjnego wypowiadania si¢ w mowie i pi§mie przy
tworzeniu narze¢dzi np. sloganow reklamowych.

Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

U3

U3.1 |Zna zasady wspotpracy w grupie do stworzenia zadania praktycznego.

K _Ul4




Wspolpracuje w grupie w celu realizacji zadan zgodnych z potrzebami wykonania

W zadania.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

K1 K11 Podejmuje prace samoksztatlceniowa w zakresie prowadzenia projektéw multimedialnych. K_K02

Rozumie znaczenie wdrazania tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania w

K12 ramach tworzenia projektéw multimedialnych.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05

K2.1 |Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na ré6znym poziomie.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow

K3 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem copywritera i znajduje rozwigzania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
| Podstawowe pojecia, zjawiska i mechanizmy z zakresu copywritingu - wprowadzenie do 4 3
problematyki.
) Wiedza copywritera — elementy retoryki, semiotyki oraz psychologii wobec dziatan 4 3
praktycznych.
3 |Profil klienta, produkt i most korzysci. 4 2
4 |Interaktywna struktura tekstu. 3 1
5 |Teoria oraz retoryka reklamy i rodzaje reklam. 3 2
6 Redagowanie tresci reklamowych w oparciu o elementy retoryki i znajomos¢ podstaw 7 4
semiotyki kultury.
7 |Redagowanie tresci o charakterze marketingowym w Internecie. 3 2
8 |Opisy produktow — najczestsze btedy i ich korekta, specyfika i tworzenie tego typu tresci. 2 1
METODY DYDAKTYCZNE
Komputer, rzutnik multimedialny, prezentacje multimedialne, filmy dydaktyczne.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Obserwacja (w r6znych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci projektu sloganu reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej
umiejetnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napisow reklamowych, korekta tekstow etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi.1 ;pli‘t”ekt T
Wi a Wnosc na zajgciac K Wo2
1|projekt -
W1.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w.1 ;pli‘t”ekt T
w2 a Wnosc na zajgciac K W03
1|projekt -
Ww2.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 Uprojekt K_U01
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | w21 Uprojekt K_U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
. 1|projekt




U3 2 ahwnoso na zaj¢ciach K Ul4
1|projekt -
U3.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Kompetencje|Cwiczenia
K1.1 ; plr:t“ekt —
K1 a Wnosc na zajgciac K K02
1|projekt -
K1.2 — —
2|aktywno$¢ na zajeciach
K2 | K21 |fproekt K_K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 | K3 |—fproekt K_KO07
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
Przygotowanie do zajec¢ 15 20
E Czytanie wskazanej literatury 20 20
Przygotowanie projektu 35 42
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 Edwards J., Sekrety copywritingu. O mocy stow, dzigki ktorym sprzedasz wszystko, przet. D. Gasper, Warszawa
2023.
2 [Jaworowicz M., Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Warszawa 2015.
3 |Maciag K., Pisz, publikuj, dziataj. Jak tworzy¢ skuteczne tresci w Internecie, Warszawa 2023.
Uzupehiajaca
1 |Dutko M., Copywriting internetowy, Warszawa 2010.
2 [Jaworowicz M., Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Warszawa 2015.
3 |Wozniczka J., Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.
4 |Wrycza-Bekier J., Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwa ttumy, Gliwice 2018.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

OGOWIE

DANIC,
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | \J

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Retoryka i erystyka przelfi(:l;iio - 37
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E5 | 2 9 | E5| 2
15 | ZO5| 2 9 |Z05| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ zasad kultury jezyka.

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest wyposazenie studentow w wiedzg z zakresu terminologii retorycznej, nauka strategii perswazyjnych,

tworzenia wystgpien, umiej¢tnosci odpowiedniego doboru argumentoéw i uswiadomienie im wagi stowa wypowiadanego

publicznie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS |

EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

W1 Zna i rozumie migjsce i znaczenie retoryki w komunikacji spotecznej i mediach, widzi jej
W1.1 [warto$¢ i potrzebe w praktycznej dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-
reklamowej. Zna terminologi¢ retoryczna.

K_WO01

Ma wiedz¢ dotyczaca procesdw komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych

w2 aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

Ma wiedzg¢ z zakresu retoryki jako istotnego elementu komunikacji interpersonalne;j i

W2.1 )
spotecznej.

K_WI16

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
W3 |technologii i przemian kulturowych.

Zna miejsce retoryki w nauce o jezyku, jest Swiadomy tego, jak wazna jest umiejetnosé

W3.1 . . .
klarownego 1 poprawnego uzywania polszczyzny.

K_W17

UmiejetnoSci




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w
U1l zakresie komunikacji interpersonalne;. K _U08

Potrafi uzywac terminologi¢ z zakresu retoryki i wykorzystywac wiedzg retoryczng do
Ul.1 |[precyzyjnego i spojnego prezentowania tresci, w zaleznosci od celu wypowiedzi,
odbiorcow i medium.

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
U2 |wykorzystaniem odpowiednich zrodet. K _U09

Dzicki wiedzy retorycznej potrafi budowac¢ klarowne wypowiedzi, poparte odpowiednimi

L2 zrodtami, potrafi adekwatnie dobiera¢ argumenty.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K1 — ~ . . . — ——— K_K01
KL1 Ma $wiadomos¢ tego, ze retoryka jest szerokim zagadnieniem, a umiej¢tnosci z jej zakresu| —
" [nalezy zdobywac stale, takze po zakonczeniu studidow.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan
zawodowych.
K2 K K08

Docenia znaczenie retoryki - jej warto§¢ w budowaniu takich komunikatow, ktore tworza
K2.1 |wigzi spoteczne, podnosza jako$¢ wykonywanej pracy, moga wplynac na realne zmiany
spoleczne.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K3 |medialne;j. K K09

K31 Jest gotowy do statej dbatosci o jakos¢ swoich wypowiedzi i wykorzystania retoryki do
budowania warto§ciowych i komunikatywnych przekazow.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 |Historia retoryki 2 1
2 |Podstawowe pojecia z zakresu retoryki 2 1
3 |Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi) 2 1
4 |Triady retoryczne i ich przydatno$¢ podczas wystapien 2 1
5 |Toposy i argumenty - typologia 2 1
6 |Rodzaje perswazji 1 1
7 |Manipulacja - analiza przyktadéw 1 1
8 |Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemdwien (analiza tekstow) 1 1
9 |Przekaz medialny jako przekaz retoryczny 2 1
Cwiczenia 15 9
1 |Uktadanie mowy wedtug przepisu Briana Tracy’ego 3 2
2 |Toposy i argumenty - typologia w praktyce 2 1
3 Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemowien (analiza tekstow i nagran z platformy 4 )
TED)
4 |Cwiczenia z wystapien wg gatunkow (laudacja, toast, pozegnanie, zaproszenie, itp.) 4 2
5 |Prezentacja wystgpien studenckich 2 2

METODY DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, wi-fi, kartki papieru. Pomoce: publikacje, filmy na platformach YouTube, TED,
prezentacje

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Aktywno$¢, egzamin ustny z wiedzy.




Cwiczenia

Aktywno$¢, Praca semestralna z ¢wiczen - przygotowanie wystgpienia / mowy na zadany temat.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
wi | wig | Ljcgzaminustny K_Wo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wai | Ljcgzaminustny K_WI16
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w3 | waq | Ljcgzaminustny K W17
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejgtnoéci|Wyklad
Ul | urp | fcgraminustny K_U08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | v2q | lfcgraminustny K_U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
Ki | K11 | Hcezaminustny K_KO01
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 | K2 | lcezaminustny K_KO08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 | K3 | Hcezaminustny K_K09
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Wiedza|Cwiczenia
Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K Wol
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W2 W21 1|praca serfllestraln'a . K W16
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 Wil 1|praca serfllestraln'a . K W17
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1|praca ser’rlf:stralnfi . K U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1|praca ser’rlf:stralnfi . K U09
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 KL1 1|praca serfllestraln'a . K Ko1
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca serfllestraln'a . K KOS
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K3 K31 1|praca serfllestraln'a . K K09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0

student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow

4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0

student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow

4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

35

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow

5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktéw

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny

dst

3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny

ndst

2 |zaktadane efekty nie zostaly uzyskane




NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . L
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
g 1 |Przygotowanie do zajec 30 22
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 20
g} 3 |Przygotowanie pracy semestralnej 20 25
~| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 15
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

Lichanski J. Z., Lewandowska-Tarasiuk E. (red.), Nauczanie retoryki w teorii i praktyce, Warszawa 2003.

Perelman Ch., Imperium retoryki : retoryka i argumentacja, Warszawa 2004.

Worsowicz M., O duchu stosowno$ci. Teoria retoryczna a wspotczesna praktyka medialna, £.6dz 2013.

Uzupehiajaca

Bogolebska B., Warsowicz M., Retoryka i jej zastosowania, £.6dz 2016.

Sobczak B., Retoryka telewizji, Poznan 2018.

Tracy B., Mow i zwyci¢zaj, Warszawa 2010.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Arcydziela kinematografii polskiej i Swiatowej przelfi(:l;iio - 38
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo6] 4 [ | | | | | laslzo6] 4| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu jezyka filmu oraz analizy i interpretacji tekstow kultury.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z typologig arcydziet filmowych i kryteriami ich rozr6ézniania. Zaznajomienie z wybranymi
dzietami kintematografii polskiej i $wiatowej o szczegdlnym znaczeniu w kulturze. Wyksztalcenie umiejgtnosci

analizowania oraz interpretowania filmu jako tekstu kultury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

W1

Wi1.1 |Zna i definiuje gatunki filmowe.

K_W08

W2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

K_W09

W2.1 |Rozumie powigzanie nauk o komunikacji spotecznej i mediach z filmoznawstwem.

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

W3

W3.1 |Orientuje si¢ w podstawowych zagadnieniach metodologii filmoznawcze;j.

K W12

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Wykorzystuje wiedze na temat filmow do praktycznej analizy nowych mediow.

Potrafi postugiwac¢ si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu: jezykoznawstwa,

U2 |filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K_Ull

U2.1 |Posiuguje si¢ aparatura pojeciowg z zakresu filmoznawstwa.

Potrafi orientowac¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,

U3 |[takZze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;.

K_U16




Orientuje si¢ w najwazniejszych zjawiskach artystycznych, historycznych i spotecznych

U3.1 o ; .
na przecig¢ciu medioznawstwa i filmoznawstwa.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

teoretycznej i praktycznej.
K1 — - - - — K K01
KL1 Podejmuje pracg samoksztalceniowa w zakresie znajomos$ci najwazniejszych osiggnieé

rezyserow XX 1 XXI wieku.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Wykorzystuje znajomos¢ arcydziet filmowych do aktywnego uczestnictwa w zyciu
* |kulturalnym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,

K3 regionalnym i globalnym. K KOS
Rozumie znaczenie arcydziet filmowych w relacjach spotecznych na poziomie lokalnym, -

K3.1 . .
regionalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18

1 |Podstawowa aparatura poj¢ciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta filmowego. 2 3
2 |Kino nieme i niemiecki ekspresjonizm: Nosferatu - symfonia grozy, rez. Wilhelm Murnau, 1922. 2 0
3 [Kino autorskie: Obywatel Kane, rez. Orson Welles, 1941. 2 0
4 |Kino mefafizyczne: Dziewiata pieczgc, rez. Ingmar Bergman, 1957. 2 2
5 |Francuska Nowa Fala: Do utraty tchu, rez. Jean-Luc Godard, 1960. 2 0
6 |Wtoski neorealizm: Mamma Roma, rez. Pier Paolo Pasolini, 1962. 2 0
7 |Kino gatunkéw: Dziecko Rosemary, rez. Roman Polanski, 1968. 2 2
8 |Kino nowej wrazliwosci: Wszystko o mojej matce, rez. Pedro Almodévar, 1999. 2 2
9 |Polska szkota filmowa: Kanat, rez. Andrzej Wajda, 1956. 2 2
10 |Polska Nowa Fala: Diabel, rez. Andrzej Zutawski, 1972. 2 0
11 |Kino moralnego niepokoju: Cos$ za co$, rez. Agnieszka Holland, 1977. 2 0
12 |Kino wartosci: Dekalog VI, rez. Krzysztof Kie§lowski, 1988. 2 0
13 [Polskie kino gatunkéw: Psy, rez. Wladystaw Pasikowski, 1992. 2 1
14 |Kino rozrachunkowe: Ida, rez. Pawet Pawlikowski, 2013. 2 3
15 [Kolokwium pisemne. 2 3

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, filmy lub ich fragmenty omawiane podczas zaje¢¢, podreczniki
akademickie wskazane w litreturze podstawowej oraz uzupetniajace;.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Student wykonuje prezentacje multimedialng, jako prace etapowa, posSwigcong wybranemu rezyserowi o znaczacym
wplywie na histori¢ kina. Na koniec zaj¢¢ - kolokwium pisemne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

kolokwium pisemne pytania otwarte
prezentacja multimedialna K W08

W1 Wi1.1

aktywnos¢ na zajgciach

kolokwium pisemne pytania otwarte

W2 W2.1 prezentacja multimedialna K W09

aktywnos¢ na zajgciach

kolokwium pisemne pytania otwarte
prezentacja multimedialna K W12

W3 W3.1

WIN|—=W[IN =W —

aktywnos$¢ na zajgciach




Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

U1

Ul.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_U02

U2

U2.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_Ull

U3

U3.1

prezentacja multimedialna

N =W —=IWIN|—

aktywnos¢ na zajgciach

K_U16

Kompetencj e| Cwiczenia

K1

K1.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO01

K2

K2.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_K03

K3

K3.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

prezentacja multimedialna

IS S e N

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakiadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18

s | 1 [Przygotowanie do zajg¢é 10 20
é 2 [Czytanie wskazanej literatury 20 20
§ [ 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 20 22
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 20
Suma godzin: 100 100

Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Gwozdz A., Obrazy i rzeczy. Film migdzy mediami, Krakow 2003.

2 [Mamcarz-Plisiecki A., Filozofia i retoryka filmu. Perspektywa realizmu filozoficznego, Lublin 2019.

3 |Plazewski J., Historia filmu 1895-2005, Warszawa 2007.

Uzupelniajaca

1 |Lisowska-Magdziarz M., Znaki na uwigzi. Od semiologii do semiotyki mediow, Krakéw 2019.

2 |Ostaszewski J., Historia narracji filmowej, Krakow 2018.

3 [Sova D.B., 125 zakazanych filmow. Historia cenzury w kinie, przet. M. Hen, Warszawa 2006.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Marketing w nowych mediach przelfi(:l;iio - 39
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 30lzos] 3 [ | | | | | | laslzos| 3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajacych z realizacji przedmiotu, ale rowniez znajomos¢ podstaw marketingu,
umiejetnos¢ wspolpracy z roznymi jednostkami organizacyjnymi.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu w réznych jednostkach organizacyjnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na r6znym poziomie z
zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalnosci medialnej i promocyjno-
reklamowe;.

Wi1.1

K_Wo0l1

W2

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Wykorzystuje wiedzg na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w

W21 praktyce.

K_W02

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W3.1 [Zna i rozréznia rodzaje mediow.

K_W03

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_U01

Ul.1 |Wyszukujf; informacje z r6znych zrodet i stosuje je wg przeznaczenia

U2

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

Redaguje krotkie, a takze dtuzsze teksty/slogany/plany marketingowe etc., ktore sg zgodne

U2.1 . .
z zasadami poprawnej polszczyzny.




Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
U3 |potrzebami zadaniowymi. K U14
U3.1 |Przyjmuje rozne role wg potrzeb realizacji zadania.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektéw multimedialnych. K K02
K1.1 |Wyk0rzystuje; kreatywne myslenie i dzialanie do stworzenia projektu multimedialnego.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediéw w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.
K3 - - — — - . K K07
K3.1 Roz.poznaje dylematy ZWigzane z wdrozeniem dziatan marketingowych w firmach i -
znajduje praktyczne rozwigzania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentoéw (klientow
1 |indywidualnych) oraz przedsi¢biorstw (klientdw instytucjonalnych) na rynku débr i ustug 5 3
konsumpcyjnych
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczeg6élnym uwzglednieniem dobr konsumpcyjnych.
2 |Otoczenie marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT - zadania 10 6
praktyczne
3 Marketing mix, podstawowe jego elementy. Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. 5 3
Decyzje przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce
4 |Tworzenie planu marketingowego na przyktadzie wybranych jednostek organizacyjnych. 8 5
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formutowania strategii
5 |marketingowej. Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny 2 1
przedsicbiorstwa
METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, studium przypadku i prezentacje multimedialne dla studentow, filmy, fotografie, etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta

materialow w w postaci projektu kampanii reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej
umiejetnosci w toku akademickiego ksztatcenia i poza nim.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
wi | wii |—fproiekt K_Wol1
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 | wai |—proekt K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w3 | waa |—fproekt K_W03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul | unn ipoekt K_U01
2|aktywno$¢ na zajeciach -
LIPS IR 0730 S L1 K_U09
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Us | vz roekt K _Ul4
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Kompetencj e| Cwiczenia




Ki | K11 |—fproekt K_K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach

K2 | K21 |fproekt K_K05
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

K3 | K3 |—fproekt K_KO07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zaj¢c 10 22
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 [Przygotowanie projektu 25 25
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

1 [Kotler P., Marketing od A do Z, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2004.

2 [Michalczyk S., Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, Slask, Katowice 2008.

3 |Grzegorczyk W., Marketing na rynku miedzynarodowym, Oficyna Ekonomiczna, Krakow 2009.

Uzupelniajaca

1 [Sztucki T., Marketing przedsigbiorcy i menedzera, Placet, Warszawa 1996.

2 [Bujko M., Hejnowski S., Sila narracji marketingowej, MT Biznes, Warszawa 2018.

3 |Wozniczka J., Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.
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Nazwa przedmiotu Przygotowanie do egzaminu dyplomowego Kod 40
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Przygotowanie do egzaminu Jezyk wyktadowy polski
dyplomowego
Semestr \%! Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
[ T Isofeoslal T T 1 T T [ T T [mlze[al [ [ [ T |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Zaliczone praktyki, pogtebiona wiedza z zakresu mediow i komunikacji, umiejetnos¢ selekcji tresci i analizy materialu
medialnego, swiadomo$¢ wagi komunikacji jezykowej na roznych poziomach kontaktu spotecznego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentoéw do egzaminu dyplomowego, ktorego zasady szczegdélowo opisuje
zarzadzenie dyrektora Instytutu Humanistycznego z roku 2022.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

1 K 2
W Ma $wiadomos¢ funkcjonowania réznych mediow, réznorodnosci gatunkéw medialnych _Wo
WI1.1 . . . . . .
oraz narzedzi. Zna ich zastosowanie ze wzglgdu na forme, medium, odbiorcg, cel, itp.)
W2 Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem. K WI2

W21 |Zna zasady budowania warsztatu badawczego, tworzenia zawodowego portfolio.

UmiejetnoSci

Potrafi w sposob precyzyjny i spdjny wypowiadaé si¢ w mowie i na piSmie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

U1 : — - — - K _U09
Potrafi zbudowac klarowng wypowiedz na temat swoich osiagni¢¢ z zakresu studiowanego| —
Ul.1 |kierunku, wykorzystujac do tego odpowiedni aparat pojeciowy i wykorzystujac
odpowiednie zrodta.

Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
U2 |takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;. K U16

Potrafi nie tylko orientowac si¢ we wspotczesnych zjawiskach §wiata intermedialnego, ale

v21 i pokaza¢ t¢ wiedz¢ w swoich pracach, projektach medialnych.

Kompetencje




Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - ; . = — — K K02
KL1 Wyselekcpnowane por‘cfoho pokaije gotowos¢ do podjecia samodzielnej pracy -
zawodowej w zakresie nowych mediow.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
K2 |zawodowych. K K08
K2.1 Potrafi tworzy¢ dzieta z zakresu nowych medidw zorientowane na odbiorce - na rozwaj
" |wiezi spotecznych i zawodowg skuteczno$é.
TRESCI KSZTALCENIA
1 |Omowienie zasad egzaminu oraz prezentacja zagadnien egzaminacyjnych. 2 1
2 |Zasady autoprezentacji podczas egzaminu dyplomowego. 2 1
3 |Analiza i selekcja prac powstalych podczas praktyk. 4 2
4 |Analiza i selekcja prac powstatych podczas zajec. 4 2
5 |Analiza i selekcja dziatan na rzecz uczelni i tych pozauczelnianych. 4 2
6 |Przygotowywanie materiatu stuzgcego jako prezentacja multimedialna / film. 8 6
7 |Cwiczenia z budowy wypowiedzi i autoprezentacji. 6 4

METODY DYDAKTYCZNE

Narzedzia: rzutnik, komputer, wi-fi, oprogramowanie z zakresu grafiki, dzwigku, montazu, itp. (zaleznie od potrzeb
studenta); kartki papieru. Pomoce: publikacje, prezentacje multimedialne, filmy, konsultacje.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos¢, portfolio wymagane do egzaminu, autoprezentacja multimedialna.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 WL1 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 W2.1 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K W12
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul ULl 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K U09
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U21 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K Ul6
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K11 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K K08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA




Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajgc 30 34
E Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 30 38
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 |Leary M., Wywieranie wrazenia. Strategie autoprezentacji, thum. A. Kacmajor, M. Kacmajor, Sopot 2017.
2 [Rzedowska A,. Rzedowski J., Mistrzowskie prezentacje, Helion, Gliwice 2017.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Wstep do egzaminu dyplomowego przelfi(:lfio - 41
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Przygotowanie do egzaminu Jezyk wyktadowy polski
dyplomowego
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| ojzijo] | | | | | | [ofafo] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 5 Wyklad 5
Razem 5 Razem 5
ECTS 0 ECTS 0
WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagniecie efektow ksztalcenia wynikajacych z realizacji przedmiotu.

CEL PRZEDMIOTU

Przedmiot stuzy przekazaniu studentom wiedzy i umiejetnosci niezbednych do przygotowania pracy dyplomowej. Na
zajeciach student poznaje cel przygotowania pracy dyplomowej oraz poszczegolne etapy w jakich praca powstaje.
Dowiaduje si¢ czym kierowacé si¢ przy wyborze tematu pracy i w jaki poprawny sposob temat ten formutowaé. Poznaje
najwazniejsze metody stuzgce pozyskiwaniu i przetwarzaniu informacji w procesie przygotowania pracy dyplomowe;.
Ponadto student zapoznawany jest z warunkami przystapienia do egzaminu dyplomowego oraz jego przebiegiem.
Przedmiot konczy si¢ zaliczeniem.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

Student wie, jak sprawdza¢ zrédta informacji oraz zna zasady prawidtowego wpisywania

W1 bibliografii.

K W12

W2

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz
wiasnosci intelektualne;j.

K W15

W2.1 |Student jest zaznajomiony z prawem prasowym.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Student dokonuje weryfikacji informacji oraz potrafi oceni¢ przeczytane informacje.

ULl Potrafi poprawnie dokona¢ wpisoéw bibliograficznych.

K_U01

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K_Ko01

K1.1 |Student jest gotowy do samodzielnej pracy oraz samoksztatcenia.

K2

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

K2.1 |P0traﬁ samodzielnie i krytycznie opracowac prezentacj¢ multimedialng.




TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 5 5
Wyklad 5 5
1 |Etapy przygotowania pracy dyplomowej 1 1
2 |Okreslenie celu pracy - istota i rodzaje pytan badawczych 1 1
3 |Kryteria, ktére powinien spetnia¢ poprawnie opracowany plan pracy 1 1
4 |Rodzaje przypisow i zasady postugiwania si¢ przypisami bibliograficznymi 2 2
METODY DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentoéw, filmy, fotografie, etc.
KRYTERIA OCENY
Wyklad

Student przygotowuje pracg pisemnag, w ktorej definiuje kluczowe, z punktu widzenia tematu swojej pracy dyplomowej
pojecie. Zgodnie z zasadami pisarstwa naukowego oraz wymogami redakcyjnymi, student prezentuje wybranych
(roznych) szes¢ definijcji tego pojecia, dokonuje ich analizy 1 pordwnania by na koniec wskaza¢ (lub samodzielnie
sformutowac) te, ktorg przyjmie na potrzeby swojej pracy dyplomowe;.

Cwiczenia

obserwacja (w réznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci projektu sloganu reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej
umiejetnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napisow reklamowych,korekta tekstow etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W12

W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W15
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul Ul.1 | 1|aktywnoéé na zaj¢ciach | K U01
Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K01

K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko02

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Srednia liczba godzin na

Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 5 5
Suma godzin: 5 5
Punkty ECTS: 0 0
LITERATURA
Podstawowa

1 |Zie1i1’1ski J., Metodologia pracy naukowej, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Warszawa 2012.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(mg i) Praktyki zawodowe o 42
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Praktyki zawodowe Jezyk wyktadowy polski
Semestr v Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [oso[zoa[30] [ | | | | [ [oso[zoa[30] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 960 Cwiczenia 960
Razem 960 Razem 960
ECTS 30 ECTS 30
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza z zakresu mediow, zarzadzania oraz jezyka, literatury i kultury.
CEL PRZEDMIOTU

Celem praktyki zawodowej jest zapoznanie z potencjalnym srodowiskiem przysztej pracy, wdrozenie do dzialalnosci
profesjonalnej w wybranej instytucji, pod kierunkiem opiekuna

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

. Y . = — K_Wo01
Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na r6znym poziomie z -

W1 zastosowaniem wiedzy o komunikacji spotecznej i medialne;.

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

w2 K_W02

Wykorzystuje wiedzg na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w

w2l praktyce.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W3 . - - -
W3.1 [Zna i rozréznia rodzaje mediow.

K_W03

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, ocenié ich

Ut przydatnos¢, wybrac¢ 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

— , . — . . K U01
U1.1 Wyszukuj¢ informacje z roznych zrddet i stosuje je w praktyce zgodnie z przeznaczeniem. -

Potrafi w sposob precyzyjny i spdjny wypowiadaé si¢ w mowie i na piSmie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
U2 |wykorzystaniem odpowiednich zrodet. K _U09

Redaguje krotkie i dtuzsze teksty uzytkowe, ktore sa zgodne z zasadami poprawnej

U2.1
polszczyzny.

Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
U3 |potrzebami zadaniowymi. K U14

U3.1 |Przyjmuje rozne role wg potrzeb realizacji zadania w jednostce organizacyjne;j.




Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- — . - K K02
Wykorzystuje kreatywne myslenie i dziatanie do tworzenia wg potrzeb projektow -

Ki1.1 multimedialnych.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na ré6znym poziomie.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow

K3 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem/branza i stara si¢ znalez¢ ich rozwigzania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 960 960
Cwiczenia 960 960
1 |Media a uregulowania z zakresie ochrony konkurencji 150 150
2 |Prawa i obowigzki praktykanta, dost¢p do informacji, tajemnica stuzbowa, etc. 200 200
Przygotowuje si¢ do wykonania dziatalnos$ci profesjonalnej w taki sposob, ze obserwuje
3 o L 200 200
(hospituje) czynnosci opiekuna praktyk
W trakcie praktyki student wykonuje swoje obowigzki pod nadzorem wyznaczonego przez dang
4 1. . . 150 150
jednostke pracownika - opiekuna praktyk
5 Przygotowanie si¢ do wykonywania dziatalnosci profesjonalnej w taki sposob, ze obserwuje 100 100

hospitacje czynnosci opiekuna praktyk

Wspotpracuje z opiekunem praktyk, samodzielnie wykonuje zadania i zbiera materiaty z
6 |wykonywanej pracy by przygotowac projekt np., film, takze prezentacje multimedialng z 160 160
efektami uczenia si¢

METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne
narzedzia potrzebne do zrealizowania zleconych zadan dla studenta.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

obserwacja (w réznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci projektow, dziennika praktyk i sprawozdania z realizacji odbytej praktyki zawodowe;j.

Cwiczenia

Wypehienie i przekazanie do Uczelni wszystkich dokumentéw z praktyk zawodowych w wyznaczonym przez opieckuna
terminie, w tym: dziennik praktyk, sprawozdanie wraz z ankietami efektow ucznia si¢, opinia opiekuna praktyk z
jednostki organizacyjnej, umowy, porozumienia, itp. Oraz $rednia ocen uzyskanych przez opiekunéw z ramienia
instytucji i uczelni.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W01
W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W02
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W03
Umiejetnoci| Cwiczenia
1|projekt
Ul Ul.1 2|prezentacja multimedialna K U01
3|aktywnos¢ na zajeciach
1|projekt
U2 U2.1 2|prezentacja multimedialna K _U09
3|aktywnos¢ na zajgciach
1|projekt
U3 U3.1 2|prezentacja multimedialna K Ul14
3|aktywnos¢ na zajeciach

Kompetencj e| Cwiczenia




K1 K11 1 prezenta?Jla mult'1m§d1alna K K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K_KO05

K3 K3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K07

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnoSci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 960 960
Suma godzin: 960 960
Punkty ECTS: 30 30
LITERATURA
Podstawowa

1 |Noga A., Teorie przedsigbiorstw, PWE, Warszawa 2009.

2 |Wrycza-Bekier J., Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwa ttumy, Wydawnictwo One Press 2019.

Uzupelniajaca

Dutko M., Copywriting internetowy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.

Jankowska M., Autor i prawo do autorstwa, Wolter Kluwers Polska, Warszawa 2011.

Smycz M., Prawo autorskie i prawa pokrewne, wyd. LEX, 2003.

AW |—

Wozniczka J., Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.
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Nazvz;ggieir)rllom Warsztaty z montazu I przelfi(:l;iio - 43
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo2f 2| [ | | | | | laslzo2f 2| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Zaangazowanie.
CEL PRZEDMIOTU

Zajccia majg za cel zdobycie przez studenta wiedze, a przede wszystkim prakfyczne umiejetnosct w dziedzinie produkc)t
oraz postprodukcji filmu. Student poznaje podstawy pisania scenariusza, podstawy sztuki operatorskiej oraz catg game
zaawansowanych technik montazu filmowego. Edukacja w zakresie produkcji/postprodukcji skupia si¢ na takich formie
filmowej TELEDY SKU. Poprzez realizacj¢ catego teledysku Iub przyktadowych, pojedynczych scen, student zapoznaje
si¢ z calym tworczym procesem pracy przy filmie i zdobywa praktyczne umiej¢tnosci operatora filmowego (praca z
kamerg i $wiatlem), realizacji dzwigku (synchronizacja). Zapoznaje si¢ rowniez z podstawowa wiedza na temat
dramaturgii filmowej i scenariuszopisania, koniecznych do stworzenia catego teledysku lub przyktadowych,
pojedynczych scen. Przede wszystkim jednak zdobywa umiejetnosci w zakresie wspotczesnych technik montazu
filmowego ze szczegbdlnych uwzglednieniem typow rodzajow montazy teledysku. Przedmiot podzielony bedzie na dwa
bloki: teoretyczny i praktyczny. 1. Zapoznanie studentow z podstawami gramatyki jezyka filmowego w teledysku. 2.
Realizacja catego teledysku lub przyktadowych, pojedynczych scen z uwzglednieniem trzech zasadniczych sktadnikow:
preprodukcja, produkcja, postprodukcja. Zdobywanie umiejetnosci praktycznych w zakresie montazu teledysku w
proeramie Adobe Premiere Pro

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza
W1 |Definiuje takie poj¢cia jak: produkcja i postprodukcja. K W06 K W09
w2 Definiuje podstawowe pojecia budowy filmu: kadr, ujecie, scena, sekwencja, akt, o$ akcji. K_W06 K_W09
W3 |Wyjasnia podstawowe rodzaje planow filmowych. K W06 K W09
W4  |Wskazuje zaleznos¢: ustawienie kamery a deformacja obrazu. K W06 K W09
W5  [Objasnia znaczenie $ciezki dzwigkowej w filmie. K W06 K W09
W6 |Wymienia rodzaje $wiatta na planie filmowym. K W06 K W09
UmiejetnoSci
Ul |Obstuguje kamere, ustawia swiatto, nagrywa dzwigk na planie. K U07 K _U08
U2 Stospje w moptaz’q zmlénr'ly r.ytrr.1, potrafi budowac napigcie dramaturgiczne poprzez K U07TK U0S
manipulowanie ré6znymi cigciami. - -




U3 |Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego. K U07 K U08

U4  |Interpretuje przyktad teledysku w warstwie estetycznej 1 symboliczne;j. K U07 K U08
Kompetencje
K1 |Posiada zdolno$¢ do pracy w zespole na ptaszczyznie planu filmowego. K K02 K K03

Jest wrazliwy na problematyke dzieta filmowego, jest zdolny do samodzielnego

K2 poglebiania wiedzy w zakresie analizy dzieta filmowego. LS TRIR I LR
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 Cze$¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych form 1 |
audiowizualnych w teledysku.
, Podstawy kadrowania i kompozycji kadru. Plany operatorskie. Montaz wewnatrzkadrowy i 1 |

wewnatrzujeciowy. Rola swiatla w zdjeciach filmowych.

3 |Rodzaje o$wietlenia na planie. Teoretyczne podstawy montazu - sztuka opowiadania obrazem. 4 2

Czgs¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr, ujgcie, scena,
sekwencja; $wiatto, dzwick — elementarne zasady]|

Czgs¢ praktyczna II - Opracowanie indywidualnych /grupowych scenariuszy, pomystow.
Realizacja catego teledysku lub przyktadowych, pojedynczych scen.

Czgs¢ praktyczna III - Wprowadzenie do montazu nieliniowego teledysku w programie Adobe
Premiere Pro: rodzaje ci¢¢, rytm, budowanie oraz roztadowywanie napigcia emocjonalnego,
dynamika ruchu - zgodno$¢ i przeciwienstwo; odziatywanie $wiatta, kolorow, ksztattow w
taczeniu ujec.

Czgs¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale
7 |nakrgconego catego teledysku Iub przyktadowych, pojedynczych scen, edycja dzwicku, proste 6 3
animacje, czyli praca z klatkami kluczowymi; tworzenie napisow, efekty przejs¢, efekty FX,

METODY DYDAKTYCZNE

Sprzet do produkeji filmu: kamera, statyw, zestaw obiektywow, rejestrator dzwigku, mikrofon kierunkowy, $wiatla,
statywy. Sprzet do postprodukeji filmu: stacja robocza do montazu filmowego oraz prezentacji audio-wizualnych.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Projekt video [indywidualny lub w matych grupach] ; Aktywno$c¢ i zaangazowanie podczas zaj¢c.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 |Definiuje takie pojecia jak: produkcja i postprodukcja. K W06 K W09
w2 Definiuje podstawowe pojecia budowy filmu: kadr, ujecie, scena, sekwencja, akt, o$ akcji. K_W06 K_W09
W3 |[Wyjasnia podstawowe rodzaje planow filmowych. K W06 K W09
W4  |Wskazuje zalezno$c¢: ustawienie kamery a deformacja obrazu. K W06 K W09
W5 |Objasnia znaczenie $ciezki dzwigkowej w filmie. K W06 K W09
W6 |Wymienia rodzaje $wiatta na planie filmowym. K W06 K W09
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul |Obstuguje kamere, ustawia §wiatlo, nagrywa dzwigk na planie. K U07 K U08
Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budowaé napiecie dramaturgiczne poprzez
e mani;ulowanie réznymi cie};lciZmi. ’ o : - L L D
U3  |Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego. K U07 K U08
U4 |Interpretuje przyktad teledysku w warstwie estetycznej i symboliczne;. K U07 K U08
Kompetencje|Cwiczenia
K1 |[Posiada zdolno$¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego. K K02 K K03
K2 Jest wr.aZI.iwy na problematylfq dzieila ﬁlrr}owego, jest zdolny do samodzielnego K K02 K K03
poglebiania wiedzy w zakresie analizy dzieta filmowego. - -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow | 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow




3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [|zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
PW| 1 [Przygotowanie projektu 20 32
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Plazewski J., Jezyk filmu, Ksigzka i Wiedza 2008.

Reisz K., Miller G., Dickinson T., Technika montazu filmowego, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa
2013. [na liscie zakupow]

3 |Wisniewska M., Wspotczesny teatr i film wobec wyzwan nowych mediow, Torun 2005.

Uzupelniajaca

1 |Hunter L., Kurs pisania scenariuszy, Wydawnictwo Filmowe, 2013.

16dz2010.

Kenworthy Ch., Ujecia mistrzow. Technika filmowania lustrzanka Iub kamerg cyfrowa, Wydawnictwo Galaktyka,

3 |Troy L., Clay N., Filmowanie. Podrecznik dla mtodych, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2012.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztaty z montazu 11 przelfi(:l;iio - 44
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofz03] 2| [ | || | | [8fz03] 2| [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Efekty uczenia si¢ osiagni¢te na Warsztatach [

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia majg za cel zdobycie przez studenta wiedze, a przede wszystkim praktyczne umijetnosct w dziedzinie produkcji
oraz postprodukcji filmu. Student poznaje podstawy pisania scenariusza, podstawy sztuki operatorskiej oraz catg game
zaawansowanych technik montazu filmowego. Edukacja w zakresie produkcji/postprodukcji skupia si¢ na formie FILMU
DOKUMENTALNEGO. Poprzez realizacj¢ krotkiego filmu dokumentalnego lub przyktadowych, pojedynczych scen,
student zapoznaje si¢ z catym tworczym procesem pracy przy filmie i zdobywa praktyczne umiejetnosci: podstaw pracy
rezyserskiej (ksztattowanie ogdlnej wizji filmu, kontrola proceséw produkcji i [postprodukcji) pracy operatora
filmowego (kamera /$wiatlo); realizacji dzwigku; realizacji sceny z dialogami. Zapoznaje si¢ rowniez z podstawowg
wiedzg na temat dramaturgii filmowej 1 scenariuszopisania, koniecznych do stworzenia struktury dramurgicznej
krotkiego filmu dokumentalnego lub przyktadowej sekwencji scen. Przede wszystkim jednak zdobywa umiejetnmosci w
zakresie wspoélczesnych technik montazu filmowego ze szczegdlnych uwzglednieniem typdw narracji w kréotkim filmie
dokumentalnym. Przedmiot podzielony be¢dzie na dwa bloki: teoretyczny i praktyczny: 1. Zapoznanie studentéw z
podstawami gramatyki jezyka filmowego w krotkim filmie dokumentalnym. 2. Realizacja caltego krotkiego filmu
dokumentalnego albo przyktadowych, pojedynczych scen lub sekwencji scen do krotkiego filmu dokumentalnego z
uwzglednieniem trzech zasadniczych sktadnikow: preprodukcja, produkcja, postprodukcja. Zdobywanie umiejetnosci
praktycznych w zakresie montazu nieliniowego krotkiego filmu dokumentalnego albo przyktadowych, pojedynczych
scen lub sekwencii scen w programie Adobe Premiere Pro.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza
W1 |Definiuje takie poj¢cia jak: produkcja i postprodukcja. K W06 K W09
W2 Definiuje podstawowe pojecia budowy filmu: kadr, ujecie, scena, sekwencja, akt, o$ akcji. K_W06 K_W09
W3 |Wyjasnia podstawowe rodzaje planow filmowych. K W06 K W09
W4  |Wskazuje zalezno$c¢: ustawienie kamery a deformacja obrazu. K W06 K W09
W5  |Objasnia znaczenie $ciezki dzwigkowej w filmie. K W06 K W09
W6 |Wymienia rodzaje $wiatla na planie filmowym. K W06 K W09

UmiejetnoSci




Ul |Obstuguje kamere, ustawia swiatto, nagrywa dzwigk na planie.

K_U07 K_U08

Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budowa¢ napigcie dramaturgiczne poprzez

U2 . S R
manipulowanie ré6znymi cigciami.

K U07 K U08

U3 |Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego.

K U07 K U08

Interpretuje przyktad krotkiego filmu dokumentalnego w warstwie estetycznej i

L symbolicznej.

K_U07 K_U08

Kompetencje

K1 [Posiada zdolno$¢ do pracy w zespole na ptaszczyznie planu filmowego.

K_K02 K K03

Jest wrazliwy na problematyke dzieta filmowego, jest zdolny do samodzielnego

K2 poglebiania wiedzy w zakresie analizy dzieta filmowego.

K_K02 K_K03

TRESCI KSZTALCENIA

Cze$¢ teoretyczna — Gramatyka jezyka filmowego. Analiza struktur narracyjnych form
audiowizualnych w krotkiej fabule.

Znaczenie dramaturgiczne kompozycji kadru w krétkim filmie dokumentalnym. Sztuka
2 |dramaturgicznego montazu filmowego wspierajacego psychologiczng, symboliczng warstwe
opowiesci dukumentalne;j.

0,5 0,5

Budowanie znaczenia emocjonalnego poprzez $wiatto, kolor, ruch wewnatrzkadrowy w
zdjeciach filmowych.

0,5 0,5

Teoretyczne podstawy montazu - sztuka dramaturgicznego opowiadania obrazem w scenie,
sekwencjach.

Czgs¢ praktyczna I - Podstawy warsztatu operatorskiego [sprzet, plan, kadr, ujgcie, scena,
sekwencja; $wiatto, dzwigk — elementarne zasady]|

Czgs¢ praktyczna II - Opracowanie indywidualnych /grupowych scenariuszy, pomystow na

dokumentalnego.

krotki film dokumentalny albo sekwencje scen lub pojedynczych scen, w tym przeprowadzenie
wywiadu. Realizacja przyktadowej sekwencji scenlub pojedynczych secen do krétkiego filmu

Czgs¢ praktyczna III - Opanowanie zaawansowanych zasad montazu krotkiego filmu
dokumentalnego w programie Adobe Premiere Pro: rodzaje ci¢¢, rytm, budowanie oraz
roztadowywanie napig¢cia emocjonalnego, dynamika ruchu - zgodno$¢ i przeciwienstwo;
odzialywanie §wiatta, kolorow, ksztattow w taczeniu ujg¢ wspierajacych dokumentalng

Czgs¢ praktyczna IV - Kontynuacja nauki technik montazu filmowego na materiale
zrealizowanego krotkiego filmu dokumentalnego, sekwencji lub pojedynczych scen: edycja

dzwigku, proste animacje czyli praca z klatkami kluczowymi; tworzenie napiséw, ilustrowanie
narracji stowno-obrazowej odpowiednig muzyka filmowa oraz efektemia dzwigkowymi (sound

METODY DYDAKTYCZNE

Sprzet do produkeji filmu: kamera, statyw, zestaw obiektywow, rejestrator dzwieku, mikrofon kierunkowy, swiatla,
statywy. Sprzet do postprodukeji filmu: stacja robocza do montazu filmowego oraz prezentacji audio-wizualnych.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Projekt video [indywidualny lub w matych grupach] ; Aktywnos¢ i zaangazowanie podczas zajec.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 |Definiuje takie pojecia jak: produkcja i postprodukcja. K W06 K W09

W2 Definiuje podstawowe pojecia budowy filmu: kadr, ujecie, scena, sekwencja, akt, o$ akcji. K_W06 K_W09

W3 |Wyjasnia podstawowe rodzaje planéw filmowych. K W06 K W09

W4  |Wskazuje zalezno$¢é: ustawienie kamery a deformacja obrazu. K W06 K W09

W5  |Objasnia znaczenie sciezki dzwigkowej w filmie. K W06 K W09

W6 |Wymienia rodzaje §wiatta na planie filmowym. K W06 K W09
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul [Obstuguje kamere, ustawia Swiatto, nagrywa dzwigk na planie. K U07 K U08

) Stosuje w montazu zmienny rytm, potrafi budowac napigcie dramaturgiczne poprzez K_U07K_UO0S

manipulowanie réoznymi cigciami.




U3 |Analizuje podstawowe elementy obrazu filmowego. K U07 K U08
U4 Interpre'tuje przyklad krotkiego filmu dokumentalnego w warstwie estetycznej i K U0TK U08
symbolicznej. - -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 [Posiada zdolno$¢ do pracy w zespole na plaszczyznie planu filmowego. K K02 K K03
K2 Jest wrazliwy na problematyke dzieta filmowego, jest zdolny do samodzielnego K_K02 K_K03

poglebiania wiedzy w zakresie analizy dzieta filmowego.

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
PW| 1 [Przygotowanie projektu 20 32
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Bernard S. C., Film dokumentalny. Kreatywne opowiadanie, wyd. Wojciech Marzec, 2016.

Block B., Opowiadanie obrazem. Tworzenie struktury wizualnej w filmie, TV i mediach cyfrowych, wyd. Wojciech
Marzec, 2010.

3 [Brown B., Swiatto w filmie, wyd. Wojciech Marzec, 2009.

4 [Vogler Ch., Podr6z autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, wyd. Wojciech Marzec, 2008.

Uzupehiajaca

1 |Brown B., Cinematography. Sztuka operatorska, wyd. Wojciech Marzec, 2018.

2 [Mascelli J. V., 5 tajnikéw warsztatu filmowego, wyd. Wojciech Marzec, 2010.

3 [Reisz K., Miller G., Dickinson T., Technika montazu filmowego, wyd. Wojciech Marzec, 2013.
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Nazwa przedmiotu
(modutu)

Kod

Warsztaty pracy z kamera e

45

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia pierwszego stopnia Profil studiéw praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media Specjalnos¢

Modut ksztalcenia

Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr

| Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE

STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad Cwiczenia

30 |

zo1] 2| | | | | | | msfeor] 2] [ |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC

STUDIA STACJIONARNE

STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta

20 Praca wlasna studenta 32

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE

Praktyczna praca z kamerg, rejestrowania obrazu video oraz dzwigku.

CEL PRZEDMIOTU

Podstawowa znajomos¢ obstugi kamery i pracy z nia.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Ma wiedzg w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w
sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

Wi1.1

Student zna techniczne aspekty pracy z kamerg filmowa, rozumie teori¢ i zasady ustwien
ekspozycji, czutosci (ISO) oraz czasu migawki, zna rOwniez zasady ostrzenia, balansu
bieli i r6zne rodzaje klatkarza. Student zna rdézne rodzaje obiektywow, statogoniskowych,
zmiennogoniskowych, zna szasady wyboru odpowiedniego obiektywu do pozadanego
efektu w obrazie.

K_W06

W1.2

Student zna r6zne techniki stabilizacji obrazu oraz ruchu kamery, a takze posiada wiedzg
na temat zasad budowania kompozycji uje¢ statycznych i w ruchu.

W2

Znairozu

mie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspolczesnym swiecie.

W21

Student zna r6zne rodzaje rejestracji dzwigku poprzez mikrofony efektowe wbudowane w
kamere, jak i specjalne mikrofony zewnetrzne: kierunkowe i pojemnociowe. Zna rowniez
rodzaje rejestratorow dzwicku wspolpracujacych z kamerg, oraz wbudowane i zewngtrzne
rodzaje mikrofondéw dedykowane do rejetratoréw dzwigku.

K_W07

UmiejetnoSci

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe
zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych
i teatralnych.




Student potrafi prawidlowo konfigurowac i obslugiwa¢ kamer¢ filmowa, manipulowaé
ustawieniami czuto$ci (ISO) czasu migawk, regulowac balans bieli i klatkarz. Student
o potrafi dobra¢ odpowiedni obiektyw do konkretnego rodzaju ujecia, potrafi zastosowaé LS
Ul.1 |[rozne techniki stabilizacji obrazu oraz manipulowac ruchem kamery. Ma takze
umiejetnosé praktycznego zastosowania zasad kompozycji do konkretnego rodzaju kadru,
potrafi rowniez zaprojektowac oraz zrealizowac roézne rodzaje uje¢ zarobnwo statyczne jak
i ujecia w ruchu.
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejgtnosci w
zakresie komunikacji interpersonalne;j.
Student potrafi zarejestrowac dzwigk w kamerze poprzez mikrofony efektowe wbudowane
U2 ... o, L K _U08
w kamere, potrafi rowniez do nagrania dzwigku, czy to wywyadu, czy dzwicku =
efektowego z planu uzy¢ mikrofonow zewnetrzych, podtaczonych bezposrednio do
U2.1 kamery. Student potrafi obstugiwac rejestrator dzwigku potrafi nagra¢ na rejetrator dzwiek
wywiadu lub z planu przez mikrofonny wbudowane w rejestrator lub mikrofony
zewngetrzne.
Kompetencje
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K1 |[spotecznym i gospodarczym. K K03
Student jest gotowy do praktycznej pracy z kamerg filmowa w réznych kontekstach, od
K1.1 . o T L
krecenia filmoéw i realizacji projektow filmowych, po obstluge wydarzen na zywo.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
5 cechuje go uczciwosé i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna. 06
K K2.1 Student przygotowany jest do rejestrowania wysokiej jakosci obrazu video na kamerze, a Rl
" [takze nagrywania dZwieku na kamere lub rejestrator.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18

Zapoznanie studentow z podstawowg obstugg kamery. Zasady ustwien: ekspozycji, czutosci
(ISO) czasu migawki, ostrzenia obiektywu, balansu bieli i r6znych klatkarzy; rodzajem
obiektywow statogoniskowych i zmiennogoniskowych. Zapoznanie studentéw z regutami
wyboru odpowiedniego obiektywu do zaplanowanego rodzaju ujecia statycznego lub ujecia na

Zapoznanie studentow z rodzajem kadrow oraz ujgc statycznych i na ruchu; zapoznanie z
2 |nagrywaniem dzwigku na kamere oraz rejestrator dzwigku z uwglednieniem wbudowanych oraz 8 6
zewngtrznych mikrofonow.

Cwiczenia w kadrowaniu oraz praktyka ujeé statycznych i na ruchu; éwiczenia w nagrywaniu
dzwigku wywiadu oraz dzwigku z planu.

4 |Podsumowanie: prezentacja materiatow filmowych. 7 3

METODY DYDAKTYCZNE

kamera, komputer z oprogramowaniem do prezentacji filmowych, green screan, zajecia w sali przeznaczonej do
warsztatow filmowych, zajgcia w plenerze, takze podczas roznych wydarzen kulturalnych

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Nagranie krotkiej formy filmowej: wywiadu, minireportazu, newsa, relacji z wydarzenia

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

aktywnos¢ na zajgciach

Wi ; Elifc);fjioéé na zaj¢ciach
W1 - K_W06
W12 1|projekt
2
1

W2 wna 1 prOJekt K Wn7




VY i \A-TY § |

2|aktywnoéé na zaj¢ciach

|l\ Yyvu./,

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul | uta okt K_U04
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

vz | wv21 Uprojekt K_U08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Kompetencj e| Cwiczenia

Kl | KLl ookt K_K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 | K21 ookt K_K06
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakiadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
PW| 1 [Przygotowanie projektu 20 32
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Brown B., Cinematography. Sztuka operatorska, wyd. Wojciech Marzec, 2018.

2 [Goérska M., Visual Storytelling, Warszawa 2019.

3 [Mascelli J.V., 5 tajnikow warsztatu filmowego, Warszawa 2007.

Uzupehiajaca

1 |Orloé M., O sztuce wystgpien publicznych, Wydawnictwo RM 2018.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztat lektora I przelfi(:l;iio - 46
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [ssfzoi] 1| [ | || | | [ofzoa] 1] [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Postugiwanie si¢ glosem i brak leku przed wypowiadaniem si¢ w grupie.
CEL PRZEDMIOTU

Celem jest nauka zasad ortofonii; uswiadomienie zasad higieny glosu oraz budowy aparatu mowy i poprawnej fonacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych

W1 aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaktocen.

. . — . K W16
Ma wiedzg z zakresu budowy aparatu artykulacyjnego, higieny glosu, zasad operowania -

Wi.1 glosem zaleznie od miejsca, celu wypowiedzi, odbiorcy.

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
W2 |technologii i przemian kulturowych. K W17

Ma wiedzg z zakresu ortofonii, zasad akcentowania oraz intonacji, funkcjonowania gtosu

L zaleznie od medium.

UmiejetnoSci

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w

Ul zakresie komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Potrafi budowac¢ spdjne wypowiedzi przy uzyciu odpowiedniej intonacji, zasad ortofonii,

Ul.1 .
wzorcowego akcentowania.

Potrafi postugiwacé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U2 |[spotecznej i mediach. K U10

U2.1 |Potraﬁ uzywacé terminologii z zakresu ortofonii.

Kompetencje




Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan

zawodowych.

K1 . — . — — — - K K08
Ma $wiadomos¢ tego, jak wazne jest w komunikacji odpowiednie intonowanie, -

K1.1 |operowanie wysokos$cia i natgzeniem glosu, dbato$¢ o melodyke i poprawnos¢ dykcyjna.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulturg, etyke i jako§¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wiasciwej analizy tresci

medialne;j.

K2 - - — K K09
Ma swiadomo$¢ tego, ze praca nad gtosem wymaga statej dbatosci o higieng¢ aparatow -

K2.1 |niezbednych do mowienia, a takze statej pracy nad doskonaleniem dykcji.

TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15
Cwiczenia 15

Mowa i jej mechanizmy. Jak rodzi si¢ glos?

Higiena i profilaktyka dot. narzadow mowy i stuchu

Ortofonia - norma i bledy wspolczesnego jezyka polskiego

Zasady akcentowania w jezyku polskim

=N =]~ ]|\&

2
2
Emisja glosu - ¢wiczenia oddechowe 2
3
2
4

[« XN RV, RSN JOSH | (O B

Kurs dykcji

METODY DYDAKTYCZNE

Sala lustrzana, materace, przestrzen do ¢wiczen ruchowych, balony, komputer, rzutnik, wi-fi, papier. Pomoce:
publikacje, prezentacje, filmy.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos$¢ podczas zajec, zaliczenie na podstawie kolokwium z czytania tekstu dykcyjnego.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 WL1 1 kolokwu{rln ustne' . K W16
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 W2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K W17
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K11 1 kolokwu{rln ustne' . K KO8
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K K09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5§ |zaktadane efekty zostaty w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym




dostateczny

dst

zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny

ndst

zaktadane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
= 1 |Przygotowanie do zaje¢c 5 11
A 2 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 5
Suma godzin: 25 25
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 |Tarasiewicz B., Mowig i $piewam $§wiadomie. Podrgcznik do nauki emisji glosu, Krakow 2006.

2 [Toczyska B., Elementarne ¢wiczenia dykeji, Gdansk 2007.

Uzupelniajaca

1 |Kaminska B., Milewski S. (red.), Logopedia artystyczna, Gdansk 2016.

2 |Miska H. (red.), Z zagadnien emisji glosu, Katowice 2015.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

OGOWIE

DANIC,
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | \J

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztat lektora I1 przelfi(:lfio - 47
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15 |zos| 1 [ | | || | | [ofezos| 1] [ | ||
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Postugiwanie si¢ glosem i brak leku przed wypowiadaniem si¢ w grupie.

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest utrwalenie zasad ortofonii; nauka §wiadomego czytania i wyglaszania, z uwzglednieniem wtasciwej intonacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Ma wiedz¢ dotyczaca procesdw komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

Ma wiedzg¢ na temat wartosci glosu, jego mozliwosci, jego dziatania w r6znych sytuacjach

W1 komunikacyjnych.

K_WI16

W2

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
technologii i przemian kulturowych.

K_W17

Zna zasady poprawnej polszczyzny z zakresu ortofonii, jest §wiadomy wspotczesnych

W21 bledéw i zaniedban w zakresic wymowy.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejetnosci w
zakresie komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu ortofonii do budowania udanych brzmieniowo

S komunikatow z zakresu roznych gatunkow mowy.

U2

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K_U10

U2.1 |P0traﬁ postugiwac si¢ terminologia z zakresu warsztatu lektora.

Kompetencje




Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 ([teoretycznej i praktyczne;j. K K01
K1.1 |J est gotowy do dalszego samodzielnego doskonalenia wtasnego glosu i dykcji.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
medialne;j.
K2 . — — — - — K K09
Jest gotowy do statej dbatosci o estetyke i jako$¢ brzmienia swoich wypowiedzi, o -
K2.1 |budowanie wypowiedzi komunikatywnych na poziomie nie tylko tresci, ale i dykcji oraz
intonacji.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 [Powtorka wiadomosci z [ semestru 2 1
2 |Emisja glosu - ¢wiczenia oddechowe 2 1
3 |Zasady akcentowania w jgzyku polskim - akcent wyrazowy, zdaniowy, intonacja. 3 2
4 Interpretacja glosowa roznych gatunkow tekstow (takich jak np. bajka, wiersz, monolog proza, 4 3
komentarz do filmu, serwis informacyjny, zapowiedz, itp.)
5 |Czytanie i wyglaszanie tekstow w roznych warunkach akustycznych oraz przy uzyciu 4 2
METODY DYDAKTYCZNE
Sala lustrzana, materace, przestrzen do ¢wiczen ruchowych, balony, komputer, rzutnik, wi-fi, papier. Pomoce:
publikacje, prezentacje, filmy.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Aktywno$¢ podczas zajec, zaliczenie na podstawie kolokwium z wiedzy oraz kolokwium z czytania 2 tekstow -
informacyjnego i literackiego.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 WL1 1 kolokwh{r’n ustne' . K W16
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w2 W2.1 1 kolokwh{r’n ustne' . K W17
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1 kolokwil%rrn ustn§ . K U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwil%rrn ustn§ . K U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K11 1 kolokwh{r’n ustne' . K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 kolokwh{r’n ustne' . K K09
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktéw

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo

dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane




NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
= 1 |Przygotowanie do zajec 5 11
&~ | 2 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 5
Suma godzin: 25 25
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa
1 |Tarasiewicz B., Mowig i $piewam $§wiadomie. Podrgcznik do nauki emisji glosu, Krakow 2006.
2 [Toczyska B., Elementarne ¢wiczenia dykeji, Gdansk 2007.
Uzupelniajaca
1 |Kaminska B., Milewski S. (red.), Logopedia artystyczna, Gdansk 2016.
2 |Miska H. (red.), Z zagadnien emisji glosu, Katowice 2015.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY D N c
5 O
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ | -

OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztaty fotograficzne przelfi(:l;iio - 48
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo1f 2| [ | | | | | laslzonf 2| | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogdlna zwigzana z fotografia.

CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu nabycia u studentow praktycznych umiejetnosci fotografowania. Umiejetnosci samodzielnego i
$wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce
zawodowej. Nabywanie umiejetnosci Swiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celdéw wyrazania
intencjonalnych tresci. Nabywanie umiejetnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i
inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowiednich obszaréw fotografii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Posiada wiedzg na temat zrodet $wiatla i jak je wykorzysta¢ w fotografii.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 K_W03

W2.1 |Zna schematy oswietlenia i ma wiedz¢ jak je stosowac i dobierac.

Ma wiedzg w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w

w3 sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

, . — - K W06
Ma wiedzg jak wykona¢ portret, czym charakteryzuje si¢ fotoreportaz, co to jest -

Mo makrofotografia.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01

Ul.1 |P0traﬁ dokona¢ pomiaru o§wietlenia i je zinterpretowac.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

e fotografii i grafiki.

K_U02

U2.1 |P0traﬁ samodzielnie pracowa¢ w studio fotograficznym i poza nim.




Potrafi postugiwac¢ si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji

U3 |spolecznej i mediach. K U10
U3.1 |P0traﬁ samodzielnie wykonac portret, fotoreportaz czy makrofotografie.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 |teoretycznej i praktyczne;j. K _KO01

K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i pogl¢biania wiedzy z zakresu fotografii.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
Postrzega fotografie jako narzgdzie, ktore mozna wprowadzi¢ w obszar dzialan
plastycznych i kreacji wykonywanego dzieta.

K2.1

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K3 - . . - — - K K07
K3.1 Jest gotowy' do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania -
prywatnos$ci osob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 Pomiar rozpigtosci kontrastu, ekspozycja na $wiatla, ekspozycja na cienie. Pomiar pod $wiatlo. 5 3
Swiatto padajgce 1 odbite. Pomiar $§wiatta mieszanego.
Swiatto jako elementy budujacy obraz - portret w §wietle zastanym i aranzowanym — éwiczenia
5 w atelier fotograficznym. Rozne schematy o$wietlenia portretowego: Rembrandt, Loop, 9 6

Butterfly Clamshell. Przeglad i omowienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych
prac.

Swiatto jako elementy budujacy obraz — malowanie $wiattem, rézne rodzaje bokeh, — ¢wiczenia
3 |w atelier fotograficznym i w plenerze. Przeglad i oméwienie fotografii na podstawie 6 3
samodzielnie wykonanych prac.

Fotoreportaz - wykonanie wlasnego fotoreportazu na zadany temat. Plener, fotografia uliczna,
4 |obsluga imprezy medialnej (w zalezno$ci od potrzeb i mozliwos$ci). Przeglad i omowienie 5 3
fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

Makrofotografia lub fotografia zblizeniowa — ¢wiczenia w atelier fotograficznym i w plenerze.
Przeglad i omowienie fotografii na podstawie samodzielnie wykonanych prac.

METODY DYDAKTYCZNE

Wyktady i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabedg konkretne umiej¢tnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telewizor, glto$niki). Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami
(sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego éwiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze
(wyposazenie atelier fotograficznego, o§wietlenie, statywy fotograficzne).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaje¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwos$cig wiasne;j
interpretacji. Omédwienie 1 analiza pracy studenta oraz jej ocena.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W02

w2 | wai |—proekt K_W03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

w3 | waa |—fproiekt K_W06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul | vt okt K_U01
2|aktywno$¢ na zajeciach -

T T 1 1 projekt K TN




o et 2|aktywno$¢ na zajeciach e
Us | usa |fproiekt K_U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko01
K2 | K21 ookt K_K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 | K31 ookt K_K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [|zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
1 [Przygotowanie do zajeé 3 5
E Czytanie wskazanej literatury 3 8
3 |Przygotowanie projektu 14 19
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 |Feininger A., Nauka o fotografii, Warszawa 1987.
2 [Hedgecoe J., Nowy podrgcznik fotografii, thum. K. Wojciechowski, Arkady, Warszawa 2005.
3 |McWhinnie A., Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.
Uzupehiajaca
1 |Bavister S., Fotografia cyfrowa dla poczatkujgcych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000.
2 [Dederko W., Oswietlenie w fotografii, Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, Warszawa 19609.
3 [Sontag S., O fotografii, tum. S. Magala, Karakter, Krakow 2009.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztaty radiowe przelfi(:l;iio - 49
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Cwiczenia
| ] 30 [z03| 2 | ] 18 [z03| 2 | ] | ]
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza na temat gatunkoéw informacyjnych i dziennikarskich w odmianie publicystyczne;j.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z warsztatem dziennikarskim wtasciwym radiowym formom wypowiedzi i przygotowanie ich do
zastosowania tej wiedzy w praktyce.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | | EFEKT
Wi Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
Wi1.1 |Pos1uguje si¢ terminologig zwigzang z radiem i jego specyfika medialna. -
Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
cyfrowego.
W2 . . - p - . - — K_W05
W1 Zna'l rozumie typol(-)gl@.gatu.l.lkow radiowych oraz ich zastosowanie w praktyce medialnej.| —
Posiada wiadomosci z historii radia.
Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.
W3 - - —— - K W06
Wil P051f1da podstawowa wiedze¢ na temat techniki radiowej w aspekcie kulturowym oraz -
medialnym.
UmiejetnoSci
Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.
Ul.1 [Wykorzystuje techniki radiowe w realizacji projektow medialnych.
Ul U1.2 Sa.mod.zielnic? wykorzystuje techniki i narze¢dzia, potrafi przygotowac materiat K U03
dziennikarski. -
U13 Potrafi sformutowac przekaz adekwatnie do poszczegolnych gatunkoéw radiowych,
™ |przeprowadzi¢ wywiad, swobodnie pracowaé¢ mikrofonem.
Ul.4 Posiada umiej¢tno$¢ pracy pod presja czasu oraz w grupie, rozumie istot¢ wspoétdziatania
" |w redakcji radiowe;.




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w
12 zakresie komunikacji interpersonalne;. S
U2l Postuguje si¢ umiejetnosciami w zakresie komunikacji interpersonalnej w praktyce
radiowe;j.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej i prak'tycznej. _ _ _ _ _ ' K K01
K11 Do.konuje samoks'ztal'cema i poszerza swoje wiadomosci oraz umiejetnosci w kategoriach -
zwigzanych z radiem jako medium.
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K2 K21 Odr.losi ’zdobyte' umic.ej ¢tnosci do projektowania dziatan zawodowych, szczegolnie K K02
projektow multimedialnych. =
K2.2 |Jest przygotowany do odbycia praktyk zawodowych w redakcji radiowe;.
K2.3 |Jest gotowy do wspolpracy z redakcja radiowq i innymi instytucjami medialnymi.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K3 |spotecznym i gospodarczym. K K03
K3.1 Uczestniczy w zyciu kulturalnym i medialnym, wykorzystujac wiedz¢ oraz umiejgtnosci
" |zwiazane z mediami, szczegdlnie w aspekcie radiowym.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Analiza warsztatowa wybranych form radiowych. 4 3
2 |Dzwick jako istota radia. 4 3
3 |Realizacja informacyjnych form radiowych i ich montaz. 4 2
4 |Redagowanie serwisu informacyjnego i jego prezentacja. 4 2
5 |Sztuka wywiadu dziennikarskiego. 4 2
6 |Realizacja form publicystycznych i dokumentalnych. 5 3
7 |Reportaz radiowy. 5 3

METODY DYDAKTYCZNE

Warsztaty sg w wigkszosci prowadzone w profesjonalnym studiu radiowym w jednej z gtogowskich rozglosni, a takze w
sali z wygluszonymi $cianami oraz profesjonalnym sprzetem do nagrywania. Narzedzia: komputer, rzutnik, program do
montazu audio, dyktafon. Formy przekazu: instruktaz, dyskusja, praca indywidualna i w grupie, nagrania w studiu i w
plenerze.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zadania: zredagowanie, nagranie form radiowych oraz montaz audio.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W03
w2 | wap [iproekt K_W05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w3 | waa |kt K_W06
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
ULl 1|projekt _ _
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Ul.2 ;plr(ojekt e
- aktywno$¢ na zajgciac © 10t




AN U VUJU

Ul3 1|projekt _ _
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U4 1|projekt _ _
2|aktywno$¢ na zajeciach
vz | wv21 Uprojekt K_U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K01
K2.1 1|projekt _ _
2|aktywnos$¢ na zajeciach
K2 | k22 |—proekt K_K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K23 1|projekt _ _
2|aktywnos$¢ na zajeciach
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko03

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 [Przygotowanie do zajeé 3 8
E Czytanie wskazanej literatury 2 4
3 |Przygotowanie projektu 15 20
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 |Bachura-Wojtasik J., Kowalska-Elkader N. (red.), Stowo, dzwick, cisza, £.6dz 2021.
2 |Bauer Z., Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakoéw 2009.
3 |Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych, Krakow 2006.
4 |Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Warszawa 2008.
5 |Czarnek-Wnuk P., Rozrywkowe oblicze radia komercyjnego, 1.6dz 2021.
Uzupehiajaca
1 |Baran M., Czworka i Eska z wizja, czyli o ty, jak radio taczy si¢ z telewizja, 2014. [dost¢p Academica]
2 [Beliczynski J., Rozwoj organizacji Radio Muzyka Fakty Spotka z o.0. Studium przypadku, Krakéw 2010.
3 |Bialek M., The tradition of polish radio reportage : in the circle of audio literature, 2021. [dostep Academica]
4 [Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.
5 Czarnek-Wnuk P., Oferta rozrywkowa stacji radiowych w internecie na przyktadzie Radia Eska, 2013 [dostgp
Academica]
6 Czarnek-Wnuk P., Pozantenowe formy rozrywki jako dopetnienie przekazow stacji radiowych w Polsce, 2014.
[dostep Academica]
. Czarmnek-Wnuk P., Rola prowadzacego programy rozrywkowe w rozgtosniach komercyjnych, 2019. [dostep

Academica]




8 |Czarnek-Wnuk P., Tradycyjne rozgtos$nie radiowe w mediach spoteczno$ciowych, 2016. [dostep Academica]

9 Doliwa U., Serwis informacyjny jako wazny element realizacji misji regionalnych rozgto$ni radiowych na
przyktadzie Radia Olsztyn, 2017. [dostep Academica]

10 Jezinski, M., Autorska audycja radiowa jako forma rytuatu = Authors radio broadcast as a form of ritual, 2017.
[dostep Academica]

11 |Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, "Kultura Wspoétczesna", 2017, nr 3 (96), s. 78-90.

12 |Kowalska M., The accent of BBC radio presenters, 2018. [dostep Academica]

13 Stachyra G., J¢zyk przekazu i zawarto$¢ programow radiowych w Europie i Ameryce Lacinskiej : kierunki badan,
2019. [dostep Academica]

14 |Stachyra G., Radio Community Challenges Aesthetics, Lublin 2013.
Stachyra G., Radio méwi, ale jak? : o sztuce dynamizowania wypowiedzi antenowych : tradycja i wspotczesnos¢ =

15 | The radio talks, but how ? : on the art of dynamizing the on-air statements : tradition and the present day, 2019.
[dostep Academica]

16 Stasiuk-Krajewska K. (red.), Dziennikarz, mediaworker, influencer. O kontekstach dziennikarskiej profesji,
Warszawa 2019.

17 |Turant W., Radiowe studio w plenerze, 2017. [dostep Academica]

18 Wielopolska-Szymura M., Dwdjka - radio z kultura : o kulturotworczej misji Programu Il Polskiego Radia : Ujecie

monograficzne, "Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna", 12/4, s. 51-67.

19

Zarzad Polskiego Radia S.A., Funkcjonowanie Polskiego Radia S.A. podczas pandemii, 2020. [dost¢p Academica]
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Nazwa przedmiotu Warsztaty telewizyjne Kod 50
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzo3] 2| [ | | | | [ [mfzo3[ 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 20 Praca wtasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomo$¢ podstaw gramatyki jezyka polskiego na poziomie gimnazjum i liceum.
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawami realizacji telewizyjnej, zasadami dzialania sprzg¢tu audio-video oraz systemem montazowym.
Struktura zespotu produkcyjno — realizacyjnego (kolegium redakcyjne, wydawcy, dziennikarze, operatorzy, produkcja,
zespot ,,newsowy”). Zapoznanie z roznorodnymi formami telewizyjnymi, elementami estetyki obrazu oraz sktadowymi
sciezki dzwickowej. Realizacja matych form audiowizualnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

w1 K_Wo01

Zna i rozr6znia nauki komunikacji spolecznej i mediow oraz rozumie ich zastosowanie w

W1 kulturze, mediach i promocji.

W2 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

— - , . K W07
W21 |PO] muje wage wykorzystywania nowoczesnych systeméw komunikacyjnych. -

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.
W3 W3l Posiada wiedze¢ na temat cech charakterystycznych dla poszczegdlnych gatunkow K W08
" |wypowiedzi i wie, jak je wykorzystac.

UmiejetnoSci

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji

spolecznej i mediach.
Ul

K Ul
Orientuje si¢ charakterystycznych terminach zwigzanych z komunikowaniem si¢ w -U10

S przestrzeni medialne;.

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U2 przydatnos¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

—— - . - - , K U01
Wykorzystuje wiedzg na temat mediéw, aby swiadomie wyszuka¢ potrzebne informacje, -

v21 poddac¢ je analizie i zredagowac¢ na potrzeby konkretnych sytuacji.




Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz

U3 |umigjscowic tekst w odpowiednim kontekscie. K U07
U3 Umie zakwalifikowa¢ przekaz medialny jako konkretny gatunek dziennikarski,
przeanalizowac¢ tre$¢, jego znaczenie i kontekst.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 |teoretycznej i praktyczne;j. K _KO01
K1.1 |Sarn0doskonali umiej¢tnosci redagowania tresci.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Jest gotowy do wykorzystania medidow na potrzeby kreowania materiatdéw w réoznych
dziedzinach zycia spotecznego.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
K3 |zawodowych. K K08
K3.1 Rozumiejac wage komunikacji i mediow w rozwoju wigzi spotecznych potrafi w pracy
* |kierowac sie troskg o witasciwe wykorzystanie nabytych umiejetnosci.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
! Podstawy dziennikarstwa telewizyjnego, cechy typowe dla medium telewizyjnego, ) |
odrézniajace je swa specyfika od warsztatu dziennikarza prasowego czy radiowego.
Zasady samodzielnego przygotowania i realizacji réznych form wypowiedzi dziennikarza
2 [telewizyjnego: prostej informacji, felietonu, wywiadu, programu studyjno-filmowego, 2 2
reportazu filmowego i innych.
3 Trening przed kamera: autoprezentacja, interpretacja tekstu czytanego i moéwionego, relacja ) |
reporterska.
4 |Zasady filmowania i montazu filmowego w technologii cyfrowej. Nowoczesne kamery 2 1
5 |Podstawy montazu. 2 1
6 Oprogramowanie komputerow. Precyzyjny montaz na poziomie technicznym spetiajacym ) |
wymogi profesjonalne.
7 |Przygotowanie do zawodu montazysty. 2 1
8 |Podstawy rezyserii. 2 1
9 |Rola prowadzacego, producenta, operatora obrazu, autora felietonu, lektora czy montazysty. 2 2
10 [Obshuga profesjonalnych kamer filmowych i TV (przygotowanie do zawodu operatora kamery). 2 1
1 Nagrywanie programu, dobor i konfiguracja sprzetu filmowego (kamery, dzwigk, $wiatlo, ) |
systemy montazowe itp.).
b Praca indywidualna lub w zespole nad wybranym wickszym projektem (zwykle reportazem), od ) )
wiasnego pomystu do samodzielnego montazu i zgrania.
13 |Realizator imprez okoliczno$ciowych RIO. 2 1
14 |Ogdlna wiedza z zakresu filmu. 2 1
15 C15 — Podstawy produkcji filmowej (dostosowanie umiejetnosci i zainteresowan do dzisiejszej ) |

specyfiki rynku).

METODY DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupeiniajgca. Fachowa prasa z dziedziny mediéw (Press) — porady reporterow i operatorow
stacji telewizyjnych w kraju i za granicg. Zasady montazu — tutoriale internetowe oraz obstuga podstawowych

programéw (Studio Pinnacle, Adobe Premiere, Movavi) . Studenci przedstawiaja prezentacje multimedialne (z

interaktywnymi linkami) oraz krotkie audycje filmowe na temat wybranych materiatow filmowych — podczas zajec
omawiajg ich wady 1 zalety. Zapoznanie studentow z cyfrowymi kamerami i bezprzewodowymi mikrofonami.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Aktywnos$¢, udziat w dyskusjach na temat wybranych pozycji z literatury oraz audycji telewizyjnych. Ocena
przygotowania i zaprezentowania autorskich prezentacji i filmoéw zwigzanych z warsztatami telewizyjnymi. Rozmowa na

zaliczenie z oceng.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K Wol
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W2 W21 1|praca serfllestraln'a . K W07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 Wil 1|praca serfllestraln'a . K Wo8
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul Ul.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U10
U2 U1 1|praca serfllestraln'a . K U0l
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
U3 U3 1|praca serfllestraln'a . K U07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko03
K3 K3.1 1|praca semestralna K K08

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
3 1 |Przygotowanie do zaje¢c 2 4
& | 2 |Czytanie wskazanej literatury 8 10
i 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 4 6
‘é 4 |Przygotowanie pracy semestralnej 4 6
A1 5 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 2 6
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Boyd A., Stewart P., Alexander R., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Krakéw 2011.

2 |Godzic W., Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.

3 [Kita M., Loewe L., Jezyk w telewizji, Katowice 2016.

Uzupelniajaca

1 [Bauer Z., Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakoéw 2009.

2 [Bourdieu P., O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009.

3 |Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Torun 2019.
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Nazwa przedmiotu Warsztaty z autoprezentacji Kod 51
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzoifa ] [ | | | | [ [ofeorfa] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 15 Praca wtasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Osiggniecie efektow ksztalcenia wynikajace z realizacji przedmiotu.
CEL PRZEDMIOTU
Glownym celem zajec jest wyposazenie studentow w umiegjetnosci niezbedne do odpowiedniego przygotowania
wystapienia publicznego, jego realizacji i odpowiedniej ewaluacji.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.
W1 Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na r6znym poziomie z K W01
W1.1 |zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i promocyjno-
reklamowe;.
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.
W2 — Y — — K W02
W21 Wykorzystuje wiedzg na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w -
praktyce.
w3 Zna i rozumie t.ermir}(?lc?gie; z za}(resu r.n’edi(’)w (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
W3.1 [Zna i rozréznia rodzaje mediow. -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01
Ul.1 |Wyszukujf; informacj¢ z r6znych zrodet i stosuje je wg przeznaczenia
Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
U2 . S, K U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet. -
U2.1 |Redaguje krotkie 1 dtuzsze teksty uzytkowe zgodne zasadami poprawnej polszczyzny
Potrafi wspoétdziatac i pracowac w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia roznych rdl zgodnie z
U3  |potrzebami zadaniowymi. K U14




| U3.1 |Przyjmuje rozne role, ktore sa zgodne z potrzebami wykonania zadania.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 . . — - — - K K02
KL1 Rozumie Znaczenie przed.s.lqblorcze.go 1 kreatywnego myslenia do stworzenia -
prezentacji/autoprezentacji, portfolio etc.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wig¢zi spotecznych na réznym poziomie
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K3 [zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane zastosowaniem zasad autoprezentacji.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 Autoprezentacja wymogiem wspotczesnosci; skuteczna autoprezentacja ¢ rodzaje wystgpien ) |
publicznych.
, Cele i Wamnki wystgpien ¢ etapy przygotowania wystapien publicznych ¢ wizualizacja 3 5
wystapien.
Sztuka tworzenia poprawnych prezentacji multimedialnych; « wtasciwe notatki podstawa
3 |odpowiedniego przygotowania wystapienia publicznego ¢ komunikacja spoleczna (werbalna i 2 1
niewerbalna komunikacja) ¢ sposoby radzenia sobie ze stresem.
4 Prawidlowa dykcja warunkiem skutecznego komunikowania si¢ * prezentacja wystapien 3 )
uczestnikow zajec.
5 |Ewaluacja wystapien * najczgéciej popetniane bledy w wystapieniach publicznych. 5 3
METODY DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny, dyktafon, fotografie, aparat fotograficzny.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem audio/wideo/foto; analiza
przygotowanych przez studenta materiatow w postaci prezentacji i wystapien.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
w1 WL1 1 prezenta(,:jla mult'irn?dialna K_Wo1
2|aktywno$¢ na zajeciach
w2 W2.1 1 prezenta(,:jla mult'irn?dialna K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 W3l 1 prezenta(,:jla mult'irn?dialna K_Wo03
2|aktywno$¢ na zajeciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul ULl 1 prezenta?jra mult.ime.:dialna K Uo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 prezenta?jra mult.ime.:dialna K_U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U3 U3l 1 prezenta?jra mult.ime.:dialna K Ul4
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K11 1 prezenta(,:jla mult'irn?dialna K K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 prezenta(,:jla mult'irn?dialna K KOS
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
. w1 1|prezentacja multimedialna -




nyg AN L |

2|aktywnoéé na zaj¢ciach

P AN )

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
PW| 1 [Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 15 21
Suma godzin: 30 30
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 |Jabtonowska L., Wachowiak P., Winch S. (red.), Prezentacja profesjonalna: teoria i praktyka, Warszawa 2008.

West E., Przelamywanie pierwszych lodow, integracja i aktywizacja grupy: materiaty szkoleniowe 201 ¢wiczen 1
gier, ABC a Wolters Kluwer business, Krakow 2007.

Uzupehiajaca

1 |Batko A., Perswazja - sztuka perswazji czyli jezyk wplywu i manipulacji, Gliwice 2011.

2 [Mckay M., Davis M., Fanning P., Sztuka skutecznego porozumiewania si¢, GWP, Gdansk 2005.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztaty z publikacji elektronicznej i projektowania stron www przelfi(:lfio - 52
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzos|3[ [ | | | | [ [mfzos[3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza i umiejetnosci w zakresie informatyki i grafiki komputerowe;.
CEL PRZEDMIOTU

Gloéwnym celem ksztatcenia jest nabycie przez studenta wiedzy i umiejetnosci koniecznych do tworzenia publikacji
elektronicznych oraz stron www

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Wi Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
Wi1.1 |zna pojecia i technologie stosowane w wykonywaniu publikacji elektronicznych -
UmiejetnoSci
Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
L informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. SRR
Ul.1 |p0traﬁ wykona¢ publikacj¢ internetowg stosujac rozne metody publikacji
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 ([teoretycznej i praktyczne;j. K K01
K1.1 |rozumie potrzebg ciaglego samodoskonalenia w konteks$cie zmieniajacych si¢ technologii
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Wprowadzenie, publikowanie materiatow w sieci Internetowej za pomoca dostgpnych 1 1
Jezyk HTML, struktura strony WWW, kodowanie polskich znakow, tworzenie i formatowanie
2 , 5 3
dokumentéw HTML.
3 |Nowe podejscie do projektowania stron www, semantyka kodu HTML. 5 3
4 Tworzenie nowoczesnych stron, udoskonalone formularze, osadzanie na stronach grafiki, 4 )
video, audio oraz animacji.




5 Kaskadowe arkusze stylow (CSS), sktadnia CSS, selektory, wlasciwosci, model blokowy, )
zasady projektowania szablonow.
6 CMS - systemy zarzadzania trescig na przyktadzie wordpress. Lokalny serwer www, instalacja 6
i administracja. Tworzenie wilasnej strony.
7 |Podsumowanie prac projektowych wykonanych w ramach realizowanych zajec. 1
METODY DYDAKTYCZNE
Wyktad problemowy i konwersatoryjny, warsztaty i formy ksztalcenia na odleglos$¢ (e-learning)
Srodki dydaktyczne: pracownia komputerowa wyposazona w projektor lub tablice multimedialna.
Serwer lub ustuga z oprogramowaniem e-learningowym.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Cwiczenia i projekty wykonywane na zajeciach.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Cwiczenia
Wi W11 1|praca serTlrestraln.a . K W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul ULl 1|praca serfllestraln'a . K U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 | 1|aktywnosé na zajeciach | K_K01
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

35

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagniecte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zaj¢c 5 2
E Czytanie wskazanej literatury 10 5
3 |Przygotowanie pracy semestralnej 30 50
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 Kasperski M., Boguska-Torbicz A., Karwatka T., Projektowanie stron WWW: uzytecznos¢ w praktyce, Gliwice
2008.
2 [Danowski B., Makaruk M., Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW: jak to si¢ robi, Gliwice 2009.
Uzupelniajaca
! Lokinska M., Witryny internetowe: podrecznik do nauki zawodu technik informatyk: kwalifikacja E.14.1,

Warszawa 2013.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztaty z kreatywnego pisania I przelfi(:l;iio - 53
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15zo1] 2 | | | | | | | lolzo1f 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe umieje¢tnosci redakcyjne oraz wiedza z zakresu teorii literatury, szczegolnie w zakresie poetyki dzieta
literackiego.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta z zasadami redagowania tekstu literackiego, b¢dacego formg epicka lub/i dramatyczng. Poznanie
poetyki tych dwoch rodzajow literackich. Tworzenie wlasnego tekstu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

Wi1.1 |Zna i rozroznia gatunki literackie oraz uzytkowe.

K_W08

W2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

K_W09

Zna i rozumie znaczenie wiedzy oraz umiejetnosci wynikajacych z kreatywnego pisania w

w21 |. . . o
ich praktycznym zastosowaniu w zakresie pracy z mediami.

W3

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
technologii i przemian kulturowych.

K_W17

Posiada wiedze dotyczaca redakcji krotkich oraz dhuzszych tekstow uzytkowych zgodnie z

W3.1 . .
zasadami poprawnej polszczyzny.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

Redaguje krotkie oraz dtuzsze teksty uzytkowe zgodnie z zasadami poprawne;j

Ul.1
polszczyzny.

Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.




U2 U1 Planuje i realizuje umiej¢tnos¢ redagowania krotkich oraz dtuzszych tekstow uzytkowych. | K_U15

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach swiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,

U3 [takZze z uwzglednieniem roznorodnos$ci kultury popularne;. K U16
U3 Wykorzystuje wiedzg z zakresu medioznawstwa, nauk o kulturze i religii, tworzac teksty
" |uzytkowe oraz literackie.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 ([teoretycznej i praktyczne;j. K K01

K1.1 |Sarn0doskonali umiej¢tnosci redakeyjne.

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K2 |[cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalng. | K K06
K2.1 |Rzetelnie oraz uczciwe realizuje cele redakcyjne zwigzane z praca w mediach.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K3 |medialne;j. K K09
Jest gotowy do tworzenia wartosciowych 1 komunikatywnych przekazéws;

wykorzystywania umiejg¢tnosci redakcyjnych do tworzenia tresci medialne;.

K3.1

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

Swiat przedstawiony dzieta literackiego. Czym jest kreatywne pisanie?

Analiza $wiata przedstawionego i kompozycji dzieta literackiego.

Temat utworu. Putapka autobiografizmu.

Kreacja bohatera tekstu.

Typologia fabut i rodzaje narracji.

(e} N} HUS] Neo} JUSY Nl HUSH RN-} V-]

N[N |WIN |-

2
2
2
Tajniki warsztatu pisarskiego. 3
2
2
2

Tworzenie fabuly i konstruowanie narracji.

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wtasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podr¢czniki akademickie
wskazane w literaturze podstawowej oraz uzupetniajgcej, kamera, mikrofon, dyktafon.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zredagowanie wlasnego tekstu literackiego jako pracy semestralnej. Przygotowanie materialu filmowego prezentujgcego
wybrany przez studenta gatunek literacki jako pracy etapowe;.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

1|projekt

W1 Wi1.1 2|praca semestralna K W08
3|aktywnos¢ na zajgciach

W2 W21 1|praca serfllestraln'a - K W09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

W3 Wil 1|praca serfllestraln'a - K W17
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul U1 1|praca ser’rlf:stralnfi . K U09
2|aktywno$¢ na zajeciach -

U2 U1 1|praca ser’rlf:stralnfi . K UIS
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1|projekt

U3 U3.1 2|praca semestralna K _U16
3|aktywnos¢ na zajgciach




Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01

K2 | K21 |fproekt K_K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
1|projekt

K3 K3.1 2|praca semestralna K K09
3|aktywnos¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
g 1 [Przygotowanie do zajeé 10 10
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 10
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 10 10
&| 4 [Przygotowanie pracy semestralnej 10 11
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Bonda K., Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania, Warszawa 2015.

2 [Volger C., Podroz autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, przel. K. Kosinska, Warszawa 2021.

3 [Wrycza-Bekier J., Magia stéw. Jak pisa¢ teksty, ktore porwa ttumy, Gliwice 2018.

Uzupelniajaca

Piekot T., Majewska-Tworek A., Zasko-Zielinska M., Sztuka pisania. Przewodnik po tekstach uzytkowych,
Warszawa 2007.

2 [Szczepaniak E., Sztuka projektowania tekstow. Jak tworzy¢ tresci, ktore podbijg internet, Gliwice 2019.

3 |Zabski T. (red.), Stownik literatury popularnej, Wroctaw 2006.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztaty z kreatywnego pisania I1 przelfi(:l;iio - 54
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 1} Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15702 2 | | | | | | | lolzo2f 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu teorii literatury, szczegolnie w zakresie poetyki dzieta literackiego. Umiej¢tnosci, ktore
student nabyt w trakcie realizacji warsztatow z kreatywnego pisania L.

CEL PRZEDMIOTU

Doskonalenie umiej¢tnosci redagowania tekstu literackiego, bedgcego forma epicka (opowiadanie) lub/i dramatyczng
(scenariusz filmowy).

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

Wi1.1 |Zna i rozroznia gatunki literackie oraz uzytkowe.

K_W08

W2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

K_W09

Zna i rozumie znaczenie wiedzy oraz umiejetnosci wynikajacych z kreatywnego pisania w

w21 |. . . o
ich praktycznym zastosowaniu w zakresie pracy z mediami.

W3

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
technologii i przemian kulturowych.

K_W17

Posiada wiedze dotyczaca redakcji krotkich oraz dhuzszych tekstow uzytkowych zgodnie z

W3.1 . .
zasadami poprawnej polszczyzny.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

Redaguje krotkie oraz dtuzsze teksty uzytkowe zgodnie z zasadami poprawne;j

Ul.1
polszczyzny.

Potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac wlasne uczenie si¢ przez cate zycie.




U2 U1 Planuje i realizuje umiej¢tnos¢ redagowania krotkich oraz dtuzszych tekstow uzytkowych. | K_U15
Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach swiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
U3 [takZze z uwzglednieniem roznorodnos$ci kultury popularne;. K U16
U3 Wykorzystuje wiedzg z zakresu medioznawstwa, nauk o kulturze i religii, tworzac teksty
" |uzytkowe oraz literackie.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 ([teoretycznej i praktyczne;j. K K01
K1.1 |Sarn0doskonali umiej¢tnosci redakeyjne.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
K2 |[cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalnoscia profesjonalng. | K K06
K2.1 |Rzetelnie oraz uczciwe realizuje cele redakcyjne zwigzane z praca w mediach.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K3 |medialne;j. K K09
K3.1 Jest gotowy do tworzenia wartosciowych 1 komunikatywnych przekazéws;
" [wykorzystywania umiejetno$ci redakcyjnych do tworzenia tre$ci medialne;j.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Rola dialogdw w teksScie epickim oraz dramatycznym. 2 0
2 |Redagowanie dialogow. 3 2
3 |Struktura tekstu. 2 2
4 |Tworzenie opisow i ich rola w tekscie. 2 2
5 |Cwiczenia doskonalace uktad kompozycyjny utworu. 2 0
6 Prezentacja i analiza prac semestralnych - tekst literacki (scenariusz/opowiadanie) napisany 4 3
przez studenta.

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wtasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podr¢czniki akademickie

wskazane

w literaturze podstawowej oraz uzupetniajace;.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zredagowanie wlasnego tekstu literackiego jako pracy semestralnej: opowiadania lub scenariusza filmowego.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K Wo8
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W2 W2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W09
W3 W3l 1|praca ser,rlf:stralnfi . K W17
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna K _U09
U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U15
U3 U3 1|praca serfllestraln'a . K U6
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01
K2 K2.1 1|praca serfllestraln'a . K K06
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w w1 1|praca semestralna Y who




nyg AN L |

2|aktywnoéé na zaj¢ciach

FL AN g

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
1 [Przygotowanie do zajeé 10 10
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie pracy semestralnej 15 21
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Bonda K., Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania, Warszawa 2015.

2 [Volger C., Podroz autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, przet. K. Kosinska, Warszawa 2021.

3 [Wrycza-Bekier J., Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy, Gliwice 2018.

Uzupehiajaca

Piekot T., Majewska-Tworek A., Zasko-Zielinska M., Sztuka pisania. Przewodnik po tekstach uzytkowych,
Warszawa 2007.

2 [Szczepaniak E., Sztuka projektowania tekstow. Jak tworzy¢ tresci, ktore podbijg internet, Gliwice 2019.

3 |Zabski T. (red.), Stownik literatury popularnej, Wroctaw 2006.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztat Podstawy e-biznesu przelfi(:l;iio ta 55
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [aszoe] 2 [ [ | | | | | lolzoe] 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Student powinien potafi¢ odnalez¢ si¢ w srodowisku interentowych znaé jego uwarunkowania i specyfike.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiomtu jest zdobycie podstawowej wiedzy, umiejetnosci i kopmtencji spolecznych w zakresie prowadzenia
biznesu w Interencie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Wi1.1 |Rozumie znaczenie systemoéw komunikacji w §wiecie mediow

K_W07

W2

Zna i rozumie istniejgce uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym rolg etyki w pracy
zawodowej.

K_WI3

W2.1 |Zna regulacje prawne i zasady etyki zawodowej w dziatalnosci medialnej

UmiejetnoSci

U1

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

K_U03

Ul.1 |Zna zasady realizacji r6znych projektow zwigzanych z dziatalno$cig medialng i1 kulturowa

U2

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang
sferg dziatalnosci spolecznej i medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i zwigzane z
zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng.

K_U05

U2.1 |Zna 1 stosuje przepisy prawa i normy etyczne zwigzane z dziatalnoscig medialng.

U3

Potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacj¢ projektu w roznych obszarach
zawodowych zwigzanych ze studiowanym kierunkiem.

Orientuje si¢ w podstawowych zagadnieniach dotyczacych realizacji projektow i sSrodkow

kS na ich realizacje

K_U06

Kompetencje




Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 coretyczne ! p.r akt.yczne]. . . - — — K _Ko1
K11 Podejmuje pracg samoks;talcema w zakresie znajomoS$ci najwazniejszych osiaggnie¢ w -
obszarze studiowanego kierunku.
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K2 |prowadzenia projektéw multimedialnych. K K02
K2.1 |Wykorzystuje kreatywne i tworcze myslenie do stworzenia projektu multimedialnego.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Uwarunkowania prowadzenia E--biznesu 2 1
2 |Modele prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej w Internecie 2 1
3 |Etapy tworzenia firmy w Internecie 2 1
4 |Poszukiwanie zrodet finansowania w E-biznesie (przyktady, mozliwosci, potencjat) 2 1
5 |Projekt zespotowy "M6j E-biznes" 4 3
6 |Prezentacja pracy zespolowej w ramach zaliczenia 3 2
METODY DYDAKTYCZNE
Zaplecze komputerowe oraz Internet
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Ocena przez prowadzacego zajecia zadania zespolowego "Moj E-biznes".
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W07
W2 W2.1 1]aktywnos$¢ na zajgciach K W13
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul | vt okt K_U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
v2 | vza |—proiekt K_U05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Us | usa |—proekt K_U06
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko01
K2 | k21 POkt K_K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKYLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Srednia liczba godzin na

Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9

| 1 [Przygotowanie do zajec 10 12




E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie projektu 15 19
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

Grabczewska K., Praktyczne rozwigzania w dziatalnosci e-commerce = Practical solutions in e-commerce,

! "Marketing i Rynek", 1231-7853, R. 27, nr 11 (2020), s. 29-35.

2 [Norris M., E-Biznes, Wydawnictwa Komunikacji i Lacznos$ci, Warszawa 2001.

3 Piech K., E-biznes - innowacje w ustugach: teoria, praktyka, przyktady, Polska Agencja Rozwoju

Przedsi¢biorczosci, Warszawa 2012.

4 |Skorupska J., E-commerce. Strategia, zarzadzanie, finanse, Warszawa, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2022
Uzupelniajaca

1 [Dutko M., Biblia e-binzesu 3.0, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2021.

) Kaminska-Radomska 1., Wspotczesna etykieta biznesu w codziennej praktyce w Polsce, Wydawnictwa

Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2015.
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OGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Warsztaty edycji obrazu przelfi(:l;iio - 56
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztatcenia Warsztatowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo1f 2| [ | | | | | laslzonf 2| | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa znajomos¢ poje¢ z informatyki oraz obstugi srodowiska komputerowego.
CEL PRZEDMIOTU

Warsztat edycji obrazu to przedmiot stanowigcy fundament dalszej pracy studenta w trzech podstawowych programach,
ktére sg konieczne do swobodnej tworczosci przez caty okres ksztatcenia na kierunku nowe media. Znajomos$¢
srodowiska Adobe jest konieczna, nie tylko ze wzgledu na fakt, ze wszystkie zadanie prowadzone na wigkszosci
modutow specjalnosciowych wymaga bieglej znajomosci chociazby jednego z nich, ale rowniez z tego wzgledu, ze w
duzej mierze stanowi podstawe pierwszych krokéw na rynku pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
W1 [cyfrowego. K W05

Wi1.1 |Zna podstawowe zagadnienia edycji kolorystycznej obrazu.

Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
W2 |[sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06

W2.1 |Zna obstuge podstawowych funkcji programu Photoshop i photopea

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.

w3 W3i.1 |Ma wiedze z zakresu historii i teorii znaku.

K_W07

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

UL ltotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ stworzy¢ prosty kolaz z podanego materiatu zdjeciowego.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. K U03

Potrafi w ramach projektu wykona¢ prezentacje¢ swoich prac poddanych obrobce w

pes programie Photoshop.




Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach swiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,

e takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;.

K_U16

U3.1 |Potraﬁ powtorzy¢ efekty manipulacji obrazu zaobserwowane u innych artystow.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- . , . K K02
Wykazuje dbato$¢ o zachowanie standardéw metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na| —

Ki1.1 problemy z zakresu projektowania informacji wizualnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K2 .
spotecznym i gospodarczym.

K_KO03

K2.1 |Posiada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i 0s6b.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,

regionalnym i globalnym.
K3 g ym1g y

- , , - - — K_KO05
Aktywnie uczestniczy w diagnozowaniu problemoéw projektowych oraz okresla poprawnie | —

zrédlo 1 poprawno$¢ informacji.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Cwiczenia 30 18

Podstawowe zagadnienia z zakresu kompozycji obrazu.

Linia, ksztalt, ruch i rytm w kompozycji.

Zagadnienia typograficzne: rodzaje fontow (jezyk opisu, posta¢ uzytkowa).

DNl |lWIN|—
—_—l—=lIN =]

2
1
Fabuta strukturalna - budowanie narracji w obrazie. 3
2
1

Technologiczna (cyfrowa) posta¢ znaku drukarskiego — podstawowe wiadomosci o typografii.

Podstawowe wiadomosci: Obwiednie ksztattow; miary typograficzne; technika sktadu,
formatowania i tamania tekstu; techniki makietowania.

o)}

Zagadnienia publikacji cyfrowej i poligrafii: CMYK, paser, linie cigcia, linie ztozen,
7 |wykrojniki, kolory dodatkowe. Praktyka przygotowania do druku (cyfra, poligrafia). Rdznica 3 1
miedzy publikacjg poligraficzng a internetows.

Programy do tworzenia publikacji dla poligrafii oraz publikacji cyfrowych (Adobe: InDesign,

lustrator, Photoshop). 15 8

9 |Wiedza z zakresu teorii koloru (harmonia, kontrast, systemy CMYK i RGB, RBY). 2 2

METODY DYDAKTYCZNE

Pracownia edycji obrazu, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu, stanowiska
komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programow graficznych, projektor multimedialny lub duzy
wyswietlacz na$cienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym i stuchawkami, skanery do
oryginatow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska

komputerowe), skaner do oryginatow transparentnych, drukarke zapewniajacg fotograficzng jako§¢ wydruku, drukarke
wielkoformatows, aparat cyfrowy, kamere cyfrowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki grafiki rastrowej oraz
tworzenia i edycji grafiki wektorowej, oprogramowanie wspomagajace tworzenie prezentacji, sprzgt i oprogramowanie
do wykonywania skanowania obrazow fotograficznych, cyfrowej obrobki obrazu, archiwizacji oraz wydruku obrazow.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60%
otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K_ W05

W2 W21 1|praca ser’rlf:stralnfi . K W06
2|aktywno$¢ na zajeciach -

wa WA 1 1 [praca semestralna -




Yvwo YYJel |

2|aktywnoéé na zaj¢ciach

|l\ Yyvu./,

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U02

U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U03

U3 U3.1 1|praca semestralna K _U16
Kompetencje|Cwiczenia

K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko02

K2 K2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K03

K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajgc 5 2
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 5
3 |Przygotowanie pracy semestralnej 20 35
Suma godzin: 60 60
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
) Ambrose G., Harris P., Tworcze projektowanie, thum. J. Hiibner-Wojciechowska, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2002.
) Block B., Opowiadanie obrazem: tworzenie wizualnej struktury w filmie, telewizji i mediach cyfrowych, ttum. M.
Khtuczbajska, Wydawnictwo Wojciech Marzec, Warszawa 2020.
3 Dabner D., Stewart S., Zempol E., Vickress A., Szkola projektowania graficznego, ttum. J. Kolczynska,
Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2018.
Uzupelniajaca
1 Faulkner A., Chavez, C., Adobe Photoshop PL edycja 2020: oficjalny podrecznik, thum. P. Cieslak, Z. Wasko Z,
Wydawnictwo Helion, Gliwice 2021.
2 [Heller S., 100 Ideas that Changed Graphic Design, Laurence King Publishing, London 2019.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Projektowanie graficzne I warsztaty grafiki wektorowej przelfi(:l;iio - 57
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo3] 3] [ | | | | | laslzo3] 3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza i umiejetnosci w zakresie obstugi komputera. Bardzo podstawowa znajomos¢ programow
obstugujacych grafike wektorowa.

CEL PRZEDMIOTU

Cwiczenia praktyczne na temat tworzenia wizualnych skrotow myslowych. Kazdy projekt ma dostosowana forme
tworzenia, logiczna strukturg i spojng forme wyrazu. Przyjete zatozenia pozwalajg zbudowac regute widoczng w
koncowej prezentacji. Budowanie spojnych przestrzeni dla ksztattu, barwy czy proporcji, Student opracowuje projekt
dostosowujac metode dziatania dla wybranego zagadnienia. Okre$la zatozenia czytelnego projektu z wigksza ilosci
elementow w cato$¢, co sprawia, ze powtarzalno$¢ formy, barwy znaku i typografii tworzy system graficzny. Elementy
wyktadu wspierane prezentacjg, dyskusja, ¢wiczenia, pogadanka heurystyczna, realizacjg projektow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
cyfrowego.
W1 K W05

W1.1 |Zna histori¢ trendow graficznych.
W1.2 |Zna zasady kompozycji.

Ma wiedzg w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w
W2 [sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06
W2.1 |Zna teorig koloru.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

W3 W3.1 |Zna zasady kompozycji obrazu i znaku typograficznego. K W07
W3.2 |Zna pojecie Gestalt i jego zastosowanie w projektowaniu.
UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

UL ltotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Umie zaplanowaé y wykonac projekt graficzny plakatu, ulotki, znaku.




Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Potrafi wykona¢ projekt plakatu, wykorzystujgc wiedzg z zakresu budowania kompozycji

U2.1 )
na siatce.

K_U03

Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,

e takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;.

U3.1 |P0traﬁ umiesci¢ projekt w kontekscie czasu i kultury.

K_U16

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykazuje dbalos¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na

Ki.1 problemy z zakresu projektowania graficznego.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K2 .
spolecznym i gospodarczym.

K2.1 |Posiada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i 0sob.

K_K03

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K
3 Aktywnie uczestniczy w debatach publicznych oraz diagnozowaniu projektowych

K3.1 komponentéw probleméw spotecznych.

K_KO05

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

18

Cwiczenia 30

18

Projekt prostego systemu graficznego, opartego o funkcje identyfikujaca i bedacy gtéwnym
elementem cato$ci uktadu. Tre$¢ zadania okresla zasady projektowe dla znaku czyli jego role,
tresci jakie za sobg niesie, konstrukcje, forme 1 barwe. Sygnet odgrywa kluczowe znaczenie,
podobnie jak odpowiedni dobdr typografii.

Badanie realizacji $cistego zwigzku miedzy formg graficzng (symbolem graficznym) a
typografia. Precyzyjne zdefiniowanie warunkow dotyczacych ww zagadnien zamieszczone jest
w opisie projektu (elementy ksiegi znaku). Budowanie i dokumentacja podstawowego systemu
graficznego.

Projekt typograficzny, z grafiki wydawniczej. Zatozenia techniczne i plastyczne. Tres¢ zadania
okreslaja zasady projektu wydawniczego. Funkcje, tresci jakie za soba niesie wybrany element,
jego konstrukcje, forme, typografie czy barwe. Zarowno forma jak i elementy siatki, layout, 4
pagina to kluczowe znaczenie, podobnie jak odpowiedni $wiadomy dobor typografii

Proba stworzenia systemu znakoéw. Okreslanie zasad projektowych oraz funkcji znaku (funkcja
— identyfikujaca, informacyjna). Rola barwy i zasady typograficzne w prezentacji
poszczegdlnych elementow. Aplikacja znaku na okreslonej ptaszczyznie jako jeden z etapow 4
rozwigzania. Precyzyjne zdefiniowanie regut budowania informacji, ktére zamieszczono w
opisie projektu. Analityczna forma projektowania systemu znakow.

Proba stworzenia projektu aplikacji typu kanban board. Okreslenie zasad oraz funkcji
projektowych. Rola barwy i zasady kompozycji Gestalt w budowaniu funkcjonalnosci. 4
Precyzyjne zdefiniowanie doswiadczenia uzytkownika. Zastosowanie dwoch schematow

UX 1 UI design. Okreslenie doswiadczenia uzytkownika i zastosowanie w praktyce teorii koloru
1 psychologii Gestalt.

Ilustracyjne projektowanie izometryczne oraz eclementy 3d w Illustratorze. 4

METODY DYDAKTYCZNE




Pracownia projektowania graficznego, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostepem do
Internetu, stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor
multimedialny lub duzy wy$wietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym 1
shuchawkami, skanery do oryginatow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska

komputerowe), skaner do oryginatow transparentnych, drukarke zapewniajgca fotograficzng jako$¢ wydruku, drukarke
wielkoformatowg, profesjonalne oprogramowanie do obrobki edycji grafiki wektorowe;.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60%
otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

WL1 ; plr:t“ekt —
wi a }.fwnosc na zajeciac K W05
1|projekt -
W1.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w2 | waa |—proekt K_W06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
wa.1 ; plr:t“ekt —
w3 : a }-IV;]::OSC na zajeciac K_W07
W3.2 e —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1|praca serflrestraln.a . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U03
U3 U3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U16
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K1.1 1|praca semestralna K _Ko02
K2 K2.1 1|praca serflrestraln.a . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1|praca serflrestraln.a . K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

, . Srednia liczba godzin na

Forma aktywno$ci . . L .

zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
s | 1 |Przygotowanie do zajg¢¢ 10 12
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
§| 3 [Przygotowanie projektu 10 15




4 [Przygotowanie pracy semestralnej 15 20

Suma godzin: 75 75

Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

Airey D., Logo Design Love. Tworzenie genialnych logotypéw. Nowa odstona, ttum. B. Satbut, Wydawnictwo
Helion, Gliwice 2021.

Ambrose G., Harris P., Tworcze projektowanie, ttum. J. Hiibner-Wojciechowska, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2003.

Evamy M., Logo: przewodnik dla projektantow, ttum. E. Gwis, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007.

Mroweczyk J., Warda M., PGR: projektowanie graficzne w Polsce, Karakter, Krakow 2010.

Newark Q., Co to jest projektowanie, thum. J. Kolczynska, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2021.

Uzupelniajaca

Sktadanek M., Projektowanie interakcji - pomiedzy wiedzg a praktyka, "Kultura Wspotczesna", 2009, 3 (61), s. 73-
89, [dostep Academica]

Wood, B, Adobe Illustrator PL. Oficjalny podrecznik. Edycja 2020, thum. P. Cieslak Piotr, J. Zatorska,
Wydawnictwo Helion, Gliwice 2021.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Projektowanie graficzne II warsztaty grafiki rastrowej przelfi(:l;iio - 58
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo3] 3] [ | | | | | laslzo3] 3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu historii sztuki i1 kultury, znajomo$¢ obstugi komputera i korzystania z Internetu,
orientowanie si¢ w aktualnych trendach i zjawiskach wystgpujacych w szeroko rozumianym projektowaniu graficznym w
Polsce 1 na $wiecie, kreatywno$¢, umiejetno$ci manualno-artystyczne, tworcza obserwacja, umiejetne wykorzystywanie
inspiracji zewnetrznych oraz ich analizowanie w celu poszerzenia zasobu wiedzy

CEL PRZEDMIOTU

Cwiczenia praktyczne na temat tworzenia wizualnych skrotow myslowych. Kazdy projekt ma dostosowana forme
tworzenia, logiczna strukturg i spojng forme wyrazu. Przyjete zatozenia pozwalajg zbudowac regute widoczng w
koncowej prezentacji. Budowanie spojnych przestrzeni dla ksztattu, barwy czy proporcji, Student opracowuje projekt
dostosowujac metode dziatania dla wybranego zagadnienia. Okres$la zatozenia czytelnego projektu z wigksza ilosci
elementow w cato$¢, co sprawia, ze powtarzalno$¢ formy, barwy znaku i typografii tworzy system graficzny. Elementy
wyktadu wspierane prezentacjg, dyskusja, ¢wiczenia, pogadanka heurystyczna, realizacjg projektow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
W1 [cyfrowego. K W05
Wi1.1 |Zna pojecie osi czasu (oraz efektow na osi czasu), klatek kluczowych oraz in-between.

Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w

w2 sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

K
Zna zagadnienia zwigzane z obrobka cyfrowg obrazu - potrafi stworzy¢ efekt mangi ze _Wo6

w2l zdjecia kolorowego.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
W3 W3l Zna programy wykorzystujagce Al w projektowaniu i potrafi je krytycznie i tworczo K W07
" |wykorzystaé z poszanowaniem dla praw autorskich.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

UL ltotografii i grafiki.

K_U02




Ul.1 |P0traﬁ zastosowac narzedzia zwigzane z perspektywa w programie Adobe Photoshop.

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi

e informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. SRR
U2.1 |P0traﬁ wykorzysta¢ mozliwos¢ Al do stworzenia grafik projektowych.
Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
U3 |[takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;. K U16
U3l Potrafi wykona¢ interaktywna prezentacj¢ za pomocg obrazow wygenerowanych przez Al
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - — . - , . — K K02
K11 Wykazuje dbatos¢ o zac.howanle.stan.dardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na| —
problemy z zakresu projektowania wizualnego.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
L spotecznym i gospodarczym. R
K2.1 |P0siada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i 0s6b.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
. regionalnym i globalnyr.n. . _ __ _ - s
K3.1 Charakteryz.uje si¢ 'poste.iwa( gotowosci do Wypelnlgnla zob9w1a(zan spotecznych, -
wspotorganizowania dziatan na rzecz spotecznosci lokalnej.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
| Nauka dokonywania skojarzen, metaforyzowania i transformowania wybranych tresci w 4 )
procesie projektowo-graficznym
) Umiej e;tnos'ct logicznego zarzadzania tre$cig oraz obrazem fotograficznym w publikacji 4 )
internetoweyj.
Analiza programow graficznych Adobe Photoshop oraz photopea oraz wlasciwosci i1 znaczenia
3 |w procesie tworczym innych materiatéw pomocniczych (aparat cyfrowy, skaner, rysunki i 2 1
szkice).
4 |Obrobka zdjec i retusz komputerowy z wykorzystaniem programu Adobe Photoshop. 3 2
5 |Kolaz artystyczny bazujacy na wlasnych zdjgciach i narzedziach programu Adobe Photoshop. 4 3
6 Pixel art w Photoshopie. Pracowanie na obiektach inteligentnych i tworzenie tilesetow na 3 5
potrzeby gier typu pixel art.
Budowanie wtasciwego przekazu spotecznego oraz wlasciwy dobor srodkéw artystycznych w
7 [formach projektowych (np.: plakat filmowy, plakat spoteczny, kampania spoteczna, 7 5
projektowanie opakowan itp.)
Analiza kolorystyczna oraz wykorzystanie wiedzy w projektowaniu komunikatu
8 |emocjonalnego, odpowiedni dobor srodkow artystycznych (wykonanie kalendarza $ciennego, 3 1
zaprojektowanie certyfikatu i dyplomu).

METODY DYDAKTYCZNE

Pracownia projektowania graficznego, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostegpem do

Internetu, stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor
multimedialny lub duzy wy$wietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym i
shuchawkami, skanery do oryginatow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska komputerowe),
skaner do oryginatow transparentnych, drukarke zapewniajacg fotograficzng jako$¢ wydruku, drukarke
wielkoformatowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki edycji grafiki rastrowe;.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60%

otwarty przeglad prac.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W05
W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajeciach K W06
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W07
Umiejetnoci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U02
U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U03
U3 U3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U16
Kompetencje|Cwiczenia
K1 KL1 1|praca serfllestraln'a . K K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko03
K3 K3.1 1]aktywnos$¢ na zajgciach K K05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow

4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow

4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow

5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajec 20 27
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie pracy semestralnej 15 20
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

Warszawa 2008.

Austin T., Doust R., Projektowanie dla nowych mediow, ttum. A. Garbinski, Wydawnictwo Naukowe PWN,

Wydawnictwo Helion, Gliwice 2021.

Faulkner A., CHavez C., Adobe Photoshop PL edycja 2020: oficjalny podrecznik, thum. P. Cieslak, Z. Wasko,

21st Century, tham. M. Kucewicz, P. Safavi, Taschen, K6ln 2005.

Fiell Ch., Fiell P., Projektowanie graficzne w XXI wieku: le design graphique au 21-e siecle. Graphic Design for the

Newark Q., Co to jest projektowanie, thum. J. Kolczynska, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2021.

Uzupelniajaca

Fiell Ch., Graphic Design Sourcebook, Welbeck Publishing Group, London 2021.

Munari B., Design as art, Penguin Modern Classics, London 2019.
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Nazwa przedmiotu Grafika intermedialna KOd. 59
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E6 | 2 9 | E6| 2
15 [z06| 1 9 |z06| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza w zakresie zjawisk medialnych, podstawowa wiedza z zakresu montazu filmowego montazu
dzwigku, grafiki wektorowej, sSrodowiska 3D, pozwalajaca na plynne przechodzenie mi¢dzy srodowiskami pracy.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest analiza jezyka i zjawisk medialnych oraz ksztatcenie umiejetno$ci postugiwania si¢ w stopniu
podstawowym, analogowym i cyfrowym warsztatem edycji i emisji obrazu i dzwigku. Rozpoznanie regut obrazowania
ckranowego. Rozumienie specyfiki dziatan intermedialnych oraz umiejetno$¢ kreowania w obszarze sztuki mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
cyfrowego.

K_W05

Wi1.1 |Zna pojecie intermedialno$ci oraz przedstawicieli sztuki intermedialne;j.

Ma wiedzg w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w
sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

W2

Zna zagadnienia zwigzane z obrobka cyfrowa obrazu oraz zna glowne prady w sztuce

W21 .
nowoczesnej.

K_W06

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.

W3

W3.1 |Zna programy wykorzystujace Al w projektowaniu.

K_W07

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ zastosowaé narzedzia zwiazane z animacja w programie Adobe Photoshop.

U2

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

K_U03




Potrafi wykorzysta¢ mozliwo$¢ Al oraz materiatow stockowych do stworzenia grafik

L2 projektowych.

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach swiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,

e takze z uwzglednieniem roznorodnosci kultury popularne;.

K_U16

U3.1 |Potraﬁ wykona¢ interaktywng prezentacje.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

K1 K_K02

Wykazuje dbato$¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na

Ki1.1 problemy z zakresu projektowania wizualnego

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K2 .
spotecznym i gospodarczym.

K_KO03

K2.1 |P0siada perspektywe dla lepszego zrozumienia postaw innych kultur i 0s6b.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,

regionalnym i globalnym.
K3 g ym1g y

— - — . K K05
Charakteryzuje si¢ postawg gotowos$ci do wypelniania zobowigzan spotecznych, -

wspotorganizowania dziatan na rzecz spotecznosci lokalnej.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Wyklad 15

Wprowadzenie w obszar grafiki dzialan intermedialnych. 2

— |\

Formy scenariuszowe - struktura, warianty, motywy, idee 2

Prezentacje, analizy, konstrukcje zagadnien pokrewnych, analiza faktow kulturowych.
Wymiary nowych mediow: Przestrzen, Czas, Interaktywno$¢, Informacja.

Interfejsy Kulturowe: Jak nowe media przeprojektowujg nasze do§wiadczenia

Dbkl W N~
NN o

Narracja cyfrowa: Nowe formy opowiesci w erze technologii

Rozpoznawanie oraz doswiadczanie porzadkow postrzegania, transmisji i notacji
intermedialnych.

N | WW

(o)}
—_

Cwiczenia 15

Analiza swobodnej kreacji artystycznej.

Opracowanie tematow realizacyjnych.

Laczenie odmiennych technik realizacyjnych (np. analogowych i cyfrowych).

AlwNo|—

Tworzenie animacji multimedialnych.

Tworzenie krotkich form filmowych na potrzeby medidéw (zwiagzanych z imprezami
teatralnymi, muzycznymi i wystawienniczymi, filmem, reklama, promocja).

A ORI —=]—
N = —=]—=]|\&

Tworzenie autorskich realizacji multimedialnych wykorzystujacych réznorodne mozliwosci
zwigzane z warsztatem cyfrowym: - taczenie odmiennych technik realizacyjnych (np.
analogowych i cyfrowych) - taczenie przestrzeni z dzwigkiem - wykorzystywanie
interaktywnosci - tworzenie obiektow, instalacji i akcji multimedialnych.

METODY DYDAKTYCZNE

Pracownia grafiki intermedialnej, wyposazona w: stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostgpem do Internetu,
stanowiska komputerowe (jedno stanowisko dla jednego studenta), pakiet programéw graficznych, projektor
multimedialny lub duzy wyswietlacz nascienny, kazde stanowisko z monitorem graficznym, tabletem graficznym i
stuchawkami, skanery do oryginatow nieprzezroczystych (po jednym urzadzeniu na cztery stanowiska komputerowe),
skaner do oryginalow transparentnych, drukarke zapewniajaca fotograficzng jakos¢ wydruku, drukarke
wielkoformatowa, aparat cyfrowy, kamere cyfrowa, profesjonalne oprogramowanie do obrobki grafiki rastrowej i edycji
grafiki wektorowej, oprogramowanie wspomagajgce tworzenie animacji, sprzet i oprogramowanie do wykonywan
cyfrowej obrobki obrazu, montazu filmow, animacji oraz mapowania 3d

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Test z pytaniami zamknig¢tymi 1 otwartymi sprawdzajacy wiedze¢ teoretyczna.

Cwiczenia




Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, realizacje projektow zespotowych.
Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60%

otwarty przeglad prac.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Wyklad
1|kolokwium pisemne pytania otwarte
W1 W1.1 2|kolokwium pisemne pytania zamknigte K W05
3|aktywnos¢ na zajeciach
1]kolokwium pisemne pytania otwarte
W2 w21 2|kolokwium pisemne pytania zamkni¢te K _Wo6
3|aktywnos¢ na zajgciach
w3 | waa |—proekt K_W07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej(;tnoéci|Wyklad
1]kolokwium pisemne pytania otwarte
U1l Ul.1 2|kolokwium pisemne pytania zamkni¢te K _U02
3|aktywnos¢ na zajgciach
vz | vaa | okt K_U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U3 U3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U16
Kompetencje|Wyklad
Ki | ki1 |—proekt K_K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 | K21 |fproekt K_K03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K3 | K31 |—fproekt K_K05
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Wiedza| Cwiczenia
Wi | wia |—proekt K_W05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wai |—proekt K_W06
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W3 | waa |—proekt K_W07
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U02
v2 | vza |—proiekt K_U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U3 | usa |—proekt K_U16
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
Ki | Ki1 |—proekt K_K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 | k21 |—proekt K_KO03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K3 | K31 |—fproekt K_K05
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow




Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
s | 1 [Przygotowanie do zajg¢é 20 27
é 2 [Czytanie wskazanej literatury 15 15
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 5 10
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 5
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa
! Chyta W., Szkice o kulturze audiowizualnej. Stulecie ekranu w kulturze, Wydawnictwo Fundacji Humaniora,
Poznan 1998
2 [Gwozdz A., Obrazy i rzeczy. Film migdzy mediami, TAiWPN Universitas, Krakoéw 2003.
3 Higgins, D., Nowoczesnos¢ od czasu postmodernizmu oraz inne eseje, Wydawnictwo Stowo/obraz/terytoria,
Gdansk 2000.
4 [Kita B., Miedzy przestrzeniami: o kulturze nowych mediow, Wydawnictwo Rabid, Krakow 2003.
McLuhan M., Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, thum. N. Szczucka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne,
> Warszawa 2004.
6 |U. Eco, Nicobecna struktura, przet. A. Weinsberg, P. Bravo, Wydawnictwo KR, Warszawa 1996.
Uzupelniajaca
1 |Grabowski B., Fick B., Grafika-techniki i materiaty, Universitas, Krakow 2011.
2 |Manovich L., Cultural Analytics, Mit Press, Cambridge Massachusetts 2020.
3 |Manovich L., The Language of New Media, Mit Press, Cambridge Massachusetts 2002.
4 [Mitchell W.J.T., Czego chcg obrazy, thum. L. Zaremba, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2013.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Cyfrowa obrébka audio-video przelfi(:lfio - 60
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 0z03] 3] [ | | | | [ [mfzo3[3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomo$¢ oprogramowania do montazu
CEL PRZEDMIOTU
Nauka postprodukcji materiatow audio-video
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 Zna terminologi¢ z zakresu oprogramowania, funkcjonowania narzedzi audio i video, a K W03
Wi1.1 . . . .,
takze postprodukcji w zakresie tych mediow.
Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
cyfrowego.

W2 Wie, jak materiat audio i video funkcjonuje jako zjawisko medialne, jakie standardy K W05
W2.1 |obowigzujg w emisji danego medium, ma wiedzg z zakresu montazu i zasad posprodukcji.
UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegétowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U1l |[fotografii i grafiki. K _U02
U1.1 Potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ z zakresu obrobki audio i video do analizowania materiatow
zamieszczanych w mediach.
Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.
U2 K U03

Potrafi zaplanowac i zrealizowac projekt z zakresu audio i video, postugujac si¢ wiedzg i
umiejetnosciami z tego zakresu. Potrafi stworzy¢ projekt tego typu z przeznaczeniem do
odpowiedniego medium.

U2.1

Kompetencje




Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 , . . ——— . . K_K02
KL1 J est gqtowy df) tworczego 1 sam.odzw.ln.eg(') prowadzenia projektow wymagajacych wiedzy |  —
1 umiejetnosci z zakresu obrobki audio i video.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
spolecznym i gospodarczym.
K2 Jest gotowy do czynnego i tworczego uczestniczenia w zyciu kulturalnym. Jest swiadomy | K K03
tego, jak potrzebna jest wiedza na temat obrobki audio i video, aby profesjonalnie
przygotowaé materiat do emisji. Jest tez $wiadomy manipulacji, ktore sg dokonywane za
pomocg tych narzedzi.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobce 4 2
2 |Przestrzenie dzwigku - muzyka jako tto, taczenie réznych zrodet dzwicku 4 2
3 |Cyfrowa obrobka materialu filmowego pod katem korekty dzwigku 6 4
4 |Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2 2
5 |Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 4 2
6 |Nieliniowy montaz wideo - funkcje, i praktyczne zastosowanie 4 2
7 |Montaz online i offline 4 2
8 |Konwersje formatow obrazu 2 2

METODY DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz, ¢wiczenia na
gotowym oraz na tworzonym materiale

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

aktywnos$¢, wykonywanie zadan z zajeé, obrobka zadanego materiatu pod katem korekty obrazu i dzwigku

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi W11 1|praca serflrestraln.a . K W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 W21 1|praca serflrestraln.a . K W05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul | uta okt K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
v2 | vaa okt K_U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1|praca serflrestraln.a . K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca serflrestraln.a . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié




dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
PW| 1 [Przygotowanie projektu 45 57
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa

1 |David Lewis Yewdall, Dzwi¢k w filmie. Teoria i praktyka, wyd. Wojciech Marzec, 2011.

2 [Joseph V. Mascelli, 5 tajnikow warsztatu filmowego, wyd. Wojciech Marzec, 2018.

3 |Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow 2000.

Uzupehiajaca

1 (Bauer Z., Chudzinski E. Dziennikarstwo 1 $wiat mediow, Krakow 2000,

Steinmetz R., Nahrstedt K., Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-
40867-3
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Montaz video w mediach spoleczno$ciowych przelfi(:lfio - 61
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzos|a] [ | | | | [ [mfzos|a] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomo$¢ oprogramowania do montazu
CEL PRZEDMIOTU
Nauka tworzenia i postprodukcji materialéow audio-video przeznaczonych do publikowania w mediach
spotecznosciowych takich jak videoblog, instastory i rolki (reels).
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza
Zna takie formy mediéw spolecznosciowych jak videoblog, instastory i rolki (reels). K W03 K W05
W1 - -
K W06
UmiejetnoSci
Ul Potraﬁ zaproj ektowac’, nagraé oraz .ZTnontowaé kr(?ﬂ.(ie formy filmowe (videoblog, K U02 K U03
instastory i rolki) na platforme¢ mediéw spolecznosciowych. - -
Kompetencje
K1 Jest gotowy do kreatywnych .d’zialafl w zakr'es.ie projektowania i realizacji krotkich form K K02 K K03
filmowych na platforme¢ mediow spotecznosciowych. - -
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 Filmowe formy postow w mediach spolecznosciowych - zalezno$¢ parametréw od danego 6 5
kanatu mediow. Trendy obecne w mediach spotecznosciowych - Facebook, Instagram, Tik-Tok
, Dzwigk - parametry akustyczne w nagraniach i obrobce z przeznaczeniem dla medidw ) 5
spolecznosciowych
3 |Cyfrowa obrobka materialu filmowego pod katem korekty dzwicku 6 2
4 [Parametry obrazu wideo — proporcje obrazu 2 2
5 |Montaz obrazu - ¢wiczenia na wybranych tematach 4 2
6 |Konwersje formatow obrazu 2 2




Tworzenie filmow na YouTubie - wymagania platformy, trendy posrod youtuberow, parametry
techniczne

METODY DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz, ¢wiczenia na
gotowym oraz na tworzonym materiale

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

aktywnos$¢, wykonywanie zadan z zaje¢, stworzenie, obrobka i publikacja filmu na YouTube, przygotowanie rolki na
Instagram

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
Zna takie formy mediéw spolecznosciowych jak videoblog, instastory i rolki (reels). K W03 K W05
Wi ~ K_W06

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Potrafi zaprojektowac, nagra¢ oraz zmontowac krotkie formy filmowe (videoblog,

ul instastory i rolki) na platforme¢ mediéw spotecznosciowych. LSS S BULE,
Kompetencje|Cwiczenia
K1 Jest gotowy do kreatywnych .d’21alaf1 w zakr'es.le projektowania i realizacji krotkich form K K02 K K03
filmowych na platforme¢ mediow spotecznosciowych. - -
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

. Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18

PW| 1 [Przygotowanie projektu 70 82

Suma godzin: 100 100

Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

Adobe After Effects 6.0 : oficjalny podrecznik, thum. A. Witerkowska, G. Stawikowski, Wydawnictwo Helion,
2004.

2 [Goérska M., Visual storytelling : jak opowiada¢ jezykiem video, Warszawa 2019.

Uzupelniajaca

Steinmetz R., Nahrstedt K., Multimedia Systems. Series: X.media.publishing Springer, 2004, ISBN: 978-3-540-
40867-3
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Podstawy animacji i modelowania 3D I przelfi(:l;iio - 62
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzos| 2| [ | | | | [ [ofeos|a]| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomo$¢ oprogramowania Photoshop
CEL PRZEDMIOTU
Nauka oprogramowania do grafiki 3D
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 - . . - . - K W03
Wi1.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu projektowania 3d -
Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
cyfrowego.
w2 W21 Ma wiedzg z zakresu grafiki 3d i jej wykorzystania w mediach oraz w projektach g
" luzytkowych.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U1l |[fotografii i grafiki. K _U02
U1 Potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ do tworzenia obiektow 3d, analizowania grafiki pod katem jej
trojwymiarowosci.
Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikdéw badan w tym zakresie. K U03
U2l Potrafi stworzy¢ projekt 3d, umie znalez¢ rozwigzania praktyczne w obrgbie tworzenia
* |projektow 3d.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektoéw multimedialnych. K K02

K1.1 |J est gotowy do samodzielnego tworzenia graficznych obiektow 3d.




Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K2 |[spotecznym i gospodarczym. K K03
Jest gotowy do tego, aby tworczo i uzytkowo wykorzystywaé projekty 3d w codziennym i

K2.1 zawodowym zyciu.
TRESCI KSZTALCENIA
Cwiczenia 15 9
1 |Nauka programu Blender - praktyczne uzywanie narzedzi do modelowania 3 3
2 |Praca z tr6jwymiarowymi obiektami 4 2
3 |Tworzenie realistycznych materiatow i tekstur 4 2
4 |Mapowanie tekstur na obiektach 4 2
METODY DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, dyktafon, oprogramowania do montazu i obrobki cyfrowej; instruktaz,
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

aktywnos$¢, wykonywanie zadan z zajec¢

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi W11 1|praca ser’nrestraln.a . K W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 W21 1|praca ser’nrestraln.a . K W05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul ULl 1|praca serfllestraln'a . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
v2 U2l 1|praca serfllestraln'a . K U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1|praca ser’nrestraln.a . K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca ser’nrestraln.a . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Srednia liczba godzin na

Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9

1 [Przygotowanie do zajec¢ 5 11

E 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 5
3 |Przygotowanie pracy semestralne; 25 25
Suma godzin: 50 50

Punkty ECTS: 2 2




LITERATURA

Podstawowa

Kaziunas A., Swiat druku 3D. Przewodnik: kompendium wiedzy o druku 3D!, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2014.

Matulewski J., Grafika 3D czasu rzeczywistego. Nowoczesny OpenGL, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Uzupekniajaca

Bociek B., Blender. Podstawy modelowania, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2007

Matulewski J., Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacjg 3D, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2010.

Mullen T., Blender. Mistrzowskie animacje 3D, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2010
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Podstawy animacji i modelowania 3D II przelfi(:lfio - 63
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzos[ 1] [ | | | | [ [ofeos[ 1] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE
Znajomo$¢ oprogramowania Blender
CEL PRZEDMIOTU
Tworzenie animacji i grafik 3D
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 . . . - p : P —— K W03
Wi1.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu zar6wno projektowania, jak i animacji 3d. -
Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
W2 [cyfrowego. K W05
W21 |M wiedzg na temat tego, jak moze wykorzysta¢ modelowanie i animacj¢ 3d w mediach.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
Ul |fotografii i grafiki. K U02
ULl Potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu modelowania i animacji 3d do analizowania
© |wartos$ci przekazow medialnych.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. K U03
U2l Potrafi samodzielnie zrealizowa¢ tworcze projekty z zakresu modelowania i animacji 3d.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektéw multimedialnych. K K02

K1.1 |J est gotowy do samodzielnego tworzenia modeli i animacji 3d oraz dalszej ich nauki.




Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

spolecznym i gospodarczym.

K2 , — - — K K03
Jest gotowy do tego, aby wykorzysta¢ wiedz¢ 1 umiejetnosci z zakresu modelowania i -

K2.1 |animacji 3d do projektow wzbogacajacych zycie kultury, sztuki, jak i do codziennego,
uzytkowego przeznaczenia.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

Tworzenia wlasnych modeli 3D i ich animacji

Podstawy tworzenia r6znego typu materiatow nadawanych obiektom 3D

NN WINe| &

3
4
Uzywanie tekstur do tworzenia fotorealistycznych materialow zgodnych ze standardem PBR 4
Komponowanie sceny, pracy z kamera i animacji ujgé 4

AlwNo]|—

METODY DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, oprogramowanie Blender instruktaz,

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

aktywnos$¢, wykonywanie zadan z zajeé, utworzenie wigsnego modelu 3D oraz wigsnej animacji

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WLI 1|praca ser’rlf:stralnfi . K W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W2 W21 1|praca ser’rlf:stralnfi . K Wo5
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
1 tral
Ul | vl prava semesTa ™ K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
1 tral
vz | v21 prava semesTa ™ K_U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 KL1 l|praca ser’rlf:stralnfi . K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 l|praca ser’rlf:stralnfi . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié

dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Srednia liczba godzin na

Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9

1 |Przygotowanie do zajec 2 4

E 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 5
3 |Przygotowanie pracy semestralne;j 3 7




Suma godzin: 25 25

Punkty ECTS: 1 1

LITERATURA

Podstawowa

Kaziunas A., Swiat druku 3D. Przewodnik: kompendium wiedzy o druku 3D!, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2014.

Matulewski J., Grafika 3D czasu rzeczywistego. Nowoczesny OpenGL, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

Uzupekniajaca

Bociek B., Blender. Podstawy modelowania, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2007

Matulewski J., Grafika, fizyka, metody numeryczne: symulacje fizyczne z wizualizacjg 3D, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2010.

Mullen T., Blender. Mistrzowskie animacje 3D, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2010
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Fotografia prasowa i uzytkowa przelfi(:l;iio - 64
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo6] 3] [ | | | | | laslzo6] 3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogblna zwigzana z fotografia

CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia majg na celu wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci tworczego, samodzielnego 1 §wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie
umiejetnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow wyrazania intencjonalnych tresci.
Nabywanie umiejetnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania obrazu
tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do
odpowiednich obszarow fotografii celem §wiadome;j kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze.

w1 K_WO06

Zna zasady tworzenia fotoreportazu i wspotpracy z dziennikarzem. Posiada wiedzg na

W1 temat rodzajow i funkcji fotografii uzytkowe;j.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
w2 W21 Wie czym charakteryzuje si¢ dobra oktadka i jak przekazywac informacje poprzez K W07
* |fotografie.

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosSci, szczegolnie technologie informacyjne,

e pozwalajace opisywaé wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_W10

W3.1 |Zna sposoby manipulacji w fotografii.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

UL ltotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ wykona¢ fotoreportaz lub fotografie uzytkowa z zadanymi parametrami.




Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
e informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie. LSO
U2.1 |Potraﬁ archiwizowa¢ wtasne materiaty zdjeciowe.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 |teoretycznej i praktycznej. K KO01
K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i poglebiania wiedzy z zakresu fotografii.
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K2 - - ; 5 — — K K02
K2.1 Postrzega fot(?graﬁ@ .J.ako narzedzie, kt0r§ mozna wprowadzi¢ w obszar dzialan -
plastycznych i kreacji wykonywanego dzieta.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.
K3 K3.1 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania LA
© |prywatno$ci osob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Fotografia prasowa i reporterska - fotoreportaz, zasady pracy fotoreportera, 4 2
) Relacja fotografii do tekstu w prasie. Fotografia na oktadce (jako oktadka). Funkcja 6 4
perswazyjna fotografii w prasie
3 |Wspolpraca fotografa z dziennikarzem piszacym tekst oraz reaserch 2 2
4 |Manipulacja w przekazie fotograficznym w materiatach prasowych. 2 2
5 |Fotografia uzytkowa - funkcje, rodzaje, cel 6 2
6 |Manipulacja w przekazie fotograficznym w materiatach uzytkowych 2 2
7 Nauka fotografowania newsowego, reportazowego i archiwizowania wlasnych materialow 2 4
zdjeciowych

METODY DYDAKTYCZNE

Aparat fotograficzny (dostepny na uczelni, a takze ten w telefonie), oprogramowanie do postprodukcji, archiwizacji,
komputer, rzutnik, wi-fi. Formy przekazu: prezentacje multimedialne, literatura przedmiotu, analiza prasy i materiatow
reklamowych czy opakowan.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Zadanie praktyczne: wybor jednego z gatunkdw i stworzenie serii zdjg¢ powigzanych tematycznie, odpowiadajgcych
tresci 1 przeznaczeniu danego tematu lub produktu.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi | wip [iproekt K_W06
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wap [iproekt K_W07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 | w3 okt K_W10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 Uprojekt K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | wv21 Uprojekt K_U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K01
K N 1 1 projekt K KN




AN AN ko L

aktywnos¢ na zajgciach

AN IWU

K3 K3.1

—

projekt

aktywnos¢ na zajgciach

K_K06

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 [Przygotowanie do zajeé 5 6
E Czytanie wskazanej literatury 7 11
3 |Przygotowanie projektu 33 40
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa

1 [Jurecki K., Wokot dekady - fotografia polska lat 90, £.6dz 2002.

2 |Meyer P., Prawda i rzeczywisto$¢ w fotografii, Gliwice 2006.

3 |Wolny-Zmorzynski K., Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007.

Uzupehiajaca

1 |Kizny K., Niezalezna Agencja Fotograficzna Dementi 1982-1991, Wroctaw 2007.

2 |Zawadzki W., 100 fotografii 1975-2006, Wrzesnia 2007.
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Nazwa przedmiotu Fotografia artystyczna Kod 65
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [asfzoe] 1| [ | | | | | lolzoe] 1| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza ogblna zwigzana z fotografia

CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia majg na celu wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci tworczego, samodzielnego 1 §wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie
umiejetnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celdowwyrazania intencjolanych tresci.
Nabywanie umiejetnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania obrazu
tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do
odpowienich obszaréw fotorafii celem $wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wilasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Ma wiedzg¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
W1 |[cyfrowego. K W05

Wi1.1 |Wie jak dziala o$wietlenie studyjne i jak je kreatywnie wykorzystac.

Ma wiedzg w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia fotografii w
W2 [sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06

W2.1 |Wie jakie sa plany zdj¢ciowe i jak je zastosowac.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

L fotografii i grafiki. A
Ul.1 |P0traﬁ prawidlowo postuzy¢ si¢ sprzetem studyjnym.
Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
w2 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi -

informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

U2.1 |P0traﬁ postlugiwac si¢ systemowymi lampami btyskowymi.




Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach swiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
U3 [takZze z uwzglednieniem r6znorodnos$ci kultury popularne;. K U16
U3 Umie dobra¢ odpowiednie modyfikatory o§wietlenia w celu uzyskania zamierzonych
efektow.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektéw multimedialnych. K K02
K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i pogl¢biania wiedzy z zakresu fotografii.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Postrzega fotografie jako narzgdzie, ktore mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan
" |plastycznych i kreacji wykonywanego dzieta.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Fotografia studyjna - ustawienia $wiate, funkcja nadajnikoéw i praca na grupach lamp 3 2
2 |Praktyczne zastosowanie lamp btyskowych systemowych i studyjnych 3 2
3 |Praca z cztowiekiem na planie 3 2
4 |Modelowanie swiattem statym i btyskowym 3 2
5 |Modyfikatory §wiatta 3 1

METODY DYDAKTYCZNE

aparat fotograficzny, komputer z oprogramowaniem do postprodukcji, lampy, sala-studio; forma prowadzenia zajec:
instruktaz, analiza, ¢wiczenia z aparatem w studiu i w plenerze

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Projekt fotograficzny na zadany temat.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Cwiczenia
Wi | wii okt K_W05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wzip |Aproekt K_W06
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 Uprojekt K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | wv21 Uprojekt K_U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Us | wusa Uprojekt K_U16
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajeciach K K02
K2 | k2a |—proekt K_KO03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0

student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0

student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

35

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktéw

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb

5

zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+

4,5

zaktadane efekty zostaly osiagnicte z niewielkimi niedociggnig¢ciami




dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 |Przygotowanie do zaje¢c 1 1
E Czytanie wskazanej literatury 2 3
3 [Przygotowanie projektu 7 12
Suma godzin: 25 25
Punkty ECTS: 1 1

LITERATURA

Podstawowa

1 |Briot A., Fotografia artystyczna: od inspiracji do obrazu, Gliwice 2011.

2 |Cotton C., Fotografia jako sztuka wspotczesna, Krakow 2010.

3 |Sobota A., Konceptualnos¢ fotografii, Bielsko-Biata 2004.

Uzupelniajaca

1 [Banach W., Beksinski Z., Antologia tworczosci, Rzeszow 2007.

2 |Tomaszczuk Z., Swiadomo$é kadru. Szkice z estetyki fotografii, Wrzesnia 2003.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Visual merchandising przelfi(:lfio - 66
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [aszos] 2| [ | | | | | lolzos] 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy i nowych mediow.

CEL PRZEDMIOTU

Cel przedmiotu koncentruje si¢ na nauce skutecznego zarzadzania ekspozycijg produktéw, majac na celu przyciggnigcie
uwagi konsumentow oraz zwigkszenie sprzedazy. Studenci zdobywajg wiedze¢ i umiejetnosci niezbedne do tworzenia
atrakcyjnych i funkcjonalnych przestrzeni wizualnych, z wykorzystaniem nowoczesnych technologii oraz technik

projektowania.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

W1
Wi1.1

pojetej reklamie.

Ma poszerzong wiedze z zakresu komunikacji i manipulacji w marketingu i szeroko

K_Wo0l1

W2 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne

K_W02

W2.1 |Ma wiedzg z zakresu komunikacji migdzykulturowe;.

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W3i.1 |Dysponuje katalogiem podstawowych probleméw i pojec z zakresu edycji obrazu

K_W03

UmiejetnoSci

Ut przydatnos¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

Ul.1

Potrafi samodzielnie zdobywac wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnosci,
korzystajac z réznych zrodet informacji i nowoczesnych technologii.

K_U01

e wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z

K_U09

U2.1 |Integruje wiedzg z zakresu roznych dyscyplin naukowych na temat projektowania.




Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

U3 K _Ul4

Integruje wiedze¢ z zakresu réznych dyscyplin naukowych na temat projektowania i

U3l psychologii Gestalt.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- . , . K K02
Wykazuje dbato$¢ o zachowanie standardéw metodologicznych w badaniach, otwarto$¢ na| —

Ki1.1 problemy z zakresu nauk o nowych mediach spoteczno$ciowych.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i1 znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K2 Jest krytyczny 1 otwarty na nowe idee, koncepcje, teorie, argumenty; ma $wiadomos¢ K K07
K2.1 |funkcjonowania réznych perspektyw poznawczych oraz ograniczen, zwlaszcza
kulturowych.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

Techniki prezentacji - fotografia produktu

Projektowanie opakowan

Logo i brandbook.

=l —=]—=\e]\&

AlwNo]|—

Wykorzystanie elementow wizualnych w sprzedazy przy zrozumieniu teorii wizualnej
komunikacji

()}

2
2
2
Kompozycja aranzacji szaf i stotdw, projektowania witryn, podczas tworzenia instrukcji. 2
2
2

6 |Projektowanie ekspozycji - projektowanie wystaw.

Narzgdzia Visual Merchandising: kolor i o§wietlenie, elementy wyposazenia sklepu
POS/POSM (points of sale materials) podkreslajace atrakcyjnos¢ produktu,stosowanie
stownictwa branzy VM np. shelf media, displays, signs, new media, moodboard, praca z
towarem, zysk sklepu, kalendarz VM, witryna kampanijna, witryna sprzedazowa, cross-
merchandising, Touch point, set, sample, must have, total look, flat lay, influencer marketing,
marketing sensoryczny, look book.

METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny , filmy, fotografie, multimedialne programy komputerowe, aparat fotograficzny i inne
narzedzia.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Obserwacja (w r6znych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialdbw w postaci prezentacji, brandbooka, zdjecia produktu.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

wi | wii |—fproiekt K_Wol1
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

w2 | wai |—proekt K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

w3 | waa |—fproekt K_W03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul | unn ipoekt K_U01
2|aktywno$¢ na zajeciach -

LIPS IR 0730 S L1 K_U09
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Us | vz roekt K _Ul4
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Kompetencj e| Cwiczenia




Ki | K11 |—fproekt K_K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

K2 | K21 |proekt K_KO07
2|aktywnos$¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0

student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktéw 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0

student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

35

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 |Przygotowanie do zaj¢c 10 15
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 [Przygotowanie projektu 15 16
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 |Dalinski D., Psychologiczne mechanizmy reklamy, Wydawnictwo. GWP, Gdansk 2008.
) Healey M., Czym jest branding? Podrg¢cznik projektowania, thum. J. Mikotajczyk, ABE Dom Wydawniczy,
Warszawa 2008.
3 Lorenc J., Skolnick L., Berger C., Czym jest projektowanie wystaw ? Podre¢cznik projektowania, ttum. U. Ruzik-
Kulinska, ABE Dom Wydawniczy, Warszawa 2008.
4 |Murduch A., Kreatywnos¢ w reklamie, Wydawnictwo naukowa PWN, 2003.
5 Slack L., Czym jest wzornictwo? Podrecznik projektowania, ttum. P. Broma, K. Broma, ABE Dom Wydawniczy,
Warszawa 2007.
6 |[Stewart B., Projektowanie opakowan, thum. D. Dziewonska, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009.
Uzupelniajaca
1 |Burska K., Kreatywnos$¢ jezykowa w reklamie: podrecznik nie tylko dla specjalistow, £odz 2016.
2 [Pegler M. M., Kong A., Visual Merchandising and Display, Fairchild Books, London 2011.
3 Stepulak M. Z., Zespot Zakupow Nieplanowanych a mass-media i merchandising, "Remedium”, 2010, 12 (214), s.

22-23 [dostep Academica].
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Nazwa przedmiotu . . Kod
(mgdul’u) Gamifikacja przedmiotu 67
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E6 | 2 9 | E6| 2
15 [zO06| 2 9 |z06| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych.
Podstawowa wiedza z zakresu historii sztuki, kultury i literatury.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami technik gamingowych wykorzystywanych w relacjach spotecznych oraz w grach.
Program ¢wiczen obejmuje dwa zakresy zagadnieniowe: - szeroko pojeta grywalizacja w tworzeniu strategii
reklamowych - szczegotowe omowienie zagadnien tworzenia rozgrywKki i narracji w gamedevie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W1 W1.1 |Posiada rozlegta wiedze z zakresu teorii gier. K W03

W1.2 |Zna zasady projektowania gier wideo.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.
W2.1 |Posiada rozlegla wiedze¢ z zakresu komunikacji i manipulacji informacja.

w2 K_W07

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

UL ltotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ samodzielnie zaplanowac rozgrywke wedle wybranego przez siebie gatunku gier.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi

e informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

K_U03

U2.1 |Potraﬁ samodzielnie i w zespole przygotowywac¢ Game design document.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U3 |spolecznej i mediach. K U10
U3.1 |Analizuje i interpretuje ztozone rozwigzania z zakresu projektowania gier w reklamie.




Kompetencje

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykazuje otwarto$¢ na problemy z zakresu projektowania rozgrywki i teorii gier oraz

Ki1.1 podejmowanie samodzielnych prob ich opracowania.

K_K02

K2

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
spotecznym i gospodarczym.

K_KO03

Jest gotow do oceniania mozliwo$ci wykorzystania gier w ré6znych dziedzinach zycia

K2.1
spolecznego.

K3

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan

zawodowych.

K_KO08

K3.1 |Stosuje podstawowe zasady etyki naukowej w pracy projektowe;.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

Wyklad 15

Wprowadzenie do zagadnien gamifikacyjnych.

Psychologia: emocje i motywacje, nawyki i Gestalt.

Krotka historia i olbrzymia kariera gamifikacji (grywalizacji).

Gamifikacja w zarzadzaniu i reklamie.

Nk |WlN]—

Gamifikacja w edukacji.

— NN

o)}

Wykorzystywanie schematow i mechanizméw znanych z gier poza kontekstem gier, zwlaszcza
w roznych dziataniach grupowych

[\

|

Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzadzanie projektem (metoda
agile i waterfall)

[\

[um—

oo

Struktura gry - jak budowac gameplay i narracj¢. Modele gracza.

Cwiczenia 15

Przedstawienie narzgdzi gamifikacyjnych przydatnych w studiowaniu przedmiotu

Psychologia gier i graczy — analizy przypadku

jumy gy VY =N

Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzgdzanie projektem (metoda
agile i waterfall) Struktura gry - jak budowa¢ gameplay i narracj¢. Modele gracza.

[

Projektowanie prostych narzedzi gamifikacyjnych

Tworzenie wlasnego systemu growego na podstawie wybranego gatunku.

Zastosowanie narze¢dzi gamifikacyjnych w zarzadzaniu i reklamie.

N[N W N~

Dyskusja nad etyka i granicami gamifikacji.

—la=[] o o=

— | | —

METODY DYDAKTYCZNE

komputer,

tablety graficzne, rzutnik, wi-fi, gry, oprogramowanie do tworzenia gier

KRYTERIA OCENY

Wyklad

kolokwium z wiedzy teoretycznej;

Cwiczenia

w zakresie wiedzy praktycznej: - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry - przygotowanie kampanii

reklamowej wykorzystujacej gamifikacje

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza| Wyklad

W1

kolokwium pisemne pytania otwarte

Wi1.1
praca semestralna

K_W03

W2

W21 projekt

1
2
W1.2 1|praca semestralna
1
2

praca semestralna

K_W07

Umiej Qtnoéci|Wyklad




U1 Ul.1 1|praca semestralna K _U02
U2 U2.1 1|praca semestralna K U03
U3 U3.1 1|praca semestralna K _U10
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko02
K2 K2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K03
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko08
Wiedza|Cwiczenia
Wi Wi1.1 1|praca semestralna K Wo3
W1.2 1|praca semestralna -
W2 W2.1 1|praca semestralna K W07
Umiejetnoci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|praca semestralna K _U02
U2 U2.1 1|praca semestralna K U03
U3 U3.1 1|praca semestralna K _U10
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko02
K2 K2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K03
K3 K3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko08

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
3 1 [Przygotowanie do zajeé 30 38
& | 2 |Czytanie wskazanej literatury 10 10
5 3 |Przygotowanie projektu 10 14
§ 4 [Przygotowanie pracy semestralnej 10 10
A1 5 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 10
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Bateman Ch., Game writing: Narrative skills for videogames, Charles River Media 2007.

Fuchs M., Fizek S., Ruffino P., Schrape N. (red.), Rethinking Gamification, Meson Press, Liineburg 2014,

2 http://meson.press/wp-content/uploads/2015/03/9783957960016-rethinking-gamification.pdf.
3 Lewandowska 1., Grywalizacja w organizacji: rozwéj zastosowan, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa

2020.

4 [McStay A., Jankowiak K., Reklama cyfrowa: podrgcznik, Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.odz 2020.

Swacha, J. Modele wdrazania gamifikacji w przedsigbiorstwach, "Ekonomika i Organizacja Przedsigbiorstwa :
czasopismo poswigcone teorii i praktyce ekonomiki i organizacji przedsigbiorstwa", 2018, nr 11, s. 56-65.




Swieszczak M., Swieszczak K., Nowe podejscie do marketingu, czyli jak gry zmienity oblicze promocji,
"Ekonomika i Organizacja Przedsigbiorstwa : czasopismo poswigcone teorii i praktyce ekonomiki i organizacji
przedsigbiorstwa", 2016, nr 5, s. 3-14.

Tkaczyk P., Grywalizacja: jak zastosowaé¢ mechanizmy gier w dziataniach marketingowych, Wydawnictwo Helion,
Gliwice 2012.

Uzupehiajaca

Adams E., Projektowanie gier. Podstawy, thum. J. Jacek, P. Pilch, M. Wieloch, Wydawnictwo Helion, Gdansk 2017.

Filiciak M., Swiaty z pikseli. Antologia studiéw nad grami komputerowymi, Warszawa 2010.

Mitunski F., Granie w projektowanie, "Wychowanie w Przedszkolu", 2014, 3 (726), s. 40-42.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . . . . Kod
o) Film promocyjny — projekt medialny I o 68

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ MiPG

Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

| [ lasfeos] 2] [ | | | | [ lofeos| 2] [ | | |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC

STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

WYMAGANIA WSTEPNE

Umiejetnosci w zakresie operowania kamerg, montazem, wiedza na temat budowania obrazu filmowego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest wyposazenie w wiedz¢ na temat idei 1 filmu promocyjnego, roznorodnos$ci form, a takze przygotowanie
scenariusza filmu promocyjnego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza
Zna formy filméw promocyjnych takich jak filmy produktowe, wizerunkowe. K W01 K W05
W1 - —
K W11
UmiejetnoSci
Potrafi zaprojektowac, nagra¢ oraz zmontowac film promocyjny. K U02 K U04
U1l - =
K Ul14
Kompetencje
Jest gotowy do tworczej realizacji filmow promocyjnych. K K02 K K03
K1 - -
K K08
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Film promocyjny - rodzaje, tematyka, przeznaczenie 2 1
2 |Retoryka filmu promocyjnego - perswazyjnos¢ obrazu filmowego 2 1
3 |Przeglad najlepszych filmow promocyjnych 2 1
4 [Wybor tematu projektu i podziat zadan 2 1
5 |Praca nad scenariuszem projektu 6 4
6 |Utworzenie bazy kontaktéw medialnych w celu rozpropagowania projektu 1 1
METODY DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, filmy, prezentacje, literatura
KRYTERIA OCENY

Cwiczenia




Aktywnos$¢, zaangazowanie, wykonywanie zadan z zaj¢é

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
Zna formy filméw promocyjnych takich jak filmy produktowe, wizerunkowe. K W01 K W05
W1 - >
K W11
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Potrafi zaprojektowac, nagra¢ oraz zmontowac film promocyjny. K U02 K U04
U1l - —
K Ul14
Kompetencje|Cwiczenia
Jest gotowy do tworczej realizacji filmow promocyjnych. K K02 K K03
K1 - -
K K08
FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zaktadane efekty zostaty w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
PW| 1 [Przygotowanie projektu 35 41
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Goérska M., Visual Storytelling, Warszawa 2019.

2 |Pabian A., Promocja: nowoczesne srodki i formy: monografia, Warszawa 2008.
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DANS.

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu
(modutu)

Film promocyjny — projekt medialny II

Kod

przedmiotu 69

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

praktyczny

Kierunek studiow

Nowe Media

Specjalnos¢

MiPG

Modut ksztatcenia

Specjalnosciowy

Jezyk wyktadowy

polski

Semestr

V1

Forma zaliczenia

Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

0 o6l 4| | | | | | | [sfeos]a] [ | | |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC

STUDIA STACJIONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

WYMAGANIA WSTEPNE

Umiejetnosci w zakresie operowania kamerg, montazem, wiedza na temat budowania obrazu filmowego.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest wyposazenie w wiedz¢ na temat idei 1 filmu promocyjnego, roznorodnos$ci form, a takze przygotowanie
scenariusza filmu promocyjnego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS |  EFEKT
Wiedza
Zna formy filméw promocyjnych takich jak filmy produktowe, wizerunkowe. K W01 K W05
W1 - —
K W11
UmiejetnoSci
Potrafi zaprojektowac, nagra¢ oraz zmontowac film promocyjny. K U02 K _U04
U1l - -
K Ul14
Kompetencje
Jest gotowy do tworczej realizacji filmow promocyjnych. K K02 K K03
K1 - —
K K08
TRESCI KSZTALCENIA
1 |Rozplanowanie dziatan i podziat studentéw na grupy 2 2
2 [Wybor os6b do wywiadu i przeprowadzenie wywiadow 2 2
3 |Zdjgcia plenerowe 8 4
4 |Dob6r muzyki 4 2
5 |Praca nad montazem 6 4
6 |Dob6r muzyki i praca nad montazem 4 2
7 |Dziatania zwigzane z reklama powstatego dzieta, organizacja gali pokazowe;j 4 2
METODY DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, kamera, oswietlenie, sala do nagran, oprogramowanie do montazu
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Aktywnos$¢, zaangazowanie, wykonywanie zadan z zaje¢ zmierzajacych do stworzenia filmu promocyjnego




WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS EFEKT
Wiedza| Cwiczenia
w1 Zna formy filméw promocyjnych takich jak filmy produktowe, wizerunkowe. K W01 K W05
K W11
Umiejetnoci| Cwiczenia
Potrafi zaprojektowac, nagra¢ oraz zmontowac film promocyjny. K U02 K U04
U1l - -
K U14
Kompetencj e| Cwiczenia
Jest gotowy do tworczej realizacji filmoéw promocyjnych. K K02 K K03
K1 K K08

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
PW| 1 [Przygotowanie projektu 70 82
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Bernard S. C., Film dokumentalny. Kreatywne opowiadanie, wyd. Wojciech Marzec, 2016.

2 [Goérska M., Visual Storytelling, Warszawa 2019.

3 [Pabian A., Promocja: nowoczesne $rodki i formy: monografia, Warszawa 2008.

Uzupehiajaca

1 |Bordwell D., Thompson K., Film Art. Sztuka Filmowa. Wprowadzenie, wyd. Wojciech Marzec, 2020.
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Nazwa przedmiotu Public Relations w Internecie KOd. 70
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E3 | 2 9 | E3| 2
15 [z03] 1 9 |z03| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu komunikacji spoteczne;j.
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studenta ze wspotczesnymi technikami public relations w Internecie. Wyposazenie studentow w wiedzg z
zakresu public relations w Internecie na przyktadzie poszczegdlnych probleméw z zakresu nowych zjawisk komunikacji
spotecznej 1 modelu przestrzeni medialnej winternecie; Rozwo6j komunikacji i zmiany spotecznej wywotany przez nowe
zjawiska komunikacji 1 zmiang¢ modelu przestrzeni medialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediow
spotecznosciowych, blogow, serwisow wideo, aplikacji do obrobki i publikacji zdj¢¢ oraz elektronicznych baz wiedzy w
zakresie public relations. Student powinien rozpoznawac i rozréznia¢ narzedzia public relations w Internecie oraz
prawidlowo wybiera¢ je do wlasnych zadan.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

W1 . = —— = K W01
WL1 Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na réznych ptaszczyznach z -
" |zastosowaniem ich w dziatalnos$ci medialnej, kulturalnej i promocyjno- reklamowej
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.
W2 K W02

Wykorzystuje wiedzg na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w

W21 praktyce.

Zna i rozumie nauke o czlowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
W3 |diagnozowania jego potrzeb i oceny jako$ci ustug medialnych. K W11
Wykorzystuj¢ wiedze na temat cztowieka jako podmiotu komunikacji spotecznej i
znajomosci jego potrzeb w odniesienie do jego roli w mediach, promocji i reklamie.

W3.1

UmiejetnoSci




Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
Ul |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. K U03
U1 Podejmuje¢ prace samoksztatcenia w zakresie projektow i innych zadan zwigzanych z
) dzialalno$cig medialng i kulturows, wykorzystujac narz¢dzia informatyczne.
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiejgtnosci w
U2 |zakresie komunikacji interpersonalne;. K_U08
Posiada rozwinigte umiejetnosci komunikacji interpersonalnej i uzywa jej w sposob
U2.1 [precyzyjny i spojny w réznych kanatach komunikacyjnych danej dziatalnosci medialnej,
promocyjno-reklamowej i biznesowe;.
Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
e takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;. LS L
U3.1 |Zna zjawiska $wiata intermedialnego.
Kompetencje
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K1 |spotecznym i gospodarczym. K K03
KL1 Stosuj¢ rozne media jako narzedzia komunikacji ze srodowiskiem kulturowym,
* [spotecznym.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spolecznych na ré6znym poziomie.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan
K3 |zawodowych. K K08
K3.1 Rozumie znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach do prawidlowego tworzenia
*|wiezi spotecznych i stosuje zdobyta wiedze w praktyce.
TRESCI KSZTALCENIA
1 |Strategie PR w Internecie. 1 1
2 |Internet i media spoteczno$ciowe jako narze¢dzie komunikacji w public relations. 1 1
3 |Witryna internetowa jako narzedzie public relations. 1 1
4 |Organizacja internetowego biura public relations. 1 1
5 |Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie. 1 1
6 |Organizacja firmy public relations w Internecie. 1 1
7 |Monitorowanie mediow on-line. 1 1
8 |Pozycjonowanie witryny public relations. 1 1
9 |Praca z grupami dyskusyjnymi online. 1 1
10 |Internetowe narzgdzia komunikacji. Internetowy savoir-vivre. 2 0
11 [Media spolecznosciowe w public relations. Tworzenie baz danych w public relations. 2 0
b Tworzenie blogdéw i mikroblogéw w public relations. Tworzenie serwisow wideo w public ) 0
relations.
1 |Strategie PR w Internecie. 1 1
2 |Internet i media spolecznoséciowe jako narzedzie komunikacji w public relations. 1 1
3 |Witryna internetowa jako narzedzie public relations. 1 1
4 |Organizacja internetowego biura public relations. 1 1
5 |Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie. 1 1
6 |Organizacja firmy public relations w Internecie. 1 1
7 |Monitorowanie mediow on-line. 1 1
8 |Pozycjonowanie witryny public relations. 2 1
9 |Praca z grupami dyskusyjnymi online. 1 1
10 |Internetowe narzgdzia komunikacji. Internetowy savoir-vivre. 2 0




11 |Media spoteczno$ciowe w public relations. 1 0

Tworzenie blogéw i mikroblogdw w public relations. Tworzenie serwisow wideo w public

12 . 2 0
relations.
METODY DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura; formy podawcze: wyktad, film, prezentacja, praca w grupach
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Udziat i aktywno$¢ w wyktadach.
Cwiczenia

Aktywno$¢, kolokwium z wiedzy, zadanie w grupach 3-osobowych: stworzenie dziatu PR dla wybranej instytucji,
okreslenie jej dziatan i stworzenie przyktadowych tekstow o charakterze PR

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

w1 W11 egzamin ustny

— — K Wo1
aktywnos¢ na zajgciach -

w2 W2.1 egzamin ustny

— — K W02
aktywnos¢ na zajgciach -

w3 W31 egzamin ustny

N —=IN—=IN =

— — K W11
aktywnos¢ na zajgciach -

Umiejetnosci| Wyklad

U1 ULl prezentacja multimedialna

K_U03
aktywno$¢ na zajeciach -

U2 U2.1 prezentacja multimedialna

K_U08
aktywno$¢ na zajeciach -

prezentacja multimedialna

N =N —=N] =

U3 U3.1 K_Ul6

aktywnos¢ na zajgciach

Kompetencj e|Wyklad

prezentacja multimedialna

K1 K1.1 = —
aktywnos¢ na zajgciach

K_K03

prezentacja multimedialna
aktywnos¢ na zajgciach

K2 K2.1 K_K05

prezentacja multimedialna
aktywnos¢ na zajgciach

K3 K3.1 K_KO8

N —=IN—=IN =

Wiedza| Cwiczenia

kolokwium ustne
prezentacja multimedialna K W01

W1 Wi1.1

aktywnos¢ na zajgciach

kolokwium ustne
prezentacja multimedialna K W02
aktywno$¢ na zajeciach

W2 Ww2.1

kolokwium ustne
prezentacja multimedialna K W11

W3 W3.1

W= WR|IN =W ]—

aktywnos¢ na zajgciach

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

kolokwium ustne
prezentacja multimedialna K _U03

U1 Ul.1

aktywnos¢ na zajgciach

kolokwium ustne
prezentacja multimedialna K U08
aktywno$¢ na zajeciach

U2 U2.1

kolokwium ustne
prezentacja multimedialna K _U16

=W —= W] —

U3 U3.1




3 | aktywno$¢ na zajeciach

Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1

kolokwium ustne

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_K03

K2 K2.1

kolokwium ustne

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO05

K3 K3.1

kolokwium ustne

prezentacja multimedialna

WIN| =N =W |—

aktywnos¢ na zajgciach

K_K08

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
s | 1 |Przygotowanie do zaje¢ 10 15
—§ 2 |Czytanie wskazanej literatury 5 8
g} 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 20 21
~| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 13
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa
1 [Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006.
2 [Nowina Konopka M., Informorfoza zarzadzanie informacja w nowych mediach, Krakow 2017.
3 [|Wallace P., Psychologia Internetu, Poznan 2004.
Uzupehiajaca
1 |Drzyzga P. (red.), Nowe media tradycyjne srodki przekazu, Tychy 2007.
2 [Gackowski T. (red.), Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, Warszawa 2013.
3 [Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.
4 [Manovich L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Reklama internetowa przelfi(:l;iio - 71
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 30lzos] 3 [ | | | | | | laslzos| 3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 45 Praca wtasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Student zna przyktady reklam internetowych.
CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest zdobycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych w zakresie tworzenia reklamy internetowej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.

Wykorzystuj¢ znaczenie systemoéw komunikacyjnych i roli mediow w otaczajacym

Wwi1 |, °. .
swiecie.

K_W07

W2

Zna i rozumie metody, narzedzia i techniki pozyskiwania danych, wtasciwe dla nauk o mediach i
komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakos$ci, szczegdlnie technologie informacyjne,
pozwalajace opisywac wybrane struktury i instytucje spoteczne oraz zachodzace w nich zmiany.

K_WI10

Wykorzystuje zdobyta wiedze z metod, technik i narzedzi pozyskiwania informacji

W21 wlasciwych dla dziedziny nauki o mediach i komunikacji

W3

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediéw oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym role etyki w pracy
zawodowej.

K W13

Zna zasady etyki zawodowej i1 innych regulacji prawnych dotyczacych tworzenia reklamy

W3.1 :
w Internecie.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

K_U02

Stosuj¢ w sposob praktycznych zdobyta wiedze z zakresu fotografii, grafiki czy filmu, aby

ULl stworzy¢ reklame w Internecie.




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w
U2 |zakresie komunikacji interpersonalnej. K _U08
Postuguje si¢ specjalistycznym jezykiem, roznymi technikami kanatami komunikacji w
U2.1 [dziatalno$ci medialnej, promocyjnej czy reklamowej z uwzglednieniem umiejetnosci
interdyscyplinarne;j.
Potrafi orientowac¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
U3 |[takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;. K U16
U3l Wykorzystuje znajomos¢ zjawisk intermedialnych do tworzenia reklam internetowych.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 — p . — — . K_K02
K11 Postuguje sie tworczym i przedsiebiorczym mys$leniem i dziataniem do stworzenia w -
sposob samodzielny projektu reklamy.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Stara si¢ bra¢ udziat w zyciu kulturowym, wykorzystujac do tego znajomos¢ mediow i
* |narzgdzi komunikacyjnych
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Reklama - definicja, istota, rodzaje, przyktady 2 2
2 |Specyfika funkcjonowania reklamy w Internecie 2 2
3 |Proces produkcji reklamy w Internecie - preprodukcja 2 1
4 |Elementy produkcji reklamy 2 1
5 |Postprodukcja reklamy internetowe;j 2 1
6 |Zrodta finansowania reklamy internetowe;j 2 1
7 |Tworzenie scenariusza 2 1
8 |Tworzenie storyboardu 2 1
9 |Okres zdjgciowy - proby 4 2
10 |Okres posprodukcji reklamy - proby 4 2
11 [Kampania reklamowa w Internecie 2 1
12 |Internetowe narzg¢dzia komunikacji w Internecie 2 1
13 |Zaliczenie 2 2
METODY DYDAKTYCZNE
Telefony komorkowe lub aparaty cyfrowe.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Przygotowanie indywidualnego projektu wlasnej reklamy interentowe;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W07

W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W10

W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W13

Umiejetnoci| Cwiczenia

Ul ULL 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

U2 U1 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K U08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -




U3 U3.1

—

prezentacja multimedialna

[\

aktywnos¢ na zajgciach

K _Ul6

Kompetencj e| Cwiczenia

K1 K1.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_K02

K2 K2.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO03

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
= 1 |Czytanie wskazanej literatury 15 18
A~ 2 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 30 39
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa

Sadun E., Sande S., Idealna reklama. Sztuka promowania aplikacji w Internecie, thum. M. Najman, Wydawnictwo
Helion, Warszawa 2014.

2 [Jablonski A., Skuteczna reklama na Facebooku i Instagramie, Wydawnictwo: Grupa Marketer, Lubin 2021.

Uzupelniajaca

1 [Fletcher W., Reklama, thum. T. Domanski, Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.odz 2018.

2 [Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009.

Lee K., Seda C., Reklama w wyszukiwarkach internetowych. Jak planowac¢ i prowadzi¢ kampanie, ttum. T.
Walczak, wydanie II, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2010.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggieir)rllom Reklama telewizyjna przelfi(:l;iio - 72
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Cwiczenia
| | [aszoe] 2 [ [ | o [z06] 2 | | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediéw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji
stuchowej 1 wzrokowej. Program ¢wiczen obejmuje szczegotowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i

przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore skltadajg si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

| EFEKT

W1

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Wi.1 praktyce.

Wykorzystuje wiedzg na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w

K_W02

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W2

W2.1 [Zna i rozréznia rodzaje mediow.

K_W03

w3 cyfrowego.

Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

W3.1

Zna i rozrdznia zjawiska medialne oraz podstawowe narze¢dzia animacji cyfrowej czy
montazu cyfrowego w reklamie.

K_W05

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
Ul |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

K_U03

Ul.1

Rzetelnie planuj¢ i realizuje projekty oraz zadania medialne z wykorzystaniem narzedzi
informatycznych.

Potrafi postugiwaé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U2 |[spotecznej i mediach.

K_U10

U2.1 |Poprawienie postuguje si¢ aparatem pojeciowym z zakresu tworzenia reklam.




Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach swiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
U3 [takZze z uwzglednieniem r6znorodnos$ci kultury popularne;. K U16
U3l Orientuje si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego i stosuje je w
" |[tworzeniu reklamy telewizyjnej.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 . . — ; . — — K K02
KL1 Rozumie znaczenie wdrazania twor?zego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania w -
ramach tworzenia reklamy telewizyjne;.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spolecznych na ré6znym poziomie.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan
K3 |zawodowych. K K08
K3.1 Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie i
" |przenosi to na grunt projektowania dziatan reklamowych.
TRESCI KSZTALCENIA
1 Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopiséw oraz wykorzystanie 4 5
ich na planie
2 |Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciggnaé widza w gre 2 1
3 |Mechanizmy reklamowe w multimediach 2 1
4 [Stworzenie autorskiego projektu reklamowego 7 5
METODY DYDAKTYCZNE
komputer, rzutnik, wi-fi, kamera, praca w Sali do warsztatéw filmowych albo w plenerze, oprogramowanie do montazu
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Realizacja 30-sekundowej reklamy telewizyjne;j

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W02
W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W03
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W05
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul ULL 1 prezenta(,:J,a rnult'lm?dlalna K U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 prezenta(,:J,a rnult'lm?dlalna K U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U3 U3l 1 prezenta(,:J,a rnult'lm?dlalna K Ulé
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 KL1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K KO8
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow




Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
= 1 |Czytanie wskazanej literatury 10 15
A~ 2 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 25 26
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspdlne, Warszawa 2009.

2 [Manovich L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006.

Uzupehiajaca

1 |J askiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006.
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Nazwa przedmiotu . Kod
(mg i) Reklama radiowa o 73
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [aszoe] 2 [ [ | | | | | lolzoe] 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza na temat gatunkéw informacyjnych i publicystycznych dziennikarskich
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z warsztatem dziennikarskim wtasciwym radiowym formom wypowiedzi i przygotowanie ich do
zastosowania tej wiedzy w praktyce

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W1 . - - -
W1.1 |Zna i rozréznia rodzaje mediow.

K_W03

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
w2 W21 Potrafi wykorzysta¢ wiedze dotyczacg systeméw komunikacyjnych i ich roli w K W07
" |otaczajacym Swiecie

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promoc;ji i reklamie, w tym nauke o metodach

diagnozowania jego potrzeb i oceny jakos$ci ustug medialnych.

W3 . . , —— — - . , K_Wi1
Rozumie znaczenie nauki o cztowieku jako podmiocie proceséw komunikowania -

W3.1 |[spolecznego w odniesieniu do roli medidw, promocji i reklamy w zaspokojenia potrzeb i
oceny jakos$ci ustug medialnych.

UmiejetnoSci

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe
zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych
Ul i teatralnych. K U04
Podejmuje prace badawcze pod kierunkiem opiekuna, tworzy projekt lub warsztat
zwigzany z dzialalnoscig reklamowa.

Ul.1

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w

U2 zakresie komunikacji interpersonalne;.

K_U08




U1 Postuguje si¢ specjalistycznym aparatem pojgciowym dotyczacym dziatalno$ci medialne;,
* |promocyjno-reklamowej w zakresie komunikacji interpersonalne;.
Potrafi samodzielnie planowac i realizowac wtasne uczenie si¢ przez cate zycie.
U3 U3l Planuje i realizuje umiejetnos$¢ redagowania krotkich oraz dhuzszych tekstow uzytkowych. | K U15
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 . . . . : . ; . K_K02
KL1 Rzeteh.ne .przygotowujc—; projekty medialne, ktore majg charakter tworczy i -
przedsi¢biorczy.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |[spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Wykorzystuje w dziatalnych reklamowych roznorodne formy i narzgdzia komunikacji
*  |medialne;.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan
K3 |zawodowych. K K08
K31 Zna i rozumie wage nauk o komunikacji spotecznej i medialnej w odniesieniu do
" |projektowania dziatan reklamowych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Analiza warsztatowa wybranych form radiowych 2 1
2 |Dzwigk jako istota radia 2 1
3 |Jezyk reklamy radiowej 2 1
4 |Analiza reklam radiowych 2 1
5 |Realizacja reklamy radiowe;j 7 5
METODY DYDAKTYCZNE
Komputer, rzutnik, wi-fi, dyktafon, studio radiowe lub/i sala do nagran
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Realizacja reklamy radiowe;.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 WL1 1 kolokwh{r’n ustne' . K_Wo03
2|aktywno$¢ na zajeciach
w2 W2.1 1 kolokwh{r’n ustne' . K Wo7
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W11
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul | unn iRkt K_U04
2|aktywno$¢ na zajeciach -
vz | wv21 Uprojekt K_U08
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Us | wusa Uprojekt K_U15
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Kompetencj e| Cwiczenia
Ki | Kip |—fproekt K_K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 | k21 proekt K_K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -




—

projekt

K3 K3.1

[\

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO8

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb

5 |zaktadane efekty zostaty w pelni osiggnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst

3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst

2 |zaktadane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
g 1 |Przygotowanie do zajec 10 11
~§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 10
g 3 [Przygotowanie projektu 15 15
~| 4 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 5
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 [Bauer Z., Dziennikarstwo wobec nowych mediow, Krakoéw 2009.

2 |Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 |Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych, Krakow 2006.

2 [Bralezyk J., Jezyk na sprzedaz, GWP, Gdansk 2004.

3 |Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, "Kultura Wspoélczesna", 2017, 3 (96), s. 78-90




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GLOGOWIE

NS,

INSTYTUT HUMANISTYCZNY 3
o
2

D

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g I

18]

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;ggzeﬁr)motu Influance w mediach spoleczno$ciowych przelfi(:l;iio - 74
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15]z05] 1| | | | | | | lolzos] 1| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 10 Praca wtasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Student zna podstawowe zagadnienia z marketingu i rodzaje platform spotecznosciowych

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z technologiami wykorzystywanymi na platformach spoleczno$ciowych oraz ze strategiami w
marketingu na platformach spotecznos$ciowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Wi1.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu medidow spolecznosciowych.

K_W03

W2

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.

Zna i rozumie system mediéw spoleczno$ciowych oraz ich rolg w ksztatltowaniu

W21 wspotczesnej komunikacji.

K_W07

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

Potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ teoretyczng z zakresu medidw spotecznosciowych do opisu i
analizy zjawiska influenca / influencera - potrafi wskaza¢ warto$¢ i r6znorodnos$¢ tego
zjawiska w oparciu o material medialny (film, fotografie, grafike, nagrania audio).

Ul.1

K_U02

U2

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K_U10

U2.1 |Potraﬁ postugiwac si¢ terminologia z zakresu medidw spotecznosciowych.

U3

Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularne;j.

Potrafi nazwac¢ i wyr6zni¢ najwazniejsze zjawiska mediow spotecznosciowych,
przeanalizowa¢ zjawisko inluencu w oparciu o rézne dyscypliny z zakresu nowych
mediow.

U3.1

K_U16




Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - . - . . - - K_K02
K11 J est. gotowy do krytyczne'J analizy materlqm medialnego i samodzielnego prowadzenia -
projektow z zakresu medidw spotecznosciowych.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym za pomocg narzedzi, jakie oferuja
* |media spotecznosciowe.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
zawodowych.
K3 - - -~ — - , — K_KO08
Docenia znaczenie medidw spotecznosciowych w tworzeniu prawidtowych wiezi -
K3.1 |spotecznych - widzi ich zalety oraz zagrozenia. Jest gotowy do tego, aby t¢ wiedzg
wykorzysta¢ w sposob praktyczny w swojej pracy zawodowe;.
TRESCI KSZTALCENIA
1 |Modele komunikacji w marketingu elektronicznym. 2 1
) Pomiary skutecznosci i optymalizacja kampanii reklamowych. Konfiguracja i planowanie 3 )
kampanii reklamowych z wykorzystaniem serwerow reklam.
3 |Platformy w mediach spoleczno$ciowych ich analiza oraz wykorzystywanie w praktyce. 3 2
4 |Wptyw marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz wplyw na poczte elektroniczng. 2
5 Spoteczna rola influencera w mediach spotecznosciowych. Przeglad kanalow najwazniejszych ) |
influencerow w Polsce i na §wiecie.
6 Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spolecznosciowych w 3 |
marketingu 1 analizy sieci spolecznych.

METODY DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura, kanaly mediow spotecznos$ciowych, strony internetowe analizujace media

spoteczno$ciowe i ich wptyw na przemiany kulturowe

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Analiza wybranego kanatu mediow spolecznosciowych w celu stworzenia listy tematow, osob, trendow o najwigkszej

ogladalnosci.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
wi | wii |—fproekt K_W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wai |—proekt K_W07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul | unn ipoekt K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 | vz eroekt K_U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Us | usa |afproiekt K_U16
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
Ki | K11 |—proekt K_K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 | k2a |—proekt K_KO03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K K21 1 projekt K KNQ




nyg AN L |

2|aktywnoéé na zaj¢ciach

AN IZWUVU

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
PW| 1 [Przygotowanie projektu 10 16
Suma godzin: 25 25
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

Filiciak M., Ptaszak G., Komunikowanie si¢ w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, Wydawnictwa
Akademickie 1 Profesjonalne, Warszawa 2009.

2 [Krolewski J., Sala P., E- Marketing. Wspotczesne trendy. Pakiet Startowy, PWN, Warszawa 2020.

Uzupehiajaca

1 |[Kotler P., Kartajaya H., Setiawan 1., Marketing 4.0 Era cyfrowa, mt biznes, Warszawa 2017.

2 [Mazurek G. (red.), E-Marketing, planowanie, narzedzia, praktyka, Poltext, Warszawa 2018.

McStay A., Reklama cyfrowa, Podrecznik, Analiza dzialan reklamowych najwigkszych §wiatowych firm
medialnych, wyd. Uniwersytetu £odzkiego, £.6dz 2020.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Projekty multimedialne w mediach spoltecznosSciowych przelfi(:l;iio - 75
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzo3] 2| | | | | | [ [18lzo3] 2] | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 20 Praca wtasna studenta 32
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza z zakresu funkcjonowania nowych mediéw oraz wiedza z podstawowych procesow reklamy.
CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec¢ jest zdobycie wiedzy i umiejetnos$ci w zakresie tworzenia projektow multimedialnych w mediach
spotecznosciowych, z naciskiem na projektowanie UX/UI, wykorzystujace wiedz¢ z zakresu mediow spotecznosciowych
oraz psychologii Gestalt. Stworzenie w zespole projektu kampanii reklamowej w mediach spoteczno$ciowych dla
wybranego podmiotu. Prezentacja wynikow projektu na forum grupy. Ocena wystawiana jest na podstawie wczesniej
ustalonych przez prowadzacego przedmiot kryteriow (m.in. terminowos¢ oddania pracy, kompleksowos¢ projektu,
atrakcyjnos$¢ wizualna i merytoryczna prezentacji).

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

W1 WL1 Ma poszerzong wiedze z zakresu komunikacji i manipulacji w marketingu i szeroko K W01
" |pojetej reklamie.

W1.2 |Ma wiedze z zakresu komunikacji migdzykulturowe;.

Ma wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu
W2 [cyfrowego. K W05
W21 |Dysponuj e katalogiem podstawowych problemow i poje¢ z zakresu edycji obrazu

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

U1 K_U01

Potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnosci,

s korzystajac z roznych zrédetl informacji i nowoczesnych technologii.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U2 |fotografii i grafiki. K U02




U1 Integruje wiedze¢ z zakresu réznych dyscyplin naukowych na temat projektowania i
* |psychologii Gestalt.
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U3 |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. K U03
U3l Potrafi samodzielnie zdobywac informacje¢ potrzebng do realizacji wtasnych projektow
" |badawczych.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej i praktycznej. K Ko1
Wykazuje dbalos¢ o zachowanie standardow metodologicznych w badaniach, otwarto§¢ na| —
K1.1 . -
problemy z zakresu nauk o nowych mediach spoteczno$ciowych.
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K2 Jest krytyczny 1 otwarty na nowe idee, koncepcje, teorie, argumenty; ma §wiadomos¢ K _Ko02
K2.1 [funkcjonowania réznych perspektyw poznawczych oraz ograniczen, zwlaszcza
kulturowych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie. 2 2
Charakterystyka i rodzaje mediow spoteczno$ciowych: Facebook, czyli must have - content
2 |marketing . TikTok - influencer marketing. LinkedIn, czyli marketing personalny w dobie rynku 8 4
pracownika
3 |Budowanie marki. Tworzenie brandbooka. 6 4
4 |Tworzenie kampanii reklamowej na rézne platformy mediow spotecznosciowych. 10 6
5 |Wtadza komunikacji, dominujgce narracje i kontekst kulturowy. 4 2
METODY DYDAKTYCZNE
Sala komputerowa ze specajlistycznmy sprzetem wykorzystywanym do projektéw multimedialnych.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia

Projekt kampanii reklamowej - prezentacja multimedialna zadan wykonanych na zajeciach oraz wynikow pracy wiasne;j
w ramach danego tematu.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

WL1 1|prezentacja multimedialna
Wi 2 aktywnos? na zaj.e;mac.h K Wol
1|prezentacja multimedialna -
Wi1.2 = —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W2 W2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K_ W05
Umiejetnoci| Cwiczenia
U1 Ul.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _U01
U2 U1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U3 U3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U03
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 KL1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K02

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow




3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktéw

| 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajec 2 5
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 8 10
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 17
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Bakalarska J., Content marketing: od strategii do efektow, Wydawnictwo Onepress Power, Gliwice 2023.

Bednarczyk M., Najda-Janoszka M., Kopera S. (red. nauk.), E-przedsigbiorczos¢. Zasady i praktyka, Wydawnictwo

2 Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2019.

3 Kawasaki G., Fitzpatrick P., Jak Ci¢ widza, tak Ci¢ pisza. Sztuka autopromocji w mediach spotecznosciowych,
Helion, Gliwice 2016.

4 Scott D. M., Nowe zasady marketingu i PR : jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking

oraz sztuczng inteligencj¢ dotrze¢ bezposrednio do kupujacych, Wydawnictwo MT Biznes, Warszawa 2020.

5 |Stawarz — Garcia B, Content marketing i social media. Jak przyciggna¢ klientow, PWN, Warszawa 2015.

Uzupehiajaca

1 [Castells M., Wladza komunikacji, thum. J. Jedlinski, P. Tomanek Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013.

Cialdini R., Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, thum. B. Wojciszke, Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne 2012.
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Nazwa przedmiotu . . Kod
(mgdul’u) Gamifikacja przedmiotu 76
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E6 | 2 9 | E6| 2
15 [zO06| 2 9 |z06| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych.
Podstawowa wiedza z zakresu historii sztuki, kultury i literatury.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami technik gamingowych wykorzystywanych w relacjach spotecznych oraz w grach.
Program ¢wiczen obejmuje dwa zakresy zagadnieniowe: - szeroko pojeta grywalizacja w tworzeniu strategii
reklamowych - szczegotowe omowienie zagadnien tworzenia rozgrywKki i narracji w gamedevie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Posiada rozlegla wiedz¢ z zakresu teorii gier.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 K_W03

W2.1 |Zna zasady projektowania gier wideo.

W3 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.

K
W3.1 |Posiada rozlegla wiedze¢ z zakresu komunikacji i manipulacji informacja. _Wo7

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

UL ltotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Potraﬁ samodzielnie zaplanowac rozgrywke wedle wybranego przez siebie gatunku gier.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi

e informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

K_U03

U2.1 |Potraﬁ samodzielnie i w zespole przygotowywac¢ Game design document.




U3

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K_U10

U3.1 |Analizuje i interpretuje zlozone rozwigzania z zakresu projektowania gier w reklamie.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykazuje otwarto$¢ na problemy z zakresu projektowania rozgrywki i teorii gier oraz

Ki1.1 podejmowanie samodzielnych prob ich opracowania.

K_K02

K2

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
spolecznym i gospodarczym.

K_K03

Jest gotow do oceniania mozliwosci wykorzystania gier w réznych dziedzinach zycia

K2.1
spotecznego.

K3

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan

zawodowych.

K_KO08

K3.1 |Stosuje podstawowe zasady etyki naukowej w pracy projektowe;.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

Wyklad 15

Wprowadzenie do zagadnien gamifikacyjnych.

Psychologia: emocje i motywacje, nawyki i Gestalt.

Gamifikacja w zarzgdzaniu i reklamie.

(UL RE SN RUS J I (O

2
2
Krotka historia i olbrzymia kariera gamifikacji (grywalizacji). 2
2
1

Gamifikacja w edukacji.

— = =] =] =]\

o)}

Wykorzystywanie schematéw i mechanizméw znanych z gier poza kontekstem gier, zwlaszcza
w roéznych dziataniach grupowych.

-

agile

Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzgdzanie projektem (metoda

1 waterfall).

—_—

8 |Struktura gry - jak budowaé gameplay i narracj¢. Modele gracza. 2

Cwiczenia 15

Przedstawienie narzgdzi gamifikacyjnych przydatnych w studiowaniu przedmiotu

Psychologia gier i graczy — analizy przypadku

gy gy EVY

agile

Game Design Document - tworzenie dokumentacji growej i zarzadzanie projektem (metoda

i waterfall) Struktura gry - jak budowa¢ gameplay i narracj¢. Modele gracza.

[

Projektowanie prostych narzedzi gamifikacyjnych

Tworzenie wlasnego systemu growego na podstawie wybranego gatunku.

Zastosowanie narzg¢dzi gamifikacyjnych w zarzadzaniu i reklamie

[ AN|n|r]|] W ||~

Dyskusja nad etyka i granicami gamifikacji

—la=[] o o=

— G| | —

METODY DYDAKTYCZNE

komputer,

tablety graficzne, rzutnik, wi-fi, gry, oprogramowanie do tworzenia gier

KRYTERIA OCENY

Wyklad

w zakresie wiedzy praktycznej: - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry - przygotowanie kampanii

reklamowej wykorzystujacej gamifikacje

Cwiczenia

w zakresie wiedzy praktycznej - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza|Wyklad

W1

WL1 projekt

aktywnos¢ na zajgciach

K_W02

W2

W2.1 projekt

aktywnos¢ na zajgciach

K_W03




w3 | waa |—fproiekt K_W07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiejetnosci| Wyklad
Ul | unn ekt K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
LIPS IR U730 S L1 K_U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Us | usa |afproiekt K_U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
Ki | K11 |—fproekt K_K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 | k2a |—proiekt K_KO03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 | k31 |—proekt K_KO08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Wiedza| Cwiczenia
Wi | wip [iproekt K_W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wap [Lproekt K_W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w3 | waa |feroekt K_W07
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 Uprojekt K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | wv21 Uprojekt K_U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Us | wusa Uprojekt K_U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
Kl | KLl ookt K_K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 | K21 ookt K_K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 | k3. proekt K_K08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem

30 18

1a
—

Przygotowanie do zaj¢c¢

30 38




g 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10

5 3 |Przygotowanie projektu 10 14

‘é 4 [Przygotowanie pracy semestralnej 10 10

&1 5 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 10

Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Bateman Ch., Game writing: Narrative skills for videogames, Charles River Media 2007.

) Fuchs, M., Fizek, S., Ruffino, P., Schrape, N. (red.), Rethinking Gamification, Meson Press, Liineburg 2014,
http://meson.press/wp-content/uploads/2015/03/9783957960016-rethinking-gamification.pdf.

3 Lewandowska 1., Grywalizacja w organizacji: rozwéj zastosowan, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa
2020.

4 [McStay A., Jankowiak K., Reklama cyfrowa: podrgcznik, Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, L.odz 2020

5 Swacha J., Modele wdrazania gamifikacji w przedsigbiorstwach, "Ekonomika i Organizacja Przedsigbiorstwa :
czasopismo poswigcone teorii i praktyce ekonomiki i organizacji przedsigbiorstwa", 2018, nr 11, s. 56-65.
Swieszczak M., Swieszczak K., Nowe podejscie do marketingu, czyli jak gry zmienity oblicze promocji,

6 |"Ekonomika i Organizacja Przedsigbiorstwa : czasopismo poswigcone teorii i praktyce ekonomiki i organizacji
przedsigbiorstwa", 2016, nr 5, s. 3-14.

7 Tkaczyk P., Grywalizacja: jak zastosowaé¢ mechanizmy gier w dziataniach marketingowych, Wydawnictwo Helion,
Gliwice 2012.

Uzupehiajaca

1 Adams E., Projektowanie gier. Podstawy, thum. J. Jacek, P. Pilch, M. Wieloch, Wydawnictwo Helion, Gdansk 2017.

2 |Filiciak M., Swiaty z pikseli. Antologia studiéw nad grami komputerowymi, Warszawa 2010.

3 |Mitunski F., Granie w projektowanie, "Wychowanie w Przedszkolu", 2014, 3 (726), s. 40-42.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Fotografia w mediach spolecznosSciowych przelfi(:lfio - 77
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofzos|a] [ | | | | [ [mfzos|a] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Ogolna orientacja w obszarze fotografii.
CEL PRZEDMIOTU
Zajecia majg na celu nabycia u studentow umiejgtnosci samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik
fotograficznych koniecznych do tworzenia publikacji w nowych mediach.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
W1 |zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K W01
Wi1.1 |Wie co to sa nosniki informacji i jak dzialajg agencje reklamowe.
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.
W2 . - = , — K_W02
W21 Zna z'a.ls.ady wykonywania fotografii na portale spolecznosciowe, potrzeby social mediow i | —
galerii internetowych.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W3 W3l Wie jak wykonac¢ sesje zdjeciowa dla danej marki i w celu zbudowanie dobrego K W03
" |skojarzenia z brandem.
Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
W4  |sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06
W4.1 |Zna zasady wykonywania zdj¢¢ dronem i jak wykonac portret biznesowy.
w5 Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie. K W07
W5.1 |Wie jak wykona¢ interaktywne spacery za pomocg fotografii panoramicznej i sferyczne;j. -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ut przydatnos¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. K Uol
ULl Potrafi zrobi¢ fotografie dla bankéw zdje¢ i wydawnictw. Oraz na Portale -
" |spotecznosciowe, fotografia na potrzeby social mediow i galerii internetowych.




Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U2 |[fotografii i grafiki. K _U02
Potrafi wykona¢ zdjecia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu. Portret
biznesowy.

U2.1

Potrafi postugiwaé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U3  |[spotecznej i mediach. K U10
U3.1 |Umie zrobi¢ zdjecia za pomoca dronu. Zdjecia panoramiczne i sferyczne.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 |teoretycznej i praktyczne;j. K KO01
K1.1 |Dostrzega koniecznos¢ ciaglego aktualizowania i poglebiania wiedzy z zakresu fotografii.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |[spotecznym i gospodarczym. K K03
Postrzega fotografie jako narzgdzie, ktore mozna wprowadzi¢ w obszar dziatan
plastycznych i kreacji wykonywanego dzieta.

K2.1

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow

. zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

. . . - — - K K07
Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i prawa autorskiego, oraz -

1 . o
LS poszanowania prywatnosci osob fotografowanych.

TRESCI KSZTALCENIA

Fotografia jako no$nik informacji. Agencje fotograficzne. Fotografowie niezalezni. Wielkie
wystawy Swiatowe.

2 |Fotografia dla bankow zdjec¢ i wydawnictw. 4 2

Fotografia na Portale spotecznos$ciowe, fotografia na potrzeby social mediow, galerii
internetowych.

W
N
(O8]

Fotografia na portale internetowe. Sesja zdjeciowa dla danej marki i w celu zbudowanie
dobrego skojarzenia z brandem.

o
N

Zdjecia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu.

Fotografia lotnicza (za pomocg dronu).

Portret biznesowy.

[e <R IEN] Koy 1)
BB W
NS IUSH [ (O} I (O} B \)

Fotografia panoramiczna, sferyczna i interaktywna.

METODY DYDAKTYCZNE

Wyktady i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabedg konkretne umiej¢tnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telwizor, gto$niki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami
(sprzgt fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia, lustrzanka fotograficzna lub bezlusterkowiec, komplet
obicktywow, gtowica panoramiczna, dron,). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier
fotograficznego, o$wietlenie studyjne, modyfikatory o$wietlenia, statywy fotograficzne) .

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaj¢¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwo$cig wlasnej
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢
na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi | wig ekt K_Wo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -

w2 | waa ekt K_W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

w3 | waa |kt K_W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -

WA WA 1 1]projekt K WA




yv-r YY "Tel

aw Yvvuvvu

2|aktywnos$¢ na zajeciach
W5 | wsa |fproiekt K_W07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 Uprojekt K_U01
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | wv21 Uprojekt K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Us | wusa Uprojekt K_U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K01
K2 | k21 |—proekt K_KO03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K3 | k31 |—fproekt K_K07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zaje¢c 10 10
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 12
3 [Przygotowanie projektu 50 60
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Hedgecoe J., Nowy podrecznik fotografii, tham. K. Wojciechowski, Arkady, Warszawa 2005.

2 |Jeffrey L., Jak czyta¢ fotografie: lekcje mistrzow fotografii, przekt. J. Jedlinski, Universitas, Krakow 2009.

2007.

Rouillé A., Fotografia: migdzy dokumentem a sztukg wspotczesna, przekt. O. Hedemann, Universitas, Krakow

Uzupehiajaca

Bator A. P., Przestrzenie fotografii: antologia tekstow, pod red. Ferenca T. Makowskiego K., Galeria {5 &
Ksiggarnia fotograficzna, £.6dz 2005.

2 [Berger J., O patrzeniu, przekl. S. Sikora, Fundacja Aletheia, Warszawa 1999.

3 |Sunderland J., Estetyka i sztuka fotografii, Wydawnictwo Literackie, Krakow 1979.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Zarzadzanie w mediach spolecznosciowych przelfi(:l;iio - 78
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo6] 4 [ | | | | | laslzo6] 4| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 70 Praca wtasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Osiggniecie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu.
CEL PRZEDMIOTU
zapoznanie studentow z zasadami i1 technikami zarzgdzania w jednostkach organizacyjnych stricte reklamowych,
ksztaltowanie umiej¢tnosci studentow w zakresie stosowania metod i narzedzia zarzadzania strategicznego oraz
identyfikowania i rozwijania probleméw strategicznych oraz podnoszenie kompetencji spotecznych studentéw
przygotowujacych do pracy w zespole.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miegjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.
Wi WL1 Rozumie znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach i stara si¢ stosowac¢ owa L
© |wiedze w praktyce.
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.
W2 — y — —— K W02
W1 Wykorzystuje wiedzg na temat mediow spotecznosciowych zastosowaniem ich w praktyce | —
W3 Zna i rozumie Fennil?(?lc?gif; z za'kresu I.n’edic')w (Internet, prasa, radio, telewizja). K Wo3
W3.1 [Zna i rozréznia rodzaje mediow. -
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnosc, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01
Ul.1 |Znajdujq niezbedne informacj¢ z r6znych zrodet i wykorzystuje w okre§lonym celu.
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
U2 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K U09

wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

U2.1 |Redaguje krotkie 1 dtugie teksty, ktore sg poprawne pod wzgledem jezykowym.




U3

Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

K _Ul4

U3.1 |Przyjmuj(; rozne role pod wzgledem realizacji okreslonych zadan.

Kompetencje

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykorzystuj¢ kreatywne myslenie i dziatanie do stworzenia i prezentacji danego projektu

Ki.1 multimedialnego.

K_K02

K2

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K_KO05

K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spolecznych na ré6znym poziomie.

K3

Jest gotowy do odpowiedzialnego petlnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

Rozpoznaje dylematy zwigzane z wdrozeniem zarzgdzania mediami i znajduje praktyczne

K3.1 .
zastosowanie.

K_K07

TRESCI KSZTALCENIA

Wprowadzenie do zagadnien— kluczowe poj¢cia, narzedzia i technologie, w tym rowniez
typologia mediow spoleczno$ciowych. Wprowadzenie podstawowych zagadnien z zakresu
public relations, ze szczegdlnym uwzglednieniem typu organizacji jaka jest instytucja publiczna
organizacja sektora publicznego.

Zarzadzanie mediami spotecznosciowymi w kontekscie celow organizacji i z uwzglednieniem
jej charakteru. Budowanie wizerunku organizacji z wykorzystaniem mediow

2 |spolecznosciowych, w tym budowanie wizerunku lidera. Wyjasnienie specyficznych 10

uwarunkowan wykorzystania mediow spotecznosciowych przez instytucje sektora publicznego,
w szczegolnosci administracji publicznej (brak dyspozycji ustawowej, obowigzek prowadzenia

Zagrozenia zwigzane z obecnos$cia instytucji sektora publicznego w mediach
spotecznosciowych. Dobre i zte praktyki, polityki wykorzystywania mediow

3 |spotecznosciowych, zasady wypowiedzi przedstawicieli instytucji w mediach 5

spolecznosciowych, regulaminy prowadzonych foréwfan page’dwprofiliblogow, prawne
uwarunkowania wykorzystania tre$ci generowanych przez uzytkownikow i inne podmioty.

Planowanie i realizacja kampanii informacyjnych i promocyjnych za posrednictwem mediow

4 |spolecznosciowych lub ktorych elementem sg dzialania w mediach spotecznosciowych. 8

Zaprojektowanie wybranej kampanii informacyjno-promocyjnej

Analiza wykorzystania mediow spoteczno$ciowych przez wybrane instytucje organizacje —
studia przypadkow.

METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, studium przypadku i prezentacje multimedialne dla studentow, filmy, fotografie, etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w réznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci prezentacji multimedialne;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Cwiczenia
Wi WLI 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K Wol
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W2 W21 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 Wil 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K Wo3
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul ULL 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K U0l
2|aktywnos$¢ na zajeciach -




U2 U1 1 prezentag’a mult'lrn?dlalna K U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

U3 U3l 1 prezentag’a mult'lrn?dlalna K Ul4
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Kompetencj e| Cwiczenia

K1 KL1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K KO5
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K3 K3.1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakiadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
Przygotowanie do zaj¢c¢ 15 18

E Czytanie wskazanej literatury 15 20
Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 40 44

Suma godzin: 100 100

Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

Glinka B., Kostera M. (red.), Nowe kierunki w organizacji i zarzadzaniu, Organizacja, konteksty, procesy
zarzadzania, Wolters Kluwer, Warszawa 2016.

2 |Castells S., Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008.

3 [Michalczyk S., Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008.

Uzupelniajaca

1 |Bartkowiak G., Psychologia w zarzadzaniu, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan

2 | Szewczyk A. (red.), Spoteczenstwo informacyjne - problemy rozwoju, Difin, Warszawa 2007.

3 |Wozniczka J., Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Zarzadzanie strategia reklamowa przelfi(:lfio - 79
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| 15]z03] 2 | | | | | | | lolzo3] 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Osiggniecie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zasadami i technikami zarzadzania w jednostkach organizacyjnych, stricte reklamowych oraz
ksztaltowanie umieje¢tnosci studentow w zakresie stosowania metod i narzedzi zarzadzania strategicznego

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na r6znym poziomie z

zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i reklamowe;j

K_Wo0l1

W2

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

W2.1 |Wykorzystuje wiedze na temat medidw spotecznosciowych i stosuje ja w praktyce.

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W3.1 |Zna i rozr6znia rodzaje mediow.

K_W03

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_U01

Ul.1 |Wykorzystuje informacje z r6znych zrédel i stosuje je wg przeznaczenia.

U2

Potrafi w sposob precyzyjny i spdjny wypowiadaé si¢ w mowie i na piSmie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

Redaguje krotkie ale i taz dtuzsze teksty/ slogany / hasta reklamowe etc., ktore sg zgodne z

U2.1 . .
zasadami poprawnej polszczyzny.

U3

Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

K _Ul4

U3.1 |Przyjmuje rozne role wg potrzeb realizacji zadania.




Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - ; - —— — - - K K02
K11 Wyk'orzys.tuje tworcze 1 kreatywne myslenie oraz dziatanie do stworzenia projektu -
multimedialnego.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediéw w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.
K3 K3.1 Rozpoznaje dylematy zwigzane z wdrozeniem danej strategii reklamowej w K_K07
* |przedsigbiorstwie i stara si¢ znalez¢ praktyczne rozwigzanie.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 Istota i geneza zarzadzania strategicznego. Wizja i misja oraz cele strategiczne przedsigbiorstw ) |
ushugowych
2 |Analiza makrootoczenia i mikrootoczenie 3 2
3 |Taktyka zarzadzania strategiami reklamowymi. Informacje marketingowe. 4 3
4 |Decyzje przedsiebiorstwa na rynku i znaczenie zarzadzania strategia rynkowa w praktyce 2 1
5 |Analiza wewngtrzna przedsigbiorstwa. Metody analiz portfelowych. 2 1
6 Personel jako integralny instrument zarzgdzania strategicznego w ustugach. Alianse ) |
strategiczne

METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, studium przypadku i przezentacje multimedialne dla studentéw, filmy, fotografie,
etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w réznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materiatlow w postaci prezentacji.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WLI 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K Wol
2|aktywno$¢ na zajeciach -

W2 W21 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

W3 Wil 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K Wo3
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Umiejetnoci| Cwiczenia

Ul ULL 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K U0l
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

U2 U1 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

U3 U3l 1 prezenta(,:J,a mult'lrn?dlalna K Ul4
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Kompetencj e| Cwiczenia

K1 KL1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K3 K3.1 1 prezentafjra mult.lme.:dlalna K K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -




FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . L
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 |Przygotowanie do zaj¢c 10 10
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 7 10
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 18 21
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna przedsigbiorstwa, PWE, Warszawa 2013.

2 |Morgan M., Malek W., Levit R. E., Skuteczne wdrazanie strategii, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.

Uzupehiajaca

1 [Malarewicz A., Konsument a reklama. Studium cywilnoprawne, Warszawa 2009.

2 [Bralezyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.

3 |Wozniczka J., Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Personal branding w mediach spolecznosciowych przelfi(:l;iio - 80
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [sofzo3] 2| [ | | | | | laslzo3] 2| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wtasna studenta 30 Praca wtasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Student ma wiedze w zakresie savior-vivre oraz podstawowe umiejetnosci w obszarze autorpezentacji.
CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec¢ jest nabycie wiedzy, umiejetnosci spotecznych i wiedzy z zakresu kreowania marki osobistej w mediach
spoteczno$ciowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

. Y . = — K_Wo01
Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na r6znym poziomie z -

zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalno$ci medialnej i reklamowe;j

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
W2 |diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych. K Wi1

Pogtebia wiedzg na temat nauki o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego

W21 w odniesieniu do jego roli w mediach jak i promocji oraz reklamie.

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
W3 |aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen. K W16
W3.1 |Zna i rozumie znaczenie procesow komunikacji interpersonalnej 1 spotecznej.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnosc, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01

Ul.1 |Wyszukuje informacj¢ z r6znych zrodet i stosuje je wg przeznaczenia.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. K U03

Planuje i realizuje projekty badz zadania zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturowej i

pes medialnej, wykorzystujac do tego dost¢pne i znane narzedzia informatyczne.




Kompetencje

prowadzenia projektow multimedialnych.

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 KL1 W sposob tworczy i1 kreatywne stara si¢ tworzy¢ samodzielnie projekty multimedialne/ LI
*  |wlasna marka etc.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Wykorzystuje znajomos¢ roznych mediow, by uczestniczy¢ w zyciu kulturowym i
spotecznym
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
zawodowych.
K3 - . — — — — K_KO08
Wykorzystuje znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i medialnej w odniesieniu do -
K3.1 |wzmocnienia wigzi spolecznych i przenosci zdobyta wiedzg na projektowanie dziatan
zawodowych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Personal branding - definicja, cechy charakterystyczne 2 1
2 |Pola dzialania w Internecie w zakresie personal branding 2 1
3 |Cele i zadnia w personal branding 2 1
4 |Grupy docelowe 2 1
5 |Przyktady skutecznej kariery w ramach personal branding - przyktady 2 1
6 |Autoprezentacja w nowych mediach - formy i gatunki 4 2
7 |Autoprezentacja w social mediach - warstwa jezykowa 4 2
8 |Autoprezentacja w mediach spotecznosciowych - komunikacja niewerbalna 4 2
9 |Personal branding a nowe technologie medialne 2 1
10 |Fikcyjna tozsamo$¢ w mediach spoteczno$ciowych - szanse i zagrozenia 2 2
11 |Personal branding a e-commerce 2 2
12 |Zaliczenie - ocen zadania indywidualnego 2 2
METODY DYDAKTYCZNE
Dostep do Internetu na ¢wiczeniach.
KRYTERIA OCENY
Cwiczenia
Ocena zadania indywidualnego przez wyktadowce poczynionego przez studenta.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Cwiczenia
W1 W1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W01
W2 W2.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W11
W3 W3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W16
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul ULl 1 prezenta?jra mult.ime.:dialna K Uo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 prezenta?jra mult.ime.:dialna K U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K11 1 prezenta(,:jla mult'irn?dialna K K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 prezenta(,:jla mult'irn?dialna K K03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
. . 1|prezentacja multimedialna Y 0




nyg AN L |

AN IZWUVU

2|aktywnoéé na zaj¢ciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0

student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0

student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
1 [Przygotowanie do zajeé 15 10
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 5 12
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 20
Suma godzin: 60 60
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

Gronbeck B. E. [et al.], Zasady komunikacji werbalnej, il. Sz. Kobylinski, thum. A. Bartkowicz, A. Bezwinska-
Walerjan, Zysk i S-ka, Poznan 2001.

Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby: branding percepcyjny, emocjonalny, spoleczny i kulturowy, Warszawa
2019.

Sokotowski M. (red.), Media i spoteczenstwo: nowe strategie komunikacyjne, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2008.

Uzupelniajaca

Hopfinger M. projekt i red. nauk., Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku: antologia, wyd. 2 popr.,
Oficyna Naukowa, Warszawa 2005.

Schawbel D., Personal branding 2.0. Cztery kroki do zbudowania osobistej marki, thum. D. Gutowski, Onepress,
Gliwice 2016.

Zurek E., Sztuka wystapien : czyli jak mowié, by osiagna¢ cel, Poltext, Warszawa 2004.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Planowanie kampanii reklamowej — projekt medialny I przelfi(:l;iio - 81
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzos| 2| [ | | | | [ [ofeos|a]| [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wtasna studenta 35 Praca wtasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix.
CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii i koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz
technikami odgrywajacymi
kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

W1 zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

. v —— = — K W01
Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na ré6znym poziomie z -

w zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalnos$ci medialnej i reklamowe]

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne

o dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

— y — —— K W02
Wykorzystuje wiedze na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w -

W21 praktyce

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, migdzynarodowej i
W3  |miedzykulturowe;j. K W04
Rozumie znaczenie medidw i ich ewaluacji w relacjach pomiedzy instytucjami w ujgciu
globalnym.

W3.1

UmiejetnoSci

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
Ul |informatycznych oraz wynikdéw badan w tym zakresie. K U03

Samodzielnie projektuje jak i wykonuj¢ zadania zwigzane z dziatalno$cig medialnag,

ULl promocyjna i reklamowa, wykorzystujac narz¢dzia informatyczne.




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w

12 zakresie komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Uzywa specjalistycznego jezyka w procesach komunikowania si¢ w dziatalnosci

v21 medialnej, promocyjno- reklamowe;.

Potrafi prowadzi¢ dzialania i analizy spoteczne niezbe¢dne do opracowania diagnoz potrzeb
U3 odbiorco6w medidw oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalno$cig spoteczno-zawodowsa. K UL2
U3l Analizuj¢ oraz diagnozuj¢ potrzeby odbiorcow medialnych do podwyzszenia jakosci ustug| —

np. reklamowych.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

, , - - — — K K02
Rozumie znaczenie tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania w ramach

Ki1.1 tworzenia projektow reklamowych.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediéw w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na réznym poziomie.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow

K3 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07
K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem i znajduje praktyczne rozwigzania.
TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15
| Historia i filozofia kampanii reklamowych — od fenickiego straganu do Burger Kinga. Roznice 5 3

miedzykulturowe i trendy w kampaniach reklamowych

2 |Metody i techniki tworczego mys$lenia w procesie powstawania reklam 3 2
3 |Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - omowienie zagadnien podstawowych 3 2
4 |Planowanie kampanii reklamowej 4 2

METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia briefow, studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne
dla studentow , filmy, fotografie, etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w réznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w w postaci projektu kampanii reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej
umiejetnosci w toku akademickiego ksztatcenia i poza nim.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W01
W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W02
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W04
Umiejetnoci| Cwiczenia
1|projekt
Ul Ul.1 2|prezentacja multimedialna K U03
3|aktywnos¢ na zajeciach
1|projekt
U2 U2.1 2|prezentacja multimedialna K _U08
3|aktywnos¢ na zajgciach
1|projekt
U3 U3.1 2|prezentacja multimedialna K U12
3|aktywnos¢ na zajeciach




Kompetencj e| Cwiczenia

projekt
prezentacja multimedialna K _Ko02

K1 K1.1

aktywnos¢ na zajgciach

projekt
prezentacja multimedialna K K05

K2 K2.1

aktywnos¢ na zajgciach

projekt
prezentacja multimedialna K _Ko07

K3 K3.1

WIN|— W[ |—=WwW|N]|—

aktywnos¢ na zajgciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
= 1 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 15 20
A~ | 2 [Przygotowanie projektu 20 21
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 [Panczyk M., Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017.

2 |Heath R., Reklama, GWP, Gdansk 2008.

3 [|Panczyk M., Marketing w dziatalno$ci agencji reklamowej, wyd. eMPi2, 2015.

Uzupehiajaca

1 [Burtenshaw K., Kreatywna reklama, PWN, Warszawa 2007.

2 [Panczyk M., Zarzadzanie kampania reklamowa, wyd. eMPi2, 2021.
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Nazvz;ggzeﬁr)motu Planowanie kampanii reklamowej — projekt medialny I1 przelfi(:lfio - 82
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢ PRSMiR
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Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix, zarzadzania strategig reklmowa i social media.

CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii i koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz
technikami odgrywajacymi kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

Wi1.1

Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wi¢zi spotecznych na r6znym poziomie z
zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalnosci medialnej i reklamowe;j

K_Wo0l1

W2

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne

dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

W21

praktyce.

Wykorzystuje wiedze na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w

K_W02

W3

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i

miedzykulturowe;.

K_W04

W3.1

|Rozumie znaczenie mediow i ich ewaluacji w skali globalnej.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi

informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

K_U03

Ul.1

wykorzystujac do tego celu narzedzia informatyczne.

Planuje i realizuj¢ projekty lub zadania zwigzane z dziatalnoscig kulturowa i medialna,




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w

12 zakresie komunikacji interpersonalne;.

K_U08

Uzywa specjalistycznego jezyka i stosuje rozne kanaly i techniki komunikacyjne w

v21 dziatalnosci medialnej, promocyjnej i reklamowej oraz biznesowe;.

Potrafi prowadzi¢ dzialania i analizy spoteczne niezbe¢dne do opracowania diagnoz potrzeb

U3 odbiorco6w medidw oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalno$cig spoteczno-zawodowsa.

— , - - — - K U12
Analizuje potrzeby odbiorcow medialnych i stara je si¢ wdrozy¢ w dziatalno$¢ spoteczno- | —

U3.1
zawodowa.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

Wykorzystuje kreatywne myslenie i dziatanie do stworzenia projektu przykladowe;j
kampanii reklamowe;j

K1

K_K02
K1.1

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,

regionalnym i globalnym.
K2 g ym1g y

, , y — = K K05
Rozumie znaczenie mediéw w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na rdéznych -

K2.1 plaszczyznach.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow

. zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

- - . . — — K K07
Rozpoznaje dylematy zwigzane z wdrozeniem danej kampanii reklamowej i stara znalez¢ -

K3.1 . .
praktyczne rozwigzania.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30 18

Strategie komunikacji marki - omowienie. Proces planowania kampanii w mediach pod
wzgledem strategicznym i taktycznym

Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - tworzenie wybranego briefu na przykladzie wybranej

. . ; o 15 9
jednostki organizacyjnej

3 |Zarzadzanie informacja w procesie realizacji kampanii reklamowej 5 3

4 |Ocena skutecznos$ci kampanii reklamowej 5 3

METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia briefow, studium przypadku i prezentacje multimedialne
dla studentow, filmy, fotografie, etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w w postaci projektu kampanii reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej
umiejetnosci w toku akademickiego ksztatcenia 1 poza nim.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WLI 1 kolokwil%rrn ustn§ . K Wol
2|aktywno$¢ na zajeciach -

W2 W21 1 kolokwil%rrn ustn§ . K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

W3 W3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W04

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

1|projekt

U1 Ul.1 2|prezentacja multimedialna K _U03
3|aktywnos¢ na zajgciach
1|projekt

U2 U2.1 2|prezentacja multimedialna K U08
3|aktywnos¢ na zajeciach




U3 U3.1 | 1 |aktywnoéé na zaj¢ciach | K _U12
Kompetencje|Cwiczenia

Ki | K11 |—fproekt K_K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach

K2 | k21 |—proekt K_KO05
2|aktywnos$¢ na zajeciach

K3 | k31 |—proekt K_K07
2|aktywnos$¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaly w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zakladane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupetié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 20 22
E 2 |Przygotowanie projektu 30 35
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 25
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
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